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 بیان مسئله -1-1
 یبه مثابه رکن اصل «ی فرهنگیساز انیجر»قوله مرحله گام دوم انقلاب، ممهم و قابل بحث در میاز مفاه یکی

های فرهنگی پایداری، ماندگاری و تحرک و اثرگذاری فعالیت است. یاسسی – یفرهنگ فعالیت هایو مهم در 

چه بسیار کار فرهنگی که در شاکله موج . زمانی هویدا می شود که به جریان مستمر و قابل پذیرش تبدیل شوند

از جمله راهبردهای اساسی . های فرهنگی خودنمایی می کند و آثار آن زود گذر بوده و ماندگاری لازم را ندارند

رهبر معظم انقلاب در امور فرهنگی، جریان سازی فرهنگی است. اساساً آبشخور فرهنگی انقلاب اسلامی جریان 

 های فرهنگی بوده نه موج های فرهنگی. 

بر همین اساس دستگاه ها و متولیان امر فرهنگ چه در جغرافیای ملی و چه درسطح سازمانی برای تأثیر 

جریان  الگوی راهبردی و عملیاتیگذاری عمیق اقدامات فرهنگی خویش ضرورتاً می بایست به سمت تعیین 

به  حرکت نمایند. ده خودهای متناسب با محیط فرهنگی پیچیبا تمام ابعاد، مؤلفه ها و شاخصسازی فرهنگی 

نیاز  پیاده سازی و هم در خلأ پشتوانه های نظری خویشاین فرایند هم در مرحله مفهوم سازی و همین منظور 

به تحقیق و موشکافی بیشتری دارد تا برنامه ریزان و مجریان بتوانند مبتنی بر این دست آوردها به اهداف و برنامه 

 های خود جامه عمل بپوشانند.  

امروز در نهاد سپاه پاسداران انقلاب اسلامی اقدامات فرهنگی بسیاری صورت می پذیرد که عموماً به شکل  

که با « شجره طیبه صالحین»بطور مثال طرح  .خود نمایی می کند و فاقد نتایج مورد انتظار هستند« موج فرهنگی»

که به فعالیت خود ادامه می دهد اما بطور پشتیبانی راهبردی سپاه و مجریگری بسیج مستضعفین آغاز شد درحالی

کلی ورود این طرح به بستر بروکراتیک و رسمی در سپاه آن را متاثر از فضای سازمانی کرده و به دلیل اهمیت 

یافتن یکسری آمار و کمیت ها، در راستای جریان سازی فرهنگی از لحاظ کیفی عملکرد ضعیفی را بجا گذاشته 

اهبردی سپاه در تولید سرمایه اجتماعی در حوزه زنان تجربه ناموفق و یا ضعیفی بوده است. یا بطور کلی ضعف ر

های است. همچنین دوره های تربیت و تعالی، دوره های بصیرت ویژه خانواده ها و ... نمونه های دیگری از موج

همچنین اثربخشی  فرهنگی  بدون اثربخشی لازم در سطح جامعه بوده است. )مصاحبه نخبگی و تجربه محقق(. 

پایین الگوهای فرهنگی از یک سو و اینکه فقدان الگویی با دو خصیصه راهبردی و عملیاتی از سوی دیگر بر 

فرهنگی « جریان سازی»ند پرداختن به پاسخ گویی به این مسئله نیازم ه مندی پژوهش حاضر تاکید دارد؛مسئل

پارادایمی با  الگویلازمه وصول به این هدف، طراحی  .پیش رونده و پیش برنده و تحولی است ،مستمر، مداوم

های عملیاتی به سمت و فرایند صورت بندی  این الگو با حرکت از واقعیت های آنتعیین همه ابعاد و مولفه

الگوی عملیاتی و راهبردی در تلاش است به این سوال پاسخ دهد که  ژوهشاین پ مبنااست. بر این  راهبردها

  ، چگونه است؟جامعهدر  سپاهجریان سازی فرهنگی 
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 اهمیت و ضرورت-1-2

 اهمیت:

چنانچه این پروژه به سرانجام برسد و مدل جریان سازی فرهنگی طراحی شود، فواید زیر را به ارمغان می 

 آورد:

اشتراک و تمایزات مفهوم جریان سازی فرهنگی با مفاهیم مشابه ) موج فرهنگی، جبهه فرهنگی ،  -

ترویج فرهنگی ، نهادینه سازی فرهنگی ، برنامه های فرهنگی ، فعالیت های فرهنگی و...( تبیین خواهد 

 شد. 

 الزامات جریان سازی فرهنگی برای متولیان امر فرهنگ مشخص خواهد شد. -

 کارآمد برای جریان سازی فرهنگی و نقش هر یک از آن ها معرفی می گردد. ابزارهای  -

 اهداف و سیاست های جریان سازی فرهنگی مشخص خواهد شد. -

 عوامل موثر و نتایج و پیامد های  جریان سازی فرهنگی معین می شود . -

 : ضرورت

در سازمان ) حوزه نمایندگی  در صورتی که چنین ابزاری طراحی و اعتبار یابی نشود مشکلات زیر همچنان

 ( وجود خواهد داشت :

 فعالیت های فرهنگی به شکل پراکنده و گذرا صورت خواهد گرفت. -

ارتباط و هماهنگی بین نهاد ها و سازمانهای فرهنگی سپاه و جامعه به شکل مناسب برقرار نخواهد شد  -

. 

 مشخص نخواهد شد.ساز و کار های لازم جهت جریان سازی فرهنگی برای مسئولین امر  -

 فعالیت های فرهنگی حالت همه جانبه ، گسترده و عمیق بخود نخواهد گرفت .  -

اقدامات فرهنگی بدون توجه به اصول دکترین فعالیت های فرهنگی که خود زمینه ساز جریان سازی  -

 فرهنگی می باشد، صورت نمی پذیرد.
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 اهداف تحقیق-1-3

 هدف اصلی:

 طراحی مدل راهبردی و عملیاتی جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه 

 اهداف فرعی:

 های جریان سازی فرهنگی و تفاوت آن با مفاهیم مشابهتعریف و معرفی ویژگی 

  پبرامون جریان سازی فرهنگی  مقام معظم رهبری)مدظله العالی(استخراج دیدگاه 

 ازی فرهنگیشناسایی ابعاد، مولفه ها و شاخص های جریان س

 موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه  شناسایی شرایط علی

 موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه  شناسایی شرایط زمینه ای

 موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه شناسایی شرایط مداخله گر

 راهبردهای موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ارائه

 ارائه راهکارهای عملیاتی برای جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه 

  راهبردی جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه  -عملیاتی الگویدستیابی به 

 سوال های تحقیق -1-4

 سوال اصلی:

 مدل راهبردی و عملیاتی جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه چگونه است؟ 

 سوال های فرعی:

  های جریان سازی فرهنگی و تفاوت آن با مفاهیم مشابه چیست؟تعریف و ویژگی 

  پبرامون جریان سازی فرهنگی چیست؟  مقام معظم رهبری)مدظله العالی(دیدگاه 

 ابعاد، مولفه ها و شاخص های جریان سازی فرهنگی چیست؟

 شرایط علی موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدامند؟

 جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدامند؟ موثر بر ایشرایط زمینه

 موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدامند؟ گرشرایط مداخله

 راهبردهای موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدامند؟ 

 راهکارهای عملیاتی جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدامند؟

 فرهنگی سپاه در جامعه چگونه است؟راهبردی جریان سازی  -عملیاتی الگوی
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 تعریف مفاهیم مقدماتی-1-5

 مدل :

آن شیء یا  با ی بزرگ است؛که ازلحاظ کارکردی ازیک شیء یا پدیدهشده اکوچک بازسازی نمونه  ،1مدل

 ها،روابط پدیده و بدین ترتیب درشرایطی که امکان دسترسی به تمام جزئیات امور است. یکسان پدیده واقعی،

با برخورداری ازامکان تجزیه و تحلیل،  و کندآنها راسهل وآسان می مدل، گیراست،وقت پرهزینه و مشکل،

 (184،ص 1381)رزاقی ،.نمایدممکن می بینی نتایج راپیش

است که خطوط  ییاتوجه دارد و طرح ساده شده« تیواقع کیعناصر  نیساخت و روابط ب»به  شتریب مدل واژه

 . (370: 1349)مندراس، کندیها را مشخص مآن نیموجود ب یهاو نسبت یمجموعه اجتماع کی یاساس

شود و در عربی به معنای مقتدا است. اگر الگو در انگلیسی الگو در فارسی به معنای نمونه به کار برده  می

گر الگو انه باشد. بدانیم، معنی آن عبارت است از شخصی یا چیزی که برای دیگران نمو« Pattern»مترادف 

ی آن، نظمی بدانیم عبارت از نماینده یا نمونه کوچک از چیزی است. چیزی که از رو« Model »را مترادف با

ی کامل، برای پیروی کردن خواهد بود و بالاخره، اگر الگو جدید ایجاد شود یا شخصی یا چیزی که، نمونه

که دارای ها، از همان نوع،برگرفته شده از تعدادی چیز قرار دهیم به مفهوم چیزی« Example»را، مترادف با 

 (5: 1391باشد.)مهدی نژاد،  برداری )اشخاص یا اشیاء (ارزش الگو

 نویسد:ی مدل ارتباط میالیزابت آندروش درباره

ین عناصر استفاده از مدل، ضرورتی است برای یک بررسی منظم....مدل ارتباط به تشریح عناصر و ساخت ا»

 (315: 1385محسنیان راد،«)پردازد.فراگرد ارتباط که با یک تعریف ساده قابل گنجاندن و بیان نیست میدر 

قابل درک از  به معنای نمایشی ساده، جامع و« Model »ی بر این اساس در این تحقیق،  مدل معادل واژه 

 یک پدیده است.

 راهبرد:
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 1392) مینتزبرگ، الگوی به جریان انداختن تصمیمات.عنی ی 3در تعریفی کوتاه می گوید : راهبرد 2مینتزبرگ

 ( 54، ص

می گوید : استراتژی عبارت است از الگوی منظورها ، مقاصد ، اهداف ، خط مشی های اصلی و   4اندروز

 طرحهایی جهت دستیابی به اهداف .

ا تاکید بر بو... راهبرد با توجه  به سطوح مختلف راهبرد شامل سطح بین المللی، سطح ملی، سطح سازمانی 

 سطح سازمانی بر اساس تعریف چندلر اینگونه قابل ارائه است:

 سازمان ضعف و قوت نقاط است که تلفیقی و جانبههمه واحد در تعریف راهبرد می نویسد: طرح 5چندلر-

) .سازدمی میسر را سازمان اصلی اهداف به یابیدست و ساخته مربوط محیطی تهدیدهای و هافرصت با را

 ( 34، ص 1382چندلر، 

م شرایط بر این اساس راهبرد در تحقیق حاضر عبارت است از هنر و علم بکاربردن قدرت سازمانی در تما

زی به منظور تجمیع، بسیج و هدایت جامع توان و نیروی خود در سطوح عالی سازمان برای جریان سا

 ها و وضعیت های قابل پیش بینی است. فرهنگی در جامعه ایران بطور مستمر مبتنی بر آرمان

 عملیات

کلان  یحوزه ی است وکیو سطح تاکت کیسطح استراتژ انیواسط م یاجراسطحی از طرح ریزی که 

، 1414ق در اف رانیا یاسلام یجمهور یانرژ یمل یاستراتژ .)ردیگیدر بر م یموضوعات را به صورت مورد

 (52ص 

 

یانی و مپژوهش عبارت است از فعالیت ها و گام های تفصیلی در سطوح در این « عملیات»تعریف ابتدائی 

 کند.پایین سازمانی که راهبردها را به تحقق هدف)جریان سازی فرهنگی( منتهی می

 مدل راهبردی و عملیاتی جریان سازی فرهنگی

ها، اجزا  ویژگینمایش ساده، جامع و قابل درک از جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران که مهمترین 

 و عناصر تشکیل دهنده و روابط بین آن ها را نشان می دهد.

 جریان سازی)تعریف ابتدایی( 

                                                           

 Mintzberg 
3-  Strategi  
4-Andrews 

- Chandler 
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، یک مفهوم نسبتاً جدید است که در منابع فارسی تاکنون تعریفی برای آن ارائه نشده است . از 6سازیجریان

هی است در طول اجرای پروژه این تعریف این رو بر اساس مطالعه اولیه، تعریفی ابتدایی ارائه می شود . بدی

 ساخته و پرداخته و تکمیل خواهد شد .

ای؛ جریان سازی، تدبیری است که وسایل ارتباط جمعی به کار می برند تا در تعریف دیگر از منظر رسانه

نسبت مومی مخاطب را با خود همراه کند به هدف اداره مغزها، تسخیر اذهان، تغییر تفکر و نگرش افکار ع

 (22، 1392به موضوع مورد دلخواه . )آذربخش، 

 )بالفعل(: یعل طیشرا

 یساز انیرتوسعه ج ایبالفعل و کوتاه مدت منجر به وقوع  م،یکه بطور مستق یو اتفاقات دادهایحوادث، رو

 شوند. یم رانیسپاه در جامعه ا یفرهنگ

 :یانهیزم طیشرا

بالقوه  دیبا یفرهنگ-یخیزمان و مکان خاص و مرتبط با بافت تار کیکه در  طیاز شرا یمجموعة خاص 

 وجود¬را به یمسائل ایدر بلند مدت مجموعة اوضاع و احوال  میمستق ریصورت غوجود داشته باشد تا به

 از آن منتج شود. یفرهنگ یساز انجری که آورند

 گر: مداخله طیشرا

 .باشندیم رانیسپاه در جامعه ا یفرهنگ یساز انیجر یا نهیو زم یعل طیمحدود کننده شرا ایگر  لیتسه طیشرا

 مرتبط های پژوهشی پیشینه-1-6

نوشته  سید علی محمد آذربخش که مرکز پژوهش های « درآمدی بر نقش رسانه ها در جریان سازی»تاب ک-

 سنده : اسلامی صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران مرکز قم آن را به چاپ رسانده است . به گفته نوی

نه هاست که تلاش شده هدف از تدوین این اثر شناخت فرآیند، الزامات و شیوه های جریان سازی ها در رسا

است با ارایه مجموعه ای از مصادیق، به رسالت سازمان صدا و سیما برای شناخت و مجهز شدن برای دفاع 
                                                           

6- Mainstreaming
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« رسانه »و اثرگذاری در جهت مهندسی معکوس اشاره شود.در این اثر به یکی از ابعاد جریان سازی یعنی 

 است . پرداخته شده است و سایر ابعاد مورد توجه قرار نگرفته

، که توسط محمد شبدینی پاشاکی، محمود سرافراز و علی « گفتمان های دینی، شیوه ها و ابزارها»کتاب -  

نگاشته شده است. فصل اول این کتاب به کلیات و مفاهیم گفتمان و گفتمان  1395کریمی خوشحال در سال 

قرار گرفته است. فصل سوم تا  سازی اختصاص یافته است. در فصل دوم مبانی گفتمان سازی مورد کنکاش

های اعتقادی، اجتماعی و سیاسی پرداخته است. در پایان کتاب مدل مفهومی گفتمان سازی پنجم به گفتمان

ارائه شده است. 

کتاب جریان سازی فرهنگی بر اساس بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی( که در حال تدوین است و -

 خشی از ادبیات این پژوهش را پوشش دهد.به محض آماده شدن می تواند ب

 1396، که توسط دکتر مجید سلیمانی ، در سال «طراحی الگوی گفتمان سازی فرهنگ نهادی سپاه »پروژه -

 در  پژوهشگاه امام صادق )ع(، قم به سر انجام رسیده است .

از بخش های غنی و درفصل اول این پروژه طبق معمول به کلیات پرداخته شده است و فصل دوم که یکی 

 قابل اعتنا است به مبا حث زیر پرداخته است:

های اهمیت گفتمان سازی،ارکان گفتمان سازی، عوامل مؤثر در گفتمان سازی،شیوه های گفتمان سازی،مؤلفه

گفتمان سازی)نتایج مصاحبه های اکتشافی(،نمونة گفتمان سازی در تاریخ و صدر اسلام،نمونة گفتمان سازی 

نمونة گفتمان سازی در احادیث،نظریه های گفتمان و گفتمان سازی،ابعاد فرهنگ نهادی،اصول،  در آیات،

فصل سوم نیز به روش شناسی و . کارکردها و الزامات فرهنگ نهادی و مدل گفتمان سازی فرهنگ نهادی

ومی، روش این اثر از نظر مفه به تجزیه و تحلیل اطلاعات و تبیین مدل پرداخته شده است . 5و  4فصل 

شناسی و سازماندهی طرح پژوهشی ارتباط تنگاتنگی با پروژه  حاضردارد و می تواند در بهبود و تقویت 

وهش ارائه الگوی گفتمان سازی فرهنگ ژمطالب آن تاثیر مثبت داشته باشد. یکی از بخش های مهم این پ

لگوی به صورت زیر به نمایش نهادی در بعد فرهنگ ارزش محور محسوب می شود که مهمترین اجزای این ا

 درآمده است:
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 (1396هادی ـ ارزش محور)سلیمانی، ن سازی فرهنگشکل الگوی شماتیک گفتمان

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 پدیده()

 گفتمان فرهنگ ارزش محور 

. گذار به ارزش 1سلبی: 

. 2های مادی در جامعه 

تلاطم و آشوبناکی منطقه 

.کژکارکردهای نظام 3ای 

. شکاف 4آموزش رسمی، 

گفتمانی بین نسلی در 

. ناهمسویی فضای 5جامعه

. عدم 6سایبری )مجازی(،

سیاستگذاری فرهنگی 

. تعدد و 7واحد در جامعه

نهادهای ناهمسویی 

گفتمان های . 8فرهنگی 

  رقیب

 

 

 

.ایجاد 3.تبیین و مفهوم سازی کاربردی  2سطح بندی مخاطبین و ذائقه سنجی .1 شناختی:

.تقویت و اشاعه مفاهیم 7. تمثیل  6. تسهیل مفاهیم5. استدلال  4فضای نقد و تحلیل   

. گفتمان سنجی و آسیب 10.بهره گیری از دانش و تجربه 9. بهره گیری از نخبگان 8ارزشی 

 له گفتمانی .مقاب11شناسی فرهنگ ارزش محور 

.اندیشه 4 . اقناع3. معرفی الگوهای ارزشی 2.روایت و بازخوانی فرهنگ ارزشی  1 تفکری:

 .نعمت شماری 7.تذکر 6.یادآوری 5زائی 

 .طراحی محیطی، مبتنی بر فرهنگ نهادی3. برجسته سازی 2ایجاد علقه و جذب قلوب  .1 تعلقی:

.تشویق به اقدام  3. برانگیختگی و انگیزه بخشی 2.درگیرسازی و مشارکت 1 رفتاری:

.معیار شایستگی قرار دادن 6 . رفتارمحوری و عامل بودن مسئولین5.مراقبت پیوسته 4عملی 

..رصد گفتمانی )تحلیل 8تربیت و توانمندسازی فرهنگ یار  نهادی  .7رفتارهای ارزشی 

 آداب نهادی)هنجارسازی( . تدوبن9روند گفتمانی مخاطبین( 

.کیفیت برنامه های 1

مدیران  . آگاهی2  فرهنگی

نسبت به ضرورت فرهنگ 

. هوشمندی سازمان 3نهادی 

نسبت به ضرورت فرهنگ 

.همدلی سازمانی و 4نهادی 

 کاهش فاصله بین افراد

.عدالت سازمانی 5.

. 7.اخلاص عاملان 6

.احساس 8صداقت عاملان  

عاملان گفتمان  مسئولیت

. نگاه سیستمی  به 9ساز 

ساز)شکل  عاملان گفتمان

گیری زنجیره عاملان 

. نظام 10  گفتمان ساز(

آموزش و تربیت پاسداری 

. نظام تربیت و آموزش 11

. 12عقیدتی سیاسی پاسدار  

دیوانسالاری)بوروکراسی 

 زائد(

سیره شهدا، فرهنگ دفاع مقدس، استراتژی نهادگرایی ، ، ارزش های اسلامی

آرمان گرایی و رسالت، تدابیر، ارزش مداری بنیانگذاران، روحانیت ارزش مدار، 

رهنمودها و انتظارات امام )ره( و مقام معظم رهبری )مد ظله العالی(، محیط و 

 ...(، اصالت نیروی انسانی و فضای ارزشی حاکم)پاسداران، خانواده ها، 

مثبت: پیشرفت در امور مختلف، ایجاد انگیزه، 

برانگیختن اذهان، اثرگذاری بر افکار عمومی، تأثیر 

ها، کمک به سازی، محقق شدن خواستهبر تصمیم

رشد بینش، نگرش و اعتقاد مردم، تسهیل در امور و 

 رفع مشکلات، همسوسازی افکار 

کاهش سرمایه اجتماعی، منفی: عدم کارکرد سازمان، 

عدم تحقق اهداف و رسالت، بازماندن از تحول و 

تعالی، از بین رفتن هویت سپاه، دچار شدن به 

روزمرگی، کاهش انگیزة کاری، تصلب و عدم 

 قابلیت پاسداریانعطاف سازمانی، تنزل 

عدم تبیین ، عدم وفاق نمایندگی و فرماندهی، نبود ساختار و سازمان مناسب

سازان، گفتمانعامل نبودن ،نظامات نامناسب، یحصح یکردعدم اتخاد رو، مناسب

اختصاص وقت توسط سازمان  عدمیانه، گرا یفرهنگ مادفاصلة نسلی در سپاه، 

 و جذب یابیخزانة استعداد نبود، اجرا یبرا

 

 موانع عوامل

 راهبردها)عمل/تعامل ها( شرایط مداخله گر شرایط زمینه ای

 پیامدها

بخشی، .سرعت 2استمرار، .1

ریزی  .برنامه5.تثبیت 4.بازخوردگیری، 3

.پیاده سازی فرهنگ 6راهبردی 

.طراحی نظامات سپاه با رویکرد 7نهادی

.بازنگری 8نهادی)سطح نهادی یا سازمانی 

رویکرد تربیت  نظام آموزش پاسداری با

.توسعه 10. بهره گیری از هنر 9نهادی 

ساختار و تشکیلات فرهنگ نهادی 

 روش های ترکیبی .بهره گیری از11

 الزامات
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در فصلنامه نقد کتاب) اطلاع رسانی  به قلم اسماعیل افقهی  که« جریان سازی رسانه ای از نظر تا عمل»مقاله - 

سی شکلی و محتوایی کتاب ربه چاپ رسیده است ، به نقد و بر 1394در سال  5و ارتباطات( سال دوم ، شماره 

نوشته  سید علی محمد آذربخش پرداخته است.« درآمدی بر نقش رسانه ها در جریان سازی»

مرکز بین المللی  ،قمسی فرهنگی در عرصه بین الملل،مجموعه مقالات همایش بین المللی جریان شناچکیده -

 : 1397ترجمه و نشر المصطفی )ص(، 
 صفحه نویسنده/نویسندگان عنوان پژوهش ردیف

 27 علیرضا صیاد نژاد  نقش نماد و اسطوره در توسعه جریان های فرهنگی  .1

 جهان اسلامفرهنگی  -جریان شناسی گفتمانی به مثابه الگویی مطالعاتی در شناخت فکری  .2
علیرضا کلانتر مهرجردی، 

 حسین صولتی
33 

 60 محمد جزینی شیوه های گسترش فعالیت های فرهنگی دینی  .3

 49 طاهره مشعل پور شیوه های گسترش فرهنگ شیعی از ایلخانان تا صفویه  .4

 دینی -جنگ های منطقه و تبیین فرصت های به دست آمده از جریان سازی فرهنگی  .5

فرد، سید علی اکبر ایزدی 

مجتبی حسین نژاد و محمد 

 حسین اباذری

112 

 بررسی رویکرد جریان های فرهنگی جهان اسلام در نظام بین الملل معاصر  .6
سید محمد ساداتی نژاد و وحید 

 مصاحبی محمدی  
114 

 117 سعید عبیری جریان سازی فرهنگی، دینی با محوریت هدایت غیر مستقیم  .7

 118 هادی همت یار فرهنگی دینی در منطقه بالکان و اروپای شرقیفرصت های جریان سازی   .8

9.  
به مثابه موضوع دانش « جریان»تحلیل عناصر و ابعاد حقیقت چندبعدی اجتماعی معرفتی 

 جریان شناسی
 130 علی ابراهیم پور

 148 سید محمدرضا حسینی جریان سازی حضور اجتماعی زنان، فرصت ها و تهدیدها  .10

 191 ابوالفضل ماندگار جریان سازی فعالیت های فرهنگی دینی در جهان معاصرراهکارهای   .11

 199 امین حقیقت نژاد راهکارهای جریان سازی فعالیت های فرهنگی دینی در مناطق  .12

 202 وقار شکور اف نقش شخصیت ها در پیدایش جریان های مذهبی  .13

14.  
آسیب شناسی فرهنگی روش های فرهنگ سازی دینی در آموزش زبان های اسلامی با 

 آموزش زبان های غربی

محمد ایلیا یعقوبی، محمدنظیر 

 عرفانی
184 

 

از محمد مهدی « از گفتمان سازی تا جریان سازی بی بی سی فارسی بر محور پرونده های حقوق بشری» مقاله -

: در این مقاله با 110-77، 1398، بهار1، ش26فرقانی و محمدرضا تقوی پور، فصلنامه پژوهش های ارتباطی، س

ر مورد پرونده های نرگس مطالعه موردی در مورد جریان سازی رسانه بی بی سی فارسی دهدف پژوهش 

است. به منظور دستیابی به هدف پژوهش از روش  محمدی، نازنین زاغری، امید کوکبی و محمدعلی طاهری
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 195استقرایی استفاده شده است. به منظور دسترسی به اطلاعات کامل،  -تحلیل محتوای کیفی با رویکرد قیاسی

کد به  303مام شمارس شد و با طی این روند بیش از ساله ت 8گزارش وب سایت بی بی سی در بازه زمانی 

« انتخاب سوژه های جریان ساز»مقوله جای گرفت. مقولات در نهایت ذیل دو محور اصلی  53دست آمد که در 

دسته بندی شدند. ذیل محور نخست مشخص شد که بی بی سی به دقت گفتمان « تکنیک های جریان سازی»و 

می را شناسایی می کند و جریان سازی خود را حول محور این گفتمان ها شکل های رقیب گفتمان انقلاب اسلا

مورد از آن ها در  6می دهد. همچنین ذیل محور تکنیک های جریان سازی، تکنیک متفاوت شناسایی شد که 

مورد شامل تکنیک های برجسته سازی اظهارات نامتعارف،  6تمامی موارد این پژوهش مشترک هستند. این 

یش اعتبار منابع همسو، راوی همجنس، برچسب های اقتضایی، اسطوره سازی و طرح ادعای بدون پشتوانه افزا

 است.

مطالعه تطبیقی عملکرد رسانه های جمعی در جریان سازی رسانه های اجتماعی از خبر فوت مرتضی » مقاله -

 :211-175، 1397، 15، ش 4س، سیاوش صلواتیان و همکاران، فصلنامه مطالعات رسانه های نوین، «پاشایی

هدف این مقاله مطالعه تطبیقی عملکرد رسانه های جمعی در جریان خبری ای است که رسانه های اجتماعی 

سایت خبری یا خبرگزاری برتر انتخاب و مطالب آن ها در سه  9پیرامون خبر فوت مرتضی پاشایی ایجاد کردند. 

 24یع و هفته پس از تشییع تحلیل شد. همچنین نیم صفحه اول بازه زمانی پیش از فوت، از زمان فوت تا تشی

روزنامه پر تیراژ کشور بررسی شد. از بین بخش های خبری صدا و سیما نیز پنج بخش خبری و شبکه های 

ماهواره ای خبری، بی بی سی فارسی، من وتو و صدای امریکا به روش نمونه گیری هدفمند انتخاب شدند. سپس 

ی خبری استخراج و اقدامات هریک از رسانه ها در مقاطع مختلف این جریان خبری مشخص روند جریان ساز

برای تحلیل داده ها از دو روش تحلیل مضمون برای شناسایی مضامین و از روش تحلیل محتوای کمی  گردید.

رسانه های برای شمارش واحدهای موجود در متن پیام ها استفاده شد. بر اساس یافته های این پژوهش سبقت 

اجتماعی بر رسانه های جمعی در این جریان سازی خبری مشهود است. در موج اول، رسانه های اجتماعی پیشتاز 

بودند. در موج دوم رسانه های جمعی سعی کردند عقب افتادگی خود را از این حجم عظیم خبری جبران کنند و 

. اما سرعت حوادث باعث می شود ابتکار عمل از به سرعت وارد شده و تلاش نمودند با موج اول همراهی کنند

دست رسانه های جمعی خارج شده و هیچ رسانه ای نتواند در موج سوم به مدیریت مطلوب جریان خبری خود 

بپردازد. موج تولید محتوا در شبکه های اجتماعی، رسانه های جمعی را غافلگیر می کند و سایت های خبری با 
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وع پاشایی، بیش از اینکه به فکر جهت دهی به افکار عمومی باشند، به فکر جذب پوشش همه جانبه خبری موض

 یا نگه داشتن مخاطبان خود هستند.

، سعید مستغاثی، فصلنامه «نقش اداره اطلاعات امریکا در جریان سازی فرهنگی در دوران پهلوی دوم»مقاله -

به بررسی فعالیت های اداره اطلاعات آمریکا : مقاله حاضر 160-135، 1397، 61، ش 16مطالعات تاریخی، س 

برای تغییر فرهنگ و سبک زندگی ایرانیان در دوره پهلوی دوم پرداخته است. در این نوشتار به موضوعات 

متفاوتی از قبیل سینما، مطبوعات، انجمن فرهنگی برای تشکیل کانون های دانشجویی، تبادل دانش آموز، تشکیل 

برپایی نمایشگاه، تئاتر و کنسرت توجه شده است. هدف اصلی اداره اطلاعات آمریکا، کلاس های آموزش زبان و 

 مرداد و تقویت موقعیت آمریکا در ایران بود. 28آمریکایی کردن فرهنگ و اجتماع ایرانی پس از کودتای 

« پرده پندار»فرهنگی/فراسوی -ادبیاشاراتی کوتاه درباره نقش سیا و محافل صهیونیستی در جریان سازی »مقاله -

: در این مقاله پرده پندار را 15-10، 1382، 74، ش 11، شهریار زرشناس، ادبیات داستانی، س «فرهنگی و ادبی

در زبان باستانی و مذهبی هند باستان می داند که معنایی « مایا»در تعابیر عارفان مسلمان فارسی زبان معادل واژه 

می دهد و هدف نویسنده بررسی تصویر وهم آلود و افسون زده آثار فرهنگی و « افسون»یا « توهم»نزدیک به 

ادبی در حوزه ادبیات داستانی، رمان و سینما است که در آن ردپای محافل صهیونیستی و سازمان سیا مشاهده می 

ه دارد؛ شواهد و اسناد این نوع جریان سازی سیا از طریق حوزه های پیش گفته اشار نمونه هایی از ، نویسندهشود

که سال ها همکار رادیو بی بی سی و حتی عضو « جرج اورول»حیرت انگیز به دست آمده نشان می دهد که 

پلیس استعماری انگلیس در برمه و مستعمرات آسیای دور این کشور بوده است کتاب قلعه حیوانات را به سفارش 

ر نوع حرکت انقلابی و ایجاد یاس و بدبینی نسبت به آرمان و برای به سخره گرفتن و عقیم نشان دادن ه« سیا»

» گرایی در میان جوانان و اقشار کتابخوان و نیز در مسیر پیشبرد مبارزه ایدئولوژیکی سیا علیه بلوک شوروی در 

» و « از راه رسیدن و بازگشت» نویسنده رمان هایی چون « آرتور کوئیستلر»نگاشته است. « جنگ سرد فرهنگی

همکار سیا بوده است. جکسون پولاک نهضت نقاشی آبستره سیا را که سال ها در اروپا و « مت در نیمروزظل»

پرستش « هنر آوانگارد»حتی در محافل غربزده هنر تجسمی کشور ما ترویج و ستایش و فراتر از آن به عنوان نمود 

طبقه » و تبلیغ می کرده است. کتاب  می شد برای مقابله با تئوری معناداری و آرمان خواهی در هنر، حمایت

سیا و در تیراژ بسیار بالا انتشار یافت و به زبان های مختلف ترجمه و توزیع با بودجه « میلوان جیلاس»اثر « جدید

شد. در جهان رمان نویسان و ادبیات داستانی اینیا تسیو سیلونه رمان نویس معاصر ایتالیایی یکی دیگر از مبلغان 

اروپود وهم و فریب پرده پندار فرهنگی است. او نیز پس از کناره گیری از حزب کمونیست به همکار و بافندگان ت
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طعم و تجربه تلخ استثمار و مظالم سرمایه داری دیده می « فونتامارا» . برخی آثار سیلونه مثل فعال سیا تبدیل شد

هر حرکت انقلابی و لاجرم پذیرش شود اما او در نهایت مخاطب خود را به گونه ای سرخوردگی و یاس از 

سرمایه سالاری دعوت می کند. نظیر این سخنان را در قالب بیانی تئوریک و فلسفی -وضع موجود سیطره لیبرال

هانا ارنت و پوپر و کرین برینتون و جمعی دیگر از همکاران سیا و مدافعان نئولیبرالیسم جهانی مطرح کرده اند. 

به بعد زمینه ها و زمزمه های طرح و ترویج آن توسط یک جریان روشنفکری  1363در ایران نیز از سال های 

التقاطی ذی نفوذ در سیاستگذاری های فرهنگی کشور مطرح گردید و سال های بعد به دعوی اصلی مخالفین 

الیسم انقلاب بدل گردید و از زبان عبدالکریم سروش و داریوش شایگان و چپهای چریک استحاله یافته مدافع لیبر

خارج نشین نظیر علی کشتگر و فرخ نگهدار و خیلی های دیگر بارها بارها شنیده شد. در ایران نیز ترویج این 

به منظور حجاب افکندن بر آرمان های انقلاب و حقایق و معارف « تروریسم فرهنگی»دیدگاه ها در مسیر نحوی 

و نهایتا محقق کردن اهداف و غایات سیاسی پروژه دینی و ایجاد یاس و سرخوردگی در انقلابیون و نیز جوانان 

 استحاله فرهنگی صورت می گرفته و می گیرد.

 نقدی بر پیشینه ها -1-6-2

می توانند به صورت جامع و مانع پدیده های مختلف اجتماعی یک از روش های متنوع تحقیق ن بی تردید هیچ

رو تکنیک های مختلفی جهت اعتباریابی و ایجاد پایایی در را بررسی و نتایج قابل اعتمادی را ارائه دهند از این 

تحقیق مطرح می شود. این پژوهش با دونقد جدی به تکنیک داده بنیاد و همراه با ارائه یک راهکار جهت افزایش 

 بسیاری از پژوهش های کیفی به ویژه در بخش اعتباریابی این  تکنیک داده بنیاد همراه شده است. و پایایی اعتبار

دارای نقص و بعضا از باب بساختی بودن و تفسیرگرا بودن این رویکرد پژوهش مورد نقد قرار گرفته اند، از این 

نقد همراه با بر دو  که در بسیاری از پژوهش های انجام شده پیاده شده است نقد محقق بر روش داده بنیادرو 

 :تاکید دارد راهکاری برای آن

برای رفع این مشکل کدسازی  مختلف کدگذاری اولیه، محوری و انتخابی:تفسیرگرایی محقق در مراحل -1

نفر متخصص در  3)را در خانواده های کدگذاری یعنی شرایط علی، مداخله گر و زمینه ای را به نخبگان بیشتری

ام مسیر ارائه شد تا از تفسیرگرایی محقق اجتناب شود. البته در تم هریک از شرایط علی، مداخله گر و زمینه ای(

گر تمامی مراحل را بررسی و موارد غیر مرتبط را مورد جرح و تعدیل کدگذاری محقق همچون دیدبان و پایش

 قرار داده است.
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چنانچه پژوهش ارائه راهبردهایی بدون تناسب با خانواده کدگذاری در بسیاری از پژوهش های داده بنیاد:-2

هید دید که در مرحله ارائه مقوله ها و مفاهیم سازمان یافته در ذیل های داده بنیاد را مورد بررسی قرار دهید خوا

بعد راهبردها؛ یا راهبردهایی فراتر از شرایط علی، مداخله گر و زمینه ای ارائه می شود یا اینکه برخی کدهای 

ی، مداخله مطرح در ابعاد علی به عنوان راهبرد مشخص می شود. در صورتیکه ارائه راهبردها از تجمیع شرایط عل

نیست.  به تبع آن ارتباط مشخصی بین راهبردها و دیگر ابعاد مدل گراندد تئوری گر و زمینه ای حاصل نمی شود و

ای و از این رو ایده تکنیکی ما در این پژوهش بر مبنای تجمیع کدها در ذیل شرایط علی، مداخله گر و زمینه

که  ای خواهد بود.راهبردهای مداخله گر و راهبردهای زمینه همچنین ارائه راهبردهایی ناظر بر راهبردهای علی،

بر روی پدیده اصلی یعنی جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه اثرگذار است و از سوی دیگر ارتباط سایر مقوله 

 شود. های احصا شده از پژوهش های پیشین نیز در دیگر سو  با پدیده اصلی مشخص می

های انجام شده در حالی به موضوع جریان سازی فرهنگی پرداخته اند که از نظر از سوی دیگر سایر پژوهش 

 سازی و یا حتی با موج ، گفتمان سازیبرجسته سازی مثل سایر مفاهیم نزدیک بدانبا  ،این پدیده را ،تعریف

یم نزدیک و معادل گرفته اند در حالیکه در این پژوهش بطور دقیق تفاوت جریان سازی فرهنگی را با سایر مفاه

. نکته دیگر اینکه جریان سازی فرهنگی بر اساس نظر بسیاری از صاحب و تمیز داده خواهد شدمشابه آن ارائه 

نظران از پشتوانه نظری برخوردار نیست و از این نظر این پژوهش گامی است برای ارائه کرسی نظریه پردازی 

 جریان سازی فرهنگی که امید است بدان دست یابد. 
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 مقدمه
 در تلاشیم فضای مفهومی این موضوع بهدر این بخش ضمن بررسی ادبیات نظری جریان سازی فرهنگی 

ا وجود فقر خوبی تبیین شود تا زمینه  فراهم کردن  قدرت تحلیل محقق برای الگوی نهایی باشد. از این رو ب

و تمیز آن  پشتوانه نظری درباره این مفهوم با بررسی چارچوب های نظری متنوع مرتبط با جریان سازی فرهنگی

نین بررسی تشافی و استدلالی، با واکاوی در منابع مختلف فارسی و لاتین و همچبا سایر مفاهیم به صورت اک

یده جریان سازی موضوع در منابع دینی همراه با شاهد مثال هایی به ارائه الگوهای نظری برای پشتیبانی نظری پد

 فرهنگی پرداخته شده است.   

 مفهوم شناسی -2-1
رهنگ لغت شده در مورد جریان سازی فرهنگی معادل این واژه در فقبل از ورود به تعاریف خبرگی ارائه   

ژه های انگلیسی، عربی و فارسی قابل بررسی و مطرح است همچنین قبل از بررسی این واژه ترکیبی باید وا

ه بعد قید سپاه ببرای اختصار در کلام از این  جریان، جریان فرهنگی و جریان سازی نیز مورد مداقه قرار گیرند.

ن در آتکرار واژه جریان سازی فرهنگی پیش فرض گرفته و از تکرار مکرر در مخاطب آن یعنی جامعه را  و

 سطور بعد خودداری می کنیم. 

 1-0جدول 
 عربی انگلیسی فارسی

 تَیََّار current جریان

 الثقافیالتدفق  Cultural flow جریان فرهنگی

 التعمیم Mainstreaming جریان سازی

 جاد التیارات الثقافیهای -التدفق الثقافی Cultural flow- cultural Mainstreaming-agenda setting رهنگی جریان سازی ف

به طور خاص، « جریان سازی فرهنگی»به طور عام و « جریان سازی»البته به منظور دستیابی به فهم صحیحی از 

به درستی فهم می شود که « جریان»به درستی تبیین گردد. البته زمانی مفهوم واژه « جریان»ابتدا لازم است مفهوم 

هستیم که این واژه در زبان فارسی به کار برده می  به این نکته توجه شود که در حالی به دنبال مفهوم این واژه

شود نه در زبان عربی. عدم توجه به این نکته پژوهشگر و خواننده را به این سمت سوق می دهد که ابتدا در زبان 

از زبان عربی به زبان « جریان»عربی به جستجوی مفهوم این واژه بپردازد؛ گرچه به این نکته توجه داریم که واژه 
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 7رسی منتقل شده است و به همین خاطر اشتراکاتی هم بین کاربرد این واژه در زبان عربی و فارسی دارد،فا

متناسب با زبان عربی پرداخته می شود؛ در حالی « جریان»و از این جهت است که به تبیین واژه  (1373دهخدا، )

 تعبیر می شود. « التیار»وجود دارد، امروزه در زبان عربی به واژه « جریان»که آنچه در اذهان مردم از واژه 

 ردازیم.و واژگان مرتبط با آن می پ« جریان»با توجه به این مطلب، به تبیین واژه 

   در لغت جریان -2-1-1
بی از جَری و در لغتنامه دهخدا دو معنا برای جریان ذکر شده است: یکی، استعمال جرَیان به عنوان مصدر عر

معنای رفتن،  دیگری، استعمال این کلمه به دو صورت جریَان و جریان به عنوان اسم مصدر و اسم عربی. اولی به

روج و اشک و خون، به حرکت درآمدن، به تموّج درآمدن و دومی به معنای خروان شدن، سیلان چنانکه آب، 

 )همان(پیشرفت و صدور و اتفاق، وقوع و طلوع، دو و جهندگی است.

در فرهنگ فارسی معین نیز جرَیان، لغتی وارداتی از زبان عربی و مصدر لازم معرفی شده است، برای آن سه 

و ]در بانک[ گردش پول  یامر افتنیروان شدن، وقوع ر چیز مانند آن(؛ معنا بیان شده است: روان شدن )آب و ه

در فرهنگ لغت عمید برای جرَیان به عنوان مصدر عربی، دو معنا بیان شده  8و دست به دست شدن آن است،

 (364 ،1386معین، )است: روان شدن آب یا هر چیز مانند آن و به وقوع پیوستن امری.

معنای  ،«اتفاق افتادن رویداد»و « روان شدن سیالی در یک مسیر»غیر از معنای های جدیدتر، در فرهنگ

ا رویدادهای یرشته ای از کارها »یا ( 379، 1393انوری، )«حرکت، روند و سیر چیزی، امری یا موضوعی در مسیر»

به نظر می  است.نیز بیان شده  (946، 1، ج1389صدری افشار،)«پیوسته که به نتیجه معینی برسد؛ فرایند؛ روند

ین معنای رسد چنانکه مایعات در مسیری فیزیکی روان می شوند و پدیده ها نیز در خط زمان سیر می کنند، ا

می پدیده های جدید که در فرهنگها وارد شده است، توسعه معنای اول ـ که به امور فیزیکی تعلق داشت ـ به تما

 زمان مند است.

                                                           

 در زبان عربی آن اشاره شده است. . در کتاب های لغت زبان فارسی به وضوح می بینیم که در تبیین این واژه به معنای موجود7
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است و اگر فاعل « جَرَی یَجری»راء استعمال می شود. این کلمه مصدر فعل  جَرَیان در لغت عربی تنها به فتح

این فعل برای آب و خون و  9می باشند.« جَریاً، جرَیَةً و جرَیَاناً»باشد، مصدرهای آن « الماءُ و الدمُ و نحوه»آن 

توقف کردن و »الف و مخ (116، 1386بن عمر زمخشری،  )«روان شدن»مانند اینها به کار می رود و به معنای 

حرکت کردن و »؛ البته برای اسب و مانند آن نیز به معنای ( 97، 2ق، ج1414بن محمد فیومی، )است« سکون

بن اسماعیل )«جَریاً، جِراء و جَراءه»در این استعمال، مصادر این فعل  (292 ،1375بستانی، )کاربرد دارد.« دویدن

ها )نظیر مفردات جریان شامل آن نیست؛ هر چند در برخی از فرهنگشوند که می (504، 7ق، ج1421بن سیده، 

 الفاظ قرآن(، تفاوتی میان آنها قائل نشده اند.

)راغب ند. می دا« عبور کردن سریع مثل حرکت آب و همانندهای آب»راغب، معنای ریشه جریان )الجَریُ( را 

ح می کند؛ مطر« کت منظم و دقیق در طول مکانحر»صاحب التحقیق، مفهوم این ماده را  (194ق، 1412اصفهانی، 

)مصطفوی،  ود.لذا بر اساس چنین معنایی، این فعل درباره آب، ستاره، چشمه، کشتی، خورشید و باد به کار می ر

 .(77، 2، ج1368

« جاریة»ه او ببرای حرکت میان افراد و اشخاص هم استعمال می شود؛ مثال آن کنیز است که « الجَریُ »مشتقات 

ش در موالیان ی گویند؛ زیرا کنیز برای انجام کارهای موالی خود در حال حرکت و جریان است و به نوعی ولایتم

 (98، 2)بن محمد فیومی، همان، ج متعدد جریان دارد.

« سیل»تند. هس« جریان»از جمله واژگان زبان عربی نزدیک به مفهوم واژه « سلک»و « سیر»، «سیل»واژه های 

ست اعبارت « سلک»و « حرکت مادی در ظاهر»عبارت است از « سیر»است و « دید در مایعاتجریان ش»همان 

 (290، 5جمصطفوی، همان، )«.هر نوع حرکتی بر روی یک خط است»از 

آن چیزی « سبیل»است و « فرستادن یک شیء بالتطویل»است به معنای « سبل»که از ریشه « سبیل»و اما واژه 

 (44، )همان اده می شود و امتداد می یابد.است که از نقطه ای فرست

                                                           
بدالغفور عطار، اسماعیل بن حماد جوهری، الصحاح، تصحیح احمد ع؛ 140ص ،14، جق1414بن منظور، لسان العرب، بیروت، دار الصادر، محمد بن مکرم . 9

، ق1404علام الإسلامی، لام محمد هارون، قم، مکتب الإبن فارس، معجم مقاییس اللغة، تحقیق عبدالسحمد ا؛ 2301ص ،6، جم1956بیروت، دار العلم الملایین، 

 .448ص ،1ج
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نیز اطلاق « فجریان امواج و دگرگونی آنها به حالات مختل»به معنای حرکت و تحول است و به « التیار»واژه 

« جریان فرهنگی»ربی، در معنای عدر نوشتارهای به زبان « التیار الثقافی»امروزه نیز واژه  (402، 1، ج)همان می شود.

 به کار می رود.

 ریان در اصطلاحج-2-1-2
 های گوناگون است؛ از جمله:از منظر اصطلاحی دارای تعریف «انیجر»

 یبه هدف دنیرس یبرا نیمع یمشترک و جهت یشده است که در بستر تیهدا ای یاریاخت یحرکت جمع کی

هوا،  انیاز هوا، باد یا آب است که به آن جر ییحرکت توده ها ،یحرکت جمع نیافتد. گاه ا یمشخص اتفاق م

 یفکر یبانو تحول با م رییهدف تغ ااز انسان ها که ب ی. گاه هم مجموعه امییگو یجریان باد یا جریان آب م

توسط  را بر مبنای آن فکر و در جهت رسیدن به اهداف تعیین شده یاعمال ایمشخص وارد عرصه شده و عمل 

اد، سرپرست )خرمش ؛و... یستیفاش ،یستیمارکس ،یستیونالیناس ،یکارگر انیدهند مثل جر یآن سازمان و سامان م

 .(64، 1392سادات، 

شناختی می شوند؛ جریان، در یک تعبیر گرایش یا گرایش های خاص اجتماعی است که منشأ تحولات جامعه 

اعم از اینکه مبنای فکری و اندیشه ای داشته باشند یا فاقد مبانی ایدئولوژیکی باشند. اما جریان های فکری ـ 

 فرهنگی )سیاسی( گرایش های اجتماعی اند که هم مبنای ایدئولوژیکی و فکری دارند و هم کارکردهای فرهنگی.

 10( 4، 1384)خسروپناه، 

تشکل، جمعیت و گروه اجتماعی معینی که علاوه بر مبانی فکری، از نوعی رفتار ویژه جریان عبارت است از 

اجتماعی برخوردار است. بنابراین اندیشه نظام مند یک شخصیت علمی که به صورت تشکل اجتماعی ظاهر 

آن اندیشه  نشده، جریان نامیده نمی شود. پس دارا بودن سبقه اجتماعی و اندیشه مشخص، رفتار معین و مرتبط با

 11( 20، 1394)خسروپناه،  و داشتن تعدادی پیرو، از ویژگی جریان های اجتماعی است.

یک جریان فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی یا سیاسی حتماً حول محور یک فکر، اندیشه و مرام مشخص و معین 

تفکر خاص در این است شکل می گیرد و فرق آن با یک مکتب فکری، یا یک ایدئولوژی معین یا با اندیشه چند م

که از ذهن و از روی کاغذ خارج شده و به صورت عمل جمعی در عرصه اجتماع و جامعه ظاهر می شود. یک 

فکر، ایده و مرام وقتی طرفدارانی پیدا می کند، به خصوص زمانی که طرفداران آن فکر و عقیده و مرام این فکر 

                                                           
 .64، صهمان، «جریان شناسی سیاسی به مثابه روش». به نقل از: محمدباقر خرمشاد، سیدابراهیم سرپرست سادات، 10

 .65ص ،همان، «جریان شناسی سیاسی به مثابه روش». به نقل از: محمدباقر خرمشاد، سیدابراهیم سرپرست سادات، 11



23 
 

ان می شود، حال این جریان می تواند فرهنگی، اجتماعی، را مبنای عمل جمعی قرار می دهند، تبدیل به جری

اقتصادی، هنری، ادبی و یا سیاسی باشد. وقتی یک فکر، اندیشه و مکتب مبنای عمل و اقدام جمعی قرار می گیرد، 

جمعیت باورمند به آن به صورت داوطلبانه و گاه به گونه ای سامان مند برای رسیدن به هدف یا اهداف خاص و 

لهام گرفته از آن در مسیر مشخص و جهت معینی به حرکت در می آیند و جریان شکل می گیرد. بدیهی معین ا

است که مراد از حرکت در اینجا صرفاً حرکت فیزیکی نیست، ولی در بسیاری از موارد به آن نیز منجر می شود، 

تر اندیشه و موج آفرینی و تسری چرا که جریان میل به ایجاد تغییر و تحول دارد. پس جریان وقوع امری در بس

 (66-65)خرمشاد، همان،  آن )فرهنگی یا سیاسی یا هر دو( در جامعه است.

به طور خلاصه می توان گفت: جریان حقیقتی اجتماعی پویا و زنده است که در متن جامعه حیات دارد. این 

باط اند و هویتی سیستمی به جریان حقیقت از ابعادی تشکیل شده است که به صورت نظام وار با یکدیگر در ارت

جریان، پدیده اجتماعی پویا و سیال با هویتی شبکه ای »بر این اساس  (135، 1398)ابراهیم پور،  می بخشند.

)سیستمی( غیررسمی است که متشکل از مجموعه اصول و فروض معرفتی )نظام مشترک معنایی( است که 

مطابق این تعریف، جریان از « ن عمل می کنند و اثر می گذارند.جمعیتی نظام یافته )مدیریت شده( بر اساس آ

 ارکان و ابعاد زیر تشکیل می شود:

. هویت شبکه ای )ساختار سیستم(؛ به منزله جنس بعید جریان است و روح حاکم بر ارکان آن و ساختار جریان 1

 را معرفی می کند و منطق مواجهه و تحلیل آن را مشخص می کند.

 ای شهیدر نسبت با اند انیاساس، مراد از جر نیبر همماعی؛ به منزله جنس قریب جریان است. . هویت اجت2

که  یا شهیکند. در واقع اند یم جادیا رییشده است که حرکت داشته و تغ تیهدا ای یاریاخت یجامعه، عمل جمع

 ها است. انیجامعه محل تولد، بروز، رشد و مرگ جر نیشده است. بنابرا انیبه جر لیکند، تبد دایپ یجنبه اجتماع

 (64، همان خرمشاد،)

 . نظام مشترک معنایی؛ رکن محوری و بنیان اصلی جریان است.3

می کنند، جریان همواره دارای پویایی و « عمل». سیلان و پویایی )حرکت(؛ چون جمعیتی بر اساس جریان 4

 سیلان است.

 اجتماعی، بدون کنشگران اجتماعی بی معناست.. جمعیت و افراد؛ هر پدیده 5

 . مدیریت و رهبری؛ زیرا جریان به صورت نظام یافته جلو می رود.6

 . اثرگذاری؛ غایت و نمود هر جریان است.7

 . عدم رسمیت و ناآگاهی؛ به نوع فعالیت جریان اشاره دارد.8
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توان جریان  تم شکل می دهند. بنابراین، میاین ارکان با یکدیگر در ارتباط اند و جریان را به صورت یک سیس

یا و متحرک جریان سیستم باز اجتماعی پو»را، به عنوان سیستم اجتماعی باز ارگانیک، این گونه تعریف کرد: 

معیتی جغیررسمی ارگانیک هدفمند یا آرمانمند است که از مجموعه اصول و فروض معرفتی تشکیل می شود که 

 «.ل می کنند و اثر می گذارندنظام یافته بر اساس آن عم

دارای یک به مثابه حرکتی است که از یک نگاه جریان، اشاره به عدم راکد بودن دارد و نقطه مقابل ایستایی و 

م باشد. از نگاه دیگر جریان به حرکتی نرم، آهسته و اثرگذار اطلاق می شود.)نقطه شروع و یک نقطه پایان می

 (12،7E،1400ش

ته باشد. دیگر اینکه جریان در مقام تحقق عینی خود ممکن است تناسبی با منشا خود نداشنکته حائز اهمیت 

در مسیر  تاثیرپذیری مخاطب و شدت و نوع تاثیرپذیری او از یک جریان می تواند منجر به تغییر جهت جریان

ین انشعابات اند و به خود شود. از این جهت انشعاباتی از یک جریان شکل می گیرد که با ماهیت جریان متفاوت ا

فهم و تفسیر  وعنوان گرایش اطلاق می شود. از این رو ملاک جریان فکر و اندیشه است اما مبنای گرایش ها فرد 

ری فرهنگی شخصی افراد است. همچنین گرایش ها انشعابی از یک جریان هستند. جریان ها عمدتا تاثیرگذاری فک

 جتماعی، اقتصادی و... تاثیرگذار بوده اند.داشته اند و بر سایر حوزه های سیاسی، ا

 فرهنگ-2-1-3
ینکه ادر اینجا سوال مهمی که به ذهن متبادر می شود تحدید حوزه فرهنگ در جریان سازی فرهنگی است 

هنگ فرهنگی که در این پژوهش از آن صحبت می شود آیا مطلق است یا محدود به قلمرو خاصی از حوزه فر

سلامی اقانون اساسی است که ماموریت سپاه پاسداران انقلاب  155مشخص است اصل  است. در این مورد آنچه

اد انقلاب را  حفظ انقلاب اسلامی و دستاوردهای آن تعریف کرده است. طبیعتا جریان  سازی در هریک از ابع

ب را نشان قلااسلامی ویژگی های متفاوتی را می طلبد اما ماهیت فرهنگی انقلاب اسلامی دفاع از ارزش های ان

 می دهد.

بر مبنای بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی( فرهنگ یک حرکت]جریان[ عظیم درون زا و صیرورت 

از سوی دیگر ایشان حفظ  (1383)بخش و کیفیت بخش است و در درون انسان ها و جامعه به وجود  می آید

هویت و شاکله ملت را منوط به برطرف کردن نقایص و اصلاح رخنه های ]جریان های[ احتمالی در فرهنگ می 
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همچنین ایشان در حکم انتصاب اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی ضمن توجه به فرهنگ به  (1390)داند.

 مد به آن را ضروری و اینگونه می فرمایند:عنوان زیرساخت اصلی تمدن سازی می داند و نگاه روزآ

نو،  یهمزمان شده است، نگاه یشمس یهجر دیجد یکه با آغاز سده یانقلاب اسلام یچهلواره نیورود در دوم 

فرهنگ  یمجموعه، مقوله نی. در رأس اسازدیم یرا ضرور یتمدن یرساختهایاز ز یئو روزآمدساز، به مجموعه شناسانهبیآس

آن است. )حکم  یکُندکننده ایدهنده و شتاب یجوامع بشر یبنائ ریو ز یاساس یاقدامها یهمه یهاست. فرهنگ، جهت دهند

فرهنگ جهت دهنده ذهنیت های انسان و عامل اصلی و تعیین کننده (23/8/1400 ،فرهنگیانقلاب  یعال یشورا یانتصاب اعضا

 (24/9/1378ار رئیس و اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی، رفتارهای فردی و اجتماعی است.)دید

، E1: )م ش، در نقل قول دیگر از نخبگان مشارکت کننده در تحقیق حاضر فرهنگ اینگونه تعریف شده است

1400) 

ند. این مسائل دو خاستگاه شو یحل آنها نائل مهایی است که افراد به مسائل خود می دهند و به فرهنگ پاسخ»

. عدم توانایی انطباق با شرایط بیرونی و تحول دادن آن. و همچنین سطوحی را 2. عدم انسجام درونی 1دارد:

چگونه  : افرادسطح نگرش ها و ارزش هاب:  .نندیب یم گرانیمشهود است و ددربرمی گیرد: الف: سطح رفتار: 

جامعه  ،تصور ما از انسان ج: باور و مفروضات اساسی: شامل .دهند یم را مبنا قرار ییو چه ارزش ها کنندیفکر م

 در تعریف دکتر ندوشن فرهنگ اینگونه تعریف شده است:  .جهان ،ایدن ،عتیطب ،گرانید ،و روابطمان با خود

 .خاص است یایجغراف کیدر  شانیازهایپاسخ دادن به ن یها براانسان یعقلان یمجموع تلاش ها

در مدل پیشنهادی، به معنای عام کلمه « فرهنگ»هم در پایان متذکر می شویم که استفاده از عنوان این نکته را 

به کار برده شده است، چرا که هر یک از ابعاد مختلف جامعه ـ سیاسی، اقتصادی، اجتماعی ـ خود نیازمند یک 

یاد می « فرهنگ اجتماعی»و « فرهنگ اقتصادی»، «فرهنگ سیاسی»فرهنگ است که از آنها با عناوینی همچون 

مانند هوایی می ماند که بر همه چیز احاطه دارد و محیط است و هیچ امری خالی و رها از « فرهنگ»شود و 

فرهنگ نمی تواند باشد؛ از این منظر جریان سازی فرهنگی در پی گسترش و تثبیت یک ارزش و نماد در جامعه 

ه در حوزه اجتماع( و بروز و ظهور کنش هایی متناسب با آن )چه در حوزه سیاست، چه در حوزه اقتصاد و چ

 است. امام خامنه ای مد ظله العالی در این باره می فرماید:

مترتب بر فرهنگ است.  زیملت است. همه چ کی یقیحق یروح و معنا یفرهنگ یملت است. ارزشها کی تیفرهنگ هو»

توجه  دیبا نیبر فرهنگند؛ به ا لیو ذ هیحاش استیاقتصاد و س ست،ین استیس لِیو ذ هیحاش ست،یاقتصاد ن لِیو ذ هیفرهنگ حاش

و مسائل  یمسائل اقتصاد می[ ما گفتنکهیکه اشاره کردند، ]ا طورنیهم م؛ینمنفک ک گرید یهافرهنگ را از عرصه میتوانی کرد. نم
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 ینهیکه در زم یحرکت اساس کیاست که  نیآن ا یاست؛ معنا نیآن هم یداشته باشد، معنا یفرهنگ وستیگوناگون مهم پ

ملتفت لوازم  م،یانجام بده میخواهیعلم م شرفتیپ د،یتول ،یفناور ینهیدر زم ،یسازندگ ینهیدر زم است،یس ینهیاقتصاد، در زم

 (.19/09/1392ی، انقلاب فرهنگ یعال یشورا یاعضا داریدر د اناتیب)« .میآن باش یفرهنگ

اقتصاد و  معنای خاص کلمه و به عنوان بُعدی از ابعاد جامعه در کنار سیاست، البته ممکن است فرهنگ به

 اجتماع به کار رود که در این صورت منظور ظهور و بروز کنش هایی همچون تولیدات فرهنگی است.

 جریان فرهنگی -2-1-4
فلسفی پیشینه  واژه جریان فرهنگی اصطلاحی آکادمیک و فنی نیست و در هیچ یک از رشته های علمی و یا

ای ندارد. اما یکی از تعابیر نزدیک به این واژه که دارای پیشینه فنی است جریان های فکری است. فرانکلین لوفان 

که با عنوان جریان های بزرگ در « Main Currents of Western Thought» عنوان اکتابی دارد ب 13بومر

به کار رفته   Currents of Thoughtاین کتاب تعبیر اندیشه غربی، به فارسی ترجمه شده است. در عنوان 

و شیوه دگرگونی آن ها از عصری « فضاهای فکری»است که به معنای جریان های فکری است. مورخ تاریخ فکر 

به عصر دیگر و از نسلی به نسل دیگر را مطالعه می کند. به علاوه مورخ مورد نظر این فضاها را در رابطه با 

 اجتماعی و نیز تجسم آن ها در نهادها و موسسات بررسی می کند. به زبان ساده:اوضاع یا بستر 

ی مفضای فکری به معنای مجموعه مفروضاتی است که اکثر مردم در هر جامعه ای برحسب آن می اندیشند و سخن » 

 «گویند و عمل می کنند.

ه معنایی شبیه گفتمان فوکویی ک-چنانکه پیداست بومر تعبیر جریان های فکری را در مورد فضاهای فکری 

  (18-14، بی تا) طالقانی، برد.به کار می  -دارد

ده جامعه در همچنین جریان فکری را بر مبنای این تعریف می توان معادل افکار عمومی یا فضای باور و عقی 

 نظر گرفت. جو فکری که مورد قبول اکثریت جامعه قرار گرفته است.

اینگونه تعریف  جریان فرهنگی را ،«گروه اجتماعی»با مدد از مفاهیم جامعه شناسی چون  خود مقاله طالقانی در

 می کند:
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وی پدید جریان فرهنگی، به گروهی اجتماعی اطلاق می شود که گرایش های فرهنگی همگون و یا یکسانی دارند و به س»

 «آوردن یک خرده فرهنگ پیش می روند.

ست. ناسانی ااست و نهادینه نشده است، از این روی به فرهنگ دگر نشده « شدن»جریان فرهنگی، پویا و در حال 

گروه  همین است. جریان ها در حال گسترش و مشغول یارگیری اند.« جریان فرهنگی»و « خرده فرهنگ» اصلی

 (19)همان: هایی که در یارگیری و مخاطب یابی ناکام اند، به جریان دگر نمی شوند و می میرند.

رویدادهای روزمره )فرهنگی( می داند که در طول زمان  ای از زنجیرهجریان فرهنگی را این پژوهش  دهنگارن

دهد. قابل توجه و به تدریج به یکدیگر مرتبط می شوند و در بلندمدت در عرض جامعه خود را گسترش می

تقل از یکدیگر هستند اما است که جریان فرهنگی با اتفاقات روزمره متفاوت است زیرا اتفاقات زودگذر و مس

 جریان متشکل از رویدادهای وابسته و متصل به یکدیگرند که در نهایت به ظهور یک رویداد جدید می انجامد.

مجموعه رویدادهای فرهنگی به هم پیوسته قابل توضیح است و آن  14رونداز این جهت جریان فرهنگی با مفهوم 

پیوسته و با ارتباط زنجیره وار به یکدیگر خیل کثیری از جامعه را تا که در یک پیوستار زمانی به وقوع است 

 (1400)الوندی، ها تحت تاثیر خود قرار می دهد. مدت

 دیگر تعاریف مصاحبه شوندگان از مفهوم جریان فرهنگی به شرح زیر ارائه شده است:

                                                           

Trend 
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 جریان سازی -2-1-5
، در معنایی جدید و متفاوت با «جریان سازی»و « شناسی جریان»امروزه لفظ جریان مستعمل در عباراتی همچون 

، «جریان فکری»معانی مذکور در لغت نامه ها استعمال می شود. واژه جریان که به صورت مضاف در عبارات 

و... به کار می رود، معنایی غیر از روان شدن و اتفاق ـ که معانی لغوی جریان « جریان فرهنگی»، «جریان سیاسی»

رد. این اصطلاح به حوزه امور انسانی و اجتماعی وارد شده و معنای جدیدی کسب کرده است. این معنای اند ـ دا

 است.« سیر موضوعی در یک مسیر»یا « روان شدن»جدید، مفهوم تحول یافته معنای لغوی 

ازی بودنش، معنای ابتدایی و عرفی جریان فکری و جریان فرهنگی یا به طور کلی جریان اجتماعی، از حیث ارتک

از معنای لغوی آن مایه می گیرد. بنابر این، با تحلیل معنای لغوی می توان به تعریفی ارتکازی از جریان اجتماعی 

 و جریان شناسی و جریان سازی دست یافت.

؛ نراقی، 144، 1339)مطهری، تعریف ارتکازی دو ثمر دارد: اول، بر اساس سیر تاریخی، بسیاری از متون ابتدایی

؛ 140-123، 1392؛ فوزی، 70-45، 1386؛ مریجی، 90-77، 1381 ،یطاهر)و حتی متأخر  (59و  13-16، 1353

که از واژه جریان فکری )و هم خانواده های  (113-94، 1398؛ فروزان، و عبدالرضا عالیشاهی،1395محمدی، 
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ائه نداده اند؛ بنابر این، الفاظ آن(، جریان شناسی یا جریان سازی استفاده کرده اند، تعریفی اصطلاحی از آن ار

مذکور ظهور در همین معنای ارتکازی پیدا می کنند. دوم، این معنا نقطه شروعی برای واکاوی دقیق تر تعاریف 

 اصطلاحی محسوب می شود.

این نکته قابل تأمل است که برای دستیابی به معنای اصطلاحی، تلاش هایی در حوزه معنای ارتکازی جریان 

رت پذیرفته است، اما در حوزه معنای جریان سازی تلاشی صورت نگرفته است؛ البته می توان با شناسی صو

تغییراتی اندک، تلاش های در حوزه معنای ارتکازی جریان شناسی را به نوعی به حوزه معنای ارتکازی جریان 

 سازی نیز تعمیم داد.

و خون یا به طور کلی مایعات و امور طبیعی  چنانکه گذشت در لغت، جریان به معنی روان شدن به آب و اشک

و فیزیکی تعلق پیدا می کند؛ به علت خاصیت حالت فیزیکی مایعات، هنگامی که مانعی نباشد، مایعات ذاتاً به 

گفته می « جریان»می کنند؛ به این حالت پویای مایعات، « حرکت»می شوند و « روان»سمت حالت پایدار فیزیکی 

( نام می Currentoligy« )جریان شناسی»عالمان طبیعی و زمین شناسان از دانشی به نام  شود. بر همین اساس،

، 1392)ناظمی اردکانی، و شعبانی سارویی،  برند که به مطالعه جریانات آب در دریاها و اقیانوسها می پردازند.

 .(19، 1384؛ غمامی، 90

معنوی )غیرطبیعی(، طوری که امور اجتماعی را  توسعه این حوزه مفهومی از امور طبیعی )مایعات( به امور

دربربگیرد، محتوای جریان )اجتماعی(شناسی را تشکیل می دهد. البته با توجه به معناشناسی لغوی در فرهنگهای 

فارسی، این توسعه مفهومی در دو گام اتفاق افتاده است. ابتدا معنای روان شدن سیالات که هویت طبیعی دارند، 

ساخته « حرکت، روند و سیر چیزی، امری یا موضوعی در مسیر»زمان مند نسبت داده شده و معنای  به مطلق امور

شده است. این معنا که در فرهنگ نامه های متأخر اضافه شده است، اختصاص به امور مادی ندارد، بلکه امور 

شامل می شود. در گام بعدی، « جریان تولید»و « جریان دادگاه»، «جریان کار»، «جریان حوادث»مختلفی را مثل 

 این روح معنایی به خاص پدیده های بینشی انسانی اختصاص پیدا کرده و عوارض اجتماعی آن را پذیرفته است.

عنوان عامی است که در مقابل جریان طبیعی )مایعات، الکتریکی و...( « جریان اجتماعی»بر اساس این اصطلاح، 

عنوی و اجتماعی نظری جریان فکری، جریان فرهنگی، جریان سیاسی، قرار دارد و شامل تمامی جریان های م

جریان اجتماعی »بر اساس این معنا از جریان، در واقع « جریان سازی»جریان شعری، جریان اقتصادی و... می شود. 

 است.« سازی

به حوزه  استعاره ای مفهومی است که در آن، هویت پویا و متحرک مایعات« جریان اجتماعی»جریان آب در 

بر اساس تحلیل لغوی و « جریان )اجتماعی( سازی»پدیده های اجتماعی و انسانی منتقل شده است. بنابر این، 

 معنا شود؛ با این تأکید که « ساخت پدیده های پویا )دارای حرکت( انسانی و اجتماعی»واژه شناسانه، می تواند به 
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 : حوزه مفهومی استعاره جریان آب1نمودار 

 

ن مطالعه، هویت پویایی سازانه حاکم است، نه ایستایی سازانه؛ بدین معنا که در این مطالعه، جنبه پویا و در ای

دارای حرکت پدیده ها، به توقف فرو کاسته نمی شود. به عبارتی ساده تر، همان طور که می توان رودی از آب 

سیر و بستر روخانه، نقاطی که آب تلاطم  را بررسی کرد و در آن سرمنشأها، عوامل دخیل در شکل گیری آن، خط

یا آرامش پیدا می کند، طعم و مزه و خاصیت های آب در نقاط مختلف، رودهای دیگری که از آن سرچشمه می 

گیرند، خروجی ها، ثمرات و نتایج رود را مطالعه کرد، در جریان سازی نیز می توان به ساخت و پرداخت حقایق 

نگی نه به صورت مقطعی، بلکه در روند تاریخی و در ظرف زمان و همراه با تعیین و پدیده های اجتماعی و فره

زمینه ها و پیش بینی نتایج پرداخت. در واقع، بر اساس این تحلیل لغوی می توان گفت جریان سازی اجتماعی، 

از  می کند. پدیده های پویای انسانی و اجتماعی را که در ظرف زمان و تاریخ تحقق پیدا خواهد کرد، بررسی

« جریان سازی»برای تبیین معنای « جریان شناسی»توان به الگوگیری از معنای موجود در منظری دیگر نیز می

« جریانی دیدن مسائل»پرداخت. جریان شناسی به مثابه یک رویکرد، با توجه به استعاره مفهومی جریان آب، 

است که برای مشاهده و مطالعه مسائل گوناگون می  است. بر این اساس، رویکرد جریان شناختی عینکی کارآمد

توان بر چشم زد. محتوای این رویکرد آن است که رویدادها و اشیا، تک بعدی، مقطعی و ایستا دیده نشوند؛ بلکه 

جزیی از یک پیوستار، تحلیل و فهم شوند. هر نظریه علمی، دلایل شکل گیری، مؤسسان، مروجان و اثراتی داشته 

 ت همگی در کنار آن نظریه بررسی شوند و این بررسی به فهم آن نظریه کمک می کند.که لازم اس

بر این اساس، در جریان سازی، رویدادها و اشیا، تک بعدی و مقطعی و ایستا دیده نمی شوند؛ بلکه جزیی از یک 

حوادث و اتفاقات  پیوستار، تعریف می شوند و در کنار هم چیده می شوند. به عبارت دیگر، رویکرد جریانی به

جریان آب

پویایی
د مبدأ و مقص

(هدف)

زمینه شکل 
گیری

عوامل مؤثر 
و مؤلفه ها

جوهر و ذات 
(آب)

زمانی)امتداد 
(ـ مکانی

افق و خیزها

ثمرات، 
هنتایج، آیند
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این است که بتوانیم بین حلقه های ظاهراً متکثر حوادث یک حلقه وصل پیدا کنیم؛ یا نخ تسبیحی پیدا کنیم که 

 این مهره های حوادث آینده را به هم ربط دهد.

برند، میسازی به تدبیری که برای اداره مغزها به کار ای، از جریانبر اساس همین نگاه است که در مباحث رسانه

سازی و رسیدن به هدفهای سیاسی، تجاری یا فرهنگی خود باید بر موضوعی رسانه برای جریان تعبیر می کنند.

ای ممکن است سازی رسانهدار به تولید محتوا درباره آن بپردازد. جریانخاص تمرکز کند و در طول فرایندی زمان

ها، سازیترین جریانترین و زودبازدهترین، ملموساز مهمای شکل بگیرد. در انواع مختلفی از تولیدات رسانه

 (83-82، 1398پور، )فرقانی، تقوی سازی خبری است.جریان

جریان »در این است که در « جریان سازی»و « جریان شناسی»بر اساس مطالبی که گذشت، می توان گفت، تفاوت 

جریان »اشیا به صورت پیوستار می پردازیم، اما در با نگاه توصیفی به مشاهده و مطالعه رویدادها و « شناسی

با نگاه تجویزی به ساخت رویدادها و اشیا و هدف گذاری و پیش بینی نتایج به صورت پیوستار می « سازی

 پردازیم.

. هویت 1مطابق با آنچه که پیشتر گذشت، با توجه به تعریف ارائه شده از جریان، جریان دارای ارکان و ابعاد: 

. جمعیت 5. سیلان و پویایی )حرکت(؛ 4. نظام مشترک معنایی؛ 3. هویت اجتماعی؛ 2ی )ساختار سیستم(؛ شبکه ا

 . عدم رسمیت و ناآگاهی است.8. اثرگذاری؛ و 7. مدیریت و رهبری؛ 6و افراد؛ 

جریان عناوینی ثانوی و تأکیدی هستند، « مدیریت و رهبری»و « سیلان و پویایی»، «هویت اجتماعی»از آنجا که 

است و در این میان « اثرگذاری»و « جمعیت و افراد»، «نظام مشترک معنایی»سازی بیشتر از همه ناظر بر سه رکن 

، 1398؛ ابراهیم پور، 6، 1397)ابراهیم پور،  از بقیه پراهمیت تر هستند.« اثرگذاری»و « نظام مشترک معنایی»نیز 

 .(147-146و  136

 ترین مهم از یکیبه معنای عدم اهمیت سایر ارکان و ابعاد جریان نیست؛ چراکه  البته همچنانکه واضح است، این

های دینی تأکید . در آموزهاست «رهبری و مدیریت»... و گروه سازمان، جامعه، هر دران جریایجاد هر  الزامات

 بالندگی و رشد حیات، در را مهمی نقش مدیریت،در جامعه شده است.  «مدیریت و رهبری»خاصی بر ضرورت 

 موجود وضع از حرکت روند مدیر،. کندمی ایفا هابرنامه و هاطرح موفقیت نیز و سازمان و جامعه یک نابودی یا

 گفتار و کلام. تکاپوست در بهتر ای آینده ایجاد برای لحظه هر در و کند می هدایت را مطلوب وضعیت سوی به

 ریزیبرنامه با مدیر. داردسازی  جریان در افراد مشارکت و حمایت به میل و انگیزه ایجاد در مهمی نقش مدیران

 جریانفرآیند  بهبود و اصلاح در کار، بر نظارت و هدایت نیروها، میان کار صحیح تقسیم و توزیع و سازماندهی و

 .دارد بسزایی نقشسازی 
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که شرایط اقتضای آن را دارد، مهم ترین نکته ای است که در تبیین مدیریت  جریانیشناخت مقتضیات زمانه و 

درمی یابیم  سازی باید بدان توجه نمود. با نگاهی به صدر اسلام و آیات قرآن و سیره رسول خداجریان 

های متعددی که در این منابع دینی یافت می شود، در طول بیست و سه سال فعالیت شبانه روزی جریان که 

در مکه و مدینه بوده است که به تدریج و با توجه به شرایط اجتماعی ـ فرهنگی، اقتصادی و  رسول اعظم

بود، هر چند به لحاظ اینکه از  جریانیسیاسی زمان ایجاد و تثبیت شده اند. بنابراین نمی توان به دنبال ایجاد هر 

عه مخاطب در انتخاب و نحوه عملیاتی نمودن جهت معرفتی صحیح و اسلامی باشد؛ بلکه اقتضائات و شرایط جام

 متناسب اثرگذار است که نیازمند مدیریت و رهبری صحیح است.جریان 

در زمان حاضر نیز با نگاهی اجمالی به سیره و منش امام خامنه ای مد ظله العالی به همین نکته دست می یابیم 

ه کرده اند و اینگونه نبوده است که مطلوبیت باور و متناسب با همان زمان ارائ جریانیکه ایشان در هر برهه ای 

بلکه ایشان با در نظر گرفتن شرایط جامعه  ؛در نزد ایشان باشد جریانمعرفت مورد نظر تنها دلیل مطرح نمودن آن 

مردم سالاری دینی، جنبش نرم افزاری، هایی همچون  جریاناز منظرهای مختلف فرهنگی، اقتصادی و سیاسی 

را مطرح نموده اند؛ که این امر جز با نگاه مدیریتی و رهبری امکان حمایت از تولید داخلی متی و اقتصاد مقاو

 پذیر نیست.

جریان بر سازی در دو حوزه کلی مدیریت در انتخاب یک جریان بر این اساس سخن از مدیریت و رهبری در 

 قابل طرح است. جریانمدیریت در عملیاتی و اجرایی نمودن یک اساس یک نظام مشترک معنایی و 

 . مؤلفه های اصلی هویت جریان اجتماعی1شکل 

جریان اجتماعی

اثرگذاری

جمعیت و 
مدیریت آن

اصول و 
فروض
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بنابراین، جریان سیستمی منسجم و سازمان یافته اما غیررسمی )و عموماً ناآگاهانه( از ارکانی است که از اصول و 

یت و معنایی جدید می بخشد. متناسب با این فروض مشترک میان افراد آغاز می شود و به جمعیت و افراد هو

 اصول و فروض مدیریتی بر افراد شکل می گیرد که افراد را متناسب با محیط به سمت اثرگذاری هدایت می کند.

 

 
 . مدل ترابط فرآیندی اجزای هویت بخش جریان اجتماعی2شکل 

 

تشکیل « اجزای مرتبط و منسجم»است که از « کل»ارائه شده، جریان به مثابه سیستم یک  با توجه به توضیحات

شده است، هویت سیستمی جریان مشخص می کند که هیچ عاملی را نمی توان جدا از عوامل دیگر مورد بررسی 

صر بر روی قرار داد. همچنانکه به دلیل هویت سیستمی و شبکه ای، جریان متشکل از عناصری است که هر عن

از این رو، ساخت و  (43، 1393)اسکات، دیگر عناصر تأثیر می گذارد و متقابلاً از عناصر دیگر تأثیر می پذیرد؛

 بازتعریف جریان متوقف بر موارد زیر است:

ساخت و بازتعریف تک تک اجزا و ارکان آن نظیر نظام مشترک معنایی جریان، جمعیت جریان و اثرگذاری -

 جریان؛

 و بازتعریف ارتباط دوسویه میان اجزا و ارکان جریان.ساخت -

از آنجا که در این میان، نظام مشترک معنایی مهم ترین رکن است و به منزله قلب تپنده جریان محسوب می شود، 

عمده دغدغه، بازتعریف آن و ارتباط سنجی آن با دیگر ارکان است. همچنین، بدیهی است که اگر در ساخت 

 نظام مشترک معنایی

 

 

 جریان اجتماعی

مدیریت و رهبری جمعیت و افراد

اثرگذاری پویایی و سریان
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محروم باشیم، در نتیجه گیری نیز به خطا خواهیم رفت. برای نمونه اگر حتی جریانی اصول و  جریان از جزئی

فروض قوی و دقیقی داشته باشد، بدون توجه به قدرت جمعیت و افراد آن نمی توان قدرت اثرگذاری آن را پیش 

 بینی کرد.

 
 . روابط متقابل میان ارکان یک جریان اجتماعی1نمودار 

 بر این اساس، اصلی ترین مسائل شبکه مسائل یک جریان به طور عام، پرسش های زیر است:

شبکه ای: چه عواملی باعث تشکیل این جریان می شود؟ عوامل جغرافیایی، از حیث زمینه ها و تبارها و هویت -

زمانی و مکانی چه تأثیری بر تشکیل جریان دارند؟ ورودی های جریان چیست؟ جریان در چه محیطی شکل 

خواهد گرفت ؟ خروجی های اساسی جریان کدام اند؟ راهبرد جریان برای مدیریت محیط چیست؟ این جریان 

 ان هایی قرار دارد؟ درون این جریان، چه جریان های خردی وجود دارند؟ذیل چه جری

از حیث نظام معنایی و اصول مشترک: مهم ترین کار جریان سازی، ساخت و بازتعریف این اصول است. این -

جریان چه اصول معرفت شناختی، هستی شناسی و ارزش شناسی دارد؟ چه رویکرد و روش فکری را پذیرفته 

برنامه یا برنامه هایی دارد؟ آیا خود جریان اصولی را معرفی کرده است؟ اگر معرفی است؟ چه 

این اصول مورد پذیرش آنها قرار گرفته است؟ چه عواملی در کرده، آیا مطابق اصول واقعی آنهاست؟ چرا 

م درونی دارد یا این زمینه دخیل بوده اند و باعث پذیرش چنین نظام معنایی شده اند؟ نظام معنایی جریان انسجا

 خیر؟ آبشخور نظام معنایی جریان، کدام مکتب فلسفی است؟ هدف و آرمان جریان چیست؟

از حیث پویایی و سیلان و حرکت: چه ورود و خروج هایی دارد؟ سرعت عمل آن چقدر است؟ سیر تطور و -

منشعب خواهد شد؟  تحولات او در گذر زمان چگونه خواهد بود؟ چه انشعاباتی پیدا خواهد کرد؟ از کجا

متغیرهای حرکت جریان کدام اند؟ چه چیزهایی حرکت جریان را تشدید یا کند می کند؟ این عوامل تک جزئی 

 اند یا چند جزئی؟ با واسطه یا بی واسطه؟ انحصاری یا قابل جایگزین؟

 نظام مشترک معنایی

 نوع مدیریت

 اثرگذاری

 مؤسسین

 رهبران

 مفسرین

 مروجین

 مجریان

 مقومین

 مخاطبین

 افراد و جمعیت
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ج و چه افرادی از حیث جمعیت و افراد: گروه مقومات او کدام اند؟ چه افرادی مؤسس اند؟ چه افرادی مرو-

مفسر و چه افرادی مدیر و چه افرادی مجری اند؟ افراد شاخص هر کدام چیست؟ چه خصوصیات رفتاری و 

منشی باید داشته باشند؟ انگیزه های مؤسس آن چه باید باشد؟ انگیزه های نیروی انسانی جریان برای جریان 

)در هر دسته(، آگاه به جریان هستند یا خیر؟ مخاطبان فعالیت و کار چه باید باشد؟ آیا مقومان این جریان اختیاری 

جریان چه افرادی هستند؟ چرا این مخاطبان انتخاب شده اند؟ جریان با چه مؤسسات یا احزابی باید در ارتباط 

باشد؟ آیا جریان عضوپذیر است یا نیروی انسانی بسته دارد؟ اگر عضوپذیر است، فرایند جریان پذیری افراد 

افراد چقدر اصول و فروض جریان را در خود درونی کرده اند و منطبق بر آن حرکت می کنند؟  چگونه است؟

عوامل تعدیل کننده انطباق رفتار آنها بر نظام مشترک معنایی کدام است؟ چه عواملی ماندگاری و افزایش جمعیت 

یا بی واسطه؟ انحصاری اند یا را تشدید یا کند می کند؟ این عوامل تک جزئی اند یا چند جزئی؟ با واسطه اند 

 قابل جایگزین؟

از حیث مدیریت و رهبری: رهبری جریان توسط چه افرادی باید صورت بگیرد؟ آیا آگاهانه است یا ناآگاهانه؟ -

چه عواملی مدیریت جریان را تشدید یا کند می کند؟ این عوامل تک جزئی اند یا چند جزئی؟ با واسطه اند یا 

 اند یا قابل جایگزین؟بی واسطه؟ انحصاری 

از حیث اثر: در جنبه عملی چه تأثیراتی را در پی خواهد داشت؟ مهم ترین اثرهای اجتماعی، سیاسی، فکری، -

هنری و غیره آنها چه خواهد بود؟ از چه جریان هایی ممکن است اثر بپذیرد؟ جریان های رقیب کدام اند؟ چه 

چه می تواند باشد؟ از چه تکنیک ها و تاکتیک هایی برای مدیریت برنامه هایی در سر دارند؟ حرکات بعدی آنها 

و اجرا و تبلیغ و غیره استفاه می کنند؟ جریان چه پتانسیل ها و قابلیت هایی دارد؟ چه نسبتی میان این اثرها با 

گذاری جمعیت جریان وجود دارد؟ چه نسبتی میان این اثرها با نظام معنایی مشترک وجود دارد؟ چه عواملی اثر

جریان را تشدید یا کند می کند؟ این عوامل تک جزئی اند یا چند جزئی؟ با واسطه اند یا بی واسطه؟ انحصاری 

 یا قابل جایگزین؟

از حیث غیررسمیت: میزان رسمیت جریان چقدر است؟ چقدر اسناد مکتوب ارائه داده است؟ این اسناد مکتوب، 

)ابراهیم پور، نطباق دارد؟ جریان چقدر میل به ناآگاهی نیروها دارد؟چقدر با نظام مشترک معنایی واقعی جریان ا

1398 ،147-150). 

 دو نوع نگاه به نقل قول از الوندی در تعریف جریان سازی قابل تامل و ارائه است:

بطوریکه ناظر بر مراحل گام به گام و تقدم و تاخر گام ها نسبت به یکدیگر است »جریان سازی به مثابه فرایند: .1

در کشاورزی این مفهوم قابل شبیه سازی است اینگونه  «تا مرحله قبل محقق نشود، مرحله بعد بی نتیجه است.
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 جریانکنیم که قبل از زمان آبیاری تا کرت بندی انجام نشود و مسیرهای فرعی را  از مسیر اصلی آب منفک ن

 (1400)الوندی،  آب ممکن است هدر رود و یا موجب خسارت شود.

ناظر بر مجموعه سیستم های خردی که در تعامل با یکدیگر از یک سو و از  » جریان سازی به مثابه سیستم:.2

سیستم کلان )قوه عاقله( به صورت هوشمند با ارزیابی سطوح فرهنگی در محیط  یک سوی دیگر در تعامل با

 (1400الوندی، )«می پردازد. پیرامونی )جهانی، منطقه ای، ملی، محلی و سازمانی( به فعالیت اثربخش

جریان سازی از زاویه نگاه دیگر تدبیری است که توانایی همراهی جامعه مخاطب را با خود داراست. یا فرایندی 

این نوع تدبیر فراتر از مدیریت است و  کند.دفی را تعقیب میهگیری از ابزارها و افراد مختلف است که با بهره

هایی چون آگاهی از گذشته، سنجش شرایط مشمول قدرت تصمیم سازی و تصمیم گیری است که دارای ویژگی

، E7م ش، ):مراحل زیر  است باموجود و دیدن افق های دور می باشد. از سوی دیگر جریان سازی فرایندی 

1400) 

 .نقطه شروع1

 .زمینه چینی2

 یب.تعق3

 .نقطه اوج یا افول 3

جریان سازی به مثابه الگوبرداری است به عبارتی اقدام و عملیات هدایت رفتار جامعه برای اهداف مبتنی بر 

اندیشه مدنظر است. یعنی شکل دادن جریان فکری و اندیشه ای برای تحقق اهداف مورد نظر )جامعه سازی 

 (E18، 1400،م ش)اسلامی و تمدن نوین اسلامی( می باشد.

 (E17 ،1400)م ش، جریان سازی زیر ساختی است برای تولیدات در یک سطح وسیع.

 (E8 ،1400)م ش، سازماندهی منظم و تشکیلاتی را جریان سازی گویند.

 مشخص  جریان سازی به معنای ایجاد و استمرار است یعنی اینکه چیزی را در مسیری برای هدفی

، E2)م ش،ایجاد و استمرار ببخشیم همانند جریان سازی آب یا الکتریسیته و یا در سطح جامعه

1400) 
ترین خصوصیت شود مهمسازی است. امری که تبدیل به جریان میمعنای متداول سازی و همراهجریان سازی به

، E3)م ش، روان بودن است. فهم و قابل پذیرش برای همگان بودن و محبوب بودن وآن متداول بودن و قابل

1400) 

جریان سازی به مثابه یک سیستم دارای ارکانی است که مهمترین رکن آن تصمیم سازی است و رکن بعدی آن 

رهبر جریان ساز بجای مدیر جریان ساز است که دارای مشخصاتی اینگونه باشد: آدم بسته نباشد، مردمی باشد، 
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گی حضور داشته باشد. دیگر ارکان عبارتند از: روش جریان سازی، ابزار تک بعدی نباشد و در تمام اقشار فرهن

 (E4 ،1400)م ش، و تمرکز بر فناوری به عنوان قلب سیستم جریان سازی است. جریان سازی

رایندهای فجریان سازی به مفهوم عام بر تعقیب هدف به وسیله شخص یا اشخاصی یا ابزارهای مختلفی، در طول 

ابرای تحقیر یخاص دلالت دارد. حال می تواند این فرایند بر خیر و صلاح شخص، گروه یا جامعه ای مبتنی باشد 

 (18-17 :1392ویژگی است:)آذربخش،  و نابودکردن ان ها بکار رود. بدین ترتیب جریان سازی دارای این

. این 4دارد .در طول فرایندی انجام می پذیرد یعنی نقطه آغاز و پایان3.هدفمند است2.دارای منبع خاصی است1

فاده می .از ابزارهای مختلفی برای رسیدن به هدف است5فرایند به شخص، گروه یا جامعه ای خاص می انجامد

 اه است..با دستکاری در نگرش یا القای عقیده یا موضوعی همر7می گیرد. .با انگیزه خیر و شر انجام6شود

 جریان سازی فرهنگی -2-1-6
 د دارداز جریان سازی فرهنگی وجو نسبی مشترکیتعاریف واژه های علوم اجتماعی  سایر فرهنگ و برخلاف

ا در سایر رن باید ردپای آ و مبنایی خالی است واما آنچه مسلم است این مفهوم از داشتن پشتوانه های نظری 

نگی را قبل از آنکه به صورت دقیق مفهوم جریان سازی فره مطالب و نظریه های مرتبط واکاوی و کشف کرد.

تفاوت  «جریان سازی فرهنگی» و « جریان سازی فرهنگ»تشریح نماییم ذکر این نکته مهم است که بین مفهوم

ی دوم این سازی برای حوزه فرهنگ مد نظر است، اما در معنا عمیق و ظریفی وجود دارد. در مفهوم اول جریان

یوند دارد. برای پوازه کاربرد عامتری دارد و با مجموعه ای از ساختارها از جمله سیاسی، اقتصادی، نظامی و ... 

، شافیبررسی های استخراج شده از مصاحبه های اکتطبق رسیدن به تعریف مقدماتی از جریان سازی فرهنگی 

که به  رفتگجریان سازی فرهنگی مورد واکاوی قرار در برداشت نخبگان مختلف برای  تعاریف ابتدایی نه نهایی

  تشریح آن ها می پردازیم:

 (: 1399)مهرابی، -

، فرایندی مستمر،یکپارچه ، فراگیر و منسجم و هماهنگ با هدف پذیرش و تثبیت 15جریان سازی فرهنگی»

د در سطح جامعه به شکل حرکتی فراگیر است که طبقات اجتماعی را در بر گرفته گسترش یک ایده، ارزش و نما

 .«باشد 

 (:E19 ،1400)م ش،-

                                                           

cultural Mainstreaming
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فعال سازی گروهها، کنشگران و نیروهای فرهنگی و فرهنگ یاران با تاسی بر مبانی فکری و اندیشه دینی، ارزشی »

این تعریف از نگاه درون « اه در درون سازمانو نهادی به منظور ترویج و اشاعه رفتارهای فرهنگی مورد نظر سپ

ون سپاه از آن تداعی می شود در در سازمانی به جریان سازی اشاره دارد که بر این اساس جریان سازی فرهنگی

 جریان سازی وهشگرژاین پدر تعریف دیگر سازی سازمانی می باشد. و محصول آن اجماع سازمانی یا یکپارچه

 را اینگونه تعریف می کند: فرهنگی

تلاش برای نهادینه سازی فکر و اندیشه خاص و همگون در کنشگران و گروههای اجتماعی به قصد عمل جمعی »

 «اجتماعی، ساختاری و معرفتی می باشد. تکنیکی، واحد و بهره گیری از همه ظرفیت های

گانه دکترین  23که به عنوان یکی از مولفه های  باشدهای مردمی ناظر بر بسیج ظرفیت می تواند این تعریف

فرهنگی سپاه در ذیل هسته اصلی ابعاد فرهنگ نهادی سپاه پاسداران انقلاب اسلامی با نام فرهنگ ارزش محور 

  مطرح شده است.

 (:E11 ،1400)م ش،-

مبنای اجتماعی  یک بهیک گروهی از کنشگران فرهنگی از یک نفر تا چند نفر که فعالیتهایی انجام می دهند که »

 «منتج شود.

 (:E6 ،1400)م ش،-

ها و عناصر فرهنگی یک جامعه یا یک سازمان)نهاد( به مجموعه اقدامات تبیینی، ترویجی و تبلیغی همه دستگاه»

 های فرهنگی صورت می پذیرد.گفته می شود که در یک حرکت مستمر، هماهنگ و هم سو و هم جهت در میدان

جریان سازی به مثابه برکه  عریف دیگردر ت رابطه دو طرفه فهم جامعه با تبلیغ و جریان سازی بسیار مهم است.

 «آن کانال سازی صورت گیرد. براییا سدی است که باید 

 (:E10 ،1400)م ش،-

همچنین از چند زاویه  .است فرهنگی جریان سازی فرهنگی یک تکنیک از مجموعه تکنیک های رفتارسازی

 می توان به جریان سازی فرهنگی نگاه کرد:

وست به عبارتی .جریان سازی فرهنگی یک فرایند است که به دنبال هدفی در مخاطب جهت همراهی ا1

 پایان می رسد. در یک نقطه بهاست که از یک نقطه شروع و  مجموعه فعالیت های فرهنگی

 درونی و تعمیم سازی کند. ،را نهادینه یفرهنگکه  است .یک تدبیر یا سیاست2
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تاکید در اینجا بر مهارت محوری جریان  ؛فن یا تکنیک است برای تحقق هدف معین فرهنگی .یک روش،3

 است. فرهنگی سازی

 .است فرهنگی است که دورانی را گذرانده و مبتنی بر اصول روانشناسی فرهنگی .یک دانش4

 قابل ارائه است: فرهنگی یان سازیجر در تعریفبطور کلی سه نوع نگاه 

.رویکرد مکانیکی به جریان سازی ناظر بر روند ساختاری و بروکراتیک در امر جریان سازی است که  1

 سازی نخواهد بود. پاسخگوی جریان

جریان سازان است که این نیز پاسخگوی جامع  هارتی صرف: ناظر بر آموزش و تربیتدانشی و م .رویکرد2

 برای جریان سازی فرهنگی موفق نخواهد بود.

  در جریان سازی فرهنگی است.. رویکرد سیستمی به جریان سازی فرهنگی که ناظر بر جامعیت 3

 (:E17 ،1400)م ش،-

 رد:جریان سازی فرهنگی یک مفهوم چند وجهی است و از دو زاویه می توان به آن نگاه ک

برخوردار ساختار هوشمند ی معادل همان گفتمان سازی فرهنگی است که از یک الف:جریان سازی فرهنگ

 .است

جریان سازی فرهنگی زیر است؛ در این رویکرد  ب: جریان سازی فرهنگی فراتر از گفتمان سازی فرهنگی

حوزه های مختلف ساختی فرهنگی است برای تولیدات گفتمان فرهنگی)باور و فکر( در یک سطح وسیع از 

 به شمار می رود. جامعه 

 (:E8 ،1400)م ش،-

جریان سازی فرهنگی فرایندی است برای همراه ساختن جامعه مخاطبان با هدف نهادینه سازی یک ارزش یا 

نسبت  )اقناع و ترغیب(ن یک ضد ارزش و تفکر انحرافی و تغییر و تثبیت نگرش و افکار عمومیبه حاشیه راند

جریان سازی فرهنگی سازماندهی و برنامه ریزی منظم در امور مختلف برای نیل به اهداف  مطلوب. به یک مقوله

 مورد نظر در همه حوزه های فرهنگی.

 (:E16 ،1400)م ش،-

جریان سازی فرهنگی به مثابه هدایت در جهت ایجاد یک وضعیت غالب، اراده مندانه)خودآگاهانه( در پایداری 

 فرهنگی افراد یک جامعه است. 
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 (:E15 ،1400)م ش،-

 جریان سازی فرهنگی عبارت است از:

 .ترتیب و توالی در برنامه برای ایجاد تغییر؛1

 ر حافظه جامعه؛.تداوم بخشی و انسجام بخشی یک موضوع د2

 های اجتماعی؛. هنر پیوند و ایجاد ارتباط میان حرکت3

 مند در حوزه فرهنگی.ای، هدفمند و زمان.نگاه سیستمی، شبکه4

 (:E20 ،1400)م ش،-

جریان سازی فرهنگی مجموعه عواملی است که به تحولات و رویدادهای فرهنگی روزمره جامعه واکنش 

به عبارتی مجموعه تحولاتی  سیاست گذاری مواجهه با این پدیده را بوجود می آورد.نشان می دهد و خودش نوع 

که در یک جامعه پیشگام و بن بست شکن باشد و اقدام به موقع داشته باشد، می تواند جزء جریان سازی فرهنگی 

 محسوب شود.

 (:E1 ،1400)م ش،-

تغییر شرایط بیرونی و عدم انسجام به  نسبت برای پاسخ عقلانی جامعه شرایط جریان سازی فرهنگی  ایجاد

. با پشتوانه قدرت متمرکز)بلندمدت( 1: توان اشاره داشتمی دو رویکرد در جریان سازی فرهنگی است. درونی

 . بدون پشتوانه قدرت)بر مبنای بیداری عقل جامعه و در کوتاه مدت(2

 (:E12 ،1400)م ش،-

خرد یا پیوستاری جریان سازی فرهنگی مفهومی کاربردی در مدیریت فرهنگی ناظر بر یک فعالیت فرایندی 

 ،آماده سازی مخاطب، رفع موانع که استآمایش محیطی  یا درون یک فرایند بزرگتر به نام تولید و تثبیت فرهنگ

و مراقبت فرهنگی از کل جریان  رشد و ارتقا کمی و کیفی مخاطب ،، نگهداری مخاطبتوجه و جلب مخاطب

  از  جمله مشخصات آن محسوب می شود. سازی فرهنگی

 (:E14 ،1400)م ش،-

جریان سازی فرهنگی مجموعه ای از تدابیر و فرایندهایی است که برای رسیدن به یک هدف والا در حوزه 

فرهنگی با استفاده از امکانات، ابزارها و تجهیزات با برنامه ریزی کاملا هدفمند و از پیش تعیین شده برای 

ر آن تا تبدیل به یک گفتمان کاملا تاثیرگذاری بر جامعه هدف و به منظور اشاعه و نشر ارزش های فرهنگی د
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 ابزاری و برنامه طریقی، با چه چه از کنیم، منتقل جامعه پود و تار به چگونه را نهادینه می باشد به عبارتی فرهنگ

 سطوح مختلف فرهنگ جامعه صورت بگیرد.  بر تاثیرگذاری درجه با چه و مکانی چه در و زمانی بازه چه در

به تعریف جریان سازی از نگاه « درآمدی بر نقش رسانه ها در جریان سازی»با عنوان دکتر رضوی در کتاب 

تدبیری است که وسایل ارتباط جمعی به کار می برند تا » رسانه ای تاکید دارند و آن را اینگونه تعریف می کنند: 

ند... و وسایل ارتباط جمعی مخاطب را با خود همراه کند؛ یعنی تدبیری است که برای اداره مغزها به کار می گیر

همراه شوند و هرگونه پیام آن ها را بعد از پایان « اثر بلع»مخاطبان را چنان نشانه بگیرند که پس از طی فرایند، با 

 (90-86؛ 18 همان:)آذربخش، « بپذیرند.فرایند، بدون هیچ گونه مخالفت یا مقاومتی 

 (:E13 ،1400)م ش،-

است که بر  اقداماتیوهافعالیتسلسله برای گردشی فرهنگی یک سیستم پویا، سلسله مراتبی و جریان سازی

عدمیاموفقیتو  اشباع شده از موج های فرهنگی در سطح زیرین یا رویین جامعه به چرخه درمی آید راثر بست

و پشتیبانی از میزان کمی و کیفی  البته بسته به اقتضائات هر پدیده را داراست. جنبشمرحلهعبور ازدرموفقیت

چه بسا در حد موج فرهنگی برای یک  ای جریان سازی فرهنگی کرد.لزوماً نمی توان برای هر پدیده یک نیاز

پدیده کفایت کند.

 (:E14 ،1400)م ش،-

سازی فرهنگی منبعث از یک تحرک فرهنگی و یک سیاست فکری و اندیشه ای است که به در واقع جریان

جریان سازی فرهنگی در حقیقت  باروری و رویش می رسد و جریان هدفمندی را تولید یا بازتولید می کند.

توان از آن به منظور همراه سازی مخاطبان در یک موضوع فرهنگی خاص استفاده کرد. فرایندی است که می

فرهنگی به منظور نهادینه  جریان سازی تواند مثبت باشد و هم با هدف منفی انجام شودای سازی هم میریج

  .فرهنگی یا نگرش فرهنگی می تواند مورد استفاده قرار گیرد شدن یک اندیشه یا تفکر

 (:E2 ،1400)م ش،-

جریان سازی فرهنگی تلاش برای ایجاد و استمرار فرهنگ مطلوب و تثبیت آن در بازه زمانی بلند مدت برای یک 

 جامعه یا گروه مخاطب است. 
 (:E3 ،1400)م ش،-
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هایی تعبیر نمود که دارای مشترکات فراوانی با سایر توان به خرده فرهنگسازی فرهنگی را می جریان

  سرعت مورد محبوبیت و مقبولیت قرار گیرند.توانند بههای یک کشور هستند و میفرهنگخرده

کارفرهنگی باید جریان ساز باشد/ درآمدی "تعریف دیگر از جریان سازی فرهنگی در اثر محمدباقر نادم با عنوان 

که با تاکید بر فعالیت های تبلیغی جریان سازی فرهنگی را اینگونه تعریف می  است "بر جریان سازی فرهنگی

 (21 :1399د: )نادم، کنن

زمان جریان سازی)فرهنگی( را پیوند برقرار کردن بین حرکت ها و برنامه های مختلف، پیوند برقرار کردن بین »  

 «های گوناگون، یا حداقل نوعی استمرار دادن و ایجاد پیوند بین سطوح مختلف جامعه است.

 مراحل جریان سازی فرهنگی-2-1-7
سازی فرهنگی سایی  و در ارتباط با جریان  بر این  توان رویکردهای مختلفی را در نظر گرفت.میمراحل آن شنا

ساس سی ادبیات نظری، ا شده در دیدگاه  ضمن برر سیم  شوندگان در ادامه مورد مهمترین مراحل تر صاحبه  م

 اشاره قرار خواهد گرفت:

 (E19، 1400)م ش، مراحل جریان سازی فرهنگی در یک نظر اینگونه تشریح شده است: 

یان1 کل گیری جر ـــ یان2.ش باروری جر یان3. یان از محیط4.بلوغ جر یارگیری جر یان  5. .ریزش و رویش جر

 .تثبیت جریان.7جریان)بازاندیشی و اعتبار آن(  .تعاملات6

ـــپس به هم افزایی پیرامونی ،بعد به مطالبات ،به گفتماندبیات رایج در دیدگاه دیگر تبدیل ا ت به یو در نها ،س

 (E11 ،1400)م ش، شمارد. فعالیت را از جمله مراحل جریان سازی فرهنگی بر می

 (E20، 1400)م ش، به ترتیب عبارتنداز:  د نظر نخبه دیگر مراحل جریان سازی فرهنگی

. تدوین و انتشار نظریه در افکار عمومی)تبیین و تشریح و تفسیر نظریه نزد افکار عمومی( 2.طراحی نظریه 1

شباع و اجماع عمومی 3 ساندن به مرحله ا سازی افکارعمومی در حقانیت و علمیت نظریه و ر . تبدیل 4.متقاعد 

ـــازی 5ه به گفتمان عمومی)تحت تاثیرقرار دادن فضـــای فکری مردم(این نظری . تلاش برای تحقق و نهادینه س

 جریان فرهنگی با میدان آوردن مردم و افکار عمومی.

ستم با الهام از جریان رودخانه سی سازی فرهنگی به مثابه یک  ست که مهمترین مراحل جریان  شده ا سیم   تر

 (E13، 1400)م ش، عبارتند از: 
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.جوشدمیهاییچشمهآنجاازکهاستآبهایسفره)معرفت و تفکر حقیقی و جریان شناسی(: زمینهیشپ -1

 چشمه)زمینه اولیه یا گفتمان(-2

 موج)جریانی ایستا و کوتاه مدت(-3

 مسیل) کانال یا زمینه ثانویه(-4

آب بتواند در مســیر بدون جریان پویا و میان مدت )جنبش( منوط به اشــباع شــدن کامل بســتر از آب تا  -5

 وقفه حرکت کند.

سیبرنتیک( مانند نهضت انبیا، -6 ستمر، فراگیر و خودکنترل) شت یا دریا)نهضت(: جریانی پویا، یکپارچه، م د

 گانه. 61پیامبر، ائمه و زعمای 

 تبخیر)بازخورد و بازسازی( -7

 باران -8

 ایجاد دوباره جریان-9

ریشه ساخت هر مرحله از جریان سازی در مرحله در مورد مراحل پیش گفته به این نکته باید توجه کرد که 

قبل نهفته اســـت از این رو بدون توقف معقول و منطقی در مراحل قبل، با گذر ســـریع یا پریدن به مرحله بعد 

 جریان سازی فرهنگی به دست نمی آید. 

ی:جنبش شناسی، مسیل شناسی، موج شناسی، چشمه شناسی و جریان مرحله قبل از جریان سازی فرهنگ-1

 شناسی.  

 مرحله بعد از جریان سازی فرهنگی: نهضت شناسی، بازخوردگیری و تجدید جریان.-2

 (E14، 1400)م ش، در جریان سازی فرهنگی سه گام و مرحله مهم را باید مد نظر داشت: از دیدگاه دیگر، 

تحلیل نگرش مخاطبانمخاطب شناسی و تفسیر و .1

اقناع سازی.2

تثبیت جریان فرهنگی و ایجاد جریان مستمر.3

ایجاد،  اینگونه بیان شــده اســت: اصــلی جریان ســازی فرهنگی مرحلهچهار در دیدگاه مصــاحبه شــونده دیگر، 

 (E2، 1400)م ش،  ارزیابی. و ، پایشاستمرار، نهادینه سازی
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مهمترین نقش رسانه ها در جریان سازی و  «درآمدی بر نقش رسانه ها در جریان سازی» در ادامه مباحث کتاب

 (152-142 همان:)آذربخش، است:مراحل منتج به جریان سازی در رسانه ها اینگونه اشاره شده 
 

 نقش های رسانه در جریان سازی مراحل منتج به جریان سازی در رسانه ها

نقش -نقش خنثی نننددگی -نقش احیدانننددگی-آفریننددگینقش  طرح مسئله یا مشکل

نقش وانیودگی)پنهددان نردن مرز -نقش بددازنیددایی-تخدددیرننندددگی

قت و دروغ( ندگی-حقی بات ده ندگی-نقش ث یت نن نقش -نقش تقو

نقش -نقش حیل ننندگی -نقش تفسدددیرننندگی -جایگزین ننندگی

ندگی ندده ندگی-پیو یت نن هدا ندگی-نقش  نقش -نقش آموزش ده

نقش -نقش بسیج ننندگی-نقش اطلاع رسانی-واستی و دادخواهیبازخ

 نقش اغفال ننندگی و... .-سرگرم ننندگی

 اقناع سازی مخاطب

 تقویت سیاست اقناعی

 اجراسازی فرضیه ای )ازمودن و ارزیابی نتیجه کار(

 تثبیت و ایجاد جریان

 

 مفاهیم مرتبط با جریان سازی فرهنگی-2-2
به فراخور این پژوهش به مهمترین  در این بخش نزدیک و مشابه با جریان سازی فرهنگی بسیارنداگر چه مفاهیم 

 ی با جریان سازی فرهنگی خواهیم پرداخت.یمفاهیم هم خوان و یا دارای اشتراکات معنا

 و جریان سازی فرهنگی  ، رفتارجمعیجمع-2-2-1
جبهه  ،تشکل سازی مختلفی از جمله ماهیسازی فرهنگی را مفهای مختلف جریانکلی از یک نگاه لایه بطور

سازی و ه بهج ،تشکل ؛های سه مفهوملایهاز تشکیل می دهد که به تبع این تحلیل  ، نهضت سازی و...سازی

 .جریان سازی از یک لایه زیرین برخوردارند که جمع نامیده می شود

جریان، جمعیت است و فرد بخشی از جریان است نه خود جریان. جریان ها منتسب به فرد نیست از یک منظر 

 بلکه چند نفر منجر به ایجاد یک جریان می شوند.

بر مبنای رویکرد جامعه شناسی در نقد نظریه تضاد در اندیشه مارکس گوروویچ از نوع تضاد تباینی مارکس عبور 

که یکدیگر را کامل می کنند همچون زن و مرد. بر « تضاد اکمالی»ه دارد به نام می کند و به نوعی از تضاد اشار

این مبنا در کنار جمع متضاد جمع متضاد اکمالی نیز قابل تامل است. همچنین در رویکرد جامعه شناسی دورکیم 
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میایی آن ها جمع به عنوان ریشه بنیادی تشکیل یک جامعه را ترکیب تصاعدی افراد نمی داند بلکه ترکیب شی

 کند.معرفی می

لوم ارتباطات عیک تقسیم بندی با رویکرد  .جمع به گروهی از افراد اطلاق می شود که دارای رفتار جمعی هستند 

کند: می تقسیم با ویژگی های زیربر مبنای سیر تحول رسانه در سه دسته  را پیدایش جمع منشا اجتماعی

 (1388)معتمدنژاد،

گوستاولوبون انبوه خلق را اجتماعی از افراد مختلف می داند که بدون توجه به شغل، ملیت یا :16.انبوه خلق1

جنس خاص آن ها و صرفنظر از چگونگی تصادف ها و پیشامدهایی که سبب تجمع آن ها می شوند. این گروه 

ن به کلی متراکم دارای خصوصیات جدیدی است که با خصوصیات شخصی هر کدام از افراد تشکیل دهنده آ

متفاوت می باشد. انبوع خلق اتفاقی، انبوه خلق قراردادی، انبوه خلق نمایشی و انبوه خلق فعال یا روان گرا از 

 جمله انواع انبوه خلق محسوب می شوند.

همزمان با توسعه مطبوعات به مخاطبان آن با نام عامه یا همگان اطلاق شد از این رو به  :17.عامه یا همگان2

مگانی یا عامه پسند در این دوره رشد کردند در این میان گابریل تارد این مفهوم را به مخاطبان مطبوعات ه

مطبوعات نسبت داد  که عبارت بود از جمع نامجاوری از مخاطبان  که از لحاظ فیزیکی در کنار هم نیستند بلکه 

 از لحاظ معنوی و فکری مجاور هم اند.

مشخص از مفهوم عامه یا همگان در ادبیات رسانه مطرح شد با این تفاوت  این مفهوم با همان تعریف :18.توده3

که این مفهوم ناظر بر توسعه و گسترش ارتباط جمعی و رسانه های جمعی همچون رادیو و تلویزیون کاربرد 

 داشته است.

ثیر ساختارهای تا هربرت بلومر نظریه پرداز مکتب کنش متقابل نمادین رفتار جمعی را رفتارهایی می داند که تحت

یز پیچیده ناجتماعی قرار می گیرند و نوعی نظم اجتماعی در آن وجود دارد و با پیچیدگی جامعه رفتار جمعی 

 (1384 )ریتزر، وع جماعت را متمایز می کند:نمی شود. بلومر چهار 

                                                           

.crowd 

.public 

 mass 
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دارند مثل کارمندان . جماعت قراردادی: اهداف مشترک و سازماندهی منظم 2.جماعت اتفاقی: گروه بی سازمان1

. جماعت فعال: عضویت 4. جماعت نمایشی: بر اساس احساسات شکل گرفته اند مثل تئاتر.3یک سازمان.

 داوطلبانه و تلاش در جهت اهداف گروه دارند مثل احزاب.

 همچنین بلومر مهمترین مکانیزم های رفتار جمعی را اینگونه معرفی می کند:

 ت به کنش تقابل با یکدیگر که بیشتر در جماعت فعال مشاهده می شود..انگیزش مقدماتی: حساسیت نسب1

 .هیجان جمعی: احساس جمعی و روح جمعی پیداکردن بین افراد.2

.واگیری اجتماعی: شدت یافتن کنش های متقابل و اقدام افراد به عمل یا کنش مشترک و اهمیت به ایده جمع 3

 نه ایده فردی.

 دوران همان از که است دیگری با ارتباط و جمع درک پیدایش منشاءفهوم جمع؛ بر مبنای رویکرد فلسفی به م

 شود.می حاصل سایرین و پدر بعد و مادر با کودک ارتباط با نوزادی

 -2در جهان فردی  تولد - 1 از: است عبارت تا بزرگسالی کودک یک برای جمع پیدایش روند سه رو این از 

 .جهان فردی و خداوند متعال بهبازگشت  - 4ورود به جهان جمعی   -3ورود به جهان ارتباط جمعی 

برادران و خواهران است  ،هویت جمعی خانوادگی اولین هویت جمعی فرد در ورود به جهان جمعی پدر و مادر 

جهت »و  «ه جامعوج»با نزدیکانش حاصل می شود یعنی کودک بتواند خود را  فردکه از یافتن مخرج مشترک 

 است. آمده وجود به کوچک ایجامعه و گرفته شکل جمع نمایند احساس و ببیند خانواده یک اعضای از «وحدتی

می توان به  بر اساس دخالت فاعلیت در ساختار آن را اع جمعدر تقسیم بندی دیگر بر مبنای رویکرد فلسفی، انو

  دو دسته تقسیم کرد:

 دوستان ،دانشجویان ،مانند گروه های همکاران ؛تکلیفیساختار  -انسان :جمع مصنوعی انسان ساز و گروه - 1

 ...و

 ...مانند گروه خانواده و ؛یوینتکساختار -خداوند :گروه و جمع طبیعی خداساز – 2 

 وه ها که تشکیل دهنده گرای از انسانت و کثرت صدق جمع واحد بر مجموعهوحدبر مبنای رویکرد فلسفی   

 ،افراد بر محور وحدتی به یگانگی نوینی دست یافته و علاوه بر هویت فردیخواهند بود زمانی است که کثرت 
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از وحدت است  یبنابراین هر جمع شدنی مبتنی بر الگوی .یک هویت جمعی نوین نیز پدید آورده است با افراد

رت وحدت در عین کث»جمع در واقع مصداق  .یک مجموعه را بر محور خود به یگانگی برساند کثراتکه بتواند 

الگوی   .کندالگوی وحدت چگونگی آرایش اعضای مجموعه را تعیین میومی باشد  «و کثرت در عین وحدت

 رو از این .باید متفاوت باشد و...  عرصه ها ،ویژگی ها ،نوع ،وحدت مطلوب بر حسب تفاوت گروه ها در جنس

گیری گروه های موردنیاز برای شکل وحدت الگوی با متفاوت طبیعی های گروه گیری شکل وحدت الگوی

 : این تفاوت ها عبارتند از ؛مصنوعی است

معاونت نظارت ی) ی وحدت مطلوب در گروه های مصنوع: تفاوت الگوی وحدت مطلوب در گروه های طبیعی با الگوجدول 

 (9 :)عج(راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا 

 مصنوعی های گروه وحدت الگوی طبیعی های گروه وحدت الگوی

 .یت انسان و طرح انسان و فعل انسان استمبدا .و طراحی و تعبیه گردیده و فعل خداستا طیت خداوند متعال و توسامبد

 است. اختیاری .قهری و جبری است

امکان طراحی و تعبیه  و تکوینی ارق با محوریت ایجاد نیاز یا جاذبه یک طرفه یا متقابل در ساختحقت

 .الگو در ساختار تکوینی به دلیل خالق و قادر بودن

ایجاد نیاز یا جاذبه وینی امکان تکنه ها  طراحی و تعبیه الگو برمبنای سایر امکان

 .و متقابل هیک طرف

 :دو فعلبه  فمحفو

الهی در طراحی و تعبیه این الگو قبل از  ینفعل پیشالف : 

 جعل و تاسیس گروه
 ل:فعو وف به دمحف

 فعل انسانی پیشین  الف : 

لگوی فعل پسین انسانی در قرار گرفتن در داخل آن ا ب:

 طراحی شده بعد از جعل گروه 

 فعل انسانی پسین ب : 

 .روان و آسان آن شکل گیری

 به اتکاء با مصنوعی گروه یک اگرسخت و طاقت فرسا اما  آن شکل گیری

متراکم اجتماعی تثبیت شده و استمرار تاریخی  یآفرینی و تجربه ها مشروعیت

 .تی خارج نمایدسختواند جریان حیات خود را از دشواری و وبیابد می

 :اصل مکملیت

 موجب تکوینی ساختار در نیازها تعبیه

 نقش بودن مکمل و گردیده هانقش ایجاد

 گروه ها انتظام به یکدیگر به نسبت ها

 است.  انجامیده

 تعبیه و ایجاد نیاز متقابل در ساختار تکوینی الف:

ضعف و قوت کثرت انسانی و ضعف و قوت وحدت جمعی و عدم تعارض و 

اختلال در اهداف فردی و جمعی وابسته به طراحی انسانی در فعل اولیه پیشین 

 .می باشد

ی متناسب با ساختار عتوصیه ها و دستورات تشریب: 

 تکوینی

 فرهنگ سازی -2-2-2

در مورد اصطلاح فرهنگ سازی دو سخن گران بها از مقام معظم رهبری )مدظله العالی( مورد استناد است که به 

خوبی این مفهوم را تبیین و تشریح کرده است، فرهنگ سازی را مبتنی بر بیانات ایشان میتوان در دوبعد ذیل 

 تعریف کرد:  

 تمدنی یک جامعه فرهنگ سازی برترین ابزار پیشرفت و موفقیت اجزاء.1

از  ازکنندهینیآن و ب تیو موفق شرفتیپ یلهیوس نیجامعه، برتر یاز اجزاء تمدّن کیدر هر یسازفرهنگ

 (23/8/1400)حکم انتصاب اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی،  است. یآور و تحکمّالزام یابزارها
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  ممزوج با کار هنری متقن و با کیفیت سازیسازی و منبعزمینه کامل یعنی فرهنگ سازی .2

سازی است برای کارهای بعدی. کار سازی و منبعبزرگداشت جناب حمزه )سلام اللّه علیه( یک زمینه

اصلی را بایستی هنر انجام بدهد و حتماً بایستی هنرهای نمایشی، هنرهای زبانی و تجسمّی به کار برود 

رگداشت شخصیتّی مثل جناب حمزه حاصل بشود؛ وَالّا با صِرف برای این قضیّه تا مقصود از تکریم و بز

از  یابرهه کی شود،یها پخش مخب حالا ممکن است چون در رسانه بزرگداشت ]به نتیجه نمیرسد[،

 دیخواهیو م دیانجام بده دیخواهیکه شما م یبزرگوار پخش بشود؛ لکن آن کار نیزمان اسم ا

و ناقص خواهد  ردیگیبه طور کامل انجام نم یجز با کار هنر ،دیبکن یو الگوساز دیبکن یسازفرهنگ

و درست است  دیــ همان طور که اشاره هم کرد دیتوانیار خوب است. هر چه میکارتان بس ن،یماند. بنابرا

بکند،  یکار هنر خواهدیکه م یکه آن کس شودیموجب م نیا د؛یرا بالا ببر تیّ فیو ک دیکن هیــ بر اتقان تک

حضرت  یالمللنیب شیهما یاعضا داریدر د اناتیب )داشته باشد. اریمنابع لازم و مستندات لازم را در اخت

 (5/11/1400، السلّام( هی)عل الشّهدادیّحمزه س

 و جوسازی فرهنگی فرهنگی( سازی)دومینوفرهنگی سازیموج-2-2-3

تفاوت آن با جریان سازی یکی از بررسی های صورت در ادامه مباحث در مورد گستره مفهومی موج سازی و 

ضمن تعریف موج که  (1399اعی)امامی؛ روشنایی،گرفته اثری است با عنوان ویدئو چک/ جریان سازی اجتم

جریان سازی اجتماعی ارائه می دهد.آنچه ایجاد موج یا اساسی برای  عملیات 8و  اهبردر 13 ،در مجموع ،آفرینی

اینکه موج آفرینی با جریان سازی اجتماعی  و از عنوان و محتوای کتاب مشخص است است در این اثر قابل تامل

های  شده است که این در نگاه دقیق تر قابل نقد است زیرا تفاوت تداعیهم معنا و دارای یک تعریف مشترک 

حرکتی دایمی  ،ریانبین موج و جریان وجود دارد. از جمله اینکه موج ها دارای حرکت و آثار موقت اما ج زیادی

آثاری عمیق و مستمر است همچنین جریان می تواند محصول ارادی یا غیر ارادی)از پیش تعیین شده و  دارای و

دارای سناریو یا اتفاقی و بدون سناریو( از موج های متعدد کوچکی باشد که به صورتی ارادی)با برنامه مشخص( 

 موج آفرینی فرهنگی در تبدیل به جریان سازی فرهنگی است.از سوی دیگر شرط موفقیت  به وجود آمده است.

و تفاوت دیگر جریان سازی فرهنگی با موج سازی فرهنگی در این است که با وجود نقطه اوج تاثیرگذاری در 

هر دو مفهوم باید اشاره داشت که موج سازی فرهنگی بعداز نقطه اوج تاثیر دارای مرحله زوال است در حالیکه 

ی فرهنگی دارای اوج گیری دیگر و ظهور موج های کوچک با نقطه های اوج تاثیر گذاری متعدد جریان ساز

 که در ادامه بیشتر بدان می پردازیم.  است.
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در این اثر موج آفرینی )یا به عبارتی موج سازی( را در قالب یک سلسله فعالیت های برنامه ریزی شده و منسجم 

جهت ایجاد، حفظ و تقویت یا تضعیف و انهدام یک عنصر یا حرکت در اجتماع یا به عبارت دقیق تر در قشر 

و تقویت ها در یک سیستم، حفظ مخاطب صورت بندی می شود اما هدف اصلی از این حذف، اضافه، تضعیف 

)امامی؛ روشنایی،  بیان کرد.« پویاسازی فرهنگ»پویایی آن است، مهم ترین هدف فرایند موج آفرینی را می توان 

در این فرایند بر اساس اصل زمان شناسی مراحل مختلف شکل گیری یک موج فرهنگی از سه بازه  (10 :1399

 زمانی تشکیل شده است:

 مرحله فراگیری موج در حداقل پیروان اولیه و فرصتی برای آزمون و خطا و اصلاح فرایند موج. .شروع اولیه:1

.حرکت به سمت اوج: تبدیل مخاطبین اولیه موج به حاملین موج و فرصتی برای تبیین و نهادینه سازی اهداف 2

قصد سوارشدن بر موج یا  موج در اجتماع محسوب می شود. و تقابل موج آفرین با سایر افراد و گروههایی که

 انحراف آن را دارند پدید می آید. مدیریت متمرکز این مرحله باید به سه عمل مهم اقدام نماید:

 الف(حفظ جایگاه خود به عنوان مدیریت اصلی موج

 ب(کنترل و هدایت موج در مسیر طراحی شده

 ج(تبیین و نهادینه سازی اهداف موج در اجتماع 

افول موج حقیقتی است که برای جریان متلاطم و خروشان موج پدید می آید و نه اهداف .زوال موج: زوال و 3

آن. از این رو می بایست زمانی که موج در نقطه اوج خود به سر می برد اهداف موج در جامعه نهادینه سازی 

تا با فروکش  گردد و ارزش هایی که آن موج خواستار تحقق آنهاست در جامعه به صورت هنجار پذیرفته شوند

 نمودن موج جامعه به ثبات و آرامش دست یابد. 

در این اثر مهمترین راهبردهای موج آفرینی که قابل تعمیم به جریان سازی فرهنگی است همراه با سطوح عملیاتی 

زیر  دو جدول قالب الگوی مرحله پیش عملیات و الگوی مرحله شروع عملیات در و هدف در هر راهبرد در

 (1399: )امامی و روشنایی، مشخص شده است

 (1399)امامی و روشنایی،  مبتنی بر نظرات امامی و روشنایی جدول: الگوی موج سازی در سطح راهبردی
ف

دی
ر

 

 مرحله پیش عملیات

 توضیحات/ملاحظات معیارهای راهبرد راهبردها

1.  
هدف از موج 

 آفرینی

به هاضمه تعامل فرهنگی و توجه -پالایش فرهنگی؛ -

حفظ و ایجاد -امنیت فرهنگی؛ -زایش فرهنگی؛ -فرهنگی؛ 

 تغییر در هویت جمعی از طریق حافظه فرهنگی

( ی)انباشت فرهنگ یآن به صورت انباشت راتیاست که تاث نیا یفرهنگ یموج ها تیشرط موفق

 که توسط ییموج ها ایمحدود  یصورت با موج ها نیا ریشود در غ جادیدر حافظه جامعه ا

 اتفاق نخواهد افتاد. راتیتاث نیشوند ا یخنث گرید یموج ها

2.  

برخورد موج 

با کدام نیاز 

 مخاطب 

تا چه میزان موج، مخاطب را بر اساس نیازهایش درگیر پیام -

 موج کند؟

شناسایی زنجیره های نیاز و سرحلقه اصلی نیازها که عبارت است از  نیازهایی که خود موجبات 

 گر هستندمشکل یا نیازهای دی

 احصاء نظام اولویت های نیازهای مردم-

ارضای نیازهایی که به منزله بازکردن سوپاپ اطمینان در فضای درحال انفجار جامعه است و -

 راهگشا برای رفع نیازهای دیگر نیز محسوب می شود.

 صورت بندی نظام اولویت گذاری بر اساس نظام فکری یا آبشخور فکری موج آفرین -
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شناسایی یک دسته از موج های تقابلی)ضد موج ها یا تقابل نیازسازی های کاذب دشمن و  -

 نیازسازی های صادق خودی(

3.  
برآور دقیق از 

امکانات و 

 توانمندی ها

 شناسایی نقاط قوت و ضعف-

 بهره مندی از مشورت جهت رفع نقاط ضعف-

موج شناخت از قواعد زمین اقدام )متقارن یا نامتقارن( برای -

 آفرینی

مانند رهبری و مدیریت رسانه ای، نویسندگی، تصویربرداری، فیلم نامه نویسی، سخنرانی، 

 فعالیت در شبکه های مجازی، پزوهش، قوه تفکر راهبردی، سوژه یابی رسانه ای و...

4.  

عدم غفلت از 

قدرت 

 کلمات

 شناسایی خصوصیات زبانی جامعه مخاطب-

مخاطب، حساسیت ها، عوامل تحریک، علایق و اولویت توجه به ظرافت های زبانی جامعه 

ها، ارزش ها، اسطوره ها، الگوها و آرزوهای مردم، نگرانی ها و کج فهمی هایشان، غفلت ها 

و دقت هایشان، تعلقات و سنت های خوب و بدشان و... .اینکه چگونه موارد ذکر شده را به 

 زبان می آورند و از آن ها سخن می گویند.

 مرز بین بسترها و حاملین موج و مخاطبین کم رنگ و محو شود. با مردم با زبان خودشان سخن-

5.  

توجه به زمینه 

تاریخی و 

 فرهنگی موج

 اجتماعی جامعه و ملت خودش است. -موج افرین فرزند فضای تاریخی زمینه تاریخی و فرهنگی خودی

 فرهنگی جامعه محاط به موج استفضای  زمینه اجتماعی موج به مثابه زبان تفسیر واقعه

 زمینه های ملی یا جهانی
رشد تکنولوژی های ارتباطی و شکسته شدن مرزهای متصلب ملی موجب شده است که 

 بسیاری از پدیده های فرهنگی در سپهر جهانی صورت بندی شوند.

6.  

مخاطب 

هدف موج 

چه کسی 

 است؟

 گوناگونی مخاطبین و مهندسی تاثیر
مولفه های فردی و جمعی، اکتسابی و انتسابی به شکل های گوناگونی با  مخاطبین براساس

 موج مواجهه می شوند

تقسیم بندی 

مخاطبین از حیث 

نوع مواجهه شان با 

 موج

 بیشترین مصرف رسانه ای و مطلع تر از رویدادها هستند. الف: افراد مراقب

 رسانه های صوتی تصیری هستندفاقد انگیزه و بیشتر مصرف کننده  ب: افراد در کمون

 ج: افراد بی مبالات
بی علاقه و بیشتر به تلویزیون متکی هستند و تصورات مبهم مبنای عقاید انان و رفتار آن ها 

 قرار می گیرد.

 کمترین مصرف رسانه ای و دارای یادگیری غیر فعال و بی اطلاعی مزمن هستند. د: افراد بی تفاوت

 گزینشگری، نفع گرایی، قصدمندی، مقاوم در برابر تاثیر و درگیری از جمله این ویژگی هاست. ویژگی های مخاطبینشناسایی 

 شناخت آسیب های ممکن در جامعه مخاطبین

از جمله تکثر و چند لایگی فرهنگی، افزایش فاصله میان فرهنگ موجود و فرهنگ آرمانی، 

الزاماً ناهنجاری(در میان عامه، تنگ نظری و جمود، عدم میل به بی هنجاری یا بی ریشگی)نه 

 بردباری فرهنگی و... .

تعیین   .7

استراتژی 

 موج 

 مسیرهای گوناگون، استراتژی های گوناگون-

انتخاب بهترین استراتژی متناسب با شرایط جامعه و -

 مخاطب.

تحقق آن است  استراتژی سیاست کلانی که موج آفرین در هنگام تولید و اجرای موج درصدد

 در واقع استراتژی هدفی جزئی در راستای هدف نهایی موج است.

انتخاب موج   .8

مستقیم یا 

 معکوس

 موج آفرینی معکوس، چه کسی، کیِ و کجا-

 هدایت و کنترل موج آفرینی معکوس توسط موج آفرین-

های از ایجاد موج از طریق نهادهای رسمی یا شبه رسمی موج مستقیم اطلاق می شود و موج 

درون توده های مردمی که پس از مدتی دامن گیر همه طبقات جامعه می شود موج معکوس 

 نام دارد.

9.  
طراحی پیام 

 موج موفق

 آنگونه گو که مردم بپذیرند -

 تناسب پیام انتخابی با قالب و راه انتقالی -

 با مردم به وسیله نیازها سخن بگو-

 با مردم به اندازه عقلشان سخن بگوییم.

انتخاب شعار   .10

 برای موج
 اصل مهم: 5این انتخاب ناظر بر 

-ایجاد تعلیق شعار در مخاطب-داشتن تمایز با موج های همسایه-سادگی و روان بودن شعار-

 زودگذر نبودن شعار -مسجع یا قافیه دار بودن شعار

توجه به موج   .11

آفرین و 

مولفه های 

 اساسی در آن

 موج آفرینی سازمانی یا فردی-

 ویژگی ها و مولفه های یک موج آفرین-

توانایی -توانایی عملی در هدایت موج-داشتن رهبری واحد-داشتن استراتژی جامع فرهنگی

تحرک -داشتن ابتکار عمل، خلاقیت و جاذبه-مقابله با نفوذ فرصت طلبان در میان موج آفرینان

 تناسب میان موج و موج آفرین.-جمعی در موج آفرینی
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12.  

شناسایی 

زان اعتبار می

 موج

اعتبار منبع مهارتی کسب کردنی و در رابطه با مناسبات -

 اجتماعی احاطه کننده آن نه کاریزماهای فردی

 اثرگذاری منبع مبتنی بر ارائه تفکراتی موافق میل مخاطبین-

 توجه به اولویت ها و نیازسنجی -

 وابسته نبودن به احزاب و منابع ثروت و قدرت-

 ت درباره نوع موجمشروعیت و محبوبی-

ثبات در افکار و اندیشه و داشتن رهبری و قدرت مقایسه و -

 تطبیق سریع جریانات در لحظات بحرانی

 یکسان بودن بودن حرف و عمل -

 عدم استفاده ابزاری از موج -

از جمله راهکارهای کسب اعتبار می توان به این موارد اشاره کرد: کسب تخصص، دانش و 

 ویژگی های شخصیتی، مهارت فنی، قدرت،

از جمله راهکارهای این موضوع می توان علمی و بیطرفانه سخن گفتن، دریافت جوایز ادبی، 

 سینمایی، علمی، چاپ کتب و مقالات معتبر در نشریات معتبر داخلی و خارجی و... .

13.  

تصمیم درباره 

آشکارگی یا 

پنهانی بودن 

منبع موج 

 آفرین

چراغ 

خاموش/روشن 

 بودن در: 

.موج های 1

مستقیم 

دوحالت 

 وجود دارد:

الف( منبع دارای 

مشروعیت و 

 محبوبیت نزد مردم

 سیاق شعارها به گونه ای باشد که طراح و ارائه کننده موج قابل شناسایی باشد.

ب( بی اعتماد مردم 

نسبت به یک منبع 

 به دلایل مختلف

موج قابل شناسایی نباشد و ماهیت موج سیاق شعارها به گونه ای باشد که طراح و ارائه کننده 

 آفرین علنی نشود.

 .موج های معکوس2
بیشتر باید چراغ خاموش بود بطوریکه با انتقال مالکیت موج به مردم توانایی برای بسیج عمومی 

 مردم ذیل پیام موج بیشتر خواهد بود.

14.  
رابطه منبع موج 

 آفرین با حاکمیت

 الف( مخاطبین راضی از حاکمیت

موج های وابسته به حاکمیت در این نوع از مخاطبین اثرگذاری بیشتری خواهد داشت. این 

 راهکارها نیز توصیه می شود:

 در مخاطبین هم فکری با تفکرات اصلی موجود در حاکمیت ایجاد یا تقویت شود.-

 مخاطبین تان عدم احساس بیگانگی با عناصر اصلی حاکمیت )عدم تقابل( نکنند.-

جود یک رابطه همدلانه و دلسوزانه)مثل الگوی محبت و الگوی امام و امت( میان احساس و-

 مردم و حاکمیت ایجاد شود.

 

 ب( مخاطبین ناراضی از حاکمیت

نپذیرفتن پیام موج بدون توجه به اهداف و فرایند موج و نگاه شک و بدگمانی به حاکمیت از 

 مسئله توصیه های زیر مطرح است: ویژگی های این حالت است که البته برای حل این

 موج آفرین در خاموشی کامل به تولید موج بپردازد.-

 بهره مندی از انگاره های ملی در مقابله با دشمنان ملی-

 موج آفرینی در مورد موضوعاتی که مرتبط با عوامل نارضایتی مردم از حکومت است.-

 غیر رسمی(ایجاد تغییر در محل نارضایتی)شخص یا نهاد رسمی یا -

 انتخاب شعارهایی که طیف مخاطبان)از وفادار تا معترض و مخالف( را دربرگیرد.-

 

 (1399)امامی و روشنایی، مبتنی بر نظرات امامی و روشنایی  جدول: الگوی موج سازی در سطح عملیاتی

ف
دی

ر
 

 مرحله شروع عملیات

اقدامات 

 عملیاتی
 توضیحات/ ملاحظات معیارهای اقدام

1.  

انتخاب سوژه 

)سوژه ها 

بهانه ای برای 

شنیده شدن 

پیام و 

شعارهای پیام 

را در محیط 

 سوژه به مثابه نماد ثانویه
پرداختن به رویدادهای فرعی که حوزه ای از معانی را که موج برای تحقق به آن محتاج است، 

 بیان می کند.  

از انتخاب سوژه 

تا انتشار موج 

 مرحله: 4دارای 

 .انتخاب سوژه1
بر مبنای موضوعات و رویدادهایی که زیر پوشش خبری قرار گرفته اند. یا به وسیله رویدادسازی 

 سوژه ای را برای فضای عمومی جامعه بپزید.

 .اختصاص دادن حوزه ای از معانی2
صورتی چارچوب ها یا حوزه های معانی در واقع بخشی از شعار و پیام موجی هستند که به 

 پردازش شده در قواره سوژه مورد نظر بیان خواهند شد.
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فراهم می 

 آورند.(

 زبان مورد استفاده به عنوان موج آفرین بر درک اهمیت موضوع اثر می گذارد. .دقت در انتخاب واژگان3

 رونمایی از عنوان موج و شعارها برای زمینه سازی طرح موج. .مطرح کردن موج4

2.  

انتخاب 

درست 

حامل/ 

 موجحاملان 

 برای حاملان توصیه های زیر پیشنهاد می شود:

 .تناسب بین حامل و پیام موج و سوژه و مخاطب1

 .درک صحیح داشتن از اهداف موج2

 .مدیریت در هماهنگی حامل ها و بسترهای متعدد3

 .نداشتن افراط و تفریط در انتقال پیام موج4

 .در اختیار داشتن بودجه و امکانات لازم5

 دن و بکارگیری حامل های سنتی در جامعه.فراموش نکر6

.روشن کردن وظایف حامل  موج یا مروجین قبل از ایجاد 7

 موج

 .جلسه ایده پردازی و رسیدن به یک نظام عملیاتی8

 

حامل قالبی از انتشار است که موج آفرین متناسب با پیام و شعار موج، همچنین متناسب با سوژه 

پیام خود را بر آن سوار می کند. حاملین می توانند یک خبر،  مدنظرش آن را انتخاب می نماید و

 مصاحبه، مستند، سخنرانی خوب یا هر قالبی از قالب های رسانه ای باشند

3.  

اجتماعی 

شدن موج و 

 مراحل آن

پنج مرحله برای 

ایجاد یک رابطه 

مثبت از سمت 

مخاطبین نسبت 

 به موج

نقاط مشترک، عامل ایجاد حس 

 همراهی با موج
 ازها مهمترین عامل مشترک میان موج و مخاطب محسوب می شود.نی

 توجه و فهم ادراکی نسبت به موج
پیگیری یک خبر، دنبال رفتن برای به دست آوردن اطلاعات بیشتر، پرس و جو کردن و ایجاد 

 حس جستجو از شاخصه های این مرحله است.

 پذیرش و ابراز علاقه

مخاطبین در فرایند موج: ایجاد نقش آفرینی از سوی مخاطبین الف(فراهم شدن امکان حضور 

 موج در جهت حرکت و تداوم موج.

ب(حساسیت مدیریت موج و کنترل ان در حفظ مسیر حرکت آن: غنای محتوایی و توان نرم 

 افزاری موج مهمترین فاکتورها در این بخش است.

 

 درونی سازی موج
که ناظر بر تربیت و تبدیل هویت جمعی به هویت فردی تثبیت حضور مخاطبین در مسیر موج 

 است.

 اجتماعی شدن موج

یعنی پیام موج در تراز پیام موج های رقیب در سطح جامعه بتواند صورت بندی شود و در رقابتی 

تنگاتنگ با آنها بتواند بخشی از نظام معانی جامعه )همان فرهنگ( را دستخوش تغییر در نگرش 

 نظامات اجتماعی کند. یا در یکی از

4.  

ارزیابی سطح 

تاثیر موج در 

 محیط

بهره مندی از ابزارهای کنترل پیشرفت و کیفیت فرایند و 

میزان موفقیت موج مبتنی بر روش هایی چون: نظرسنجی، 

 پایش و رصد و پیمایش های منظم و... در گام های :

 .میزان انطباق موج با نیازهای جامعه1

 های موج .میزان موفقیت حامل2

 .پایش افکارعمومی در موج آفرینی3

 .پیش بینی آثار پیش بینی نشده موج آفرینی4

 .سنجش میزان انطباق حرکت موج در مسیر اهداف5

 

5.  

رسیدن موج 

به نقطه اوج 

 تاثیرگذاری

مراحل اوج 

گرفتن یک 

موج عبارت 

 است از:

.افزایش 1

آگاهی 

.ا2مخاطبان

فزایش سطح 

مطالبات 

.افزا3جامعه

لاقه و یش ع

کنجکاوی 

پایبندی به 

اصل زمان 

شناسی)موقع

یت شناسی 

موج نسبت 

به امواج 

 دیگر(

الف(یا موج مقابل یک 

موج هم راستا و هم 

جهت با موج 

 شماست.

 در این راستا اقدامات زیر باید صورت گیرد:

 ع و سنجش ماهیت آنها نسبت به امواج ارسالی..مطالعه امواج جاری در سیستم اجتما1

 .تشخیص قرارگیری جامعه در مقابل این امواج در مراحل سه گانه دریافت، گذار و پایداری.2

 بعداز سنجش، عملیات زیر انجام می گیرد:

. اگر وضعیت الف رخ داده است از این رو بایستی فرایند جهت تقویت این امواج در اسرع 1

 شود.وقت آغاز 

.اگر وضعیت ب رخ داده است از این رو بایستی قبل از آنکه پاسخ سیستم جامعه به مرحله 2

برسد بدون از دست دادن زمان، موج آفرینی را با  -که همان تثبیت اهداف موج است -پایداری

 قدرت شروع کنید.

و تامل کنید  .اگر وضعیت ج رخ داده است بهتر است تا رسیدن اجتماع به مرحله پایداری صبر3

زیرا ارسال موج در چنین فضایی غالباً از قدرت امواج جاری و جدید می کاهد؛ چرا که نقطه 

 تمرکز اجتماع بر یک مسئله یگانه و واحد نمی باشد.

ب(یا موج مقابل در 

خلاف جهت با موج 

 شماست.

ج(یا موج مقابل نسبت 

به موج شما متنافر 

 است.
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.ایج4عمومی

اد تشدید 

احساس نیاز 

عمومی به 

 موضوع.

 

 اصل تکرارپایبندی به 
بازتولید موج با سوژه های جدید و به اشباع نرسیدن تبلیغ شونده بخاطر تکرار، مهمترین 

 راهکارهای مورد توجه در اصل تکرار است.

ساخت انگاره   .6

های مطلوب 

قبل از 

ساختن 

دیگران برای 

 ما

جریان بازنمایی و مدیریت تصویر موج باید توسط یک 

 فرد متخصص صورت پذیرد.

ها را می توان مجموعه تصاویر که در ذهن مخاطب جنبه های گوناگونی از واقعیت را  انگاره

دارندتعریف کرد که دارای ابعاد شناختی، تاثیرپذیری و رفتاری است؛ به عبارت دیگر انگاره ها 

نوعی تفکر قالبی هستند که نگرش های مثبت و منفی و تقریبا خنثی در قبال اتفاقات مختلف 

 ند.ایجاد می کن

مقابله با   .7

 ضدموج ها

بهترین راه جلوگیری از ضد موج ها موفقیت موج خودی 

 است.

این بخش ناظر بر کار هدایت و کنترل فضای نسبتاً متلاطم به وجود آمده از تاثیرات یک موج 

 موفق است.

بازطراحی   .8

 موج
 ارزیابی موج بر اساس بازخوردهای صحیح و استاندارد

اجتماعی شدن موج زمانی به یک ساختار اجتماعی یا یک فرهنگ جدید فرایند درونی شدن و 

 منتج می شود که نظامی از موج ها به صورت مداوم و در هماهنگی با یکدیگر تولید شوند.

 

 نویسنده کتاب درآمدی بر جریان سازی فرهنگی، موج فرهنگی را اینگونه تعریف کرده است: ،نادم

اب و اجرای فعالیت هایی است که در مقطعی موقت باعث رونق فضای تبلیغی ایجاد یک فضای با نشاط و شاد»

 (32-30 همان:مارد: )نادم،و مهمترین تفاوت های آن با جریان سازی فرهنگی  برمی ش« و دینی می گردد.

 .مدت و ناپایدار اما موج کوتاه .جریان سازی دائم و پایدار است1

بیشتر از جریان فرهنگی باشد؛ اما قدرت حفظ مخاطب در جریان .مخاطب موج فرهنگی ممکن است بسیار 2

 بیشتر از موج است.

مهارت ها، شاخصه ها و پیش  ،.ایجاد موج فرهنگی در اکثر موارد توسط روحانی یا مبلغ مذهبی فعال و دلسوز3

 نیازهایی دارد که انرژی و طاقت فراوانی را از مبلغ طلب می کند.

وج فرهنگی وابسته به شرایط خاصی نیست؛ اما جریان سازی به خاطر عنصر ماندگاری .در اکثر موارد ایجاد م4

 و دوام نیازمند بستر و شرایط خاص و مناسب است.

.جریان فرهنگی در صورت عدم حضور مبلغ و روحانی، با اندک تدبیری ادامه خواهد یافت؛ اما موج فرهنگی 5

 به رکود می انجامد. ل فرهنگی یا مبلغوحتی در صورت حضور دائم مسئ

رسول جعفریان تلاش های فکری ـ سیاسی ای را سیاسی، -در بررسی بیشتر در مورد موج سازی از بعد فرهنگی

که منجر به تأسیس جمهوری اسلامی شده است را در دو بخش بررسی کرده است: نخست تشکل های منظم 

وعی مرکزگرایی، شماری افراد را در عضویت خود اعم از گروه ها، احزاب، انجمن ها، سازمان ها و... که با ن

درآورده و با اندیشه و استراتژی و تاکتیک های مخصوص به خود، در پهنه جامعه ایرانی به فعالیت پرداختند. 
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دوم جریان های فکری که طیفی از نیروهای اجتماع را تحت تأثیر قرار دادند و با ایجاد موج های فکری، آنان را 

 19(12، 1390)جعفریان،  خاصی هدایت کردند. به سمت و سوی

، تبدیل به موج بر این اساس، زمانی که فعالیت های مستمر در یک بازه زمانی از مدیریت متمرکز برخوردار نباشد

ین معنا که اجوسازی مرتبه پایین تر جریان سازی است؛ به و جو می شود. بنابراین، می توان گفت موج سازی و 

صحیح از سوی  مفهوم در ایجاد جو، اما به دلیل اینکه آن مفهوم بر پایه فکر، منطق و تحلیل عقلیبا وجود یک 

ه پراکنی مخاطبان نیست، به یک معرفت و باور عمومی تبدیل نمی شود، بلکه نتیجه آن جنجال آفرینی و شایع

 (8، 1387پناهیان، ) خواهد بود.

 ی فرمایند:امام خامنه ای مد ظله العالی در این باره م

ها به وجود بیاورید. ... جنجال فکری غیر از مباحثات صحیح است. بنده گفتم کرسی آزادفکری را در دانشگاه»

ی شود. حق اینجوری نمایان نمی شود که کسی یک انتقادی را پرتاب بکند. اینجوری که حق درست فهمیده نم

مک می کند به پیشرفت ک... آنی که  کشور نمی کند. ها هیچ کمکی به پیشرفتایجاد فضای آشفته ذهنی با لفاظی

یدن، به تشویق کشور، آزادی واقعی فکرهاست؛ یعنی آزادانه فکر کردن، آزادانه مطرح کردن، از هو و جنجال نترس

یاسی سو تحریض این و آن هم نگاه نکردن. یک وقت شما یک حرفی می زنید، ناگهان می بینید همه ناظران 

بحث درست  ما کف می زنند. به این تشویق نشوید. به قول رائج بین جوان ها، جوگیر نشوید.جهان ... برای ش

ستور قرآن دبکنید، بحث منطقی بکنید. سخنی را بشنوید، سخنی را بگوئید؛ بعد بنشینید فکر کنید. این همان 

سخن را باید شنفت، بهترین را انتخاب  (18-17 :زمر) «نهَُ فَبَشِّرْ عِبادِ. الَّذینَ یستْمَِعُونَ الْقَوْلَ فَیتَّبِعُونَ أَحْسَ»است. 

عالی در دیدار بیانات امام خامنه ای مد ظله ال) «کرد. والّا فضای جنجال درست کردن، همین می شود که دیدید.

یدار جمعی از و نیز نک. بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در د ؛06/08/1388جمعی از نخبگان علمی کشور، 

 (.13/08/1381آموزان و دانشجویان، انشد

 همچنین ایشان در جایی دیگر می فرمایند:

گویند، در اعماق بینید در مواجهه با عامه مردم یک حرفی می زنند، یک چیزی میخیلی از افرادی که شما می»

انات بی) «بدی است.شوند؛ این خیلی چیز ها جوگیر میدلشان ای بسا خیلی اعتقادی هم ندارند. به تعبیر بعضی

 (08/06/1388ها، امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار اساتید دانشگاه

جوسازی نه تنها معرفت و دانشی را به دنبال ندارد، بلکه چه بسا انسان را موج سازی و نکته قابل ملاحظه اینکه 

دیدار جمعی از دانشجویان بسیجی، بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در ) از شناخت حقیقت دور کند.

اما  ؛جوسازی امری مقطعی بوده و توانایی جذب عموم مخاطبان را نداردموج سازی و همچنین  (05/03/1384

                                                           

 .65، صهمان، «جریان شناسی سیاسی به مثابه روش»ه نقل از: محمدباقر خرمشاد، سیدابراهیم سرپرست سادات، ب. 19
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ی که بر پایه صحیح علمی استوار باشد و متکی به تفکر و استدلال باشد و توانایی اقناع فکری و فطری جریان

خاطبان خود را در زمان و مکان گسترده تری تحت تأثیر خود قرار دهد و مخاطبان را داشته باشد، می تواند م

 رفتارهای مورد انتظار را در پی داشته باشد.نیز و  ی متناسب با گفتمان و اندیشه مرکزی،گفتارها

تواند ناشی از عدم تداوم در پیگیری یک حرکت که میتفاوت های دیگری نیز قابل تبیین است؛ از جمله اینکه، 

را « ایجاد یک موج»و یا « جوسازی»لت ذاتی موضوع آن حرکت و یا نحوۀ عملکرد گفتمان باشد، نیز نام خص

های در میان مخاطبان هوشمند نیز احساس عدم وجود پشتوانههمچنین  سازد.تر میها متناسببرای اینگونه فعالیت

پناهیان، ) و یا کمتر از آن کاهش دهد.سازی را در حد یک جوسازی جریانتواند فعالیت برای نظری متقن می

1387 ،4-5). 

 گفتمان سازی فرهنگی-2-2-4

سازی فرهنگی بی تردید گفتیان سازی فرهنگی است و در عین های مفهومی با جریانیکی از بیشترین قرابت

گرفته شوند حال نه هم پوشانی مفهومی با یکدیگر دارند و به نوعی می توان به عنوان جایگزین یکدیگر بکار 

مشخصات هریک را بطور جداگانه  امادارای تفاوتهای زیادی می باشند. برای روشن شدن تیایزات این دو مفهوم

 ارائه می دهیم: 

 فرهنگی با جریان سازی فرهنگی جدول: تفاوت های گفتمان سازی

 جریان سازی فرهنگی سازی فرهنگیگفتمان

 )ساختن یک جریان یا رفتار(ناظر بر اقدام عملی باور()ساختن یک گفتمان یا ناظر بر اقدام عملی

 ناظر بر بعد رفتاری  ناظر بر بعد فکری و باوری 

 یکی از مراحل گفتمان سازی فرهنگی یکی از مراحل جریان سازی فرهنگی 

 مبتنی بر چارچوب زمانی مشخص است. مبتنی بر چارچوب زمانی مشخص نیست. 

 اثرگذاری بر باور از طریق رفتار  ایتلاش بر اثرگذاری بر رفتار از طریق باور ایتلاش بر

 بطور نسبی هر جریان سازی به رفتار منتج می شود. ممکن است هر گفتمان سازی به رفتار نیانجامد.

 عمر جریان سازی بلند مدت است. عمر گفتمان سازی کوتاه مدت است لذا یک موج فرهنگی است.

 الزاما برای یک گفتمان سازی جریان سازی نیاز نیست. جریان سازی گفتمان سازی نیاز است. هربرای 

 پویاست. ایستاست

 کلان تر است و جمع کثیری را دربرمی گیرد. جمع قلیلی را در برمی گیرد.است و خردتر 

سازی در درون مراحل جریان سازی فرهنگی مقدم بر هر مرحله گفتمان

 دیگر است.

 جریان سازی لزوماً جزئی از مراحل گفتمان سازی نیست.اما 
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نیاز به رهبر و لیدر است و صرف جوشش درونی نمی تواند آن را محقق  لزوما به لیدر و رهبر نیازی نیست و خودجوش است.

 سازد.

 بیشتر عینی و واقعی است. بیشتر نظری و علمی و اندیشه ای  است.

یک بستر و مبنای اندیشه ورزی،  خاستگاه گفتمان سازی فرهنگی در

 دانشگاهی و نظریه پردازی بوده است.

خاستگاه جریان سازی در بستر پروپاگاندا و تبلیغات ژورنالیستی بوده 

 است.

 الزاما دارای یک چارچوب منظم نیست. دارای یک چارچوب منظم 

 گیریتکیه بر نظام معنایی و معناسازی است. از معنا به سمت رفتار جهت

 دارد.

 گیری دارد.تکیه بر نظام رفتاری و رفتارساز است. و از رفتار به معنا جهت

 عام تر از گفتمان سازی خاص تر از جریان سازی 

از جهت جزئی نگری در فرهنگ جریان سازی اعم از گفتمان سازی  فرهنگ گفتمان سازی اعم از جریان سازی است.از جهت تعمیم سازی 

 است.

 بیشتر در سطح عوام(و تحقق از پایین به بالا) گستره  بیشتر در سطح خواص(و تحقق از بالا به پایین )گستره 

 فی نفسه به موضوع خاصی اشاره ندارند.مگر پسوندی به آنها اضافه شود.

 پشتوانه عقلانی یا بدون پشتوانه عقلانی  دوام، استحکام و عقلانیت

 یک دال مرکزی دارد به نام اجتماع یک دال مرکزی دارد به نام ایدئولوژی 

 از نظر تقدم زمانی جریان سازی بر گفتمان سازی تقدم دارد. از نظر تقدم منطقی مقدم بر جریان سازی فرهنگی است

 استمرار آن قابل پیش بینی است. استمرار آن قابل پیش بینی نیست.

 ها است.جریان سازی عملیاتی کردن گفتمان جریان سازی هستند.ها داده های گفتمان

گفتمان یک پارادایم دارد یک هسته سخت دارد که این هسته سخت 

 ایدئولوژی آن گفتمان را تشکیل می دهد

 باشد. جریان سازی الزاماً این نیست که  دارای یک هسته سخت

 عملیات امتداد گفتمان سازی است.جریان سازی  سازی استها داده های جریانگفتمان

 جریان سازی بر ترویج و عمومیت یک کنش تاکید دارد. گفتمان سازی بر ترویج و عمومیت یک مفهوم تاکید دارد

 عمر جریان ها طولانی است. عمر گفتمان ها کوتاه است.

محسوب می شود که  مهم ترین رکن« نظام مشترک معنایی»گذشت که  و گفتمان سازی در ارکان جریان سازی

« جریان سازی»، مبحث «نظام مشترک معنایی»است. این تعریف از « مجموعه اصول و فروض معرفتی»عبارت از 

 نزدیک می سازد.« گفتمان سازی»را به 

تبیین مطلب این است که هر جریان اجتماعی به لحاظ فکری دارای اندیشه ای خاص در عرصه های هستی 

معرفت شناختی و... بوده و به لحاظ اجتماعی دارای مرجعیت اجتماعی و اثرگذاری در  شناختی، انسان شناختی،

بدین سان هنگامی  (21، 1389)خسروپناه،  جامعه است، به گونه ای که جمعی از مردم پیروان آن به شمار می آیند.

س آن اقدام به عمل که عده ای از انسان ها حول یک تفکر خاص، مرام معین و ایده مشخص جمع شده و بر اسا

جمعی و تحرک اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و سیاسی می نمایند، یک جریان اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی و 
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سیاسی خلق می شود، تا در پرتو آن هدف یا اهدافی خاص که غالباً توسط مکاتب و ایدئولوژی های اجتماعی، 

 (66، 1392خرمشاد، سرپرست سادات، ) فرهنگی، اقتصادی و سیاسی تعیین می شوند، دنبال شود.

به طور کلی، و  کندنظریه گفتمان، بر نقش زبان در بازنمایی و نیز ایجاد حقیقت اجتماعی تأکید میدر نقطه مقابل 

مردم را از خود در  فهم، «هاگفتمان»های معانی یا هایی که در آن، نظامدر این نگرش به گفتمان، شیوه یا شیوه

 (175، 1386صدرا، ) شود.گذارند؛ بررسی میهای آنان تأثیر میدهند و بر فعالیتجامعه شکل می

امروزه اصطلاح گفتمان را به مفهوم دیگری نیز به کار می برند که آن را به معنای غیرعلمی و غیرفنی ملحق می 

 فرد یا افرادی مانند سیاستمداران یک کشور، دارا هستند. هایی است کهها و فلسفهکنند و آن عبارت از اندیشه

 .(8، 1383میرفخرایی، )

ای هایی از اظهارنظرها و گفتارهای سازمان یافتهچنانکه در حوزه سیاسی، گفتمان را نوعی نظام معنایی و مجموعه

 (97، 1389اخوان کاظمی، ) کند.های نهادها را تبیین میمی دانند که معانی و ارزش

باور همچون  امام خامنه ای مد ظله العالی در تعریف و تبیین چیستی گفتمان از تعابیر متعددی بهره گرفته است؛

در دیدار اعضای امام خامنه ای مدظله العالی بیانات ) عمومی )یک سخن مورد قبول عموم، مورد توجه مردم(؛

بیانات ) یک برهه ای از زمان در یک جامعه؛مفهوم و معرفت همه گیر در  (15/12/1392مجلس خبرگان رهبری، 

یک فکر، یک جریان (22/09/1388امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار با جمعی از طلاب و روحانیون، 

های جهان کنندگان در اجلاس جهانی اساتید دانشگاهبیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار شرکت)فکری؛

بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار جمعی از )یک فکر رایج؛ (21/09/1391، اسلام و بیداری اسلامی

های بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در نخستین نشست اندیشه)یک فرهنگو  (21/11/1382نخبگان علمی، 

 .(10/09/1389راهبردی، 

عالی به معرفت همه گیر، باور عمومی و فکر رایج در مجموع می توان گفتمان را از منظر امام خامنه ای مد ظله ال

 تعریف نمود.

امام خامنه ای مد ظله العالی در تبیین چگونگی ایجاد گفتمان )گفتمان سازی( آن را به ساختن بر همین اساس 

، بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار اساتید و دانشجویان در دانشگاه علم و صنعت)فضای فکری،

های بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار اساتید و دانشجویان دانشگاه)تصمیم سازی، (24/09/1387

ایجاد یک فضای گفتمانی که همه در آن بیاندیشند آن طور که عناصر اجرایی هم مطابق آن  (14/02/1387شیراز، 

از نخبگان و برگزیدگان علمی،  بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار جمعی)بیاندیشند، 

با گفتن، تبیین لازم، منطقی، عالمانه، با زبان صحیح و علمی که البته به طور کلی  تعریف نموده اند(13/07/1390
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بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار اعضای مجلس خبرگان رهبری، ) .و منطقی و خوش امکان پذیر است

15/12/1392). 

فتمان سازی به معنای فراگیر کردن و عمومیت بخشیدن به یک مفهوم، معرفت و اندیشه در بین مخاطبان بنابراین گ

است به گونه ای که به سبب فضای فکری به وجود آمده، همه در آن فضا فکر می کنند و می اندیشند، پیرامون 

نند، به آن معتقد می شوند و طبق آن با یکدیگر حرف می زنند و تبادل گفتار و معنا می کنند، جهت گیری می ک

برگرفته از ) آن رفتار می کنند و نسبت به آن مطالبه گری می کنند، و سبب تولد و توسعه دانش ها می شوند.

و در دیدار  13/07/1390بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار جمعی از نخبگان و برگزیدگان علمی، 

 .(14/02/1387ای شیراز، هاساتید و دانشجویان دانشگاه

ها به ها و ظرفیتها، سلایق، دغدغهبر این اساس هدف از گفتمان را نیز می توان خیزش و عطف همه اندیشه

و رشد آن اندیشه و معرفت محوری  (www.modirekarbala.ir؛دسترسی در: 1394علوی، )یک نگاه واحد

 (22/09/1388العالی در دیدار با جمعی از طلاب و روحانیون،  برگرفته از بیانات امام خامنه ای مد ظله)در مخاطبان

 دانست، که آثار و برکات بالا را به دنبال خواهد داشت.

جریان سازی به معنای مطابق آنچه گذشت، در تبیین تفاوت گفتمان )سازی( و جریان )سازی( می توان گفت 

د برقرار کردن بین زمان های گوناگون، یا حداقل پیوند برقرار کردن بین حرکت ها و برنامه های مختلف، پیون

 پناهیان،) نوعی استمرار دادن و پیوند برقرار کردن بین سطوح مختلف جامعه درباره یک موضوع یا مفهوم است.

جریان سازی بیشتر رفتارها، آدم ها، و زمان ها را دربرمی گیرد و آنها را با هم پیوند می زند، اما وقتی  (3، 1392

بخواهد در میان شبکه مفاهیم، گفتمان سازی کند، یک مفهوم یا چند مفهوم متناسب با یکدیگر یا شبکه ای  انسان

از مفاهیم را تعیین می کند و بقیه مفاهیم را حول آن مفهوم به کار می گیرد؛ یعنی از هر فرصتی استفاده می کند 

 (19)همان،  اخته می شود.برای اینکه آن مفهوم اصلی تبیین شود و اینگونه یک گفتمان س

هر جریان، گفتمان و منظومه جریان )سازی( و گفتمان )سازی( اشتراکاتی هم دارند و آن عبارت است از اینکه 

ای از اندیشه ها و ریزگفتمان هایی دارد و با رفتار ویژه اجتماعی خود قصد دارد گفتمان مد نظر خود را در جامعه 

دسترسی در:  ،1394؛ گنجی، 21-19، 1389خسروپناه، ) د.هدف به ذهنیت عمومی تبدیل نمای

www.eheyat.com )  ،به عبارت دیگر چهره های اثرگذار در یک جریان به منظور تحقق گفتمان مدنظر خود

 اقدام به جریان سازی می کنند. چنانکه هر جریان می تواند منشأ چند گفتمان در جامعه هدف و مخاطبان باشد.

ان می تواند تحت تأثیر گفتمان غالب قرار گرفته و تسیلم آن گفتمان شده و به سبب مقبولیت همچنانکه هر جری

عمومی آن و مطالبه گری از سوی عموم مخاطبان، در راستای همراه کردن موافقان بیشتر، آن گفتمان را بپذیرد و 

 در این باره می فرمایند:درواقع درون آن جریان تغییر گفتمانی رخ دهد. امام خامنه ای مد ظله العالی 
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یی که هر جریانی، هر شخصی، هر حزبی و هر جناحی سر کار گونهگیر کنید؛ بهاین گفتمان ]عدالت[ را باید همه»

بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار جمعی از )«بیاید، خودش را ناگزیر ببیند که تسلیم این گفتمان شود

 .(10/08/1383دانشجویان، 

به دلیل اشتراکاتی که بین گفتمان و جریان از جمله وجود اندیشه، فکر و مجموعه ای از مفاهیم و گزاره ها، می 

و از یک منظر آنها را دو روی یک سکه دانست که هر دو به  توان این دو واژه را لازم و ملزوم یکدیگر دانست

ن جریان سازی است که به یاری ساخت آن دیگری نیازمندند؛ آنجا که گفتمان در حال شکل گیری است، ای

گفتمان می آید و احیاناً جریانی فکری شکل می گیرد؛ در مقابل زمانی یک جریان شکل می گیرد که از پشتوانه 

 . امام خامنه ای مد ظله العالی می فرمایند:اندیشه ای و معرفتی و گفتمانی برخوردار باشد

 لحاظ از که اسلامی جمهوری نظام. کرد علمی حرکت یک باید سلطه، این زدن هم به برای دنیا این در»

 اینکه برای ... هستند دنبالش غربی گرانسلطه امروز که است چیزی آن مقابل ینقطه ارزشی، نظام و گذاریارزش

 ترینایپایه از یکی امروز امگفته من که است این برود؛ علم دنبال باید ... بکند تأمین را خودش هدفهای بتواند

امام خامنه  )بیانات «.ندارد برگرد برو این باشد؛ فناوری و علم پیشرفت گفتمان باید ما کشور کنونی گفتمانهای

 .(05/06/1387 دانشگاهی، جوان نخبگان دیدار درای مد ظله العالی 

 ( فرهنگیکمپین سازی)پویش سازی  -2-2-5

کاربرد آن بیشترین نزدیکی را با حوزه اقتصادی و سیاسی پیدا کرده کمپین یا پویش در ادبیات علمی به دلیل 

حوزه ها نشان از توجه و اهمیت دادن به مسائل فرهنگی در  است درحالیکه ماهیت شناسی این مفهوم در این

حوزه سیاسی و اقتصادی است و  کاربرد کمتر آن در حوزه فرهنگی مشهود و باید بیش از پیش به آن توجه شود. 

از این رو به نظر نگارنده ماهیت کمپین بیش از آنکه در ابعاد سیاسی و اقتصادی قابل تعریف باشد دارای 

از یک نگاه عامیانه کمپین سازی فرهنگی به معنای سازوکار ایجاد مشارکت  ز حوزه فرهنگی است.ا خصوصیتی

و بسیج ظرفیت های مردمی است از سوی دیگر با توجه به تحولات حوزه فناوری و  گستره رسانه های اجتماعی 

 در نظر گرفت.  «دیپلماسی عمومی فرهنگی»کمپین سازی را می توان به معنای 

ز پرکاربردترین استفاده از این مفهوم در حوزه اقتصادی به ویژه در حوزه تبلیغات است که یکی از معادل یکی ا

از مفهوم برنامه ریزی ارتباطی بیشتر به  است.« برنامه ریزی ارتباطی»کمپین به مثابه  ؛های رایج آن در منابع علمی

ی را می توان دریافت کرد. به عبارتی هر جریان مفهوم جریان سازی فرهنگی نزدیک تر و وجه اشتراکات بیشتر

 ارتباطات است. ،آن می شود که قلب تپنده و چشمه جوششسازی فرهنگی یک برنامه ریزی ارتباطی محسوب 
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زمانی و مکانی و حتی انسانی مهمترین  ،و در عصر کنونی با ظهور تکنولوژی های ارتباطی محدودیت های مالی

 جاد کمپین می باشد.ضرورت های حرکت به سمت ای

ای کاملی وجود ندارد. در فرهنگ گسترده دکتر آریانپور، برای کلمه کمپین در فرهنگ لغت فارسی معادل یک کلمه

به معنای لشکرکشی، حملات پیاپی و مبارزه کردن است. در فرهنگ واژگان دوسویه دکتر نوربخش کمپین به 

کمپین با برگردان هایی  کلمه(15 :1398 )دهقان طرزجانی،20شده است.معنای مبارزه، نهضت و هجوم ترجمه 

و در زبان فارسی شناخته می شوند و از دنیای برنامه ریزی جنگی وارد تبلیغات تجاری «کارزار»و « پویش»مانند 

انگلیسی به مفهوم یک رشته عملیات  -( کمپین در دائره المعارف فارسی16 :1398)محبی،  سیاسی شده است.

که در حوزه بازاریابی به مجموعه ای از فعالیت های هدفمند و منظم برای ارسال پیام های مشخص، جنگی است 

متوالی و تکرارپذیر به گروه هدف برای دیده شدن کسب و کار و تشویق آن ها به خرید و استفاده از محصولات 

 در(142: 1398وداد تقوی، کسب و کار و نهایتاً تغییر نگرش گروه هدف برای استفاده از یک محصول خاص.)

لغت نامه کمبریج کمپین تبلیغاتی بدین صورت تعریف شده است: مجموعه برنامه ریزی شده ای از تبلیغات که 

در مکان ها و زمان های مشخصی اجرا می شوند تا محصول و خدمتی را تبلیغ کنند و افراد را ترغیب کنند که 

ار اینگونه تعریف کرده اند: مجموعه هماهنگی از تبلیغات مرتبط با آن را خریداری کنند. در لغت نامه کسب و ک

یک موضوع یا ایده یکسان.کمپین تبلیغاتی معمولا از طریق کانال های رسانه ای مختلف منتشر می شود. کمپین 

ممکن است روی یک موضوع مشترک و یک یا چند محصول و برند تمرکز کند، یا بخش خاصی از مردم را 

ر دهد. کمپین های تبلیغاتی موفق دستاوردهای بسیار بیشتری از تبلیغات پراکنده و تک تک دارند و مخاطب قرا

ممکن است از چند هفته یا ماه تا چند سال طول بکشند.  تعریف دیگر از کمپین تبلیغاتی را مجموعه ای از 

ای که با استفاده از یک مفهوم وع می داند که در بسترهای رسانه ای و غیر رسانه نفعالیت ها و محتواهای مت

تعریف  ( با این11-10 :1399جلب کند.)موسوی میرکلائی، مشترک تلاش می کند توجه مخاطبان را به خود 

  حلقه وصل سه مفهوم گفتمان سازی، جریان سازی و کمپین سازی محسوب می شود. « خلق مفاهیم مشترک»

برای ترویج  و امروز به مجموع برنامه ریزی انجام شده در قرن نوزدهم وارد ادبیات تبلیغات شد مفهوم کمپین

ی توان کمپین مبه لحاظ تاریخی کالا، خدمات، ایده، نامزد انتخاباتی، حزب یا جناح سیاسی و... گفته می شود. 

های کاملا امریکایی ربرد امروزی ریشه)فرهنگی( را بیشتر در حوزه سیاسی و در انتخابات مشاهده و به معنا و کا

 (22-16 همان:)محبی، : دارد و مراحل زیر را طی کرده است
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 توضیحات جریانات تاریخی شکل دهنده کمپین در امریکا

 یاست جمهوری اندرو جکسونر-1820دهه

به زندگی شخصی جکسون و جزئیات ازدواج او سرک کشیدند.  روزنامه های مخالف

جکسون اما پس از پیروزی میهمانی بزرگی ترتیب داد و تمامی کسانی را که می خواست به 

 کاخ سفید بیاورد به این میهمانی دعوت کرد. 

ویلیام هنری هریسون افسر ارتش امریکا در  -1840

 جنگ با سرخپوست ها

افسر که از خانواده ثروتمند بود و به ساده زیستی شهره، در کارزار برای نخستین بار این 

انتخاباتی اش از تصویر یک کلبه چوبی به عنوان نماد مبارزات انتخاباتی خود برگزید و برای 

 اولین بار از شعار انتخاباتی استفاده کرد.

اولین ریاست جمهور امریکا از حزب جمهوری 

 به نام آبراهام لینکلن هخوا

فانش در کمپین های انتخاباتی تصویری کارتونی از یک میمون بابونرا به عنوان نماد او لمخا

 استفاده می کردند.

 ویلیام مک کینلی-میلادی 1900انتخابات 

ظهور مجمع عمومی احزاب در لابی های پر از دود سیگار هتل ها جهت گزینش نامزد خود 

ه به مراتب کوتاه تر و با سازماندهی کمتری کمپین های این دور-برای شرکت در انتخابات

برگزار می شد بطوریکه سفرهای دوره ای برای جمع آوری رای کنار رفت و مک کینلی تنها 

 در ایوان خانه خود در اوهایو از مراجعان استقبال می کرد.

 تئودور روزولت و ودروو ویلسون
لباس و حتی کتاب های کمیک برای در این سال ها نامزدهای انتخاباتی از پوستر، دکمه 

 ده می کردند.اآوری رای استف جمع

 افزایش سفرهای دوره ای -در عرصه انتخابات ورود تلویزیون هری ترومن -میلادی 1948

 برگزار شدن نخستین مناظره تلویزیونی که به رمز پیروزی کندی محسوب شد.  جان اف کندی-1960

 لیندون جانسون-1964

بیشترین تبلیغات منفی تلویزیونی علیه رقیب خویش بری گلدواتر بطوریکه در استفاده از 

یک مورد دختری کوچک در فیلم دیده می شود که در حال چیدن گل آفتاب گردان است 

 که بمبی اتمی پشت سر او منفجر می شود.

 اباتی رقیبتبلیغات منفی تلویزیونی علیه حریف تا ترور و تخریب ستاد انتخ نیکسون -1968-1974

 جیمی کارتر -1976

برای نخستین بار از ایمیل در مبارزات انتخاباتی استفاده شد و کارتر نشست های خبری خود 

جرالد فورد رئیس را از این طریق اعلام می کرد. تمرکز کمپین کارتر بر اشتباه فاحش 

شوروی  جمهوری وقت امریکا در مناظره که گفت شرق اروپا تحت نفوذ اتحاد جماهیر

   نیست.

 کمپین علیه مدیریت بد کارتر در جریان گروگان گیری دیپلمات های امریکایی در ایران. رونالدریگان-1980

 جورج واکر بوش-1988

 کلینتون -1992

مردم را در اولویت » و« برای مردم، برای تغییر»کمپین انتخاباتی کلینتون با شعارهایی چون: 

 با جستجوی نقاط ضعف دولت بوش « قرار دهید

 جورج بوش پسر-2000
جنگ استعاره ها مهمترین شیوه تبلیغاتی بوش پسر محسوب می  با آرای الکترال پیروز شد.

 شود.

 اوباما-2008

روش -ایجاد گروه های محلی در سطح محلات-فرد به فرد با رای دهندگان برقراری رابطه

 -میلیون اهداکننده دیجیتال می شد. 4میلوین ایمیل و  13های آنلاین انتخاباتی اوباما شامل 

 برندسازی نامزد انتخاباتی

 2008پس از انتخابات  2آریانا هافینگتون بنیانگذار سایت هافینگتن پست در نشست وب

اینترنت نبود او حتی اگر اینترنت نبود اوباما نمی توانست رئیس جمهور باشد، اگر » گفت:

 «اندیدای ریاست جمهوری بشود.نمی توانست ک

 بهره گیری از رویکرد برندسازی و دوقطبی سازی شدید و ابزار شبکه های اجتماعی 2016-دونالد ترامپ
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دهای برنامه ریزی ارتباطی در کمپین های انتخاباتی  با این تاکید مبتنی بر اثر آقای محبی بطور کلی مهمترین راهبر

 (138-25که می تواند قابل تعمیم به کمپین سازی فرهنگی باشد عبارت است از: )همان: 

: طراحی و نگارش کمپین و تولید فکر برای محورهای اصلی آن از جمله استراتژی و تشکیل اتاق فکر .1

تحلیل رقیبان و.. .و همچنین بازکردن گره های فکری و ارائه راه حل برای پیام، برنامه ریزی ارتباطی و 

 از جمله وظایف اتاق فکر محسوب می شود. مسائلی که در هنگام اجرا ی کمپین پیش می آید

: روشن شدن وضعیت کنونی برپایه دانسته ها و پژوهش میدانی همچون افکارسنجی و تحلیل موقعیت .2

 پنل خبرگی است.

: شیوه حصول نتیجه و رسیدن به مقصود اصلی و مطلوب ناظر بر این استراتژی ی و طراحیهدف گذار .3

فرهنگی از شاخصه های مهم به حساب می  «برندسازی»یا « جایگاه سازی»راهبرد است که در ذیل آن 

 که در بخش اینفلوئنسرسازی به آن اشاره می کنیم. اما آنچه در مورد برندسازی برای حوزه کمپینآید.

مهم است ترسیم جغرافیا یا نمودار و نقشه ذهنی مخاطبان بر پایه متغیرهای اولویت دار افراد در عرصه 

 زندگی اجتماعی است.

: در این مورد چند پرسش اصلی مطرح است اینکه هدف از طراحی پیام چیست؟ مخاطب پیام پیامتعیین  .4

د و چگونه فکر می کنند؟نقاط قوت و چه کسانی هستند؟ مخاطبان هدف چه نیازها و نگرش هایی دارن

 ضعف در پیام و محیط پیام کدام اند؟

: عبارت است از کوشش برنامه ریزی شده اتاق فکر کمپین برای رساندن پیام به برنامه ریزی ارتباطی .5

 مخاطبان و حاملان و حامیان بالقوه و ارسال پیام های هدفمند به حامیان در جبهه مقابل یا رقیب.

: تامین منابع مالی و تخصیص این منابع به اولویت ها و برنامه های اصلی که رمز زی مالیبرنامه ری .6

  موفقیت یک کمپین بر برنامه ریزی مالی تکیه دارد. 

در ادامه طرزجانی در اثر خود مهمترین عناصر یا راهبردهای طرح یک کمپین ارتباطات را قابل تسری به حوزه 

 (21: همان)طرزجانی، نه فهرست می کند:جریان سازی فرهنگی است اینگو

 تحلیل موقعیت: شامل تحقیق درباره مخاطب بررسی مزیت رقابتی خود و دیگری، تحلیل محیط و... .1

 (: عوامل درونی: قوت ها و ضعف ها؛ عوامل بیرونی: فرصت ها و تهدیدها.SWOTتحلیل سوآت) .2

 دهی و زمان بندی. استراتژی کمپین: هدفها، شناسایی و تعیین مخاطبان، جایگاه .3

 استراتژی ارتباطی: تحقیق توسعه پیام، درون مایه خلاقیت، تاکتیک ها و. فنون اجرایی و خلاقیت. .4

 : استراتژی تعیین رسانه اثربخش.طرح ریزی رسانه ای .5
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بت تخصیص منابع و بودجه بندی: بر معیار عمر محصول فرهنگی، سهم محیط و مخاطبان، وضعیت رقا .6

 یجاد تمایز بین خود و رقیب که معیارهایی برای تعیین بودجه می باشند.و استراتژی های ا

  روش و معیارهای ارزیابی کمپین.فرایندهای ذهنی اثربخشی و سنجش اثربخشی کمپین. .7

 (143: همان : )وداد تقوی،را برای داشتن یک کمپین تبلیغاتی خوب ارائه می دهد M5 همچنین وداد تقوی مدل  

 
1. Mission :شناسایی و اولیت بندی ماموریت یا هدف از ارائه تبلیغ. 

2. Money تاکتیکی  و: بودجه مورد نظر به منظور طراحی، تدوین و ارائه تبلیغ چقدر است و با چه استراتژی

 هزینه شود. 

3.  Message.پیامی که در زمان ارائه تبلیغ باید منتقل شود : 

4.   Media:  لیغ از آن ها استفاده منظور ارائه تبلیغات، با توجه به بازار هدف و ماموریت تبرسانه هایی که باید به

 کنیم.

5.  Measure :د زمینه تبلیغات اندازه گیری کارایی و اثربخشی تبلیغات از ابعاد گوناگون مانند ماندگاری که بای

 آینده باشد.

تکامل یک کمپین مفهومی در رابطه کنش  با توجه به نقش ابزارهای رسانه ای در فرایند اثربخشی و حرکت و

می گویند. مردم سالاری دیجیتال « 21مردم سالاری دیجیتال» سیاسی و فناوری های ارتباطی مطرح است که به آن 

یکی از مفاهیمی است که در مورد تاثیر رسانه های اجتماعی در کمپین سازی سیاسی و اجتماعی مطرح می شود، 

ات تجربی،  بخش قابل توجهی از تحقیقات در این زمینه را به خود اختصاص داده که  از حیث تئوری و تحقیق
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نمود یافته است )بارنی،  23و سیاست برخط 22است و برخی مواقع نیز از طریق مفاهیم دیگری مانند دولت مجازی

ه است. ( . اغلب این تحقیقات در مورد کارکردهای فلسفی، نظری و فرهنگی مردم سالاری دیجیتال بود2000

( بر این عقیده اند که مفاهیمی مانند دولت مجازی و مردم سالاری دیجیتال در سطح تاثیر 1999بوکر و استار )

-اجتماعی و فرهنگی بر جای می گذارند. در سطح اول، فناوری های دیجیتال رسانه که به شکل فرا ،ایرسانه

رسانه یا سوپر رسانه نمود پیدا می کنند، باعث افزایش و تغییر انتظارات مردم از مردم سالاری می شوند و با خلق 

ند به گونه ای که این کنش ها در هویت های تجمعی و دسته ای، منجر به کنش های گوناگون در افراد می شو

دیگر، مخاطب در گروههای هویتی برخط، بارت برخی مواقع با کنش های فردی مخاطبان تفاوت دارد. به ع

انتظارات و رفتار دمکراتیک متفاوتی از خود بروز می دهد. در سطح دیگر نیز رسانه های دیجیتال اجتماعی 

افته هستند و از طریق خلق محتوای جهت دار و سازمان یافته نه تنها ساختار مناسبی برای خلق محتوای سازمان ی

بر واقعیت های سیاسی افراد و جوامع تاثیر می گذارند بلکه در برخی مواقع خالق و تعریف کننده واقعیت سیاست 

پیچیدگی  (. اغلب مطالعات انجام شده در این حیطه بر این عقیده اند که با تمام1998برای مخاطب است )کلهوم، 

دسترسی های نوین، ابر رسانه های اجتماعی نوین به دلیل ماهیت تعاملی و تفکری که در خود دارند و به دلیل 

ی شوند البته محتوا و راحت بودن و کم هزینه بودن مشارکت مدنی،  باعث تقویت مردم سالاری م آسان به

تجربی صحیحی قرار بگیرند. در چنین شرایطی و نظارتی، اقتصادی و  تنظیم گریبافت  مشروط بر آنکه در یک

امکان اداره و پایش کمپین سازان و احزاب و جناح های سیاسی در این فضای دیجیتال نیز وجود دارد. بر اساس 

های ارتباطات سیاسی در حال بلوغ ( در کشورهای دیجیتالی مثل ایالات متحده آمریکا که نظام2006هووارد )

مولفه اساسی به چشم می خورد که شامل الف( عناصر سیستم  4ن ساز ارتباطاتی حداقل است، در هر نظام کمپی

ارتباطی که در بردارنده بازیگران، کنش گران، مباحث سیاسی و نمادها و احزاب سیاسی است ب(  فرایندهای 

ازمان یافته سیاسی که بازیگران و کنش گران را به اهداف سیاسی خود می رساند، مباحث سیاسی را به شکل س

و نمادها که از آنها برای انتشار  -که هم شامل اطلاعات است و هم راه حل ها  -بین مخاطبان منتشر می کند 

تم ارتباطات سنگر وضع فعلی مولفه های سیاعقاید و تبلیغات استفاده می شود. ج(  رخدادهای سیاسی که نمای

ول سه مولفه فوق الذکر که باعث بازیابی حافظه مخاطب سیاسی در هر نقطه زمانی است و د( جریان اطلاعاتی ح

نسبت به رخدادهای سیاسی می شود و برای مثال هر رخداد یا فرایند سیاسی خاص را به شکل اطلاعات برای 

می کند.  مخاطب یاداوری می کند و ارتباط آن را با نمادهای سیاسی و فرایندها و کنش گرهای سیاسی بازیابی

وری حافظه تاریخی مخاطب می شود و بر تصمیم سازی کنونی او تاثیر می گذارد. به روز آ این باعث حفظ و
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هووراد معتقد است که حافظه، سوخت اصلی برای به حرکت انداختن هر نظام ارتباطاتی دیجیتال برای کمپین 

فظه اجتماعی را سازی است و در رسانه های اجتماعی لازم است که بر اساس یک جریان نظام مند اطلاعات، حا

(. در کنار عوامل گوناگون فیزیکی و ساختاری و سیستمی برای ایجاد کمپین سازی سیاسی 59خلق کرد )همان، 

از طریق ابر رسانه های های اجتماعی، مولفه های انتزاعی دیگری مانند فرهنگ سیاسی نیز مورد  توجه محققان 

غیر فرهنگ را یکی از اساسی ترین و نهادی ترین متغیرها در ( مت2000قرار گرفته است. هاریسون و هانتینگتون )

ایجاد تاثیر رسانه ای عنوان می کنند زیرا فرهنگ زمینه ای ترین عامل در هر رفتار اجتماعی است. برخی محققان 

بر این عقیده اند که همانگونه که فناوری باعث پیشرفت بسترهای ارتباطات و کمپین سازی شده است، فرهنگ 

زمینه ساز توسعه بعد بشری فرایند ارتباطات است و برخی دیگر نی ز پارا فراتر نهاده اند و پیشرفتهای فناورانه  نیز

(. البته برخی دیگر  60را خود بخشی از طرحواره توسعه فرهنگی اسنان عنوان می کنند ) هووارد، همان، ص 

رهنگ سیاسی مخاطب حذف می کنند و فرهنگ را (، بعد فناوری را از مباحث مرتبط با ف1999مانند ایننیس،) 

متعلق به انباشت های ایدئولوژیک بشر می دانند تا ساختارهای فناورانه، اما آنچه که مبرهن است در فرایند تاثیر 

گذاری سیاسی از طریق کمپین سازی و دمکراسی دیجیتال، نمی توان تعامل و برهم کنش این دو را نادیده گرفت. 

( معتقد است در هر تعریفی از فرهنگ سیاسی باید به بعد ماتریالیستی و ذهنی طرحواره 68، هووارد )همان

ارتباطاتی نیز اشاره کرد که ناظر به بعد سخت فرهنگ است به طوریکه فرهنگ و اطلاعات و ارزشهای فرهنگی 

عبارت دیگر، هر کنش فرهنگی برای ذخیره شدن، انتشار، پذیرش، اصلاح و بازتعریف نیاز به ابزار واسط دارند. به 

هم نیاز به ظرفیت ها و عاملیت انسان دارد و هم باید محدودیت های ساختار ماتریالی را در نظر بگیرد که فناوری 

 های ارتباطی جزئی از آن است. 

عدم انسجام اجتماعی مطلق در رسانه های اجتماعی و امکان بازتعریف جهت بندی های سیاسی و اجتماعی افراد 

و امکان قطبی سازی جوامع از طریق این رسانه ها به منظور ایجاد تاثیرات عاطفی برای دنبال کردن اهداف سیاسی 

و منافع گروهی یکی از تکنیک های احزاب سیاسی در سالهای اخیر بوده است. در چنین فضایی، کارکردهای 

انتقال و نشر اطلاعات، به دنبال ایجاد شبکه رسانه های اجتماعی از ماهیت رسانه ای خود فاصله گرفته و به جای 

بوده است و یا قالب های ایدئولوژیکی را خلق کرده است که با حقیقت فاصله زیادی دارد )فلدمن  24های عقاید

مانند فیک نیوز )اخبار قلابی( از نمودهای بارز این فرایند است. هاپکینز و لد  یدهایام(. بروز پی2019و زمرلی، 

فته اند که متاثر بودن بیش از حد برخی از رسانه ها از افکار عمومی و گفتمان عموم که در نتیجه ( دریا2014)

این فضا حاصل شده است، یکی دیگر از آسیب های رسانه ای عوام محور در سالهای اخیر بوده است که به نوعی 

به عبارت دیگر، زمینه خلق  منجر به پوپولیسم رسانه ای شده است. این روی دیگر کمپین سازی سیاسی است.
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کمپین سیاسی، علاوه بر کنش بازیگران و یا سیاست های های رسانه ای، برخاسته از گفتمان عوام و جامعه است.  

( بر این عقیده است که در کنار رسانه و سیاستمداران، فضای عمومی خود یک تعیین کننده قوی 2004فیلدمن )

یاستمداران و سیاست ها و تصمیم سازیهای رسانه ای را به سمت خود ه ای است که کنش سنبرای جریان رسا

 می کشد.

بسیاری از محققین در حوزه علوم ارتباطات ، علوم اجتماعی و سیاست به این نتیجه رسیده اند که در جهان مدرن 

مادی فناوری  امروز فرهنگ سیاسی فراتر از ارزشها و جهان بینی های افراد و جوامع است به طوریکه جنبه های

اطلاعات یک طرحواره منسجمی را خلق کرده اند که ارزشها و جهان بینی افراد را شکل می دهد و به تبع آن بر 

رفتارهای سیاسی و اجتماعی ما مانند رای دادن و مشارکت سیاسی و نظر دادن و مشارکت اجتماعی در 

حقیقات رسانه های سنتی که عمدتا بر چگونگی سیاستگذاری های عمومی دولت ها را متاثر می کند. بر خلاف ت

ایجاد تاثیر در افکار عمومی متمرکز بوده است، رسانه های نوین بیشتر بر ایجاد تغییر در نظام های ارتباطات 

سیاسی معطوف هستند که هم عادات یادگیری و هم عادات کنش سیاسی در مخاطب عام و نخبگان )از طریق 

( بر این عقیده 2016دون فاصله و واسطه(  را تغییر داده است. کارلسن و اینجولراس )ارایه بازخورد انلاین و ب

اند که رسانه های اجتماعی از طریق متحدسازی مخاطبان و کمپین سازی توانایی تغییر ساختارهای قدرت سیاسی 

در تایید این موضوع،  و اجتماعی را دارند زیرا این رسانه ها در چارچوبی مستقل از روابط قدرت عمل می کنند.

( نیز چنین قدرتی را برای رسانه های مدرن و دیجیتال شده قائل هستند و بر این عقیده اند 2000فارل و وب )

که رسانه های نوین مانند رسانه های اجتماعی از طریق فرایندهای گوناگونی مانند افزایش تمرکزگرایی، و تقویت 

( 2012ل را از دست جریانهای سیاسی و اجتماعی خارج کرده اند. کریزی )فرایندهای مردم سالارانه، ابتکار عم

نیز فردی شدن قدرت تاثیرگذاری از طریق پلتفرم رسانه های نوین را یکی دیگر از شاخص های مردم سالاری 

 (2013می داند و اساسا کمپین سازی را یک فرایند دمکراتیک عنوان می کنند. این در حالی است که چادویک )

بر این عقیده است که تاثیرگذاری رسانه در کمپین سازی هنوز به صورت متمرکز در اختیار افراد نیست زیرا 

رسانه های نوین اگر چه توانسته اند تمرکز قدرت را از سوی احزاب سیاسی به سوی افراد سوق دهند اما این 

پیشتر توسط یک جریان سیاسی مدیریت جریانهای رسانه ای همچنان تحت یک منطق رسانه ای عمل می کنند که 

می شود و بر همین اساس قائل به یک نقش هیبریدی بین رسانه های مستقل و سیاسیون )احزاب سیاسی(  برای 

(.. در این مفهوم سازی، رسانه های اجتماعی طیف سومی از تاثیرگذاری 6، ص 2013خلق کمپین است )چادویک، 

با تاثیر گذاری های احزاب سیاسی از یک سو و با تاثیر گذاری و جریان  کهسیاسی را به خود اختصاص داده اند 

سازی ناشی از رسانه های سنتی از سوی دیگر، تفاوت دارد. یکی از بارزترین تفاوت های رسانه های اجتماعی 

ت. از دیگر با دیگر شیوه های تاثیر گذاری بر مخاطبان، هزینه کم و سرعت بالاتر تولید محتوا و کمپین سازی اس
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تفاوتهای کارکردی رسانه های اجتماعی بخش سوم، امکان فردی کردن کمپین سازی و تاثیرگذاری سیاسی و 

(. 354،ص  2016اجتماعی  هست که در مدلهای سنتی تر جریان سازی دیده نمی شود. کارلسن و اینجولراس )

نسبت به دیگر روش های کمپین سازی  در کنار این مزیت ها، رسانه های اجتماعی از قدرت بسیار بالاتری

از زمان شروع قرن  25رسانه-( معنتقد است که رسانه های اجتماعی را می توان فرا2006برخوردارند. هووارد )

بیستم در امریکا بیش از نیمی از رای دهندگان توسط شبکه های اجتماعی تغذیه می شوند و بر مبنای اطلاعات 

( بر خلاف برخی 12یم می گیرند. این در شرایطی است که هوارد )همان، ص منتشر شده در این شبکه ها تصم

از نظریه پردازان حوزه رسانه ای، رسانه های اجتماعی را جریانی برای تضعیف دمکراسی عنوان می کنند زیرا 

در عین   .افراد اغلب تحت تاثیر کمپین ها و جریان های رسانه ای قرار می گیرند که بسیاری شخصی شده هستند

( سازنده ترین نقش رسانه های جمعی برای جریان سازی از طریق کمپین را قدرت 26، ص 2006حال هووارد )

سازمان بخشی این رسانه ها می داند و معتقد است که رسانه های اجتماعی با تلفیق راهبردهای ارتباطاتی و 

که از آن برای کنش های جدید ارتباطاتی استفاده فناوریهای دیجیتیال، یک ساختار سازمان بخش را ایجاد کرده اند 

می شود . از نتایج این کاربرد می توان به یکپارچه سازی اهداف سازمانی، برقراری ارتباط بین اعضای حرفه ای، 

راهبری سیاسی، جذب مشارکت های سیاسی و حمایتهای مالی داوطلبانه، و ارتباط با دیگر کمپین های فعال 

رد )همان( دلیل این قدرت رسانه ای رسانه های اجتماعی را در سه چیز عنوان می کند الف: اشاره کرد. هووا

از  یرسانه های اجتماعی از لحاظ ساختار در یک سطح فراتر از رسانه های سنتی قرار گرفته اند و از شبکه های

اتر از رسانه های سنتی است و ماهواره ها و ایستگاههای رله اطلاعات و پایگاههای داده استفاده می کنند که فر

به همین دلیل امکان انتقال و بازیابی حجم زیادی از محتواهای سازمانی و فردی را با سرعت زیاد فراهم می 

سازد. ب: بر خلاف رسانه های سنتی، امکان بازساخت و اصلاح پیام و معنا در رسانه های اجتماعی وجود دارد. 

تبادل سمبلیک اطلاعات و معنا که دارای اهمیت اجتماعی و سیاسی هستند  ج: بر خلاف رسانه های سنتی امکان

 در شبکه های اجتماعی نوین وجود دارد.

در این میان یکی دیگر از مفاهیم مورد استناد در این بخش کمپین هوشمند دیپلماسی رسانه ای است. دیپلماسی 

ه منظور تحلیل و پیشبرد دیپلماسی و سیاست خارجی رسانه ها را کاربری رسانه ها از سوی رهبران و دیپلماتها ب

توصیف می کنند که بطور ویژه امتداد دیپلماسی و سیاست خارجی هر کشور با هر نظام رسانه ای و در هر نظام 

 11سی رفتارها و تصاویر رسانه های جهانی در طول یک دهه گذشته و بعد از ربر حاکمیتی است. –سیاسی 

ن می دهد که دیپلماسی عمومی در عمل کمرنگ و کمرنگ تر شده و در طرح کمپین سپتامبر، به خوبی نشا

است. فرایند دیپلماسی ارتباطات استراتژیک کشورها، دیپلماسی رسانه ای جایگاه مهم تری به خود اختصاص داده 
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بافت گفتمانی رسانه ای در یک چرخه مداوم و پویای طراحی، اجرا، ارزیابی و بازطراحی و با توجه به تحولات 

به جریان افتاده، اعمال می شود؛ جاری، پیچیده، متحول و پویاست و هرگز ایستا نیست. از این رو دیپلماسی 

رسانه ای هوشمند چیدمانی هوشمند از همه داده های مستند و دارای اعتبار است اما در یک حرکت دائماً پویای 

شه به  ارزش ها و اصول مستتر در دکترین های سیاست رسانه ای، با تاثیرات پایا؛ داده هایی که از ری

( و طرح ارتباطات استراتژیک بر آن ها بنا نهاده شده است. در این میان آنچه هوشمندانه، حرفه خارجی)فرهنگی

ای و ماهرانه باید انجام شود، ساخت گفتمان ها و تصاویر رسانه ای و چینش داده های دیپلماتیک در این گفتمان 

صاویر دیپلماتیک رسانه ای است. این کمپین از یک سو  بر یک سیستم قوی کسب اطلاعات و از سوی ها و ت

دیگر بر طرح هوشمند چینش گفتمان ها و تصاویر دیپلماتیک رسانه ای استوار است؛ اولی رهاورد اتاق های 

 –دروازه بانی خبری  مانیتورینگ دیپلماسی رسانه ای و ارتباطات استراتژیک و دومی حاصل کار اتاق های

اطلاعاتی رسانه های جریان ساز و گفتمان ساز با پوشش فراملی و جهانی است. در اینجا ارتباطات استراتژیک 

به معنای هماهنگ سازی، یکپارچه سازی اقدامات، تصاویر، گفتمان کلامی برای دستیابی به تاثیرات مطلوب است. 

روند ارتباطات استراتژیک در یک  طراحی کمپین دیپلماسی رسانه ای  در فرایند( 18-13 :1393)خرازی آذر، 

سیر طبیعی معمولا حاصل همکاری نهادهای نظامی با سایر نهادهای دولت، به ویژه نهاد دیپلماسی و سیاست 

از زاویه دید رویکرد واقع  خارجی و امروزه رسانه ها در طراحی و دستیابی به اصولی مشترک حاصل می شود.

از آب های آزاد، این فرصت را دارد که  ییانه به ارتباطات استراتژیک دیپلماسی رسانه ای مانور نظامی در یکگرا

به صورت پخش زنده اتاق فرماندهی ناو هواپیمابر نظامی ای را به اتاق خبر دیپلماتیک سی ان ان، رویترز، پرس 

کند و درست در همان لحظه اتاق مانیتورینگ تی وی، شینوا، الجزیره، آسوشیتدپرس و بی بی سی جهانی وصل 

دفاعی کشورها را به تهیه واکنش و موضع گیری در  –دستگاههای دیپلماسی، سیاست خارجی و سیاست امنیت 

بر مبنای طرح ارتباطات استراتژیک در حوزه سیاسی این طرح در حوزه ( 27-20همان:) .قبال صلح جهانی وادارد

 با عنوانتوجه به اهمیت ارتباطات سنتی و میان فردی در جامعه ایران  در این میانفرهنگی نیز قایل تسری است 

سیاسی در سطح  – یان سازی فرهنگیرحوزه ج طرح ارتباطات استراتژیک در دیپلماسی عمومی رسانه ای در

    ملی و فراملی از اهمیت بسیار زیادی برخوردار است.

گفته بسیاری از ویژگی ها و شاخص های استراتژی در کمپین سازی در پایان این بخش با توجه به مطالب پیش 

تبلیغاتی قابل عملیاتی و تسری در حوزه جریان سازی فرهنگی است. کمپین سازی را می توان بخش عملیاتی و 

به عبارت دیگر  دانستعینی یک جریان سازی فرهنگی و واسطه یک جریان با مقصد و نقطه پایانی خویش 

می کنند تا جریانی در مسیر درست با برنامه ریزی دقیق به مقصد نهایی برسد و دارای اثربخشی  کمپین ها کمک

مثبت باشد. کمپین سازی برخلاف جریان سازی دارای قالب زمانی ثابت و از پیش تعیین شده است. بی تردید 
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فرهنگی اهتمام به فرایند یک از حوزه های مهم برای ارائه خط مشی و اجرای برنامه عملیاتی در جریان سازی 

 کمپین سازی فرهنگی است. 

 فرهنگی شبکه سازی-2-2-6

متشکل از واحدهایی شامل افراد، موقعیت ها، شرکت ها، یا کنشگران جمعی که  ی استشبکه بازنمای ساختار

. هدف از شبکه و تحلیل آن تبیین پویایی های الگوهای به دیگر واحدها بر مبنای یک الگوی ارتباطی متصل است

گوناگون گره های میان واحدهاست. در یک شبکه ما نه تنها نیاز داریم بدانیم چه نقاطی به هم پیوند دارند بلکه 

باید اندیشه ای درباره اینکه چه چیزی این نقاط را به هم مرتبط می کند داشته باشیم به عبارت دیگر چه منابعی 

از گره ای به گره دیگر جریان دارد؟ مهمترین پاسخ به  -پول،کالا، خدمات، نفوذ، هیجان ها، احترام، منزلت و...–

گی های شبکه ای است از جمله: شمار پیوندها، جهت گیری، دادوستدی بودن پیوندها، ژاین سوال توجه به وی

-756 :1394ها، مرکزیت و هم ارزی. )اچ ترنر، قابلیت جابه جایی پیوندها، قوت پیوندها، پل ها، واسطه گری 

759)  

نفوذ می  مولفه در تعریف مهمترین را  جریان سازی ودر این باره مقام معظم رهبری )مدظله العالی( شبکه سازی 

 داند و درباره آن اینگونه می فرمایند: 

دارد زندگی میکند یا در داخل فلان کشور شود که آن کسی که مثلاً در داخل ایران سازی موجب میسازی و جریانشبکه

آماج نفوذ هم چه کسانی هستند؟ .دیگر، این نگاهش بشود آن نگاه؛ معنای نفوذ این است؛ ببینید چقدر خطرناک است

مکملّ این نفوذ هم کارهای ...سازان، اینها آماج نفوذند؛گیران یا تصمیمعمدتاً نخبگان، عمدتاً افراد مؤثّر، عمدتاً تصمیم

ی کسانی است که بر اصالتها، بر نگاه درست، بر ارزشها ای است؛ یکی از چیزهایی که مکملّ این نفوذ است، تخطئهحاشیه

گری پای میفشارند؛ این مکملّ نفوذ است. نمیخواهم بگویم آن کسانی که بسیج را تخطئه میکنند، متهّم میکنند به افراطی

وذگران همکاری میکنند؛ همراهی میکنند؛ بنده این ادّعا را نمیکنم، خبر ندارم امّا و تندی و چه و چه، آگاهانه دارند با نف

واقع قضیّه این است که این کمک است. اینهایی که در بخشهای مختلف، با زبانهای مختلف، بسیج را متهّم میکنند به 

ی اینها دارد تکمیل وسیلهی نفوذ بهپروژه گری و چه و چه و چه، دارند در واقع نفوذ را تکمیل میکنند؛تندروی، به افراطی

ریز را نباید ریز مستحکمی است؛ این خاکریزهای مستحکم است؛ بسیج یک خاکمیشود؛ چون بسیج جزو آن خاک

 ( 1394/09/04، های بسیجبیانات در دیدار فرماندهان گردان) .سست کرد

در  1388نقلاب های مخملی با تاکید بر فتنه سال تبیین الگوی شبکه سازی در ا"تحت عنوان در مقاله اشرافی 

مرز تمایز این مفهوم با جریان سازی و جبهه سازی تحلیل و بررسی شده است. در این مقاله منظور از  ،"ایران
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شبکه، مجموعه هایی هستند که دارای دو خصوصیت هستند: اول یک مجموعه و گروه که دارای قواعد عرفی و 

یکدیگر باشند و دوم، حول یک موضوع، مسئله، وضعیت و... تخصصی و یا خاص، خود و یا حقوقی مرتبط با 

فعالیت خود را تعریف کرده باشند. در این حالت سازمان های بزرگ فرهنگی در قالب مفهوم شبکه، نه بر اساس 

یات های موعه های داخلی آن ها برای انجام عملساس ظرفیت های تخصصی گروه ها و مجکلیت خود بلکه برا

خاص شناخته خواهند شد. به عنوان مثال قریب به ذهن مفهوم شبکه چیزی شبیه یگان های خاص و تخصصی 

در سازمان های نظامی هستند که بسته به تخصص در ماموریت ها چیده می شوند. جریان و جریان سازی اولاً 

می کند از سویی چیزی فرای اعضای  ماهیتی ارزشی و شناختی برای شبکه ها و جبهه دارد و آن ها را هدایت

شبکه ها و فعالیت های آن ها در قالب شبکه و جبهه است و شامل کلیه افرادی می گردد که در ذیل فضای 

انقلابی فعالیت های خود را تنظیم می کنند و از طرفی دیگر فعالیت های شبکه ای و جبهه ای زمینه ساز و 

در صورت پذیرش اجتماعی فعالیت های شبکه ای و جبهه ای، و  گسترش دهنده فعالیت های جریانی است و

جریانی شدن آن ها امکان فعالیت شبکه ای و جبهه ای به شدت گسترش می یابد و اثرگذاری آن چند برابر می 

جریانی ماهیت دوگانه فکری و اجتماعی یا ذهنی و عینی دارد که متفاوت گردد. در واقع شبکه ای شدن در سطح 

ای شدن از نوع شبکه و جبهه است و می تواند فارغ از تشکیلات شبکه و جبهه، فعالیت شبکه ای و  از شبکه

جبهه ای مشابه انجام دهد و اثرات زیادی بر روی شبکه سازی در دو سطح شبکه و جبهه بگذارد. جریان بده و 

اسلامی هستند. عموماً جریان  بستان شبکه ها و جبهه ها با فضای فرهنگی جامعه بر اساس ارزش های انقلابی و

ها و استفاده از شرایط خاص اجتماعی و تاریخی با هدایت هها بر اساس فعالیت مداوم و مستمر شبکه ها و جبه

 (186 :1396 می کنند.)اشرافی،رهبران اجتماعی شکل پیدا 

ریان ( در نظر گرفته سازی به عنوان یک کل به هم پیوسته از سه سطح )تشکل، جبهه و جدر این مقاله شبکه 

 :شده است که برای فهم پدیده مدنظر خویش الگوی ذیل را ارائه داده است
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سپس الگوی شناختی و ارتباطی شبکه سازی های تشکلی، جبهه ای و جریانی در انقلاب های مخملی را ارائه 

 :کرده است.
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مستقیم یا غیر مجموعه اقدامات  از منظر درونی در جامعه ایران به منزله فرهنگی سازیشبکهبه نظر نگارنده 

در راستای تحقق یک هدف  )نمادها، آیین ها، بازیگران و مخاطبان فرهنگی(متصل کننده عناصر فرهنگیمستقیم 

وحدت مبدل این کثرت به  ،می باشد که با وجود کثرت در تنوع  به وسیله نقاط اشتراک یا سایر عوامل گره زننده

 به عبارت دیگر شبکه سازی از جمله مقدمات و پیش نیازها برای گسترش جریان سازی فرهنگی است. می شود.

اما در  نگاه تقابلی با فرهنگ مهاجم شبکه سازی به مجموعه اقدامات در زمین دشمن با بهره مندی از عناصر و 

 .رن تعبیر می شودبازیگران مقابل اطلاق می شود که از آن به اقدام نامتقا

 و جریان سازی فرهنگی فرهنگی جبهه سازیتشکل سازی فرهنگی، -2-2-7

 

سازی مبتنی بر به ارائه الگوی متشکل درباره  مفاهیم تشکل سازی، جبهه سازی و جریان سازی در این بخش

الگو از تجزیه و تحلیل  پرداخته خواهد شد ایندر عرصه جهاد فرهنگی مردمی اصل مکملیت و وحدت و کثرت 

طرح »با نام الگوی  )عج(به سفارش معاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا  تدوین شده یمحتوا

. در این الگو ضمن بررسی روند انقلاب اسلامی از شروع تاکنون مهمترین شده استارائه « کلان واحد و مشترک
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انقلاب فرهنگی می داند که در روند چهل سال گذشته وآینده این  اصل بنیادی در لایه های انقلاب اسلامی را

عمیق ترین لایه انقلاب اسلامی محسوب می شود و به همین خاطر نقطه اصلی تهاجم فرهنگی دشمنان  ،لایه

های شناختی و کانون فرهنگی به عنوان همچنان در این لایه متمرکز است بطوریکه در عصر جدید به جنگ

ر استثمار و استعمار یک ملت توجه ویژه می شود. به تبع این راهبرد دشمنان در برابر انقلاب اسلامی مهمترین ابزا

دفاع فرهنگی مومنان از ضرورت بیش از پیش برخوردار است.روند دفاع فرهنگی در برابر تهاجم فرهنگی دشمنان 

 ونه اشاره کرد:اینگمی توان انقلاب اسلامی را از گذشته تاکنون و سیر تغییرات آن را 

معاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا  )دشمنان انقلاب اسلامی جدول : روند دفاع فرهنگی در برابر تهاجم فرهنگی

  )عج(

گام 

 اول

 

نهادهای دولتی برآمده از  :الشچهای فرهنگی  نقش فعال نهادهای حاکمیتی فعالیت -نه مردم در دفاع فرهنگینقش منفعلا  :دهه اول انقلاب

 فرهنگی هایآسیب ظهور داخل و خارج از فرهنگی تهاجم عظیم حجم مقابل در انقلابی نهادهایتلاش های خالصانه کم اثرگذار  -مدرنیته 

 زندگی. سبک تغییر و کشور سطح در

 گام

 دوم

 .حاکمیتی به فرهنگ پاسخگوی نیازها نیست و دولتی رویکرد اینکه و مردم ساحت در اسلامی انقلاب دلسوزان فرهنگی شناسی آسیب دهه

گام 

 سوم

 

چرخش از حاکمیت به  .الف :رخداد و اتفاق در این گام :ایمانی و انقلابی مردم ،تاکید بر حرکت خودجوش متکی بر جوشش های درونی

حرکت از فاعلیت فرهنگی )سوی دفاع فرهنگی متشکل ه چرخش از دفاع فرهنگی غیرمتشکل ب ب.سوی مردم در حوزه فرهنگی در مقام عمل 

 (.دولت به فاعلیت فرهنگی تشکیلاتی مردم

گام 

 چهارم

 .حمایت های متعدد رهبر حکیم انقلاب در سخنرانی های متعدد حرکت تشکل های خودجوش مردمی

گام 

 پنجم

 کارهای تشکیلاتیدوره بعد از چرخش از مردم و کارهای فردی به تشکل و : دوره جبهه سازی

با وجود ضرورت جبهه سازی در مقابل تهاجم عظیم فرهنگی  مساله ای که در اینجا مطرح می شود این است که

با خلاء تئوریک فقدان نظریه بومی و اسلامی جبهه سازی مواجه است و  ،اما این پدیده پیچیده اجتماعی اندشمن

.انسداد تئوریک جبهه سازی به انسداد عملی جبهه سازی منجر گردیده است
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  و جسم و باطن تیکم ،تیفیک اریبر اساس مع سازیگانه متشکلالگوی سه

ساز در قالب سازمان یافتگی رسمی و نظم ه های مصنوعی انسان وتشکیل گر را می توان متشکل سازی

 تبدیل برای لازم وحدت و یکپارچگی کنندهتامین کانونی، نقطه در که .عنصریتعریف شده قلمداد کرد

 :طرح کلان واحد و مشترک همراه با اصل مکملیت از است عبارت باشد می واحد جمع به اجزا کثرات

ماهیت انضمامی  باید و لزوماًأمان در ساحت ذهنیت و عینیت می باشد تو طراحی یک کلان طرح از مقصود

 تنهایی به یک هر عمل و گیرد قرار کل یک در افراد از ایعده عمل شودمی موجب که داشته باشد . طرحی

مهمترین عنصر از عنصر طرح کلان واحد و مشترک که کثرت همه عناصر دیگر  نماید. جلوه ناقص و ناتمام

  اصل مکملیت است. حدت می رساندرا به و

          عبارت است از: تعریف متشکل سازی  بر این اساس

 

 

به معیار  ی کهنقدیکی از معیارهای سطح بندی متشکل سازی بر مبنای کمیت اعضای گروه می باشد اما 

برخی تشکل ها مثل جبهه  وجود دارداین است که تعداد افراد عضو گروه سطح بندی متشکل سازی بر اساس

از این رو معیار  .ندارد فقحد و سها هستند که تعداد اعضای آن محدود است لذا تعداد اعضای یک تشکل 

 مثال .باشد سازمان یافتگی و سختی و انجماد یا نرمی و انعطاف آن نوع و کیفیت تراکم میزانِباید  بندیسطح 

موثر است. مصداقی از  مایع یا گاز  د،جام دن ماده به صورتدر شکل دا مولکول های یک ماده کیفیت تراکم

ماهیت تشکل، جبهه و جریان اینگونه است  تا مرحله کیفیت بر اساس الگو کیفیت تراکم یک متشکل است.

 که: 

الگوی وحدت مطلوب در سطح گروه های مصنوعی

طرح کلان 
واحد و 
مشترک

اصل مکملیت

محور الگوی وحدت  برتصاعدی کار جمعی جهت تحقق اهداف آثار رات انسانی برای ایجاد ثایجاد هماهنگی و یکپارچگی میان ک»

 «.یابدگیرد و متکی بر اصل مکملیت قوام میمطلوب و متناسبی که بر اساس یک طرح کلان واحد و مشترک شکل می
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  .نموده متصل هم به را عناصر و اجزا بالا تراکم با و سختی به یافتگی .تشکل: سازمان1

 گروه. اعضای و اجزا میان تراکم کاهش و انعطاف و نرمی ظهور و انجماد و سختی خاص: کاهش .جبهه2

 رسیدن حداقل به و انعطاف و نرمی به تبدیل و انجماد و سختی رفتن بین از  :(عام معنای به جبهه) .جریان3

  .تراکم

 سطح در وحدت الگو نیاحسب  بر معیارهای تعریف شده وارد است اینکه که ا این مرحله از الگو نقدیت

 توان یم را ییهاجبهه گاه که است یحال در نیا باشد انیجر و جبهه سطح در وحدت از تریقو دیبا تشکل

 شدت نیا از که افتی را ییهاتشکل مقابل در و هستند برخوردار ییبالا اریبس وحدت شدت از که افتی

 بخشد یم تیماه انیجر و جبهه ،تشکل به آنچه. در پاسخ به این اشکال باید گفت ستندین برخوردار وحدت

 آوردیم وجود به را انیجر ای جبهه ای تشکل کی آنچه گرید ریتعب به .باشد یم یجسم و یظاهر اتصال تیفیک

 . باشد یم یجسم و یظاهر بعد در وحدت ضعف و شدت یریتعب به ای اعضا و اجزا انیم اتصال تیفیک

 جبهه چه تشکل هچ یگروهاگر  و است شان جسم و ظاهر اب ساز انسان یمصنوع یگروهها تشخص و نیعت

 تیرسم به و افتی نخواهد ییشناسا قابل یماد تیهو واقع در نباشد برخوردار تجسم و تجسد از انیجر و

الگوی سطوح متشکل سازی)تشکل، جبهه  و کمیت ، جسم و باطنبر اساس معیار کیفیت .شد نخواهد شناخته

 و جریان( به صورت ذیل خواهد بود:

معاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی  )جسم و باطن کیفیت و کمیت وسطوح متشکل سازی بر اساس معیار  سه گانهالگوی 

 ()عج(خاتم الاوصیا 

 سطوح                                           

 تشکل معیارها
 جبهه

 (به معنای خاص )

 جریان

 )جبهه به معنای عام ( 

ت
یفی
ک

 

 سختی و سفتی اتصال

 
 نرم و منعطف نیمه سخت و نیمه نرم بالا ) سخت (

 تراکم

 
 اندک میانی بالا

 رقیق تر رقیق شدید کیفیت وحدت

 کیفیت کثرت

 
 شدیدتر شدید رقیق

 جمعی جمعی -فردی فردی کار

 جمعی برزخی فردی جهان

 ارتباط
ارتباط اعضا 

 بطور مستقیم

ارتباط اعضا بطور مستقیم و غیر 

 مستقیم

ارتباط اعضا بطور غیر 

 مستقیم
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 سازمان یافتگی
بدون سلسله 

 مراتب سازمانی
 با سلسله مراتب سازمانی با/ بدون سلسله مراتب سازمانی

 هویت
هویت فردی 

 افراد

 هویت تشکیلاتی

 هویت فردی افراد

 هاجبههای هویت جبهه

 هاهویت تشکیلاتی تشکل

 هویت فردی افراد

 آشکار و پنهان بودن متشکل
 آشکار)محسوس(

 چراغ روشن

 نیمه پنهان و نیمه آشکار

 چراغ نیمه روشن و نیمه خاموش

 پنهان)نامحسوس(

 چراغ خاموش

جسم و 

ظاهر 

 متشکل

 شدت کیفیت اتصال 
 بالا

 

  رو به پایین

 

 پایین

شدت کیفیت  

 وحدت 

روح و 

باطن 

 متشکل

 شدت کیفیت اتصال 
 پایین

 

 روبه بالا             

 
شدت کیفیت  بالا

 وحدت 

 کمیت)تعداد اعضا(
 : افرادسطح خرد

 ()تعداد محدود

 : تشکل ها و افرادسطح کلان

 ()تعدادزیاد

: جبهه ها، سطح فراکلان

 تشکل ها و افراد

 ()تعداد بسیار زیاد

های بنیادین لسلو

گانه در چگونگی سه

 متشکل سازی

 مشترک و طرح کلان واحد در آسمان ذهنیت

میان آسمان ذهنیت و 

 زمین عینیت
 عنصر مکملیت

 سازهای مفصلتربیت انسان در زمین عینیت

  وحدت شدت و اتصال شدت میتنظ در تعادل نقطه تیرعا عدمنکته مورد توجه در الگوی فوق این است که  

 تلاش متقابلاً و دگردیم یساز متشکل گانه سه فیتضع بجمو ای جادیا مانع انیجر و جبهه ،تشکلم در جس

 سه تیتقو موجب ای جادیا باعث انیجر و جبهه ،تشکل روح در وحدت  شدت و اتصال شدت تیتقو یبرا

 خاص یافق در را یجمع کار یتصاعد آثار گانه سه سطوح از کی هر همچنین .باشدیم یساز متشکل گانه

 نوع سه هر در .هستند خود به مخصوص صالحیم کننده نیتام گانه سه سطوح از کی هر و سازدیم محقق

 .ستندین ءفایاست قابل صالحم آن ی،گرید دو آن لهیوس به یکی فقدان با که دارد وجود صالحیم وحدت و اتصال

از اهمیت  است که متشکل سازی اصول و رعایت نقطه تعادل تنظیمچگونگی مهمترین عنصر در  در نتیجه

بر مبنای الگوی وحدت مطلوب که در بخش های قبلی ارائه شد اصولی بر متشکل  .ویژه ای برخوردار است

سازی مترتب است که چگونگی تنظیم این اصول یکی از مهمترین چالش های مدیریت در جریان سازی 

 گوناگونی های مولفه تلویزیون تصویر مطلوب تنظیم ، جهتذهن به ریبتق برایفرهنگی محسوب می شود. 

ولفه های سه گانه در م اینکه به بسته و دارد قرار صد تا صفر از طیفی در شفافیت و وضوح ،رنگ همچون

 ی،سریال ،سینمایی ،های استانداردچه نقطه ای و چه عددی قرار گیرند تصاویر مطلوب مختلفی با حالت

 .آیدبه وجود می و... سریال ،شخصی
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که  ستشد که نوع تنظیم این مولفه هاخواهد سازی ذکر های متعدد موثری در جبهههمین ترتیب مولفه به 

 نظامی، های ساحت با متناسب را جریان و جبهه تشکل، یا میگردد جریان یا جبهه ،موجب ایجاد تشکل

 سازی جبهه کیفیت در موثر های مولفه در ما عملکرد تنظیم نوع بنابراین دهد.می قرار و... فرهنگی مدیریتی،

و آن را به  دهد می قرار اسلامی انقلاب مردمی فرهنگی جبهه تحقق به نسبت عدبُ و ربقُ در را ما که است

 جبهه با متناسب نقطه در را زیر گانه پانزده هایمولفه توانستیم اگر از این رو .گذاردنشاند یا ابتر میثمر می

 نداد رخ تنظیم این اگر اما .شد خواهد محقق مردمی فرهنگی جهاد عرصه در سازی جبهه کنیم تنظیم سازی

 (همان ) .ن است تشکل یا جریان به وجود بیایدممک گردد تنظیم نقطه در کدام مولفه کدام اینکه به بسته
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ارائه شده، سطوح سه گانه متشکل سازی بر مبنای دو رویکرد جامعه شناختی و فلسفی به  هایبر مبنای الگو

 صورت ذیل تعریف می شود:

 :تشکل سازی تعریف

 دارای که سازانسان مصنوعی گروه یک تشکیل از است عبارت سازی تشکل :رویکرد جامعه شناختیبا 

سازمانی است و این سازمان یافتگی در سطحی خرد ررسمی مستقیم و بدون سلسله مراتب غی یافتگی سازمان

 .با اتصالی به صورت بسیار سخت محقق شده باشد

خرد یعنی دارای وحدتی شدید  طحیایجاد الگوی وحدت مطلوب میان کثرات افراد درس :با رویکرد فلسفی 

 .و کثرتی رقیق تعریف نمود

 :جبهه سازیتعریف 

مان یافتگی رسمی و نظم ساز دارای که سازانسان مصنوعی گروه یک تشکیل :رویکرد جامعه شناختیبا 

در سطحی میانه به صورت نیمه سخت و نیمه نرم محقق شده  این سازمان یافتگی باشد وتعریف شده می

 .باشد

در سطحی میانه یعنی کثرتی شدید و وحدتی ایجاد الگوی وحدت مطلوب میان کثرات افراد  :رویکرد فلسفی 

  .نموددقیق تعریف 

 :سازیجریانتعریف 

سازمان یافتگی رسمی و نظم تعریف  دارای که سازانسان مصنوعی گروه یک تشکیل :رویکرد جامعه شناختی 

 .شده می باشد و در سطحی کلان یعنی وحدت به صورت نرم و انعطاف پذیر محقق شده باشد

 و تررقیق سطحی کلان یعنی وحدتدر ایجاد الگوی وحدت مطلوب میان کثرات افراد  :رویکرد فلسفی 

 نمود. تعریف شدیدتر کثرت

 است عبارت سازی جریانتفکیک تمایزها بین سطوح سه گانه متشکل سازی تعریف نهایی  بنابراین بر اساس

 از:

 متشکل سطح این افراد فردی هویت و هاتشکل تشکیلاتی هویت ها،جبهه جبهه ای هویت رساندن وحدت به هماهنگی 

به  و باشد ها و هویت فردی افراد دارا میی جبهه ها هویت تشکیلاتی تشکلا هویت جبهه یساس ویژگی هاا بر سازی

 .الگوی وحدت مطلوب در این سطح خصوصیتی متفاوت نسبت به دو سطح دیگر می بخشد
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 حزب سازی، جبهه سازی، جناح سازی و جریان سازی-2-2-8

توان از نحوه ظهور آنان در عرصه اجتماعی استنباط کرد، بنابراین ابتدا هترین تعریف برای مفاهیم فوق را می ب

 (27-26 :1395)گنجی، مفاهیم مذکور تعریف و سپس افتراق آنان با جریان سازی برجسته می شود.

به گروهی از نخبگان فکری همسو اطلاق می شود که با شناسنامه و مرامنامه و در قابل ساختاری  حزب:

 با مجوز قانونی برای رسیدن به قدرت به روش دموکراتیک تلاش می کنند. مشخص و علنی و

جناح شامل مجموعه ای از گروهها و احزاب سیاسی و تشکل های همسو است که در رقابت با غیریت  جناح:

به هم می پیوندند. جناح یک انگاره ساخته شده ذهنی و زبانی است که شخصیت تشکیلاتی و حقوقی ندارد. 

شکیل شده از طیف های مختلف است که اشتراکات و منافع همسو آنان را به هم پیوند می دهد اما جناح ت

 اختلاف غیر بنیانی نیز با همدیگر دارند.

جبهه یک تشکیلات غیر حقوقی و موسمی است که معمولاً در آستانه انتخابات شکل می گیرد. گروه  جبهه:

در قالب آن به هم افزایی و بسیج منابع می پردازند. در جبهه  ها و اشخاصی که قرابت بیشتری با هم دارند

 معمولاً هویت ها همگون نیست اما اجماع بر سر یک عمل یا رفتار مشترک وجود دارد.

می توان چنین نتیجه گرفت که جریان الزاماً سیاسی از مقایسه تعریف جریان که ارائه شد با تعاریف مذکور 

و جبهه از جوهره سیاسی برخوردارند. دوم اینکه جریان از هویت فکری  نیست در حالی که حزب، جناح

برجسته ای بهره مند است که جناح یا جبهه الزاماً آنگونه نیست. بلوغ جناح در گرایش آن و تاثیرگذاری بر 

ت و قدرت یا تصاحب آن است، اما جریان الزاماً آرایش پذیر و عمل گرا نیست. جریان الزاماً ساختارمند نیس

این در حالی است که جناح ها و احزاب بلوغ خود را در تصاحب قدرت می  ،الزاماً به قدرت نمی اندیشد

دانند. جریان اگر از جوهره فکری و تئوریک بهره مند باشد می تواند جناح ها و احزاب را متاثر کند و محل 

یان با هویت های دیگر حوزه فکری رجوع و پشتوانه تئوریک آنان شود بنابراین بارزترین وجه افتراق جر

است که اگر مولد اندیشه نباشد مفهوم جریان نیز بی معنا و بی خاصیت خواهد بود؛ اما اگر جریانی وجود 

داشته باشد که دارای اندیشه و گفتمان متمایز باشد به صورتی طبیعی می تواند ساختارهای حزبی و جناحی 

 ندیشه سیاسی و اجتماعی خود کند.را نیز سامان دهد و آنان را حاملان ا

 اقناع سازی فرهنگی-2-2-9

های حکومتی جامعه در طول تاریخ اجتماعی روش های اقناع سازی یک از روش های معمول دستگاه

تاریخ زندگی مردم یونان و رم باستان  ،محسوب می شد. به عنوان نمونه عملیاتی در بهره مندی از روش اقناع
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کرد. در دولت شهرهای یونان همه شهروندان برابر محسوب می شدند و از همه انتظار را می توان مشاهده 

نظر کنند. به عنوان نمونه در نظام قضایی یونان اقامه هارمی رفت بتوانند در مسایل مختلف اجتماع خود اظ

که دعوی  دبودندعوی از طریق وکیل یا نماینده ای که در استخدام فرد باشد مجاز نبود بلکه شهروندان ملزم 

همسایه خود مطرح کنند. یا هر شهروند  201خود را شخصا در دادگاه ها یا به طور دقیق در حضور نزدیک به 

یونانی می توانست با استخدام یک سوفسطایی راهنمایی های لازم را پیرامون نحوه مباحثه یاد بگیرد. سیسرون 

در دادگاه ها شهرت یافته بود سه دستورالعمل را برای  که به خاطر دفاع موفق از برخی اشرار و جانیان روم

 (52-51 :1389ای، : )یحیایی ایلهاقناع ضروری می دانست

 .مجذوب کردن)جاانداختن اعتبار مخاطب(1

 .آموختن)عرضه پیام با استدلال درست(2

 .منقلب کردن)مخاطبان را از احساس انباشتن(3

که مبتنی بر هم اندیشی برخی از باستان  ونانیمقدس در  یاز مکان هیکنا .دلفی استروش یا نمونه دیگر 

میلادی از سوی اندیشکده رند  1944متفکران و پیشگویان به ارائه نظر در مورد آینده می پرداختند و در دهه 

 امریکا به عنوان یک روش آینده پژوهی مبتنی بر اجماع و اقناع نخبگان بنیانگذاری می شود.

گیرد که ع توسل به تعقل و احساس به دلیل حصول نوعی رضایت روانی در شخصی صورت میاقناع در واق

اقناع شده است. اقناع کردن مترادف با تشویق کردن مخاطبان است زمانی که قصد داریم آن ها را پیام گیران 

ق افراد از طریق واقعی خود درنظر بگیریم و در جهت ارضای منافع ما گام بردارند. ویژگی اصلی اقناع تشوی

ای بر جریان سازی است. مهمترین ویژگی های دستکاری پنهان به جای توجیه گری است. فرایند اقناع مقدمه

 اقناع عبارتند از:

 ؛.موفقیت و حصول نتیجه1

 رت ارادی از سوی مخاطب همراه است؛.عامدانه و به صو2

 شدن با هدف متقاعدکننده را دارد؛ ای از آزادی است و قصد همسانونده دارای درجهمتقاعدش .3

 از طریق برقراری ارتباط اقناع حاصل می شود..4

وجه تشابه اقناع با جریان سازی آن است که خود اقناع در اصل نوعی جریان سازی است و هر دو طی 

صورت می گیرند. شگردهایی برای اثرگذاری بر مخاطب در هر دو استفاده می شود که اقناع یکی  یفرایند
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از شگردهای جریان سازی است و دایره عمل جریان سازی تنها به اقناع سازی مخاطب محدود نمی شود 

 (161-156 همان:.)آذربخش، بلکه گستره وسیع تری را در بر می گیرد

 تبلیغ فرهنگی-2-2-10

منابع  دیدگاه مفهوم تبلیغ دیگر مفهوم بسیار نزدیک به جریان سازی محسوب می شود. در این بخش از

ن با جریان سازی مشخص و تعیین آنظری متفاوت این مفهوم بررسی و تبیین می شود تا مرز تمایز و تشابه 

 شود. 

تبلیغ در کلام استاد مطهری معادل ابلاغ و متضاد با مفهوم ایصال است. ایصال در معنای رساندن چیزی 

عنی رساندن یک فکر و یا یک پیام به فکر به دست کسی در مورد امور جسمانی و مادی است اما ابلاغ به م

. از این منظر تبلیغ مرحله شناساندن و خوب رساندن است در حالیکه و روح و ضمیر و قلب کسی است

جریان سازی مرحله اجرا و عمل است. در نهج البلاغه جمله معروفی است درباره فلسفه بعثت انبیاء می 

یعنی خدا پیامبران را یک پشت سر دیگری فرستاد  «36اول قسمت خطبه  غه فیض الاسلامنهج البلا»فرماید: 

اولاً برای اینکه خدا پیمانی، با تکوین در سرشت آدمیان نهاده است. می خواهد بگوید دین امری نیست که 

فطرت بشر است. و در عقل های مردم، در فکر مردم در روح  بر بشر تحمیل شده باشد، بلکه پاسخ به ندای

ماق باطن مردم گنج هایی مدفون است؛ گنج هایی عقلانی در عقل مردم وجود دارد، ولی روی مردم در اع

این گنج ها را خاک و غبار پوشانیده است؛ پیغمبران آمده اند تا این غبارها و لایه های خاک را بزدایند و این 

همه پیامبران مبلغند جز پیامبران گنجی را که مردم در درون خود دارند به خود آن ها بنمایانند. و از این منظر 

اولی الاعظم که هم مبلغ و هم مشرعند. شرایط موفقیت ارسال یک پیام که محور اصلی کنشگری مبلغین یا 

 ( 390-300: 1391)مطهری، شمارد: یجریان سازان اینگونه بر م

 .ماهیت پیام)حقانیت و غنی بودن محتوای آن(.1

مهارت در به کاربردن وسایل تبلیغ  اسلام به صورت یک مکتب،)شناخت .شخصیت خاص پیام رسان.2

 (و شناسایی آن ها

 )فصاحت و زیبایی قرآن، دعاها، کلام، شعر و سرود و هنر(. ابزار پیام رسانی.3

)بلاغ مبین، نُصح)خیرخواهی و اخلاص(، متکلف نبودن)بکارنبردن .کیفیت و متد و اسلوب رساندن پیام.4

ن القول و صلابت)پرهیز از خشونت(، شهامت و شجاعت، نقش یِتواضع و فروتنی، ل سُلمُبه(،الفاظ قُلمُبه و 

 رسالت، تفاوت نگذاشتن میان مردم، صبر و استقامت.

در بازاریابی و فروش محصولات  اتتبلیغ اثربخشی از جمله مدل های تبلیغ فرهنگی بررسی مدل های

است چنانچه محصول را به عنوان رفتار فرهنگی در جریان سازی فرهنگی درنظر بگیریم برخی از مدل های 
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تاثیر تبلیغ بر میزان فروش که در حوزه اقتصادی ارائه می شود را می توان در حوزه فرهنگی نیز مورد توجه 

 مهندسی معکوس آن ها در حوزه فرهنگی اشاره می شود:قرار داد که به برخی از این مدل ها با 

 (119-811: همان)دهقان طرزجانی، 
 توضیحات (بر جریان سازی فرهنگی)مدل های تاثیر تبلیغات 

 اثربخشی آمبر و وانراتساس مدل 

در این مدل اثربخشی تبلیغات صرفا بر پایه تغییر رفتار مصرف نننده 

 زیر را ارائه داده اند:تعریف شده است و مدل )مخاطب( 

.صافی یا فیلتر)توانایی، 2برنامه رسانه و تکرار(  .ورودی)محتوای پیام،1

) شناخت، تاثیر )مخاطب( .مصرف نننده3انگیزش و سطح درگیری( 

)انتخاب، خرید، مصرف،  )مخاطب( .رفتار مصرف نننده4و تجربه( 

 وفاداری و...( 

 مدل اطلاعات شناختی

صرفا یک تصییم عقلایی است و تحت تاثیر تصییم مصرف نننده 

اثربخشی بستگی به میزان اطلاعاتی دارد نه در غات نیست و تبلی

اختیار مصرف نننده)مخاطب( قرار داده می شود تا مراحل تصییم 

 .گیری او تسهیل نند

 مدل اثر خالص

 )مخاطب( هایی نه مصرف ننندهبیشتر بر تاثیرات احساسی و پاسخ

است و آگاهی عنصر لازم در سنجش اثزبخشی  می دهد متیرنز

تبلیغات نیست بلکه دوست داشتن، احساس مثبت پیدانردن و 

 انگیزش به سیت محصول)رفتار فرهنگی(، معیار اثربخشی است.

 مدل ترغیب سلسله مراتبی

برای  )مخاطب( ابتدا به اطلاع رسانی بعد به ترغیب مصرف نننده

خرید )رفتار( و در مرحله سوم به دو عامل درگیری)متقاعد شدن( و 

 توجه می شود.)مخاطب( نگرش مصرف نننده 

تاثیرگذاری و نقش و اهمیت تبلیغات در زندگی روزمره مردم آن چنان است که به شدت فرهنگ مردم را 

فرهنگ جامعه ایفا می کند. واقعیت  تحت تاثیر قرار داده است و نقشی اساسی در تولید فرهنگ و بازتولید

این است که امروزه تبلیغات نه تنها رفتارها بلکه نگرش های ما را نیز تحت تاثیر قرار داده است و تولید این 

شرایط روابط بین انسان ها را نیز به شدت تحت تاثیر قرار داده است. تبلیغات به بازتولید فرهنگ می پردازد 

مروز به ما می گوید: چگونه لباس بپوشیم، چه غذایی بخوریم، چه آدابی را رعایت زیرا تبلیغات است که ا

کنیم، به چه مکان هایی مراجعه کنیم، چه کسانی مهم هستند، چگونه با هم حرف بزنیم و... و فردا نیز تبلیغات 

امل کانال تلویزیونی به ما خواهند گفت: بهتر است چگونه باشیم و چگونه رفتار کنیم. آقای ویلیام ردی مدیر ع

MTV هجده ساله ساکن پاریس مشترکات بیشتری با جوانان هجده ساله ساکن  ناروپا می گوید: جوانا

نیویورک دارند تا والدین خودشان. آن ها محصولات یکسانی را خریداری می کنند، فیلم های یکسانی را 

موسیقی یکسانی را گوش می دهند و نوشابه های یکسانی مصرف می کنند.) یحیایی ایله ای، تماشا می کنند، 

 (30-29 همان:

یکی از محوری ترین اهداف تبلیغات اقناع سازی مخاطب جهت کنشگری و اقدام برای انجام یک رفتار 

ن در ساختار آا می کند و با می باشد. در این رابطه تبلیغات ارتباط گسترده ای با حوزه ارتباطات اجتماعی پید

و سازمان دهی عناصر دارای وجه اشتراکاتی می شود. از این رو فرایند تاثیرگذاری پیام ارتباطی مهمترین 
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مبحث اساسی در ارتباطات است که با تبلیغات نیز گره خورده است. بر این اساس الگوی یحیایی ایله ای در 

 از اهمیت برخوردار است قابل ارائه است:ن سازی فرهنگی نیز مورد مراحل تاثیرگذاری پیام که در جریا
 (55-54: 1388و 1383الگوی متقاعدسازی در جریان سازی بر مبنای مراحل تاثیرگذاری پیام)یحیایی ایله ای،  :جدول

ثبات و  زمان  رسانه های مورد استفاده مرتبط حیطه دربرگیری افراد جامعه  مراحل تاثیر سبک تاثیرگذاری

 ماندگاری

مرحله اول:  تبلیغ

 قبول

 زمان کمتر دیداری و شنیداری اکثریت جامعه

 

 

 

 

 زمان بیشتر

 کمتر

 

 

 

 

 بیشتر

مرحله دوم:  ترغیب

 انطباق

 مطبوعات+رهبران فکری اقلیت هوشیار

مرحله سوم:  اقناع

 درونی سازی

 ارتباطات چهره به چهره نخبگان

 

با مهندسی معکوس و تطبیق این  بیشتر بر ابعاد اقتصادی تاکید دارند در کنار الگوهای مختلف تبیلغات که

جریان سازی فرهنگی می توان الگوهای مختلف  و تعمیم این مدل ها به با بازتعریفحوزه فرهنگ الگوها با 

رمزگشایی، پیام، ابزار، این مهندسی معکوس فرستنده، رمزگذاری،  در (38 :1393ارائه کرد: )کشاورز، ذیل را 

به عنوان عناصر اصلی جریان سازی فرهنگی بجای عناصر مهم تبلیغات و بازخورد  )مخاطب و کاربر(گیرنده

 و به عنوان الگویی مبتنی بر تبلیغات فرهنگی و نه اقتصادی ارائه شده اند.جاسازی 

 (39: 1393)اقتباس از کشاورز، مدل بازار پیام در جریان سازی فرهنگی

 
 

بازخورد جریان سازی

مرحله عملیاتی

تبلیغات در جهت جریان سازی

مرحله تصمیم 

ترویج جریان.8 ارزشگذاری جریان.7 توزیع مکانی و زمانی جریان.6 پیام جریان.5

مرحله راهبردی

تصمیم سازی و تصمیم گیری در مورد جریان.4 هدف گذاری جریان.3

مرحله تحقیق

سنجش های مخاطبین و کاربران جریان.2 سنجش های محیطی جریان.1
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 حلیل محقق(ت)سیستیی جریان سازی با فرهنگ مدل رابطه

 

  بازاریابی اجتماعی-2-2-11

یک سوال انقلابی مطرح کرد که پاسخ به آن سال ها بعد منجر به « وایبه»اندیشمندی به نام  1952در سال 

مردم چرا ما نمی توانیم برادری را هم مثل صابون به » پرسید:  او شد.« بازاریابی اجتماعی»پایه گذاری 

با کمک فنون بازاریابی می توان یک موضوع »بسیج همگانی نتیجه گرفت که :  او با بررسی چرا« بفروشیم؟!

فرایندی  ،بازاریابی اجتماعی ( رهیافت63 :1393و همکاران،پور )حسنقلی « فروختاجتماعی را به مخاطبان 

است که اصول و فنون بازاریابی تجاری را برای ایجاد، انتقال و بیان ارزش ها به منظور تاثیرگذاری بر 

رفتارهای مخاطب هدف به کار می برد که به نفع جامعه)بهداشت عمومی، ایمنی، محیط زیست و اجتماعات 

برای اولین بار با ترکیب « د زالتمنجرال»و « فیلیپ کاتلر( »Kotler,2008محلی( و نیز مخاطب هدف است.)

مفاهیم مربوط به تغییرات اجتماعی و فنون بازریابی تجاری ایده بازاریابی اجتماعی را پایه گذاری کرد. از 

 ت که در پی افزایش پذیرش یک ایده،بازاریابی اجتماعی طراحی، اجرا و کنترل برنامه هایی اس»دیدگاه کاتلر 

طلوب یا ترک رفتار اجتماعی نامطلوب به صورت داوطلبانه در مخاطبان هدف ترویج یک رفتار اجتماعی م

( بازاریابی اجتماعی جهت اجرای طرح های بازاریابی نیاز به ابزارهایی دارد که به آن Cohn, 2002است.)

نترل تعبیر می شود. آمیخته بازاریابی اجتماعی مجموعه ای از ابزارهای قابل ک« آمیخته بازاریابی اجتماعی»
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است که با مدیریت یکپارچه و منسجم آن ها می توان باورها و نگرش های مخاطبان هدف را اصلاح کرده 

 تا رفتارهای مطلوب در سطح جامعه نهادینه شود. مهمترین اجزای بازاریابی اجتماعی شامل موارد زیر است:

 (65-64)همان:  : اجزای بازاریابی اجتماعیجدول 

 توضیحات اجزا

خدمت یا ایده ای است که به مخاطب هدف مورد نظر عرضه می شود تا نیاز یا خواسته ان  ؛ کالا،محصول محصول

 ها را برآورده نماید.

آنچه که مشتری می پردازد تا محصول مورد نظرش را به دست اورد، قیمت نام دارد. قیمت یک محصول  قیمت

از قبیل هزینه مالی و عوامل غیر مالی مانند صرف  هزینه ای است که مشتری باید پرداخت کند، هزینه هایی

 زمان، انجام سعی و تلاش و یا حتی تحمل اضطراب و نگرانی.

توزیع مسیر و فعالیت هایی است که با کمک ان محصول یا ایده به دست مشتری می رسد. در مورد کالاهای  مکان)توزیع(

در حالی که در مورد خدمات و ایده های قابل لمس مصداق مکان سیستم توزیع و خرده فروشی است 

غیرقابل لمس، کانال هایی که از طریق ان ها اطلاعات و آموزش به مشتریان می رسد مکان را شامل می 

 شود.

ترویج شامل فعالیت هایی است که ارائه دهنده محصول یا ایده انجام می دهد تا بتواند در مورد ارزش  ترویج

ت مفیدی به مخاطبان هدف بدهد و آنان را تشویق کند تا آن محصول یا ایده محصول یا ایده خود، اطلاعا

 را بخرند.

برای کسب موفقیت در بازاریابی اجتماعی باید علاوه بر مخاطبان هدف، سایر افرادی که بر تصمیمات و  عمومیت

 رفتارهای مخاطبان هدف تاثیرگذارند مورد توجه قرار گیرند.

دن برنامه بازاریابی اجتماعی بایستی کلیه سازمان های جامعه که اهداف مشابه )نه الزاماض برای مؤثر واقع ش شراکت

 اهداف یکسان( دارند، در کنار هم قرار گیرند.

تداوم تغییر و نهادینه کردن رفتار اجتماعی تنها با تغییر در سیاست های کلان جامعه امکان پذیر است و در  سیاستگذاری

 نه ای مکمل برای فعالیت های بازاریابی اجتماعی حیاتی محسوب می گردد.این عرصه حمایت رسا

از رهیافت بازاریابی اجتماعی می توان جهت نهادینه سازی مؤلفه های قدرت نرم ملی در بین آحاد جامعه 

بهره جست. بازاریابی اجتماعی به دنبال تغییر و اصلاح باورها و نگرش های افراد جامعه است، که در نتیجه 

رفتارها در سطح جامعه نهادینه می افراد رفتارهای مطلوب را به صورت داوطلبانه پذیرفته و این آن 

از نظر اجزا و ابعاد تکنیکی، محتوایی، مخاطب محوری و هدف  (60به نقل از همان:  smeltzer,2005شود.)

مهمترین بخش  یابی اجتماعی و جریان سازی فرهنگی وجود دارد.ارنهایی وجه اشتراک بسیار زیادی بین باز

هادینه سازی فرهنگی در لایه های باوری، عاطفی و رفتاری مخاطبان بازاریابی اجتماعی هدف غایی آن یعنی ن

است از این رو در مقاله پیش گفته الگوی تغییر نگرش بر اساس فرایند بازاریابی به صورت زیر ارائه شده 

 است:
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 نهادینه سازی فرهنگی-2-2-12

مهمترین هدف و محصول نهایی در جریان  فرهنگی قبل ذکر شد نهادینه سازی رهایهمانطور که در سط

سازی فرهنگی محسوب می شود. همه بسیج منابع در جریان سازی فرهنگی بخاطر این است که ارزش ها و 

همچنین  را تضمین می کند و یک جامعه پایداری فرهنگی زیراهنجارهای مطلوب در جامعه نهادینه شود 

مطلوب از نسلی به نسل دیگر شده و ضمن کاهش شکاف منجر به انتقال فرهنگ  فرهنگی نهادینه سازی

در حافظه تاریخی و بلند مدت یک جامعه می انباشت اطلاعات و آگاهی  ذخیرهمنجر به  ،فرهنگی بین نسلی

در برابر چالش های فرهنگی فرارو که از آینده نزدیک به سوی جامعه هجوم می توان بر اساس آن شود و 

مقاومت را ضمانت کرد و حتی موجبات توسعه فرهنگی در سطح ملی و بین  می آورد قدرت بازدارندگی و

که از طریق است فرایندی  ؛ نهادینه سازیدر مورد این مفهوم تعاریف متفاوتی ارائه شده است المللی شد.

از نظر هومنز  آن، کنش ها تکرار می شوند و از جانب کنشگران و دیگران، معانی مشترکی به خود می گیرند.

 یقرار م یبعد ینسل ها اریو در اخت دیآ یدرم یاجتماع هیتراکم تجارب است که به صورت سرما ینوع

نهادی سازی به فرایند انطباق پذیری  زنند. یم تیها دست به فعال هیسرما نیا یریو آنان با به کارگ ردیگ

تاثیرات و فشارهای  ساختار اجتماعی جامعه با خصوصیات و تعهدات افراد جامعه و همچنین واکنش به

خارجی و القای ارزش های ماورای احتیاجات مادی موجود در جامعه است. این فرایند مبتنی بر سه محیط 

 (13-14 :1397)خان محمدی،  مرحله است:

 .برونی کردن: به معنای اقدامات عینی و مشهود؛1

 .صورت واقع دادن: به معنای تفسیرهای ذهنی؛2

 آن مفاهیم در باورها و ذهن مخاطبان. ریشه کردن .درونی کردن: به معنای3
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ت مقام معظم رهبری )مدظله العالی( در موضوع الگوی اخان محمدی و همکاران در این مقاله مبتنی بر بیان

 (26نهادینه سازی ارزش ها به الگوی ذیل دست یافته اند: )همان: 

 

 

 برجسته سازی فرهنگی-2-2-13

ترجیه  یبه برجسته ساز یاست نه در فارس ن اهی یساز انیمبحث به جر نیتر کینزد

؛ relieve معادل یاست و برجسته ساز "دستور نار تنظیم " یاست چون به معنا یشده اما ترجیه غلط

accentuate در رسانه است.  و 

این مفهوم نه پیش از این دارای ناربرد زیاد در حوزه رسانه بوده و بر تکنیک ارائه اخبار و تعیین اولویت 

های مخاطبان تانید دارد. بررسی رابطه اولویت رسانه ها با اولویت مردم و هیچنین بررسی اثرگذاری اولویت 

  سازی است.در رویکرد برجسته  بحثهای رسانه ها بر مردم و بالعکس مهیترین 
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برجسته سازی »می توان به آن  را مهیترین نوع جریان سازی مبتنی بر تکنیک برجسته سازیبر این اساس 

در این زاویه نگاه به برجسته سازی، جریان سازی فرهنگی بر . نرداطلاق  « جریان سازی تقویییتقوییی یا 

تجربه نشده)ناآشنا( برای آن ها می تواند متفاوت باشد یا اساس موضوعات تجربه شده)آشنا( برای عیوم و 

اتفاق می افتد و این قابل تسری به جریان سازی است.  سازی بیشتر برای موضوعات ناآشنا برجستهبطوریکه 

اینکه چه نسی اولویت رسانه ها یا اولویت مردم را تعیین می نند بسیار مهم است؛ هیچنین موضوع تاخیر 

سازی برای اولویت مندی یک موضوع یا مسئله در مردم  یا رسانه ها نقطه وصل برجسته زمانی در برجسته 

سوال این است در این رویکرد  (346 :1384 ،)جی سورین، دبلیو می شود.ازی به جریان سازی محسوب س

نه چقدر طول می نشد تا محتوای رسانه ها بر درجه بندی یا اولویت گذاری ذهنی عیوم از موضوعات اثر 

بگذارد؟ البته این نکته را هم باید درنظر داشت نه موضوعات متفاوت به میزان زمان متفاوتی نیاز دارند تا 

افراد به یک اندازه و یک شیوه رخ نیی دهد و به برجسته سازی برای تیام توجه عیوم را به خود جلب ننند. 

.ارتباط اطلاعات )به 1نیاز آن ها به راهنیایی بستگی دارد نه این نیاز بر اساس دو فانتور مشخص می شود:

سوال مهم دیگری نه در برجسته سازی مطرح است اینکه چه  . درجه بی خبری فرد از موضوع پیام.2فرد( و 

.رویدادها و وقایعی نه در 1ا تعیین می نند؟ در این مورد مهیترین عوامل عبارتند از: نسی اولویت رسانه ها ر

.محتوای سایر رسانه ها بخصوص رسانه های نخبه 3. گروههای ذینفع و گروههای فشار 2جامعه رخ می دهند

ها از نظر  . عوامل سازمان های رسانه ای. در ادامه هیین مبحث پنج مکانیسم اثرگذار بر اولویت رسانه4

 (351-349هیان:  )اشاره می ننیم:  فانکاوزر

. گزارش گزینشی 3.گزارش افراطی رویدادهای مهم ولی غیرعادی 2.سازگاری رسانه ها به جریانی از رویدادها1

.شبه رویدادها)مثل 4جنبه های دارای ارزش خبری موقعیت هایی نه به خودی خود ارزش خبری ندارند.

. خلاصه های رویداد یا وضعیت 5یا آفریدن رویدادهای دارای ارزش خبری.  ییایی و...(تظاهرات، تحصن، راهپ

 هایی نه رویدادهای فاقد ارزش خبری را به شیوه ای دارای ارزش خبری ترسیم می ننند.

( مبنی بر چگونگی اثر بر محتوای رسانه ها 1991هیچنین مدل سلسله مراتب نفوذها از شومیکر و ریز)

 اولویت رسانه ها را اینگونه ترسیم می نند: نعوامل اثرگذار بر جریان رسانه ای و تعییمهیترین 

 
 

ایدئولوژی

خارج از سازمان رسانه ای

نفوذهای سازمانی بر محتوا

رویه های رسانه ها

فرد فرد کارکنان رسانه ها
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سازی با جریان سازی یکی از تفاوت های در این میان ضین هم پوشانی مفهومی بسیار مرتبط برجسته

گری و مهم این دو مفهوم در این است نه برجسته سازی بیشتر بر ایجاد جریان جدید و هیچنین بر ننش

حالت آفندی تانید دارد در حالیکه جریان سازی در عین حال نه دارای گونه آفندی است بیشتر خود را در 

بیشتر با روانشناسی   برجسته سازیمهیترین فرضیه از سوی دیگر دهد. حالت تدافعی و پدافندی ظهور می

و از این منظر با جریان سازی نه بیشتر بر رفتار تکیه  ؛شناختی قرابت نزدیک تر دارد تا روانشناسی رفتارگرا

 دارد متفاوت است.

 (349- 348هیان: ) : استسازی بدین صورت فرایند برجستهبر این اساس 

)معنی دارشدن و قابل فهم  .قالب دار نردن محتوا3.پوشش خبری گسترده2. موضوعی پراهییت و نااشنا 1

. مرتبط نردن رویداد و موضوع به نیادهای ثانویه مثل عدالت یا مبارزه 5نه .زبان مورد استفاده در رسا4بودن( 

  . گفتگوهای میان فردی و نخبگان در مورد موضوع)اشخاص معروف و محبوب(.6با فساد در ایران. 

در پایان این فرایند اینکه برجسته سازی چگونه عیل می نند نانون بسیاری از اینگونه پرسش ها در مورد 

( با فرض اینکه 1987چگونگی عیلکرد برجسته سازی، پردازش اطلاعات از ناحیه فرد است. از این رو مانهایم)

 (356-355هیان: ) برجسته سازی هم ننشی سه اولویت است به این پرسش پاسخ می دهد:
 2-0جدول 

اولویت 

 رسانه ها

مشهودبودن)میزان و نمایانی 

 پوشش یک موضوع(

موضوع برجسته از نظر مخاطب)تناسب 

 محتوای خبری با نیازهای مخاطب(

ارزش)پوشش مثبت یا منفی یک 

 موضوع(

اولویت 

 عموم

آشنابودن)درجه آگاهی عموم 

 از یک موضوع معین(

موضوع برجسته از نظر شخص)علاقه یا 

 تناسب متصور با خود شخص(

ودن)قضاوت مثبت یا مطلوب ب

 منفی درباره موضوع(

اولویت 

 سیاسی

 

حمایت)عمل کم و وبیش 

مطلوب در جهت یک موضوع 

 معین(

احتمال عمل )احتمال اینکه یک دستگاه 

 دولتی درباره موضوع عمل نماید(

آزادی عمل)گستره اقدامات 

 احتمالی دولتی(

  (جنبش های اجتماعیجنبش سازی) با اقتباس از  -2-2-14

تا زمان  1789جامعه شناس آلمانی، لورنز فون اشتاین در کتابی با عنوان تاریخ جنبش اجتماعی فرانسه از سال 

را وارد بحث های دانشگاهی مربوط به تلاش سیاسی مردمی کرد. « جنبش اجتماعی»( اصطلاح 1850حاضر)

کل طبقه کارگر از طریق آن به این اصطلاح در ابتدا دربردارنده ایده فرایندی مستمر و یکپارچه بود که 

چارلز تیلی جنبش اجتماعی را یک مجموعه به لحاظ تاریخی  ت دست می یافتند.خودآگاهی جمعی و قدر

.پویش های مربوط به ادعاهای جمعی که مقامات را آماج 1خاص می داند که ترکیبی از سه عنصر است: 

، شامل تشکیل انجمن های دارای مقاصد خاص، . طیفی از اقدامات مربوط به طرح ادعا2خود قرار می داد
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. بازنمودهای عمومی ارزشمندی، وحدت، تعداد و 3نشست های عمومی، بیانیه های رسانه ای و تظاهرات 

 (34-31 :1389)تیلی، . تعهد در یک جنبش

از مهم ترین اشکال رفتار جمعی است که تعداد کثیری از مردم در آن سازمان یافته و  یجنبش اجتماعی یک

فعالانه شرکت می جویند. اگر چه این مفهوم در ذیل رفتار جمعی مورد بحث قرار می گیرد اما با آن تفاوت 

نسبتا  های اساسی دارد بطوریکه رفتار جمعی به روش فکری، احساسی و اعمال بخش اعظمی از مردم که

ک خودبخودی صورت می گیرد و از طرح و الگویی خاص پیروی نمی کند اطلاق می شود و برخلاف ی

گیدنز این پدیده را از جمله  یافته و عاری از ایدئولوژی است.نبی هدف، سازمان  جنبش اغلب بی برنامه،

جامعه تعریف کرده  اشکال کنش جمعی برای دستیابی به دگرگونی در برخی از جنبه های نظم موجود در

گوید جنبش اجتماعی را می توان کوشش جمعی برای پیشبرد منافع مشترک یا تامین هدفی مشترک است و می

از طریق عمل جمعی خارج از حوزه نهادهای رسمی تعریف کرد. یا گی روشه معتقد است جنبش اجتماعی 

ع و یا گسترش و یا دستیابی به هدف از سازمانی کاملا شکل گرفته و مشخص است که به منظور دفا ورعب

های خاصی به گروه بندی و تشکل اعضا می پردازد. بلومر جنبش اجتماعی را بسیجی می داند بر پایه یک 

فرهنگ آکسفورد جنبش اجتماعی را جریان یا مجموعه ای  عقیده که به بازتعریف کنش اجتماعی می پردازد.

ز افراد تعریف نموده که به شکلی کم وبیش پیوسته به سمت از کنش ها و تلاش ها از سوی مجموعه ای ا

 (27-25 :1393)امین صارمی، آن گرایش دارند.هدف خاصی حرکت می کنند یا به 

می توان در فراز و فرود آن ها اشاره کرد. در این رابطه از تفاوت های مهم جنبش اجتماعی با جریان سازی  

ستند که عمر کوتاهی در حیات خود تجربه می کنند اما جریان جنبش ها جریانات کوتاه مدت و زودگذر ه

دارای عمری بلندمدت می باشد. همچنین از نظر میزان سازماندهی و شدت و جهت گیری رفتار جمعی در 

مشاهده می شود که در جریان ها میزان سازماندهی و شدت رفتار جمعی هایی تفاوتهر یک از این دو پدیده 

باشد. تفاوت این دو پدیده بر اساس مدل فرازو فرود جنبش از سوی آرمند ال.مائوس  بیش از جنبش ها می

  به شکل زیر قابل ارائه است:
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                     (34)همان: نمودار: فراز و فرودهای جنبش های اجتماعی

یری های خود در توضیح نمودار فوق اینکه در مرحله آغازین، مبلغان و طرفداران جنبش تعاریف و جهت گ

را تدوین می کنند. این مرحله همراه است با دوره هیجان عمومی، که از طریق آن اهداف و جهت گیری های 

نوآوران و مبتکران اولیه به تدریج به بخش های مختلف جامعه انتشار می یابد. مرحله دوم ائتلاف و اتحاد 

لگوهای سازماندهی رسمی، اهداف، هنجارها، است که در ان یک یا چند گروه اطراف رهبران حلقه زده و ا

جتماعی و غیره را توسعه می بخشند، با تعامل این گروه ها با جامعه بزرگتر، نهادینه شدن تقسیم کار، کنترل ا

یا فرایند تحکیم، تثبیت و تداوم بخشیدن به الگویی از تنظیم اجتماعی به تدریج از طریق تثبیت هنجارهای 

ت های پایگاهی و کارکردهای نقشی را مشخص می سازد، رخ می دهد. در این مرحله، تعریف شده، که موقعی

جنبش اجتماعی بخش تعریف شده ای از جامعه می شود که توسط مردم به حساب می آید. اما رویداد 

شگفت در تاریخ طبیعی جنبش های اجتماعی این است که به تدریج موفقیت آن رو به انشعاب و تجزیه می 

تجزیه نیز مسیر را برای مرحله نهایی جنبش یعنی سقوط نهایی هموار می سازد. نکته حائز اهمیت  گذارد.

اینکه جنبش اجتماعی خواهان تغییر، به چند دلیل ممکن است به سقوط یا مرحله نهایی برسد. ممکن است 

معه بزرگتر سرکوب اهدافش به خط مشی سیاسی تبدیل شود، یا به صورت بخشی از نظام درآید و یا توسط جا

شود. به این نکته نیز باید توجه داشت که همه جنبش ها از مراحل فوق عبور نمی کنند. یک جنبش می تواند 

در هر یک از مراحل فوق سرکوب نهادمند شده و مثلا در قالب احزاب به سازماندهی و فعالیت 

  (35-34بپردازند.)همان:

مثابه مرحله ای از جریان سازی فرهنگی با ویژگی های متفاوت جنبش سازی به بر مبنای مطالب گفته شده 

از مراحل قبل و بعد خود می باشد. همانطور که در مراحل مختلف جریان سازی فرهنگی در مطالب اشاره 

و زمینه  نامل بستر )اقناع شدن(اشباع شدنمیان مدتی است نه مبتنی بر پویا و  جریانشده در قبل جنبش، 

 حرنت نند.تواند به سیت جلو میبدون وقفه جریان اجتیاعی ظهور می یابد و بر اثر این اشباع 
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به مباحث مهمی در مورد شبکه  جنبش و نسبت آن با جریان سازی فرهنگی مفهوم ادامه بحث در مورد در

بی به تجزیه و تحلیل آن بندی ذهن ها و ایجاد معنا مواجه هستیم که مانوئل کاستلز در کتاب خود به خو

 پرداخته است.

آنچه کاستلز در اثر خود با عنوان جنبش های اجتماعی در عصر اینترنت بدان توجه دارد تولید اجتماعی معنا 

است که در جنبش های اجتماعی اینترنتی از اهمیت برخوردار است. از این رو در فصول این اثر ضمن مطالعه 

ازی فرهنگی با مطالب گفته شده تبیین و نکات ارزشمندی مورد استفاده قرار نسبت جریان س ،عمیق نگارنده

گرفت. مبتنی بر دیدگاه کاستلز جریان ها به مثابه ویروس هایی است که از طریق سرایت و اپیدمی گسترش 

می یابد و در هر جریان سازی یک جریان )قدرت( و ضد جریان)قدرت مقابل( یک فرایند بی پایان تاریخی 

ست. و جنگ جریان سازی فرهنگی بنیادین عبارت است از نبرد برای ساخت معنا در ذهن مردم و این ا

مکانیزم اساسی جریان سازی فرهنگی پایدارتر و قطعی تر است به عبارت دیگر خودآگاهی مشخصه اصلی 

 (13 :1394می شود.)کاستلز، جریان سازی فرهنگی محسوب 

که  استمثابه جنبش اجتماعی نیازمند ایجاد فضای عمومی جدیدی  بر این اساس یک جریان فرهنگی به

 محدود به اینترنت نباشد بلکه خود را در مکان های زندگی اجتماعی رویت پذیر کند.

در این اثر از مدل های جنبش های اجتماعی قابل تعمیم به جریان سازی فرهنگی می توان به مدل ارتباط 

.پیام و قدرت 3.گیرنده)خود گزیده( 2.فرستنده)خود هدایت شده( 1سه عنصر توده ای اشاره کرد این مدل از 

( آنچه در این عناصر قابل تامل است مفهوم فضای خودمختاری به 16تغییر آن تشکیل شده است.)همان: 

عنوان فضای سومی است که کاستلز آن را پیوند دهنده میان فضای شهری و فضای سایبر قرار داده است.)همان: 

187) 

احساساتی که بیش از همه به بسیج اجتماعی مرتبط می  ،از سوی دیگر کاستلز بر مبنای نظریه هوش هیجانی

ترس)احساس منفی( و اشتیاق)احساس مثبت(. احساس مثبت و منفی مربوط  را اینگونه اشاره می کند:شوند

( بر اساس 21ش و پرهیز.)همان: به دو نظام انگیزش بنیادین هستند که از تکامل انسان منتج می شوند: گرای

نظریه هوش هیجانی می توان جنبش ها و جریان های فرهنگی اجتماعی را منتج از یک هیجان و برانگیختگی 

از یک رویداد معنادار دانست. رویدادی که به جریان سازان یا جریان ساز کمک می کند تا علی رغم خطر 

-184جریان های موجود)قدرت( را به چالش بطلبد.)همان:  ذاتی نهفته در اقدامشان بر ترس غلبه کنند و

185) 
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از دیدگاه کاستلز ویژگی های مدل جنبش های اجتماعی شبکه ای شده در حال ظهور که قابل تسری به 

 (193-186عبارتند از: )همان  است جریان سازی فرهنگی

.ویروسی بودن 5.خودجوش 4تن .زمان بی زمان داش3.محلی و جهانی بودن 2.شبکه ای شده بین دو فضا 1

. 8. شبکه افقی چند وجهی همراه باهم بودن 7. گذار از خشم به امید در فضای خود مختاری بدون رهبر 6

 99. اعمال تغییر اجتماعی منوط به ایجاد اجماع اکثریت 11. فاقد برنامه 10.بدون خشونت 9ملگر أخودت

 . بسیار سیاسی اند.13.هدف آن تغییر ارزش های جامعه 12درصد جامعه 

بر مبنای دیدگاه کاستلز در یک جامعه شبکه ای شده در بستر اینترنت، خود مختاری ارتباطی و فرهنگ خود 

مختار عنصری مهم برای جریان سازی فرهنگی است فرهنگ خودمختاری یعنی ظرفیت یک کنش گر اجتماعی 

ه بطور مستقل از نهادهای برای تبدیل شدن به سوژه از طریق تعریف کنش خود، پیرامون برنامه های ساخته شد

جامعه و بر اساس ارزش ها و منافع آن کنش گر اجتماعی. بر این اساس نهادهای فرهنگی چون سپاه، می 

توانند در تولید معنای اجتماعی وهماهنگ سازی هوش هیجانی جامعه شبکه ای و فرهنگ خودمختار با آن 

 معنا نقش آفرین و فرهنگ ساز باشند. 

ری پرداز مکتب کنش متقابل نمادین، جنبش های اجتماعی را تشکل ها و گروه بندی های هربرت بلومر تئو

آگاهانه ای می داند که ساخت اجتماعی پیدا می کنند. بلومر مهمترین گونه های جنبش های اجتماعی را 

 (،همان)ریتزر،  اینگونه بر می شمارد:

 .جنبش های اجتماعی عمومی: جنبش زنان و کارگری؛1

 ش های اجتماعی نمایشی: نهضت های مذهبی؛.جنب2

 .جنبش های اجتماعی خاص: جنبش های انقلابی.3

 ارائه شده است:مکانیزم های جنبش های اجتماعی از منظر بلومر در پنج مرحله 

 .انگیزش اجتماعی: لازمه حرکت جنبش؛1

 .ایجاد واحدهای پیوند دهنده: تقسیم کار و سازماندهی؛2

 فراد: اعتقادات مشترک؛.تعهد و پیوستگی ا3

 .ایدئولوژی: رویه های مشترک بین افراد؛4
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 .تاکتیک های عملیاتی: جهت رسیدن به اهداف.5

 فرهنگی سازینهضت-2-2-15

از دیگر مفاهیم بسیار مهم که دارای قرابت معنایی و مفهومی با جریان سازی فرهنگی است مفهوم نهضت 

از بارزترین وجه تفاوتهای دو مفهوم نهضت و است که در اینجا نهضت سازی فرهنگی منظور می باشد. 

ضت بر گستره و جریان وسعت فراگیری و تقدم و تاخر این دو نسبت به یکدیگر است بطوریکه مفهوم نه

اد و مذهبی را هدف دارد و بقا و استمرار آن در طول ژفراگیری در سطح جهانی فراتر از هرگونه ملیت، ن

تاریخ بشر هویدا و استمرار دارد و در حافظه تاریخی یک ملت وجود دارد همچون نهضت همه انبیا و در 

مفهوم است. در حالیکه وسعت فراگیری و میان زعمای در عصر غیبت نهضت امام خمینی)ره( مثالی از این 

استمرار جریان به قدر یک نهضت نیست و کمتر تاریخمند است بطوریکه بطور مقطعی در خاطره یک ملت 

جریان سازی فرهنگی جریان  دباقی خواهد ماند. از سوی دیگر همانطور که در سطور قبل ذکر شد در فراین

 سازی فرهنگی تشکیل یک نهضت می باشد. یک گام قبل از یک نهضت است و غایت جریان

نهضت ]فرهنگی[ یا انقلاب ]فرهنگی[ به معنای دگرگونی سریع و اساسی فرهنگ یا نهادهای عینی و 

اجتماعی همراه با ایجاد احساس مسئولیت در اقشار مختلف برای دست یابی به آن هدف اساسی است. با 

در اصلاح ساختاری و محتوایی فرهنگ است؛ این  نهضت فرهنگی به معنای مشارکت همگانی ،این وصف

مشارکت تضمین کننده امر تولید فرهنگ می باشد که می توان حضور مستقیم و غیر مستقیم شهروندان جامعه 

در خصوص ایجاد حس  )ره( خمینیامام  (27 :1386 )کوثری، کتابی، نیک منش، انتظار داشت.را در این مهم 

 در مقوله فرهنگ که پایه و اساس این نهضت است چنین می فرمایند:مسئولیت در اقشار مختلف و 

مجلس و ملت و متفکران متعهد باید این حقیقت را باور کنند و اصلح فرهنگ و از آن جمله اصلاح 

 :17)صحیفه امام، ج مدارس از دبستان تا دانشگاه را جدی بگیرند و با تمام قوا در سد راه انحراف بکوشند.

323 ،22/11/1361) 

حضرت امام )ره( جایگزینی فرهنگی اسلامی را به جای فرهنگ مادی در تمام جهان، مستلزم یک جریان 

 و اینگونه می فرمایند: اجتماعی طی سالیان دراز می دانندبزرگ 

خروج از فرهنگ بدآموز غربی و نفوذ و جایگزین شدن فرهنگ آموزنده اسلامی ملی و انقلاب فرهنگی در تمام زمینه 

ها در سطح کشور آن چنان محتاج تلاش و کوشش است که برای تحقق آن سالیان دراز باید زحمت کشید و با نفوذ 

 (19/9/1363، 110 :19مبارزه کرد.)صحیفه امام، جعمیق ریشه دار غرب 
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وظیفه ما این است که از حالا برای پایه ریزی یک دولت حقه اسلامی کوشش کنیم، تبلیغ کنیم، تبلیغات بدهیم، 

همفکر بسازیم، یک موج تبلیغاتی و فکری به وجود بیاوریم، تا یک جریان اجتماعی پدید آید و کم کم توده های 

)خمینی، ، ه قیام کنند و حکومت اسلامی تشکیل دهند.آگاه وظیفه شناس و دین دار در نهضت اسلامی متشکل شد

175-174) 

از منابع مهم که در کنکاش این مفهوم و پیدا کردن تعریفی جامع از آن  ما را بهره مند ساخت  دیگر یکی

در این بخش مبتنی بر این  کتاب حماسه حسینی و نهضت های صد ساله اخیر اثر استاد مطهری بوده است.

 دو منبع گرانقدر مفهوم نهضت سازی فرهنگی کاوش و ارائه می شود.

از آن یاد  مقدس حماسی که به معنای حرکتدر ابتدا ضمن تعریف نهضت با مصداقی بر واقعه عاشورا 

توان جریان  حرکت در بیانات استاد مطهری میهمراه تقدس این  می شود و از این رو بر مبنای حماسی بودن

و هر چیز  بر مبنای یک سخن، یا منظومه، یک شعر یا نثر حماسی مقدس حماسی حرکتسازی فرهنگی را 

دانست که در روح انسانی جولان و هیجانی در جهت سلحشوری و مقاومت و ایستادگی و دفاع از  دیگری

یک روحیه -ن موج عقیده ایجاد کند و در این حرکت یک جریان ساز آن کسی است که در روحش ای

 وجود داشته باشد. -متموجی از عظمت، غیرت، حمیت، شجاعت، حس دفاع از حقوق و حس عدالتخواهی

بشریت  وحق و حقیقت فقط که روحش برای خود، نژاد خود، ملت خود، مملکت خود، موج نمی زند بلکه 

( 64س حماسی است )آل عمران: یک آیه جریان سازی فرهنگی از جن ی،ن به معنایآاین آیه قر  .را می بیند

ای اهل کتاب، ای کسانی که ادعای مذهب دارید! بیایید با همدیگر یک سخن داشته باشیم، بیایید خودمان را 

فراموش کنیم و فقط عقیده را ببینیم، بیایید در راه یک عقیده خود را فراموش کنیم، بیایید یک سخن را ایده 

لهام از نهضت حسینی و بیان ماهیت و ویژگی های آن در ابا بنابراین « الله الا نعبد الا»خودمان قرار بدهیم: 

حرکت حماسی مقدس یک جریان سازی فرهنگی به مثابه تقدس در مهمترین ویژگی های کلام استاد مطهری 

 (30-27 :1391)مطهری،از:  است عبارت

 همه جهانیان می تابد..هدفش مقدس و پاک و منزه و مثل خورشید عالمتاب بر همه مردم و بر 1

یک مرتبه در یک  یعنی.اینگونه حرکت ها در شرایط خاصی که هیچ کس گمان نمی برد قرار گرفته اند؛ 2

فضای بسیار بسیار تاریک و ظلمانی یک شعله روشن می شود، جنبشی است در یک سکون در حالیکه همه 

 ساکن و مرعوبند و کلام و سخنی است در خاموشی مرگبار.

چنین حرکت مقدسی یک رشد و بینش نیرومند وجود دارد یعنی جریان ساز یا نهضت ساز اثر کار .در 3

 خودش را می بیند و منطقی دارد مافوق منطق افراد عادی، مافوق منطق عقلایی که در اجتماع هستند.
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عی را در فصلی از کتاب حماسه حسینی استاد مطهری چگونگی شناسایی ماهیت نهضت یا قیام های اجتما

و بر مبنای اصول ماهیت شناسی ذیل که در مورد نهضت حسینی بدان باید  کندعلت مطرح می چهاربر مبنای 

توجه شود باید این نکته را درنظر داشت که استاد مطهری در تبیین ماهیت نهضت حسینی معتقدند جریان 

بوده است که چهار بعد ماهیتی  و چندامام حسین)ع( یک انقلاب انفجاری نبود بلکه یک انقلاب آگاهانه 

 (126-123: )همان: کندید میرا تایماهیت این انقلاب آگاهانه  ،ذیلاصلی 

 این نهضت داشته است.علل و موجباتی بر اساس علل فاعلی:ماهیت یک پدیده .شناخت 1

 غائی:این نهضت هدفی دارد؟ بر اساس عللماهیت یک پدیده .شناخت 2

در این نهضت وجود داشته تشکیل دهنده  عناصر و اجزاء براساس علل مادی:.شناخت ماهیت یک پدیده 3

 .است

شکل و صورت خاصی برای خود محقق شده  نهضتاین  . شناخت ماهیت یک پدیده براساس علل صوری:4

 پیدا کرده است.

در نگاه دیگر استاد مطهری نهضت امام حسین )ع( یک نهضت چند ماهیتی بوده است نه تک ماهیتی. چون 

عوامل مختلف در آن اثر داشته است. مثلا یک نهضت می تواند ماهیت عکس العملی داشته باشد می تواند 

ند یک عکس العمل ماهیت آغاز گری داشته باشد. اگر یک نهضت ماهیت عکس العملی داشته باشدف می توا

منفی باشد در مقابل یک جریان، و می تواند یک عکس العمل مثبت باشد در مقابل جریان دیگر. همه اینها 

نهضت امام حسین )ع( وجود دارد. این است که این نهضت در بعد عکس العملی خود چند ماهیت شده در 

 (133-126 : )همان:است اینگونه

 در برابر دعوت کوفیان.امام مل .ماهیت تعاونی نهضت: عکس الع1

 .تقاضای یزید برای بیعت.ماهیت دفاعی نهضت: عکس العمل امام در برابر 2

 . ماهیت تهاجمی نهضت: عکس العمل امام برای اجرای امر به معروف و نهی از منکر.3

همچون نهضت  جریان سازی فرهنگی ، می توان گفتبا مهندسی معکوسو  مبانی نظری پیش گفتهبر مبنای 

حسینی ضمن آنکه یک حرکت انفجاری نیست بلکه کاملا بر مبنای یک حرکت آگاهانه است که می تواند 

 دارای مواضع چند ماهیتی باشد: 

 .جریان سازی فرهنگی تعاونی1

 .جریان سازی فرهنگی دفاعی2

 .جریان سازی فرهنگی تهاجمی3
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مورد در یک جریان سازی فرهنگی  هبردهای ذیل باید راهمچنین بر مبنای ماهیت شناسی نهضت حسینی 

 توجه قرار گیرد:

 .شناسایی علل و موجبات جریان سازی فرهنگی؛1

 .شناسایی هدف های جریان سازی فرهنگی؛2

 .شناسایی عناصر و اجزاء تشکیل دهنده جریان سازی فرهنگی؛3

 .شناسایی پیامدهای جریان سازی فرهنگی.4

کلام استاد مطهری در مورد نهضت این است که نهضت ها از نظر بلاغت نیز به نکته حائز اهمیت دیگر در 

نهضت های بلیغ نهضت هایی هستند که می خواهد پیامی را به نهضت های بلیغ و غیر بلیغ تقسیم می شوند.

  (303خوبی برساند.)همان: دل ها و فکرها و احساسها برساند، به 

که نوشته ای از سخنرانی های استاد مطهری است با اشاره  "ه اخیراسلامی در صد سالنهضت های "کتاب در 

« نهضت های اصلاحی»به معنای سامان بخشیدن و دگرگون سازی از تعبیر « اصلاح» به مفهوم و ماهیت واژه 

آن برای جریان های فرهنگی در تاریخ اسلام استفاده می کند و روحیه اصلاح طلبی را یک روحیه اسلامی و 

ان پیامبری و مصداقی از امر به معروف و نهی از منکر به حساب می آید. البته به این نکته تاکید دارند ش را در

  جامعه خدمت است اما هر خدمتی لزوماً اصلاح اجتماعی نیست. اصلاح اجتماعیچند که هر 

دوم قرن از حدود نیمه های اصلاحی اسلامی صدساله اخیر بررسی مختصر استاد مطهری  شامل نهضت

که با شرایط روز جامعه ایران بعد از انقلاب اسلامی پیوند نزدیک  ستسیزدهم اسلامی و نوزدهم مسیحی ا

و از سوی اهل تسنن و تشیع جریان یافته است و مهمترین تفاوت اصلاح طلبی در میان دو گروه سنی  دارد

از قدرت ملی با روحانیت های سنی و شیعه را درک تفاوت دوگانه روحانیت شیعه به عنوان نهادی مستقل 

ها مهمترین وجه اشتراک میان این نهضت را و بازگشت به هویت اسلامیبه عنوان نهادی وابسته به قدرت ملی 

: مورد بررسی و تحلیل قرار می دهد را به صورت زیر نهضت اسلامی ایرانویژگی های و در ادامه می داند 

 (1389 )مطهری،

 در دیدگاه استاد مطهریگی های نهضت اسلامی ایران ژ: ویجدول 

 ماهیت نهضت

اختصاص ندارد. رانیاز مردم ا ینهضت به مکان، صنف و طبقه خاص نیا-

است. یخیتار سمیالیماتر هینظر ردنننده-

است. یخدا آگاه ای یاله یاز خودآگاه برخاسته-

 است. یاسلام هیمتضاد با اهداف عال ریقرن اخ مین یها انینهضت در جر نیا شهیر-

نیو راست نیبازگشت به اسلام نخست- هدف نهضت
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خلق خدا یدر اوضاع زندگ نیادیبن یتحول-

انسان ها یروابط اجتیاع رد اصلاح-

جامعه یو اجتیاع یدر نظامات مدن یثیربخش و اسلام تحول-

 )عادت(ادیشدن به بن لیو استیرار در حرنت و میانعت از تبد ییای: پوادیشدن حرنت به بن لیاز تبد اجتناب-

 رهبری نهضت
(تیاسلام شناسان )روحان

 جوانان

 آفات نهضت
تغییر معنی -ابهام طرح های آینده-رخنه فرصت طلبان-ناتیام گذاشتن نهضت-تجددگرایی افراطی-نفوذ اندیشه های بیگانه

 یا تغییر جهت دادن اندیشه ها

 فرهنگیسازی  اشاعه-2-2-16

های فردی و عوامل مؤثر بر آن، بر تصمیم گیری های اجتماعی با گسترش در کنار تصمیم گیریاشاعه  رویکرد

راجرز در الگوی اشاعه یک فکر جدید در طی زمان و از طریق ساختار اجتماعی یک اجتماع تاکید دارد. 

کر، روش یا شیئی است که فرد یا واحد دیگری اشاعه ف»نوآوری خود مفهوم اشاعه را اینگونه تعریف می کند: 

این الگو مطالعه فرایند اجتماعی نحوه شناخته شدن نوآوری ها)افکار «  از اقتباس آن را نو تصور می کند.

جدید، روش ها و اشیای جدید وغیره( و گسترش آن ها در پهنه یک نظام اجتماعی است.اورت راجرز  

. در میان 4طی زمانی . 3. از مجاری معینی 2.یک نوآوری 1می شمارد: ر ه بمراحل اشاعه نوآوری ها را اینگون

بر مبنای دیدگاه راجرز  چنانچه که گذشت یک فرهنگ، فکر یا گفتمان  افراد یک نظام اجتماعی ابلاغ می شود.

این را به عنوان عنصر نوآور در جریان سازی فرهنگی در نظر می گیریم. بر این اساس برخی ویژگی های 

 (313 -306 همان: ،)جی سورین، دبلیو تانکار عنصر که بر میزان اقتباس آن اثر می گذارد عبارتند از:

 که تصور می شود یک نوآوری بهتر از فکری است که می خواهد جای آن را بگیرد. .امتیاز نسبی: درجه ای1 

. سازگاری: درجه ای که تصور می شود نوآوری با ارزش های موجود، تجارب گذشته و نیاز اقتباس گران 2 

 احتمالی سازگار است.

 .پیچیدگی: درجه ای که تصور می شود شناخت نوآوری و استفاده از آن دشوار است.3 

 تجربه کرد. دزمایش پذیری: درجه ای که بتوان نوآوری را بطور محدوآ.4 

 .مشاهده پذیری: درجه ای که نتایج یک نوآوری برای دیگران مشهود است.5 

فرایند تصمیم نوآوری بر مبنای مجاری ارتباطی برای  ،در بخش دیگر رویکرد راجرز درباره اشاعه نوآوری

 جریان سازی فرهنگی را می توان اینگونه اشاره کرد:  
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 اطی برای جریان سازی فرهنگیفرایند تصمیم نوآوری بر مبنای مجاری ارتب جدول:

 تصمیم نوآوری فرایند مجاری ارتباطی

 مواجهه با نوآوری و شناخت کارکرد آن .آگاهی1 مجاری فراملی

 مجاری محلی

 شکل گیری نگرش نسبت به نوآوری .اقناع2

 فعالیتی که به قبول یا رد نواوری منتهی می شود. .تصمیم3

 استفاده از نوآوری .اجرا4

 تقویت یا برگشت به تصمیم آغاز شده درباره نوآوری .تثبیت5

 در ادامه پنج طبقه جریان سازان براساس طبقه بندی راجرز اینگونه است:  

 .نوآوران)جریان سازان(: دارای روابط فراملی بیشتر.1

 .جریان سازان اولیه: افراد محلی قابل احترام )رهبران فکری در نظام اجتماعی محلی(2

.اکثریت اولیه جریان ساز: افراد اهل تعمق که روابط محلی قوی دارند اما به ندرت موقعیت رهبری فکری 3

 دارند.

.اکثریت متاخر جریان ساز: افراد مردد که اغلب بخاطر ضرورت اقتصادی یا افزایش فشار شبکه های اجتماعی 4

 جریان سازی را می پذیرند و در آن شرکت می کنند.

ی تفاوت ها(: افراد سنتی و محافظه کار که وابستگی محلی زیادی دارند و به وضع موجود قانع .کندروها)ب5

 (315-314)همان: و بیشتر گذشته نگر هستند.

در راستای بررسی سازمانی مفهوم اشاعه یکی از نمونه تحقیقات انجام شده در مورد نقش پاسداران در اشاعه 

به سرانجام  1398ز فضای مجازی بوده است که توسط نگارنده در سال فرهنگ انقلاب اسلامی با بهره گیری ا

رسید و از جمله تحقیقات در حوزه اشاعه سازی با بهره گیری از فضای مجازی به شمار می رود که راهبردهای 

به دست آمده در این پژوهش قابل تعمیم به جریان سازی فرهنگی است این راهبردها در جدول زیر ارائه 

 ت:شده اس

 : (1398الوندی ) :جدول

. راهبرد حسن تصمیم و اجرای احسن 1

 گیری از فضای مجازیدر بهره

 

. راهبرد تجهیز پاسداران به انقلاب 6

 مستمر

 

. راهبرد آرایش موقعیت مجازی 11

 پاسداران

 

سازی( سازی )برجسته. راهبرد جریان16

 های روزتقویمی از واقعیت
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آور به جای رسانه و پیام ،. راهبرد پیام2

 پیام-رسانه

 

. راهبرد توسعة میدان تولید و کنش 7

قدرت مبتنی بر دانایی )عقلانیت 

 انقلابی(

 

های . راهبرد حفاظت از حلقه12

 اعتقادی

 

صورت دهی پاسداران به. راهبرد سازمان17

 پست سازمانی در فضای مجازی

 

های . راهبرد توسعه و ارتقای لایه3

 انسانی در جامعة مجازی سرمایة

 

. راهبرد اثرگذاری بر شکاف آگاهی 8

گیری میان پاسداران در جهت بهره

 مطلوب از فضای مجازی

. راهبرد کاشت الگوهای 13

 ای غالبانگاره

 

. راهبرد ارتقای ظرفیت تهاجم سلولی 18

 ای( هر پاسدارنقطه)تک

 

سازی مجازی مبتنی بر . راهبرد جریان4

 ای ارتباطاتچندمرحلهالگوی 

 

. راهبرد مهندسی فضای باور در بستر 9

 فضای مجازی

 

. راهبرد تولید و ارتقای عوامل 14

 زا در فضای مجازیاستقامت

 

. راهبرد ارتقای ظرفیت تهاجم سیستمی 19

ای( و ایجاد قوة عاقله برای جبهه)تک

 پاسداران

. راهبرد اقدام نامتقارن در فضای 5

 مجازی

 

راهبرد گذار از عرصة رسمی به . 10

گیری از فضای عرصة غیررسمی بهره

 مجازی

. راهبرد ارتقای عوامل میانجی در 15

 گیری از فضای مجازیبهره

 

 

کشی، تدبیر، هدایت و برنامه برای فضای . زه1

 مجازی

پردازی و سازی، گفتمان. تفوق فکری، مفهوم6

 ایجاد پارادایم دربارة فضای مجازی

 

 مقاومت سازیفرهنگ. 11

 

 . ساختن افکار عمومی مجازی16

 

شناسی شناسی و انقلاب. تهدیدشناسی، دشمن2

 در پاسداران

. تبیین قدرت محیطی )سایبری( سپاه پاسداران 7

 انقلاب اسلامی

 

 مقاومت سازی. بومی12

 

شناسی پاسداران مطلوب . ظرفیت17

 مجازی

 

انقلاب . تجهیز پاسداران به منطق مستحکم 3

 اسلامی

 

. تبیین قدرت موضوعی سپاه از حیث 8

 اقتصادی، سیاسی، نظامی، اجتماعی و فرهنگی

 مقاومت . گسترش13

 

شناسی پاسداران مطلوب . روش18

 مجازی

 

دخالتگری در متغیرهای اثرگذار بر شکاف . 4

 آگاهی میان پاسداران

 

. توجه به آثار درازمدت، تدریجی، غیرمستقیم، 9

 متراکم و انباشتنیاما 

 

 . تغییر افکار عمومی مجازی14

 

 شناسی پاسداران مطلوب مجازی. نظام19

 

باور در سطح جامعه . تشخیص و تعریف شبکه5

 نسبت به انقلاب اسلامی

 

سان، زنجیروار و نسبتاً های یک. ارائة روایت10

 مورد وفاق از فرهنگ انقلاب اسلامی

 

 . تقویت افکار عمومی مجازی15

 

 

 

 فرهنگی  سازی اینفُدمی-2-2-17

به معنای « »به معنی اطلاعات و « »فرهنگی ترکیبی از دو واژه  سازی اینفدمی

این گیر است. در بیماری همه گیر کرونا نسبت شناسی این مفهوم با جریان سازی فرهنگی و انطباق آن با همه
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اینفدمی فرهنگی از یک نگاه به انفجار اطلاعات قابل تعبیر است. بر مفهوم را بیشتر می توان توضیح داد. 

اساس این تعبیر همه گیری اطلاعات بر اساس انفجار اطلاعات مهمترین راهبرد کشورهای مختلف جهت 

کنترل و  ،رویارویی با اپیدمی کرونا محسوب می شد تا بتوانند بر سردرگمی جامعه در اطلاعات و آگاهی

مدیریت داشته باشند. بر مبنای رویکرد وابستگی متقابل جامعه، مخاطب و رسانه دو ویژگی مهم از عوامل 

.نیاز به دانستن که معمولا در مواقع بحران ها و ابهامات 1موثر بر تاثیر پیام های رسانه ای بر مخاطبان است:

دانستن و گریز از واقعیت ها)تمایل به سرگرمی و . نیاز به ن2یک جامعه در مورد یک پدیده بیشتر می شود.

ی از جوانب مهم اپیدمی به وضوح دیده می شود. یک 19-اوقات فراغت(. هر دو این عوامل در دوران کووید

کرونا، اپیدمی اطلاعات بوده است که توانست بر شیوع بیشتر آن در سطح جهان اثر گذار باشد. وقوع اپیدمی 

 هر تقسیم بندی تاریخ جریان سازی فرهنگی که این پدیده بر مبنای فضای مجازی بکرونا نقطه عطفی است ب

فرهنگی یا به سازی اهمیت آن افزود. به نظر نگارنده اپیدمی کرونا در بستر فضای مجازی بر اساس اینفدمی

د از اوج کنترل و نظارت شد که البته از التهابات آن بع ،تعبیر واضح تر به وسیله جریان سازی اطلاعات

همه گیری  کمی کاسته شده است. بنابراین (1400)سال تاکنون 1398ها  از زمان شروع در  سال سازیجریان

اطلاعات فرهنگی نوعی از جریان سازی فرهنگی متکی بر اطلاعات و پیامهایی است که بر شفافیت اطلاعاتی 

شروط به آنکه زنجیره اطلاعات فرهنگی به در سطح جامعه دارای ابهام در مورد مسائل اثرگذار خواهد بود م

در سطح جامعه باشد و همچون نخ تسبیحی در  واحد جریان افتاده هماهنگ و انتقال دهنده یک گفتمان

راستای ایجاد شفافیت اطلاعاتی جامعه به یکدیگر متصل باشند که این وضعیت کمتر در اپیدمی کرونا رعایت 

ن، سردرگمی افراد بر اثر انفجار آدلیل نبود اطلاعات کامل در مورد  شد و در ابتدای شروع این بیماری به

و  اطلاعات متناقض بیش از پیش بیشتر می شد و زنجیره اطلاعات منتشر شده به صورت جزیره ای و با ضد

      نقیض همراه بود. 

 جریان شناسی فرهنگی-2-2-18
جریان شناسی اصولا باید به متد یا روش شناخت یک جریان اطلاق شود و چگونگی مطالعه آن را بیان 

کند  اما در تعاریف مختصری که در ایران وجود دارد به چگونگی و متد مطالعه اشاره نشده است.بلکه به 

ا روش و چارچوبی لازم توجه شده است؛ بنابراین در شناخت جریان شناسی ابتد« چه چیزی را مطالعه کنیم»

جریان شناسی »است تا با ان به مطالعه چیستی جریان بپردازیم. در یکی از تعاریف موجود می خوانیم که 

عبارت است از شناخت منظومه و گفتمان، چگونگی شکل گیری، معرفی موسسات، چهره های علمی و 
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جریان  تعریف در (28 همان: گنجی، «)اقتصادی استتاثیرگذاری در گروه های فکری، فرهنگیف سیاسی و 

شناسی باید آنچه را که زیرساخت و اساس جریان است برجسته نماییم. اندیشه و معرفت زیرساخت هر 

و همه ابعاد دیگر همچون رفتار، مشی و باورهای اقتصادی، فرهنگی و  جریان سیاسی و غیر سیاسی است

به شناخت جریان است. با این مقدمه می توان جریان سیاسی از آن نشات می گیرند. اندیشه دروازه ورود 

شناسی را اینگونه تعریف کرد:مطالعه و بررسی روشمند ابعاد یک منظومه فکری و مولدان ان که دارای 

گفتمانی مشخص و متمایز بوده و مدعی پاسخگویی و اصلاح مسائل سیاسی، فرهنگی، اقتصدی و جامعه 

را که معمولا تشکیل دهندگان ان دارای هویت های متمایز هستند  خویش اند. جنبش های اجتماعی جدید

مدنی و کمپین های اجتماعی -اما بر سر یک مسئله واحد گرد هم می آیند و در قابل اعتراض های مجازی آن

 (30 -27به جریان سازی مشغولند را نیز می توان در تعریف مذکور جای داد. )گنجی، همان: 

از اهمیت بسیاری برخوردار  فرهنگی ابتدا جریان شناسی فرهنگی نوع جریان سازیبی تردید قبل از هر 

 جریان شناسی فرهنگی به منزله دیدبانی و داشتن چشم های تیزبین در جریان سازی فرهنگی می باشد. .است

تقدم جریان از این رو ضرورت های  جریان سازی پیشگیرانه و آینده نگارانه تعبیر کرد. که از آن می توان به

 عبارت است از:فرهنگی بر جریان سازی  فرهنگی شناسی

 ؛.ارتباط مستقیم با مهندسی فرهنگی در جهت مدیریت فکری جامعه1

 ؛ها.شناسایی روندهای فکری جامعه و تعیین نوع مواجهه با آن2

 ؛. موضع گیری مناسب بر اساس رسالت پاسداری3

 ؛به عنوان مکمل جریان سازی فرهنگی .ظرفیت سازی و کارآمدسازی بخش های نظام4

 به عنوان جریان سازان؛ .شناسایی نهادهای مردمی و دولتی5

 ؛در جهت تداوم واستمرار آن فرهنگی .عمق بخشی در سطح زیر بنایی جریان سازی6

 .بالا با اشراف و دیدبانی به عنوان یک نهاددر جریان سازی فرهنگی سپاه کنشگری . 7

 (دارای کشش فکری ؛روان گرا؛گراانبوه جمع)جریان سازی اصلی -2-2-19

مبتنی بر نظریه کاشت فرهنگی که بطور مفصل در بخش های بعدی بدان می پردازیم اهمیت رسانه ها نه در 

تشکیل توده بلکه در خلق راه های مشترک انتخاب و نگریستن به رویدادهاست که با استفاده از نظام های 

بر فناوری انجام می شود. بر این مبنا یکی از مکانیسم های جریان سازی فرهنگی تثبیت و یکسان پیام مبتنی 

سورین و تانکارد می نویسند: جریان اصلی سازی  ،سازی دیدگاه ها در داخل جامعه است. به نقل از مهدیزاده
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ارن دیدگاه ها در جامعه منجر به تق )سایر رسانه ها(هنگامی روی می دهد که تماشای بیش از حد تلویزیون

، سایر منابع اطلاعاتی و )سایر رسانه ها(می شود. جریان اصلی سازی فرایندی است که نمادهای تلویزیونی

( بر این باورند 2000. بریانت و تامپسون)ایده ها درباره جهان را به انحصار و تحت نفوذ خود در می آورد

عه نگرش ها، باورها، ارزش ها، و کردارهای مسلط در درون که مفهوم جریان اصلی به این معناست که مجمو

چشم اندازهای  )سایر رسانه ها( فرهنگی موجودیت می یابد. جریان اصلی به این معناست که تلویزیون

دیگر مفهوم در تبیین « تشدید»مشترک را کشت می کند و بیانگر نوعی همگن سازی دیدگاه هاست. مفهوم 

شدید زمانی روی می دهد که اثر کاشت بر گروه خاصی از جمعیت بیشتر می سازی است. ت اصلی جریان

هرگاه رویدادهای جهان واقعی، از انگاره ها و تصاویر تعریف شده از واقعیت در تلویزیون حمایت می  .شود

کند تشدید روی می دهد. تشدید به لغت چیزی است متناسب و سازگار با تجربه شخصی. باران و دیویس 

تشدید زمانی روی می دهد که مخاطبان، برنامه های تلویزیون را با واقعیات روزمره زندگی شان »سند: می نوی

سازگار و منطبق می بینند؛ به عبارتی هر آنچه در صفحه تلویزیون مشاهده می کنند یادآور زندگی واقعی شان 

    (72-71 :1393مهدیزاده،)« .است

 برنامه ریزی ارتباطی -2-2-20

ریزی ارتباطی فعالیت خلاق و منظمی است که در آن، اطلاعات، نگرش ها، عواطف و اندیشه ها، برای  برنامه

مبادله و انتقال از طریق پیام ها و مجاری خاص به کار گرفته می شوند. در این راه اهداف و مقاصدی برای 

شار به منظور دستیابی به اهداف تلاشهای ارتباطی در نظر گرفته می شود. تلاش هایی که برای شکل دادن و انت

برنامه ریز می تواند به معنی نقشه  مذکور صورت می گیرد، عناصر برنامه ریزی ارتباطی را تشکیل می دهد.

ریزی برای ارتباط بی ساختار و غیر رسمی باشد، یعنی برقراری ارتباط میان مردم به منظور آغاز کردن یک 

خلاقیت نظام »یا « نظام مندی خلاق»ریزی ارتباطی دارای دو عنصر  فراگرد ارتباطی  است. همچنین برنامه

و  48و  46: 1387 ،است.برنامه ریزی ارتباطی دارای ویژگی های زیر است: )ویندال،سیگنایتزر، اولسون« مند

384) 

کاری که با چشم انداز کوتاه مدت و دراز مدت صورت می گیرد البته  بر برنامه ریزی درازمدت  -

 د؛تکیه دار

 کوشش های ارتباطی از پایین به بالا طراحی شده اند، نه از بالا به پایین؛ -

 ارتباط با اهداف کلی تر و وسیع تر، در برابر اهداف معین و ثابت؛ -
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ارتباط از دیدگاه یک پیام گیر و نه از نگاه فرستنده پیام.  -

وضعیت.همدلی، روشن بینی اجتماعی، حساسیت به معیارهای وابستگی و درک  -

درک مفهوم زمان، اطلاعات دیرپا و زمان دار، پهنه زمانی اثرات)کوتاه مدت یا بلندمدت( و افکار  -

عمومی یا روح زمان.

 مکان یا محیط اجتماعی. -

 سیره -2-2-21

است یعنی حرکت، ولی سیره یعنی حرکت به گونه خاص، حرکت به روش خاص. « سِیر»کلمه سیره از ماده 

استاد مطهری در اثر ارزشمند خویش با عنوان حماسه حسینی و تاکید بر جریان نهضت حسینی آن را اینگونه 

در حادثه عاشورا ما در امام حسین )ع( جلوه هایی می بینیم که نشان می دهد علاوه بر تبیین می کند که 

مسئله امر به معروف و نهی از منکر و مسئله امتناع از بیعت و مسئله اجابت دعوت مردم کوفه، کار دیگری 

هوم می ( از این مف156: 1391هم هست و ان این است که می خواست سیره جدش را زنده کند.)مطهری، 

توان هدف مشخص برای جریان سازی فرهنگی تعیین کرد اینکه جریان سازی فرهنگی مبتنی بر یک حرکت 

 خاص در بستر جامعه است.به گونه خاص یا اشاعه یک حرکت به روش 

در پایان این بخش ذکر این نکته ضروری است، ضمن آنکه محقق تلاش کرده است مفاهیمی را که بیشترین 

ت مفهومی و عملیاتی را با مفهوم جریان سازی فرهنگی دارد بررسی و تدوین کند مسلما مفاهیم وجه اشتراکا

گنجد؛ از جمله مفاهیمی چون مشارکت دیگری نیز وجود دارد که در این مقال و مجال این پژوهش نمی

رعمومی، سازی و ساماندهی اجتماعی، افکارسازی و افکااجتماعی، تحرک اجتماعی)بسیج عمومی(، ظرفیت

سازی هوشمندسازی فرهنگی، نهادسازی هوشمند، جریان ارتباطی، جریان جامعه و مخاطبان، همگن

سازی فرهنگی( در تنوع فرهنگی، هوادارخواهی فرهنگی، تغییر فرهنگی، تحول فرهنگی، فرهنگی)همسان

یان سازی فرهنگی را یکپارچه سازی فرهنگی)همبستگی فرهنگی( و... وجود دارد که می توان رد پایی از جر

در آن ها کشف کرد و سازگار با جریان سازی فرهنگی دانست و ارائه الگوهایی متنوع تر پرداخت. امیدواریم 

 این مهم در پزوهش بعدی مورد بررسی قرار گیرد.
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 جریان سازی فرهنگی و ضرورت اهمیت-2-3

سیر پیش رو تغییر جریان جنگ سپس نرم همچنان ادامه دارد و در م سخت و  سخت به نیمه  شکل  ها از 

جنگ نرم پا به عرصه گذاشته است. گذار  در حوزه جنگ نرم دریچه های جدیدی از شیوه های جدیدتر از 

زله داشته های اطلاعات قدرت و تسلط بر آن از توانایی به منزله داشته های تجهیزات و امکانات به دانایی من

شاخص  ،و علم و دانش شود از این رو مهمترین  سوب می  صه جدید جنگ نرم مح مهمترین تغییر در عر

سازی فرهنگی  ضور میدانی یا نفوذ جریانی و ایجاد جریان  شیوه های جدید در جنگ نرم ح شی در  اثربخ

ــناختی، روانی و رفتاری در مخاطبان و جامعه هدف می باشــد. ظهور جنگ  مبتنی بر اطلاعات و تغییرات ش

های هیبریدی، جنگ شــناختی و جنگ کانون فرهنگی در عصــر جدید نمونه هایی از جنگ های نو ترکیبی 

است که محصول نهایی آنها به وسیله جریان سازی فرهنگی به ثمر می رسد و بدون جریان سازی فرهنگی 

این رو موضــوع جریان ســازی فرهنگی با توجه به  اینگونه جنگ ها از اثربخشــی زیاد برخوردار نیســتن از

محور قرار گرفتن فرهنگ جامعه در ماموریت های این نهاد ماموریت ســپاه پاســداران انقلاب اســلامی و 

چه ضرورتی دارد که از سوی دیگر این سوال مهم است که  انقلابی از اهمیت قابل توجهی برخوردار است.

ــلامی بای ــداران انقلاب اس ــپاه پاس ــازی فرهنگی را در ماموریت های خود قرار دهد؟ س یکی از د جریان س

مدیریت افکار  . از آن جائیکهاینکه قادر باشیم افکار عمومی را مدیریت کنیم مهمترین دلایل عبارت است از 

صاحبان قدرت ست و محصول آنثروت  و عمومی توسط  سانهایی با با ابزارهای متنوع در حال وقوع ا ها ان

ستتوهم دا سان  جامعهخلا مدیریت افکار عمومی از سوی  از این رو نایی محوری ا سلامی جهت تولید ان ا

ــود. ــاس می ش ــکل می گیرند همانطور که می دانیم گروه تراز احس با ایجاد  افرادکه های اجتماعی وقتی ش

ــکل  در جامعهارتباطات اجتماعی ارتباطات متقابل و انتقال پیام به همدیگر و تاثیر و تاثر از این پیام ها  را ش

شود و از می دهند.  سل دیگر فردی به فرد این ارتباطات متقابل منجر به جریاناتی می  سلی به ن دیگر و از ن

شد تا اینکه  و بر اثر اینگونه  به تدریج نوعی از هماهنگی های متقابل اجتماعی بوجود می آید.منتقل خواهد 

ـــتمراجتماعی ت دامه حیاجریان ها افراد در ا ـــانی را بطور مس و  آموزندمیاز جامعه  خود ارزش های انس

این ارزش ها به آرامی د و یا بر اثر نفوذ جریان های مقابل تداوم پیدا می کن هنجارمند می شوند و در نهایت

قلاب بطوریکه افراد متوجه آن نمی شوند. در این کنشگری اجتماعی سپاه پاسداران ان می شوند کنار گذاشته

ماموریت قانونی خود مبنی بر حفظ دستاوردهای انقلاب اسلامی باید ورود کند و در ایجاد  راسلامی مبتنی ب

 جریان فرهنگی جامعه نقش آفرینی داشته باشد.  
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 اهداف جریان سازی فرهنگی-2-4

 از جیله اهداف جریان سازی فرهنگی می توان به موارد زیر اشاره نرد:

 تاثیرگذاری فرهنگی)نتاب رمز موفقیت استاد مطهری دنتر باقی( نارآمدسازی دین یا-

 ؛تغییر یا تثبیت نگرش افکار عیومی نسبت به یک امر فرهنگی -

 ؛تقویت گفتیان انقلابی و یا تضعیف گفتیان غیرانقلابی -

 ؛تقویت سطح مطالبات عیومی از حوزه فرهنگ-

 ؛تقویت جبهه مومن انقلاب در مواجهه با جبهه فرهنگی دشین -

 و... .-

 گونه شناسی جریان سازی فرهنگی-2-5

ناظر بر انواع و تقسیم بندی های جریان سازی فرهنگی است از این رو بر اساس ویژگی های  شناسیگونه

 :قابل ارائه است به صورت زیر مختلف تقسیم بندی های مختلفی

 شناسی جریان سازی فرهنگیگونه  :جدول

 گونه شناسی جریان سازی فرهنگی بر حسب:

 هدف
ساختارهای 

 اجتماعی
 منبع ابزار

اعتبار 

 منبع

 مخاطب
پاسخ 

مخاط

 ب

بُرد پخش 

به  پیام

 مخاطب

لایه های 

 فرهنگ

سطح 

 تاثیرگذاری

فرهنگ 

ارزش 

 محور

تدافعی 

و 

تهاجمی 

 بودن

بُرد 

جغرافیای

 ی

قدرت محیط 

 شناسی

اطلاع 

 رسانی

جریان سازی 

فرهنگی حوزه 

 فرهنگ

)فرهنگ 

 فرهنگ(

 

رسانه های 

جمعی)تلویزیو

 ن، رادیو (

 

جریان 

سازی 

فرهنگی 

از منبع 

 رسمی

 سیاه

 

انبوه 

 خلق

 مستقیم

 

پیام ارائه 

شده)سیس

تم جهانی 

سازجریان توزیع(

ی فرهنگی 

در سطح 

 باور

سطحی و 

تاکتیکی) 

 کوتاه مدت(

 

آرمانگرا

 ،

آرمانخوا

 ه

حالت 

پدافندی

: اول: 

پس 

رویداد

ی و 

دوم: 

پیش 

 برندگی

 

 محلی

 

جریان 

سازی 

فرهنگی در 

 زمینه بسته،

مشخص، 

ودر  نیمتع

)سپاه(اریاخت

.

  

ترغیبی 

 اقناعی

جریان سازی 

فرهنگی حوزه 

اقتصاد)فرهن

 گ اقتصادی(

رسانه های 

اجتماعی)شبکه 

های اجتماعی 

 مجازی(

جریانساز

ی 

فرهنگی 

از منبع 

غیر 

 رسمی

 سفید

عامه یا 

 همگان

غیر 

 مستقیم

پیام قابل 

دریافت)م

حدوده 

سکونت 

عموم 

مصرف 

کنندگان 

 بالقوه(

سازجریان

ی فرهنگی 

در سطح 

 گرایشات

عمقی و 

استراتژیک 

 )بلندمدت(

جمهور 

 محور

حالت 

افندی: 

اول: 

پیش 

رویداد

ی و 

دوم: 

پیش 

 روندگی

 ملی

جریان 

سازی 

فرهنگی در 

باز،  نهیزم

 ده،یچیپ

مرکب و 

)جامعهالیس

.) 
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 یاداوری

جریان سازی 

فرهنگی حوزه 

سیاسی)فرهن

 گ سیاسی(

رسانه های 

شخصی)وبلاگ

 ، موبایل(

..... 
خاکس

 تری

 توده

... 

پیام 

دریافت 

)مخاطشده

بان واقعی 

با دسترسی 

  بالا(

سازجریان

ی فرهنگی 

در سطح 

 رفتار

... 
اسلامگر

 ا
 .... منطقه ای ....

.... 

جریان سازی 

فرهنگی حوزه 

اجتماعی)فره

 نگ اجتماعی(

رسانه های 

سنتی)منبر، 

هیآت مذهبی، 

کانونهای 

 فرهنگی و...(

 زرد ....

 خاص 

.... 

پیام درک 

شده و 

درونی 

شده)مخاط

بان خاص 

با توجه 

زیاد و 

اثرپذیری 

 زیاد(

.... ... 
استکبار

 ستیز
.... 

بین 

 المللی
..... 

... 

جریان سازی 

فرهنگی حوزه 

نظامی)فرهنگ 

 نظامی(

 

رسانه های 

محیطی)تابلوها 

و بیلبوردها و... 

) 

.... ... 

 دسته

.... .... ... .... 

عدالتخو

اه، 

عدالت 

 گرا،

.... .... .... 

... 

جریان سازی 

فرهنگی حوزه 

دین)فرهنگی 

 دینی(

 

... .... .... ... .... .... ... ... 

معنویت 

محور و 

معنویت 

 گرا.

... .... .... 

 

 روشهای جریان سازی فرهنگیابزارها و -2-6

امروزه رسانه های خبری شکل دهنده ی آراء و نظرات مردم و حتی مسئولان و نخبگان سیاسی یک کشور و 

یکی از ارکان قدرت نرم است. چنانکه همواره از روبرت مرداک به عنوان یکی از تأثیر گذار ترین افراد در 

ی شود. مباحث جنگ نرم در دو حوزه ی ذهنی عرصه ی سیاست گذاری و جریان سازی جهانی یاد م

)مهندسی پندار( و عینی )مهندسی رفتار( و در سه سطح استراتژی )هدف(، تاکتیک )راه( و تکنیک )روش( 

است. در این روش ابتدا بذر شبهه در  "کاشت، داشت، برداشت"]جنگ نرم مبتنی بر 26قابل بررسی است.

پس از آن به بهره برداری می رسد. این تصویر نمونه ای از پروسه ذهن مخاطب کاشته و پرورانده می شود و 

                                                           

، انتخابات دو مرحله ای 0042، انتخابات ریاست جیهوری اونراین در سال 2003، انتخابات پارلیانی گرجستان در سال 2000انتخابات ریاست جیهوری و پارلیانی صربستان در سال  

راندازی نرم )انقلاب مخیلین( ( تیاماً محیل های ب1388) 2009و انتخابات ریاست جیهوری ایران در سال  2006، انتخابات ریاست جیهوری بلاروس در سال 2005پارلیان قرقیزستان در سال 

است. در نشور های هدف بوده
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معطوف به این  28فرمول کنش خشونت پرهیز جین شارپ 198چنانچه  27ی القای تقلب در انتخابات است.[ 

حوزه است و جالب آنکه هم اکنون در حوزه جنگ نرم، تمام کتب، جزوات و سخنرانی ها اگر معطوف به 

مور کلی و غیر کاربردی نباشد، تنها ناظر به رویکرد عینی است و در رویکرد ذهنی صَرف فعل بصیرت و ا

 بیشتر به مسائلی چون سینما پرداخته می شود تا مبحث رسانه و خبر.

ارکرد آن کدر این خصوص همانطور که می دانیم هر چند سینما نقشی اساسی در مقوله ی جنگ نرم دارد اما 

یر ساخت تنها معطوف به ز _لانی ساخت و عدم پرداخت مستقیم به مسائل روزبه دلایلی چون پروسه ی طو_

 اربرد ندارد.های فکری است و در پروژه ی براندازی نرم، به دلیل عدم توان ایجاد کنش واکنش های سریع، ک

کر را ازی، تفستوضیح آنکه کارکرد رسانه و خبر این است که ابتدا با تأثیر گذاری بر ذهن افراد و انگاره 

از _را دارد  شکل داده و در حوادثی که قابلیت به فعلیت رساندن آن و تبدیل ذهنیت )نظر( به عینیت )عمل(

کد  :1391 ،یقدیر )رفتار را سازماندهی می کند. _در انتخابات ها به عنوان نمونه ی بارز این ظرفیتجمله 

 (185800خبر

با هدف  تکنیک های عملیات روانی در حوزه ی رسانه و خبر، قالب های ارائه ی هدفمند اطلاعات است که

ین رو در گیری ضمیر ناخودآگاه، ذهن مخاطب را به مسیر دلخواه سردمداران یک رسانه سوق می دهد. از ا

کار اساسی برای راه 15راه با همتکنیک عملیات روانیِ مورد استفاده در حوزه ی رسانه و خبر  85این نوشتار 

 ارائه می شود:ارائه شده که نام گذاری آن با رعایت اصل تبادر رویارویی با عملیات روانی 
عنوان گذاری برای عناصر خبری، واژه های همسنخ، انتخاب عکس، انتخاب تیتر، صوت و  ترفند ها و تکنیک ها:

یام خبر، همنشینی، مفروض انگاری، سوالات القایی، صحنه ی گزارش، آهنگ و ضرب آهنگ گزارش، شبه خبر، پ

تعدی، همسو نمایی، تعمیم، تسری، منحصر کردن مفهوم در مصداق، تخصیص و تخریب، تقدیس مفهوم و تخریب 

مصداق، مطابقت اصول با مثال، اختفاء و گرا، رد مدعا با رد دلیل، اثبات مدعا با اثبات دلیل، رد کل با نقض جزء، 

ای تخریب، حمله ی بد برای تطهیر، قلب دعوا، عبارات و علامات وصفی، حلقه ی مفقوده، ابهام عددی، دفاع بد بر

ارجاع محال، درخواست محال، واگذاری نتیجه به مخاطب، علت جعلی، سانسور و بایکوت، مفهوم مخالف، جمله 

تمسخر، بار عاطفی، متضاد نمایی،  ی مجهول، عطش و آب، استفاده از خبر سوخته، کارکرد ثانوی، توهین و تحقیر و

چینش تصاویر و عبارات، حصر ثنوی، تله گذاری، مصادره، نیات و منویات، پاسخ با پرسش، ابهام، ایهام، مخاطب 

سازی، برچسب زنی، برند سازی، خود اعترافی، یک گام به عقب دو گام به جلو، فرار به جلو، استتار، تکرار، تواتر، 

                                                           
ر رأی اعتیاد محصولی، مجلس و دولت تا به خیابان نشاندن بخشی از مردم پایتخت: شبهه د 88ماه قبل از انتخابات  7نیایی از روند سم پاشی و تردید افکنی روزنامه ی اعتیاد ملی از  

هزار تومان + هشدار  70اهانه تشکیل نییته ی مشترک نروبی موسوی + نامه ی مشترک نروبی و موسوی به جنتی + هشدار درباره ی ورود بسیج در انتخابات + هر ایرانی م  معطل نیم نیره +

خش و خاشاک.نروبی درباره ی توزیع پول در انتخابات + فردا شب هیه بیداریم + وزارت نشور نروبی را پنجم اعلام نرد + حیاسه ی 

راتژی، تانتیک و تکنیک و نظریه پرداز آمریکایی حوزه ی براندازی نرم در سه سطح است "آلبرت انیشتین"، مؤسس و مدیر بنیاد مطالعاتی 1928( متولد Gene Sharpجین شارپ ) 

این نتابچه، دستورالعیل  می باشد. وی در "از دیکتاتوری تا دمونراسی"ترین های آن است. از شارپ تألیفات بسیاری در خصوص مبارزات خشونت پرهیز به چاپ رسیده نه یکی از معروف 

تور ها و نیاد ها، اعطای جایزه های تکنیک ارائه نیوده نه مواردی از آن به شرح زیر است: سخنرانی های عیومی، استفاده از شعار ها، ناریکا 198های عیلیات براندازی را احصاء و در قالب 

هرات مذهبی، انجام مراسم سوگواری و تظا عی و ظاهری، استفاده از پرچم ها و رنگ های نیادین، اجرای نیاز و دعا، ایجاد صدا های نیادین، تیسخر و اهانت به شخصیت ها، راهپییاییغیر واق

سیاسی، تشییع جنازه های غیر واقعی و ظاهری، تلاش برای زندانی شدن و ... .
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حاشیه ی تاریک، خبر شویی، تلفیق اعتبار، بیان از زبان ثالث، چالش مثبت، نقل قول، پاسخ  خبر از خبر، حرکت از

از جانب مقابل، لفظ و لحن کلام، تقطیع و برجسته سازی کلام، تحریف برای تکذیب، ظرف آماری، آمار اینترنتی، 

ی طرف نمایی، کسب اعتماد با تأکید نظرسنجی با پاسخ های محدود، قیاس مع الفارق، تفارق مع الشَبه، وسط گیری، ب

بر مسلمات، اصل و استثناء در روایت، تخریب با تمسک به هزینه ی فرصت، تمرکز بر وجه مثبت یا منفی واقعه، 

 مقصر نمایی، حرکت از پله ی دوم، دروغ بزرگ، دروغ اساسی، دروغ گفته ها و دروغ ناگفته ها.

به سابقه ی یک منبع، شناخت ترفند ها و تکنیک های عملیات روانی،  شناخت هویت منبع، توجه راهکارهای مقابله:

سندیت شناسی، مطابقت سند با مستند، عدم اکتفاء به تیتر اخبار، رجوع به منابع مقابل، توجه به پیامد های مثبت و 

ن شبهات با منفی اقدامات جایگزین در بررسی تحلیل ها، بررسی موردی، اصل برائت و مسئله ی بار اثبات، زدود

 یقینیات، مطابقت پاسخ با موضوع، توجه به ملزومات خبر، تفکیک خبر به اقرار و ادعا، توجه به منفعت واقعه.

 چارچوب زمانی در جریان سازی فرهنگی -2-7

بر اساس عملیات برجسته سازی یکی از مهم ترین راهبردهای مهم در جریان سازی فرهنگی چارچوب زمانی 

است.در تجزیه و تحلیل این نکته عوامل مهمی تعیین کننده هستند که در یک مدل دورانی رفت جریان سازی 

و برگشتی می توان مطرح کرد. مدل دورانی جریان سازی فرهنگی بر مبنای عملیات برجسته سازی قابل ارائه 

ی است که شروع آن است. بر این مبنا رابطه بین اولویت رسانه ها و اولویت همگان بر فرایندی چرخشی متک

از طریق رسانه و استمرار آن توسط مردم خواهد بود و بازخورد ویژگیها و شکل این استمرار طرح راهبردی 

 بعدی رسانه را مشخص می کند. این مدل به شکل زیر قابل ترسیم است:

  

 رویکردها و نظریات مرتبط با جریان سازی فرهنگی-2-8

سطوح راهبردی و عملیاتی در مورد جریان سازی فرهنگی قابل ارائه است رویکردها و نظریات متنوعی در 

 بخش به مهمترین و منطبق ترین نظریات کلان و خرد با جریان سازی فرهنگی می پردازیم. این از این رو در

زمان ظهور یک 

موضوع در اولویت 

های رسانه ها

زمان عملیات به جریان 

سازی از سوی رسانه ها

زمان منقضی اولویت 

در رسانه ها

زمان تاخیر ظهور اولویت رسانه 

در اولویت همگان بعد از 

عملیات

زمان عملیات به جریان 

سازی از سوی همگان

اوج همگرایی اولویت 

رسانه ها و اولویت همگان 

در مورد یک موضوع
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 مرتبط با جریان سازی فرهنگیرسانه ای و مدل های رویکرد -2-8-1

رسانه ای، یک ساخت ناشناخته در دنیای ارتباطات است که تعریفی جریان سازی به عنوان یک پدیده پیچیده 

برای آن در ادبیات تحقیق غربی یافت نمی شود. به  یمعادل و با ارزش سمانتیک، پراگماتیک و یا کارکردی

عبارت دیگر، جریان سازی یک مفهوم تعریف شده و ادراک شده در ادبیات تحقیق فارسی است که معادل 

ات تحقیق غربی وجود ندارد. البته ادراک تحقیقات و توصیفات فارسی مبتنی بر گزاره های ماهوی در ادبی

مرتبط با این مفهوم پیچیده است به گونه ای که هیچکدام از تحقیقات انجام شده تعریف مشخص و منسجم 

و یا کارکردهای  و اعتباربخشی شده ای از آن را ارئه نداده اند بلکه بیشتر جنبه های مختلف آن و اهداف آن

آن را معادل جریان سازی دانسته اند. در غرب نیز طیف وسیعی از نظریات حول محور تاثیر رسانه ای می 

تواند ادراکی معادل از این ساخت ذهنی را فراهم سازد. به همین دلیل در تحقیق حاضر که معطوف به جمع 

زی بود، ناچار به بررسی موارد مرتبط با تاثیر آوری مدل ها، نظریات و تحقیقات غربی حول مفهوم جریان سا

رسانه ای پرداخته ایم. نکته دیگر که شایسته تامل است این است که نظریات ارتباطات نیز خود استعاری و 

ریشه در حیطه های دیگر علوم مانند جامعه شناسی، روان شناسی، روان شناسی شناختی و زبان شناسی دارند 

مستقل و قدرتمند در زمینه تاثیر رسانه ای در ارتباطات به سختی یافت می شود. اغلب و به همین دلیل نظریه 

محور و بر اساس داده های تجربی است که فرایندهای اثرگذاری را نشانه رفته است و این نظریات نیز بافت

ه اند. در این میان تقریبا هیچکدام از آنها به صورت عمیق به شناخت شناسی تاثیر و روانشناسی تاثیر نپرداخت

چند نظریه تاثیرگذاری رسانه ای که بیشترین قرابت مفهومی را با جریان سازی دارند بیشتر مورد مداقه قرار 

شوند. این ای میسازی رسانهای و برجستهسازی رسانهای، زمینهگرفته اند که شامل چارچوب سازی رسانه

اند یشترین سهم را در تحقیقات رسانه ای به خود اختصاص دادهسه رویکرد نظری به تاثیر رسانه ای نه تنها ب

و در بافت های مختلف و کشورهای مختلف مورد اعتبارسنجی قرار گرفته اند بلکه مبنای مفهومی نظریات 

ای، نظریه ، اقناع سازی رسانه ای، نظریات مرتبط با تاثیرات معکوس رسانهایسازی رسانهجدیدتر مانند کمپین

ای نیز بر پایه همین تئوری ها استوار هستند. افزون بر آن، این نظریات دارای تاییدات گی تاثیر رسانهبوم رن

سازی رسد جریاناند. به نظر میای مورد تایید قرار گرفتهتجربی قدرتمندی هستند و در تحقیقات کمی گسترده

مطالعه آن تحلیل اکتشافی عاملی و تحلیل های گوناگون است و بهترین رویکرد به ای دارای مولفهرسانه

تاییدی عاملی و سرانجام مدل سازی در مورد این ساخت پیچیده اجتماعی است. با در دست داشتن یک مدل 

مفهومی اعتبار بخشی شده که در تحقیقات داخلی و خارجی تا کنون مفقود است، می توان جنبه های مختلف 

   مورد بررسی و تحلیل قرار داد. این پدیده را در بافت های گوناگون 
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  ی فرهنگیجریان سازدر ای تأثیر رسانه رویکرد-2-8-1-1

 هاآن از برخی که است زمینه این در نظری موضع سه دهنده نشان نظریه این درباره تحقیق پیشینه به طور کلی

 برخی کنند در حالی کهعنوان میحداقلی  تأثیر یک را آن برخی و معنادار و عمده تأثیر یک را ایرسانه تأثیر

 توان به شارم،هستند که از آن جمله می مشروط تأثیر قالب در اول موضع مجدد بازیافت به قائل نیز دیگر

 لاسول در همین راستا، اشاره کرد. 2008 کپینگر، و 2002کیوسیس، و کوبی;1996 وارتلا، ;1987 کاتز، ;1971

 بر که است کرده مطرح را 30(جلدی زیر تأثیرتزریقی) نظریه یا و  29جادویی گلوله نظریه ابتدا در( 1930)

 بر اقناعی تأثیر یک دارو سرنگ یا و گلوله یک همانند مخاطب به رسیدن صورت در رسانه پیام آن اساس

 بعدی محققان توسط نظریه از تصویرسازی این. است عینی و فوری تأثیر این که گذاردمی برجای مخاطب

 کیوسیس،) .دانستندمی مخاطب بر ایرسانه تأثیر حقیقی ماهیت با مغایر را آن زیرا گرفت قرار انتقاد مورد

 دهندگان،رأی نظر تغییر در رسانه تأثیر روی بر میدانی تحقیقات نتایج از متأثر(  1960) کلپر بعد چندی(. 2002

 به قادر حتی که کرد عنوان حداقلی تأثیر یک را ایرسانه تأثیر جمعی، ارتباطات تأثیر عنوان با کتاب یک در

( 1972شاو، و کامز مک) بعدی محققان. نیست اجتماعی و سیاسی رخدادهای در عمومی افکار معنادار  تغییر

 و کردند احیا مجدداً را رسانه عمده تأثیر نقش نظری، مبانی پالایش و تردقیق مطالعاتی ابزار از گیری بهره با

 این در ایرسانه اگر و دارد عمومی افکار هدایت و تعیین در مهمی نقش رسانه که کردند تأکید نکته این بر

 یا درون را آن باید که دارد دیگری ایزمینه دلایل بلکه نیست رسانه تأثیر تقلیل از ناشی نباشد موفق مهم

 تأثیر و ایرسانه عمده تأثیر به قائلین بین جدال( 2006)یم،امانه و بنت اساس بر. کرد جستجو رسانه خارج

 است همدیگر ناقض مواقع برخی در هازمینه این در دانشی تولیدات و دارد وجود همچنان ایرسانه محدود

این در شرایطی است که برخی از محققان  .گیردمی بر در را گوناگونی فکری مکاتب و نظری هایچارچوب و

های ای که منجر به ایجاد جریانترین تأثیرات رسانهترین و عمدهمتأخر، بر این موضع هستند که برجسته

ای و سازی رسانهای، زمینهسازی رسانهشود از طریق برجستهفکری و عقیدتی و فرهنگی در مخاطبان می

( دهه هشتاد و نود میلادی را زمان شکوفایی 2005مک کویل )ود. شای حادث میچارچوب سازی رسانه

های های مبتنی بر این سه مفهوم را مدلداند و مدلسازی و چارچوب سازی میسازی، زمینهمفاهیم برجسته

ای عمیق و ای بر این ایده استوارند که رسانه تأثیرات رسانهکند. این سه مفهوم رسانهگذاری می، نام31نفیم
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های ذهنی و مشخصات شخصیتی وارههای ذهنی، طرحشدت به پیش داشتهای دارد اما این تأثیرات بهستردهگ

ست. در زیر به مخاطبان بستگی دارد زیرا این عوامل مشخص کننده چگونگی پردازش پیام توسط مخاطبان ا

 ایم:را بررسی کردهو تطبیقی این سه مفهوم  طور تفصیلی

 در جریان سازی فرهنگی ایسازی رسانهبرجسته مدل. 1

( دچار 1972سال اخیر و از زمان تحقیق اولیه مک کامز و شاو ) 50ای در سازی رسانهفرضیه اولیه برجسته

های بعدی به دو سطح مختلف تأثیر یافته است به طوری که در گام تغییرات گوناگونی شده است و توسعه

های های موضوع خبری( تقسیم شد و اخیراً سطح سوم )شبکه ویژگیژگی)سطح موضوع خبری و سطح وی

( دریافتند که 1972(. مک کامز و شاو )2017نیز به آن اضافه شده است )وانتا و الکاظمی،  (موضوع خبری

شده موضوعات خبری توسط افکار عمومی بر جای ای تأثیرات معناداری بر اهمیت ادراکاخبار رسانه

کنند که این ای که هر چه پوشش خبری یک موضوع بیشتر باشد، افراد و مخاطبان فکر میگونهگذارد بهمی

ای از جمله تحقیق مک کامز و شاو )همان( تر است. تحقیقات اولیه در زمینه بررسی تأثیر رسانهموضوع مهم

مخاطبین) برای  32های کیفی تحلیل محتوا ) برای بررسی چیستی محتوای خبری( و نظرسنجیاز ترکیب روش

کردند. از آن زمان به بعد تحقیقات بررسی واکنش و ادراک مخاطبین از موضوعات خبری( استفاده می

ای باعث ای بر روی این مفهوم در کشورهای گوناگونی انجام شده است و ضمن تأیید این تأثیر رسانهگسترده

( تاکنون 2، 2017اند. بر اساس وانتا و الکاظمی )ودهای ببروز و ظهور انشعابات مختلفی از این نوع تأثیر رسانه

ای در تحقیقات گوناگون بروز یافته است که در زیر به صورت سازی رسانهشش انشعاب گوناگون از برجسته

 کنیم:خلاصه بررسی می

 33ایسازی رسانهالف: فرضیه بنیادین برجسته

ای معطوف به تحقیقات انجام شده بر روی تأثیر رسانه( اغلب 1972پیش از تحقیق اولیه مک کامز و شاو )

 تحقیق کردند ولیاند و برای مثال تأثیر رسانه بر رفتار انتخاباتی مخاطبین را بررسی میبعد رفتاری تأثیر بوده

شده موضوعات خبری را است که بعد شناختی تأثیر و اهمیت ادراک یمک کامز و شاو )همان( اولین تحقیق

تواند ادراک افکار ای بر روی یک موضوع میبر این اساس فراوانی پوشش رسانه قرار داده است. بررسی مورد
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اند که عواقب ناشی از ( دریافته1995عمومی در مورد اهمیت آن موضوع را متأثر کند.  مک کامز و دیگران )

افکار عمومی، تبیین تاریخ  توان به ترغیبشود که از آن جمله میاین تأثیر در چهار بعد گوناگون محقق می

طبیعی یک موضوع خبری، خودکارسازی افراد نسبت به واکنش به یک موضوع خبری و تعیین پرتره شناختی 

 مخاطبان اشاره کرد.   

   34ایسازی رسانهب: منبع برجسته

شود. ای میسازی رسانهای، شامل منابع برجستهسازی رسانهانشعاب دوم تحقیقات انجام شده بر روی برجسته

سازی شود تا به بررسی چگونگی برجستهبه عبارت دیگر این بخش از تحقیقات وارد فرایند ارتباطاتی می

(  1983گذارند. لنگ و لنگ )ای تأثیر میسازی رسانهای بپردازد و مشخص کند که چه کسانی بر برجستهرسانه

امیدند و اضافه کردند که این فرایند اغلب شامل ن "35سازیبرجسته "ای را سازی رسانهاین بعد از برجسته

ای که رسانه شروع به پوشش گونهشوند که خبر، افکار عمومی و منبع خبری هستند بهسه دسته از بازیگران می

دهند و فراوانی این چرخه باعث ایجاد کند، منابع خبری نسبت به آن واکنش نشان مییک موضوع خبری می

شود که به نوبه خود باعث تقویت فاز اول فرایند یعنی افزایش فکار عمومی میاهمیت و حساسیت در ا

شود تا یکی از اجزای چرخه از موضوع یابد و تقویت میشود. این چرخه اینقدر ادامه میپوشش خبری می

که  ( در تحقیقات خود دریافتند1989سازی خارج کند. وانتا و دیگران )خبری خسته شود و آن را از برجسته

ای هستند. برای سازی رسانهای و سیاسی یکی از کنش گران اصلی در خلق و تداوم برجستهمقامات رسانه

ای از طریق سازی رسانهکنندگان برجستهجمهور آمریکا یکی از خلقها دریافتند که نیکسون رئیسمثال آن

جمهور بعدی ی که کارتر، رئیسهای انتخاباتی بوده است در حالاهمیت دادن به موضوعات خاصی در نطق

ای شده است. بر ای قرارگرفته است و باعث تداوم تأثیر رسانهامریکا تحت تأثیر این جریان سازی رسانه

ای ارائه دادند که شامل سه بعد رسانه، افکار عمومی سازی سازی رسانهها یک مدل از برجستههمین اساس آن

( و والکوز و فوس 2006(، دای )2001حقیقات بعدی توسط هورویت )شود. چنین تأثیراتی در تو مقامات می

های اجتماعی را ای و شبکههای سنتی، ابزارهای واسط رسانه( نیز تأیید شد که انواع مختلفی از رسانه2007)

 گرفت.  در بر می
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 36سازی سیاسیج: برجسته

های ای و افکار عمومی بر تصمیم سازیای به بررسی تأثیر پوشش رسانهسازی رسانهاین بعد از برجسته

ای نقش مهمی در ( در یک تحقیق دریافتند که خبرهای رسانه1986پردازد. لینسکی و همکارانش )سیاسی می

( ضمن 2007نتا )کالیانگو وا های اتخاذ شده دارد.زشیابی افکار عمومی از سیاستسازی سیاسی و اربرجسته

سازی سیاسی از یک بافت به ای بر برجستهسازی رسانهتأیید این تأثیر دریافتند که میزان اثرگذاری برجسته

 ر است.   ها در یک کشوبافت دیگر تفاوت دارد و تحت تأثیر میزان آزادی رسانه

 ای  سازی رسانهدر برجسته 37د: شرایط احتمالی

تواند به پردازند که میای به بررسی شرایطی میتحقیقات در زمینه تعیین کار دستور رسانه دسته دیگر از 

ای شود و یا به طور کلی مانع از ایجاد سازی رسانهای ناشی از برجستهصورت بالقوه باعث تقویت تأثیر رسانه

رهای مرتبط با مخاطبین و برخی فاکتو اند که برخی از( بر این عقیده5، 2017تأثیر شود. وانتا و الکاظمی )

که از یک مخاطب  فاکتورهای مرتبط با پیام، در این مفاد تأثیر دارند. به عبارت دیگر، متغیرهای سطح فردی )

کنند( و متغیرهای سطح پیام )متغیرهای مرتبط با عوامل رسانه یا عوامل به مخاطب دیگر تفاوت پیدا می

ی مرتبط با حتمالی تأثیرگذار هستند. برای مثال، در بررسی متغیرهامحتوای پیام( در تعیین این شرایط ا

پیشینی  ( دریافت که عوامل سطح فردی مانند داشتن سواد آکادمیک، میزان سطح آگاهی1986مخاطب، هیل )

ای ثیر رسانهافراد نسبت به موضوع خبری و سطح توجه و هشیاری افراد در رابطه با خبر منتشر شده، شدت تأ

( نشان داد که برخی 1997کنند.در همین رابطه نیز تحقیق وانتا )ای را متأثر میسازی رسانهاز برجستهناشی 

گذارند. همچنین نتایج حاصل ای تأثیر میشده خبر رسانهمتغیرهای سطح فردی مانند دانش بر ارزش ادراک

است که باعث  تغیر مرتبط با پیاماز این تحقیقات نشان داد که میزان قرار گرفتن در معرض رسانه نیز یک م

 شود. ای میتقویت یا تضعیف تأثیر رسانه

   38ایسازی رسانهه: سطح دوم برجسته

ای به سطح اول معطوف بود یعنی سازی رسانهطور که در بالا اشاره شد اغلب تحقیقات در مورد برجستههمان

( سطح دومی را نیز برای 2000عمدتاً متمرکز بر موضوع مسائل خبری بود اما مک کامز و دیگران )
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تر مک ت. در تحقیقی پیشگرفهای موضوع خبری را در بر میای تبیین کردند که ویژگیسازی رسانهبرجسته

ای منحصر به بررسی و تحلیل سازی رسانه( عنوان کرده بودند که سطح اول برجسته1997کامز و همکارانش )

رفته  برجستگی موضوع خبری است در حالی که در سطح دوم تحلیل و بررسی از سطح موضوع خبری فراتر

کند که مخاطبان چگونه در مورد ه رسانه تعیین میای کگونهگیرد بههای موضوع خبری را در بر میویژگی

ای در بردارنده سازی رسانه( سطح دوم برجسته2017یک موضوع خبری بیندیشند.  بر اساس وانتا و الکاظمی )

های موضوع خبری دارد که رسانه به شود و تأکید بیشتری بر ویژگیتر محتوای خبری میپردازش پیچیده

های خبری منتسب به موضوع خبری بر ذهن مخاطب تأثیر ند و همین  ویژگیکموضوع خبری مرتبط می

ای را به مثابه ( که اگر چارچوب  رسانه7دهد. وانتا و الکاظمی )همان،گذارد و افکار عمومی را شکل میمی

ای با سازی رسانهها الصاق شده به یک موضوع خبری در نظر بگیریم آن وقت سطح دوم برجستهویژگی

ای ارتباط دارد اما فرق اصلی بین این دو آن است که در تحقیقات چارچوب وم چارچوب سازی رسانهمفه

سازی گیرند اما در سطح دوم برجستهای موردبررسی قرار میهای رسانهای، خود چارچوبسازی رسانه

رد. فرق دیگر بین گیبررسی قرار می های خبری اتخاذ شده بر افکار عمومی موردای، تأثیر چارچوبرسانه

ای را به خود بگیرید اما در تواند تنها یک یا دو چارچوب رسانهها در این است که یک موضوع خبری میآن

تواند تعداد بسیار بیشتری ویژگی خبری را در خود جای دهد. ای یک موضوع خبری میسازی رسانهبرجسته

های قابل الصاق به بندی از ویژگی( یک دسته1997) ای، قانمسازی رسانهدر تبیین بیشتر سطح دوم برجسته

های شناختی، عاطفی و غیره های اصلی مانند ویژگیها را به دستهیک موضوع خبری انجام داده است و آن

( تحقیقی در مورد انتخابات ریاست جمهوری و باهمین مضمون انجام 2001تقسیم کرده است. گولان و وانتا )

که برای مثال برای انتساب به جورج بوش کاندیدای ریاست جمهوری آمریکا چند ویژگی  اند و دریافتندداده

ترین شانس را برای او بیش "و  "دهداو مالیات را کاهش می "برجسته شناختی در اخبار وجود دارد )مانند 

ای برای سانهسازی رها نشان داد که تأثیر ناشی از برجسته(. همچنین نتایج تحقیق آن"برنده شدن دارد

 های عاطفی است. تر از ویژگیهای شناختی بسیار قویویژگی

 39ایسازی رسانهو: سطح سوم برجسته

ای از ای است و شامل  شبکهسازی رسانهاین انشعاب از تحقیقات، جدیدترین انشعاب در مورد برجسته

شود. به افکار عمومی منتقل میزمان از طریق رسانه شود که به صورت همها و موضوعات خبری میویژگی
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های خبری و موضوعات شوند. به عبارت دیگر ویژگیای در نظر گرفته میدر اینجا اطلاعات به صورت دسته

ها جزئی از جریان و فرایند انتقال شود بلکه آنخبری به صورت جداگانه در اختیار مخاطب قرار داده نمی

ای ) سازی رسانهکنند که سطح اول برجسته( عنوان می2011) شوند. گوئو و مک کامزاطلاعات محسوب می

موضوع خبری است که مخاطب  "چیستی"کننده موضوع خبر( بر این مفروض استوار است که رسانه تعیین

 "های موضوع خبری( ای )ویژگیسازی رسانهدارد در حالی که سطح دوم برجستهرا به اندیشیدن وا می

سازی کند. اما سطح سوم برجستهورد موضوع خبری را به افکار عمومی القاء میاندیشیدن در م "چگونگی

کند که های خبری را القاء میایجاد ارتباط بین آیتم "چگونگی "ای به مخاطبان و افکار عمومی، رسانه

سطح سوم  ها در تحقیق خود دریافتند که تأثیر ناشی ازها باهمدیگر ارتباط دارند. همچنین آنهای آنمؤلفه

ای غیر قابل اغماض ای تقریباً برابر با تأثیر ناشی از سطح دوم است و در تأثیرات رسانهنهسازی رسابرجسته

شناختی، بررسی تعیین سطح ای نیز توجه شود. از لحاظ روشاست و باید به این بعد جدید از تأثیر رسانه

های سطح ملی( با سهولت و ارزش بالاتری یع )دادههای سطح وسای برای دادهسازی رسانهسوم تأثیر برجسته

 همراه است. 

ای انشعابات دیگری از تحقیق نیز سازی رسانهعلاوه بر شش انشعاب ذکر شده در تحقیقات مرتبط با برجسته

 :اندبررسی قرارگرفته مورد

 های اجتماعیای در اینترنت و شبکهسازی رسانه: برجستهز

های اجتماعی است. ای در اینترنت و شبکهسازی رسانهای ناشی از برجستهیکی از این انشعابات، تأثیر رسانه 

شده امکان  ( در بعد اینترنت به دلیل حجم بالای اطلاعات انتقال داده9، 2017بر اساس وانتا و الکاظمی )

ف بر آنکه رفتار خبری مخاطبان در اینترنت ای وجود ندارد مضاسازی رسانهبرجسته از بررسی تأثیرات ناشی

 تر تفاوت اساسی دارد. های سنتیها در رسانهبا رفتار خبری آن

ها، گر و عدم امکان کنترل کردن آنهای اجتماعی نیز به دلیل وجود متغیرهای مداخلهدر بعد شبکه

های های ایجادشده در شبکهیانای با مشکل مواجه است. از طرف دیگر برخی محققان جرسازی رسانهبرجسته

های اجتماعی بینند و بر این اساس شبکههای سنتی میاجتماعی را یک متغیر وابسته به جریان سازی رسانه

های سازی در رسانه(، فرایند برجسته2014ای هستند. بر اساس وو و دیگران )سازی رسانهخود معلول برجسته

رود و موارد گوناگونی که از رابطه بین رسانه و افکار عمومی فراتر می تر استارتباط جمعی فرایندی پیچیده
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ای ریشه در علائق شهروندان به موضوعات سازی رسانهشود. برای مثال یک بخش از برجستهرا شامل می

بازی، قاچاق اسلحه و ... جنستوان به موضوعات داغی مانند سقط جنین، همخاص دارد که از آن جمله می

چنینی ای برای داغ شدن موضوعات اینه کرد این در حالی است که خود رسانه جمعی تلاش سازمان یافتهاشار

ای دارند. برخی مواقع چرخش زیاد یک سازی رسانهای خارج از برجستهانجام نداده است و بنابراین ریشه

های خبری ناتوجه سازم های جمعی باعث تحریک و جلبای در رسانهسازی رسانهموضوع خارج از برجسته

شود های سنتی و اجتماعی میشود که در نتیجه باعث پوشش مداوم خبر در رسانههای خبررسانی میو بنگاه

(. این در شرایطی 2011افتد )مسنر و گاریسون، ای اتفاق میو از این طریق جریان سازی و ایجاد تأثیر رسانه

های سنتی و ولا بر عکس این قضیه صادق است و این رسانهطور که در بالا اشاره شد معماست که همان

 (. 2011کنند )مراز، های اجتماعی تبدیل میبنیادین هستند که یک موضوع را به موضوع روز رسانه

 40ای تصویریسازی رسانهح: برجسته

 نمانده استان ای از دید محققان رسانه پنهسازی رسانهیکی دیگر از انشعاباتی که در زمینه برجسته

( در تحقیقات خود دریافتند که تأثیرات ناشی 2006ای تصویری است. کولمن و بنینگ )سازی رسانهبرجسته

ها ای به اندازه تأثیرات ناشی از متون و اخبار گفتاری قدرتمند است. آنهای تصویری رسانهاز چارچوب

ی مخاطبان و ادراک عاطف 2004یکا در سال دریافتند که بین نمایش تصویری کاندیداهای ریاست جمهوری امر

ن ( بین ادراک مخاطبا2010ها رابطه معنادار وجود دارد. چنین رابطه ای نیز توسط کولمن و وو )از تصویر آن

دهد که ها نشان میای منتشر شده گزارش شد. به طور خلاصه، نتایج حاصل از این بررسیو تصاویر رسانه

یافته است. همچنین بررسی ادبیات نشان داد که این سال گذشته توسعه 50ی در اسازی رسانهنظریه برجسته

 گیرد. نظریه یک نظریه انعطاف پذیر است و انشعابات گوناگونی از مسائل خبری را در برمی

 گیری در مخاطبمبتنی بر جهتای سازی رسانه: برجستهط

در مخاطب است. این بعد از بررسی  41جهت گیری ای، نیاز بهسازی رسانههای اساسی برجستهیکی از جنبه

دهد. بر اساس ای روانشناسی چگونگی مواجهه هر فرد با رسانه را به تفصیل مورد بحث قرار میتأثیر رسانه

( هر انسانی به دلیل تلاش برای آشنایی با محیط فیزیکی و شناختی اطراف خود 1973مک کامز و دیگران )
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دارد تا یک نگاشت شناختی از دنیای خود حاصل کند و راه خود را بیابد. در  تمایل و نیاز به جهت گیری

و عدم  42( نیاز به جهت گیری را تلفیقی از ارتباط1973ادامه این بحث در همان سال، مک کامز و ویور )

کنند که هر چقدر ارتباط موضوع خبری کمتر باشد نیاز به جهت گیری کمتر داند و اضافه میمی 43قطعیت

ست . همچنین سطح بالای ارتباط موضوعی همراه با سطح پایین عدم قطعیت منتج به سطح متوسطی از نیاز ا

شود. این در شرایطی است که سطح بالای ارتباط همراه با سطح بالایی از عدم قطعیت، برای جهت گیری می

توان برای مثال به وم ارتباط میسطح بالایی از نیاز برای جهت گیری را در پی دارد.  از موارد مرتبط با مفه

عدم قطعیت  "توان به ارتباط کاندیداتوری یک فرد خاص و میزان آراء اشاره کرد. در مورد عدم قطعیت نیز می

اشاره کرد. همچنین تحقیقات مک کامز ویور )همان( نشان داد  "در مورد گزینه کاندیاتوری ریاست جمهوری

ای بیشتر سازی رسانهر مخاطب بیشتر باشد میزان تأثیر ناشی از برجستهکه هر مقدار نیاز برای جهت گیری د

( دریافت که در بین مفاهیم 2006خواهد بود زیرا این دو مفهوم همبستگی مستقیم و مثبت دارند. متز )

شده، مفهوم ارتباط بر مفهوم عدم قطعیت ارجحیت دارد زیرا هر چقدر ارتباط کمتر باشد، صرف نظر مطرح

زان و سطح عدم قطعیت، نیاز به گرایش و جهت گیری در مخاطب کم است و در نتیجه میزان تاصیر از می

یابد که پیش نیاز آن یعنی ا میزمانی معن "عدم قطعیت"یابد. این بدان معنا است که ای کاهش میرسانه

 ، در سطح قابل قبولی باشد. "ارتباط"

ای، تحقیقات فراوان دیگری نشان سازی رسانهناشی از برجستهدر پاسخ به سؤال اساسی چرایی بروز تأثیر 

گذارند، اگر چه ای افکار عمومی تأثیر میداد که این دو متغیر بررسی شده بر نیاز برای جهت گیری رسانه

ها وزن های متفاوتی را برای این تأثیر در نظر گرفتند. با این حال در یک تحقیق که توسط مک برخی از آن

( انجام شده است، نتایج حاصل از تحقیق نشان داد که نیاز برای جهت گیری تنها یک 2014استرود ) کامز و

های دیگر ها دریافتند که مؤلفهای است. آنسازی رسانهای ناشی از برجستهمؤلفه برای چرایی بروز تأثیر رسانه

ای گونهاشاره کرد به 45کاربردی بودن و 44توان به دسترسیدر ایجاد این تأثیر نقش دارند که از آن جمله می

که هر چه سطح دسترسی فرد به رسانه بیشتر و مستقیم تر باشد و فرد به صورت فعال تر از رسانه استفاده 
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کند، میزان نیاز به جهت گیری در او افزایش می باید و در نتیجه بیشتر از رسانه تأثیر می پذیرد و هر چه فرد 

 ای بر او کمتر خواهد بود.  ده کند، میزان تأثیر رسانهمنفعل تر از رسانه استفا

 ای و فرهنگ سازیسازی رسانه: برجستهی

ای در حیطه سازی رسانه( در تحقیق خود دریافتند که نظریه برجسته2014بنتیمارودیس و زیگلیدوپولوس )

لات فرهنگی به دلیل دارابودن اند که محصوفرهنگی و فرهنگ سازی نیز کاربرد دارد. این محققان بر این عقیده

شوند که نیاز برای جهت گیری در تولید سطوح بالای ارتباط و عدم قطعیت )بررسی شده در فوق(، باعث می

کنندگان بالقوه این محصولات در حد بالایی قرار گیرد و این مصرف کنندگان نیز در نتیجه آن بسیار مستعد 

ای از ( همانند دسته گسترده1998ای باشند. مک کامز و قانم )انهسازی رسای ناشی از برجستهتأثیر رسانه

اند که برجستگی یک موضوع خبری سازی در تحقیقات خود دریافتهای ناشی از برجستهطرفداران تأثیر رسانه

قابل انتقال است و به  ههای منتسب به یک موضوع خبری از رسانه به خرد جامعیا برجسته بودن ویژگی

 دهند.تر هستند توجه بیشتری را اختصاص میفکار جمعی به موضوعاتی که در رسانه برجستهعبارتی ا

( بر این عقیده است که این تأثیر نه تنها در حیطه سیاسی صادق است بلکه در دیگر حیطه ها 2010کارول ) 

( نیز در نتایج 2010مانند حیطه تجاری و فرهنگی نیز مصداق دارد. در همین راستا کوتلر و ارمسترانگ )

لاعات در مورد کالاها و تولیدات اند از انجایی که رسانه منبع مناسبی برای اخذ اطتحقیقات خود دریافته

فرهنگی است، این حیطه از ارتباط و عدم قطعیت بالایی در رسانه برخوردار است و به دلیل ایجاد همبستگی 

شدت مستعد تاثر پذیری از رسانه هستند.  در همین راستا بالا با مفهوم نیاز برای جهت گیری، به

ای هم در سطح یک و هم ریافتند که این تاثر پذیری رسانه( در تحقیقی د2012زیگلیدوپولوس و دیگران )

 ای مشهود است.سازی رسانهدر سطح دوم برجسته

کند زیرا حیطه ( تأثیر رسانه بر فرهنگ را مشابه حیطه سیاست عنوان نمی2002با این حال، هسموندهال ) 

سیاست یک فرایند یکنواخت و قابل حدگذاری دارد در حالی که حیطه فرهنگ دارای پیچیدگی های بیشتری 

رت موزائیکی و بخشی است و بر همین اساس، برخلاف حیطه سیاست، تأثیر رسانه بر حیطه فرهنگ به صو

کند و است. همچنین وی در تحقیق خود فرهنگ را به دو بخش فرهنگ خرد و فرهنگ کلان تقسیم می

های دولتی داند که در اختیار دولت ها و رسانهای را بیشتر معطوف به بعد کلان فرهنگ میتأثیرگذاری رسانه

های تجاری شده و تبلیغی است. جاری و رسانهاست در حالی که بخش خردتر فرهنگ بیشتر متأثر از فضای ت
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ای به عبارت دیگر این دو بخش از فرهنگ دارای دینامیک های رقابتی متفاوتی هستند که بر تأثیرگذاری رسانه

اند که برای ایجاد ( بر این عقیده2007ای اثر مستقیم دارند. سیگل و ویتالیانو )سازی رسانهناشی از برجسته

ای، صرف نظر از ماهیت تولیدات فرهنگی )ملموس بودن مانند کالاها یا سازی رسانهبرجستهتأثیر ناشی از 

، فرهنگ تولید شده نباید قبل از عرضه به مخاطب اطلاعات مرتبط ملموس بودن مانند تجارب و خدمات(غیر 

وع کند و نیاز با آن وجود داشته باشد تا مخاطب مجبور شود برای کسب اطلاعات در مورد آن به رسانه رج

اند که به صورت ماهوی ( بر این عقیده1994به جهت گیری را در خود احساس کند. هولبروک و شیندلر )

ای گونهسازی دارای ماهیت گشتالتی و پیچیده ای هستند بههای فرهنگتولیدات و محصولات فرهنگی و پدیده

دسترسی ندارند و بر همین اساس، این رسانه  هاها به همه اطلاعات در مورد آنکه حتی تولیدکنندگان آن

ها، چیستی و چگونگی اندیشه مخاطب در مورد های آنویژگیو ها سازی ابعاد آنتواند با برجستهاست که می

 ها را تعیین کند. آن

به دو ای، حداقل نیاز سازی رسانهای از طریق برجستهطور که در بالا اشاره شد برای ایجاد تأثیر رسانههمان

ای سازی رسانهاست. برای تبیین چگونگی جریان سازی از طریق برجسته "عدم قطعیت "و  "ارتباط "مؤلفه 

کنند که این تأثیر در حیطه عنوان می (189، ص 2014) زیگلیدوپولوس و در حیطه فرهنگ، بنتیمارودیس

در دو سطح مختلف تحلیل  "ارتباط "گیرد. بر این اساس، مؤلفه مذکور نیز مطابق با دیگر حیطه ها صورت می

اند ها بر این عقیدهشود. آن)اجتماعی و فردی( در حیطه فرهنگ باعث تأثیر بر نیاز مخاطبان به جهت گیری می

یافته از درجه اهمیت بالایی که در سطح اجتماعی تحلیل، تولیدات فرهنگی به خودی خود برای جوامع توسعه

هستند، ولی این تأثیر در سطح انفرادی از یک فرد به  "46مرتبط "وع خبری برخوردارند و به همین یک موض

های مؤثر در جریان (. در رابطه با عدم قطعیت که یکی دیگر از مؤلفه189فرد دیگر متفاوت است )همان، 

وابسته بودن به شرایط متفاوت  ،ای است، محصولات فرهنگی به دلیل تغییر دائم ذائقه مخاطبسازی رسانه

( از عدم اعتبار و عدم قطعیت بالایی 2006یاسی، اقتصادی و اجتماعی و تأثیرگذاری منتقدان )دبندیتی، س

شود سازی در حیطه فرهنگ میای ناشی از برجستهبرخوردار است. این پیش زمینه باعث تقویت تأثیر رسانه

 .(190 ،2014، زیگلیدوپولوس و )بنتیمارودیس
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 دهی افکار عمومیر شکل:  نقش برجسته ساز رسانه دک

تأثیر برجسته ساز رسانه منحصر به گام اولیه آن یعنی متمرکز کردن توجه افکار عمومی به یک موضوع خاص 

انداز ما گذارد. همچنین بر درک ما از خبر و چشمنیست. رسانه بر فرایندهای متعاقب ارتباطاتی نیز تأثیر می

ای را به عنوان یک مفهوم انتزاعی در نظر بگیریم، سازی رسانهبرجستهگذارد. اگر ما نسبت به خبر تأثیر می

کنند. هر ها و خرد جمعی را به خود معطوف میموضوعات خبری همان چیزهایی هستند که توجه رسانه

سازی ها است. برجستهکننده ماهیت آندارند که توصیف یهایکدام از این موضوعات نیز به نوبه خود ویژگی

ا بر روی موضوعات بلکه بر روی برجسته کردن یا نادیده گرفتن این صفات و یا موضوعات نیز متمرکز نه تنه

ای یک تأثیر اساسی و بنیادین در تعیین برجستگی یک موضوع یا یک سازی رسانهاست. اگر چه تأثیر برجسته

سازی افکار عمومی برجستهکننده تواند تعیینای به تنهایی نمیسازی رسانهصفت خبری است اما برجسته

سازی بر پایه مفروضات مردم سالاری استوار است و مخاطبان و خرد جمعی، تعقل کافی باشد زیرا برجسته

 -(. برای مثال در جریان رسوایی کلینتون2004برای تعیین ارتباط موضوعات خبری را دارند )مک کامز، 

سازی این موضوع، افکار عمومی آن را مرتبط ی برجستهای براسازی رسانهلوئینسکی، علیرغم تعیین برجسته

ای منجر سازی رسانهجمهور خود نداستند و این برجستهبا قضاوت خود برای موفقیت یا عدم موفقیت رئیس

شده در فوق( بر ایجاد جریان سازی از طریق های دیگر )مطرحبه جریان سازی نشد. ارتباط در کنار مؤلفه

 ای نقش دارند. سازی رسانهبرجسته

شود، یعنی همان ها مدیریت می( بر این عقیده است که نگرش ها و رفتار افراد توسط شناخت آن1979شاو )

سازی یک موضوع در کند، و اعتقاد دارد. بر همین اساس، برجستهداند، فکر میچیزهایی که یک انسان می

یابد. یر می باید و به یک سوی خاص تمایل میشود که شناخت افراد از یک حالت خنثی تغیرسانه باعث می

های مرتبط یا سمت مقابل نادیده گرفته شوند و بر شود که مؤلفهاین تمایل پیدا کردن به یک سمت باعث می

همین اساس، معیارها و استاندارهای قضاوت افراد بر اساس جهت گیری انجام شده، شکل بگیرد. همچنین 

ای است، به صورت تدریجی بر سازی رسانهه یکی از عواقب و نتایج برجستهسازی کرسانه از طریق زمینه

 گذارد. شناختی بر جای میکنش افراد تأثیر روان

جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه »و مسئله پژوهش حاضر یعنی  بر اساس تکنیک برجسته سازیمحقق 

بهترین الگوی شبیه سازی در این شکل  ؛اده استد ارائه« جریان سازی تقویمی» با نام الگوی راهبردی «ایران

های های اصلی، شاخه های فرعی، شاخهاز جریان سازی، درخت، می باشد. یک درخت از ریشه، تنه، شاخه

یک درخت  ،در میان همه این اجزا و عناصر .ها و در نهایت میوه ها شکل گرفته است، برگخشک و فرسوده
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زمین، نور و آب و باغبان به جریان افتاده تا به یک درخت تناور تبدیل  نام خاک وهدر یک بستر مناسب ب

شده است از سوی دیگر یک درخت شش ماه سال در خواب و شش ماه سال در تکاپو و ثمردادن است از 

جریان مشخص و جهت دار آب توسط باغبان به سوی درخت تناور در وقت ؛ این رو جریان سازی تقویمی

د و در امتداد این جریان انتقال آب در بستر زمین و خاک مناسب در ریشه درخت به معین محسوب می شو

جریان می افتد و در امتداد بعدی از ریشه به تنه درخت و از آنجا به شاخ و برگ ها ادامه  می یابد و در 

 رسد. می بخشنهایت به میوه ثمر

ریزی سازی قابل طرحت و ذیل تئوری برجستهاین راهبرد ناظر بر آمادگی قبل از رویدادهای روز کشور اس

فرهنگی در است. مبتنی بر این تئوری، راهبردهای بنیادین سپاه پاسداران انقلاب اسلامی برای جریان سازی 

 (344 )ویندال،سیگنایتزر، اولسون، همان: جامعه با نگاه دوسویه بودن ارتباطات، به شرح زیر است:

گذاری مشخص سازی یا اولویتکل دورۀ زمانی است که عملیات برجسته .چهارچوب زمانی کلی، که منظور1

 شود؛می

 سازی جامعه و سپاه، که معمولاً قدرت این عملیات در جامعه بیشتر از سپاه است؛.مدت عملیات برجسته2

 های جامعه )متغیر مستقل( و ظهور آن در.زمان تأخیر که زمان منقضی میان ظهور یک موضوع در اولویت3

های سپاه )متغیر مستقل( و ظهور آن های سپاه )متغیر وابسته( است )یا ظهور یک موضوع در اولویتاولویت

 های جامعه )متغیر وابسته( است(؛در اولویت

گرایی گرایی میان تأکید جامعه و اهمیت دادن سپاه به یک موضوع است، یا هم.حد نهایی تأثیر که اوج هم4

 یت دادن جامعه به یک موضوع.میان تأکید سپاه و اهم

 به صورت زیر قابل ارئه است: "الگوی جریان سازی تقویمی سپاه در جامعه ایران"براساس مطالب پیش گفته 
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توان کنش ارتباطی سپاه و جامعه را با یکدیگر تبیین کرد. بر اساس این الگو، براساس الگوی راهبردی فوق می

را با اولویت سپاه در مقطع  Yو اولویت جامعه در مقطع   Xدر مقطع زمانی چنانچه رابطة بین اولویت سپاه

با  Xبستگی اولویت سپاه در مقطع بررسی کنیم و در این بررسی هم Xو اولویت جامعه در مقطع  Yزمانی 

و اولویت  سپاه در مقطع  Xبستگی بین اولویت جامعه در مقطع تر از همضعیف Yاولویت جامعه در مقطع 

های سپاه تأثیرگذارترند. سازیهای جامعه نسبت به جریانسازیتوان نتیجه گرفت که جریانباشد، می Yزمانی 

گذاری هم تابعی از قدرت های اجتماعی مجازی اولویتدهد که در عصر شبکهاین تحلیل به ما نشان می

آفرینی سپاه در برابر ی سپاه است. در این میان برای نقشاای جامعه و هم تابعی از قدرت رسانهرسانه

ای )دفاع انفرادی یا سازی تقویمی، ظرفیت دفاع سلولی در فضای رسانهآفرینی جامعه، جریاننقش

آفرینی( از راهبردهای مورد نیاز است که البته ای )موجای در فضای رسانهجبههاختیار( و ظرفیت تکبهآتش

گذاری سپاه نسبت به جامعه است، نه برندگی اولویتها، محصول پیشروندگی و پیشدیهمة این توانمن

کنندۀ به حرکت به سمت عصر ارتباطات هوشمند )ارتباطاتی که هر فرد خود دریافتبالعکس.با توجه 

نان گذاری سپاه و تأثیر آاطلاعاتش است( و آنچه در نمودار فوق از اهمیت برخوردار است، شروع اولویت

 گیرد.در بستر جامعه است؛ در غیر این صورت، این جامعه است که بستر بازنشر فرهنگی را در دست می
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 ای در جریان سازی فرهنگیچارچوب سازی رسانه مدل.2

های استفاده کرد اما در دهه 47یافته از مفهوم چارچوب سازی( اولین کسی بود که به صورت نظام1977لونتز )

( بود و از آن به بعد، 2004اخیر اولین کسی که این مفهوم را برای چارچوب سازی پیام استفاده کرد لکاف )

( بر این عقیده 1999شیوفل )ای در ارتباطات استفاده شد. از این مفهوم به عنوان یک ابزار پرکاربرد رسانه

ای ولی در بسیاری از تحقیقات از مفاهیم عمده در زمینه تأثیر رسانهای یکی است که چارچوب سازی رسانه

تعریف مبهمی از این مفهوم ارائه شده است به طوری که برخی از محققان در زمینه تأثیر رسانه، آن را معادل 

ن اند. شیوفل )همان( همچنین بر این عقیده است که ایای )سطح دوم( نیز عنوان کردهسازی رسانهبرجسته

مک کویل ) در همین رابطه مفهوم زائیده تحقیقات انجام شده بر روی ماهیت تأثیر رسانه بر مخاطب است 

را دهه هشتاد  ای( در تقسیم بندی خود، شروع مرحله چهارم تحقیقات بر روی تغییرات رسانه330، 1994

این دوره را ساختگرایی  تاکنون تداوم پیدا کرده است. وی همچنین شاخصه اصلیداند که قرن بیستم می

های جمعی قائل است و این ای که تأثیرات بسیار قدرتمندی برای رسانهگونهکند بهعنوان می 48اجتماعی

ها با ساخت چارچوب  حقیقت  )چارچوب داند. بر این اساس،  رسانهها را خالق حقایق اجتماعی میرسانه

رسانه را  ،کنند. البته برخی از محققانعی را خلق میسازی( به شکل پیش بینی شده و منظم، حقایق اجتما

ای را محدود به تعامل بین ر رسانهی( تاث1989دانند. گمسون و مودیلیانی )ای میتنها بخشی از تأثیر رسانه

اند که گفتمان کنند. این محققان بر این عقیدهای عنوان میرسانههای جمعی و دریافت کنندگان پیامرسانه

کنند و افکار عمومی نیز بخشی تنها بخشی از فرایندی است که مخاطبان به وسیله آن خلق معنا می 49یارسانه

دهند و توسعه می 50از فرایندی است که روزنامه نگاران و خبرنگاران به کمک آن معنا را در گفتمان عمومی

ی نیز فرایند چارچوب سازی ( معتقد است که در گستره ارتباطات سیاس105کنند. شیوفل )همان، متبلور می

های استناد ها به صورت فعالانه چارچوبای که رسانهگونهبر اساس ساخت گرایی اجتماعی اتفاق می افتد به

ها رخدادهای عمومی را تفسیر  کرده و یا مورد کنند و مخاطبان به کمک این چارچوبرا تعیین و تنظیم می

(، پردازش و تفسیر اطلاعات توسط مخاطبان 1992ن و دیگران)دهند. همچنین بر اساس نیومبحث قرار می

( سه بعد 1990پیش موجود نیز هست. کوسیکی و مکلئود )از های معانی وارهمتأثر از ساختارها و طرح
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زمانی  ،خبر 51اند. پردازش فعالگوناگون از پردازشگری خبر توسط مخاطب را در تحقیق خود شناسایی کرده

داند، آن را انحرافی مخاطب به دلیل اینکه اطلاعات مبادله شده توسط رسانه را ناقص میافتد که می اتفاق

کند، به دنبال اطلاعات بیشتر و تکمیلی از دیگر داند و یا آن را رنگ کاری شده توسط رسانه فرض میمی

ر آن پردازشگر )تفکری( بعد دیگری از پردازشگری خبری است که د 52رود. بازگردی انعکاسیمنابع خبری می

دهد بلکه برای بررسی صحت درک خود از تحلیل نه تنها اطلاعات گرفته شده از رسانه را مورد تامل قرار می

ها ها، از آنگذارد و ضمن بحث در مورد آنای، اطلاعات و دریافتهای خود را با دیگران به اشتراک میرسانه

ابی است که در آن مخاطب تنها اطلاعات مرتبط به خود گیرد. بعد سوم پردازشگری، اسکن انتخبازخورد می

( جمع بندی خود را 120 ،1992دهد. به طور خلاصه، نیومن و دیگران)را انتخاب و موردبررسی قرار می

ای، مخاطبان بر نسخه ای از حقیقت اند که بر اساس مدل ساخت گرایی اجتماعی تأثیر رسانهاینگونه ارائه کرده

بر اساس تلفیقی از سه شیوه پردازش فوق، ساخته شده است یعنی تلفیقی از تجارب فردی  کنند کهتکیه می

و پردازش فعال فردی باشد، در نتیجه تعامل با دیگران تأیید شده باشد، و بخش های معنادار و مرتبط آن، 

از ساخت حقیقت، برای ارائه   53گوید که این مدل تعاملی( می106انتخاب شده باشند. شیوفل )همان، ص 

 ای برگرفته از چارچوب سازی، کاربرد دارد.        یک نظریه تأثیر رسانه

 های فردیچارچوب -ای های رسانهچارچوبالف( 

های ها را به چارچوبهایی برای ارائه یا فهم اطلاعات خبری هستند، آنوارهاز آنجایی که چارچوب  ها، طرح

وم شناسی کیندر و ساندرز بندی بر اساس مفهکنند. این دستههای فردی تقسیم بندی میوبای یا چارچرسانه

دانند ) ها را هم به عنوان ابزاری نهفته در گفتمان سیاسی می( ارائه شده است. این محققان چارچوب1990)

کنند ونی ذهن یاد میای است( و هم از آن به عنوان ساختارهای درکه از لحاظ مفهومی معادل چارچوب رسانه

های فردی را به (، چارچوب1991)که از لحاظ مفهومی معادل چارچوب  فردی است(. همچنین انتمن )

ها و ای را ویژگیهای رسانهداند در حالی که چارچوبهای پردازش اطلاعات فردی میوارهعنوان طرح

عقیده است که همه تحقیقاتی که معطوف به (، بر این 1996کند. فریدلند و ژانگ )صفات خود خبر عنوان می

ها سازی ها هستند یک نکته مشترک در دل خود دارند و آن نکته مشترک این است که از چارچوباین مفهوم
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به عنوان پلی بین حیطه وسیع اجتماعی و فرهنگی از یک سو تفسیر تعاملات روزمره از سوی دیگر استفاده 

 شود. می

ها چارچوب را ( ارائه شد. آن1987ای توسط گمسون و مودلیانی )چارچوب رسانه اولین تعریف مفهومی از

کنند که به رشته ای از رویدادهای در حال وقوع به عنوان ایده سازمان بخش مرکزی یا خط داستان تعریف می

داند می( چارچوب را جزء لازم برای معنا بخشی به رویدادهای گسسته 1978تر، تاچمن )دهد. پیشمعنا می

های خبری، نه تنها بخشی از واقیعت هستند بلکه باعث ساخت و ها و چارچوبدارد که قالبو اعلام می

های ای را قالبهای رسانه(، چارچوب1980شوند. همچنین گیلتین )سازمان دهی واقعیت های روزمره نیز می

بندی د اطلاعات خبری را به شکل بهینه دستهدهها اجازه میکند که به آنها عنوان میروتین کاری ژورنالیست

تواند شامل نیت ها و انگیزه های ای میکند که چارچوب رسانه( اضافه می1989کنند. همچنین گمسون )

( مفهوم چارچوب سازی 1993فرستندگان خبر باشد اما ممکن است آگاهانه یا ناآگاهانه باشند. انتمن )

کند. بر این های تفسیری توسط رسانه را  با جزئیات بیشتری تشریح میوارهای و چگونگی ارائه طرحرسانه

ای عنوان شده اند که در دو عامل اصلی در فرایند چارچوب سازی رسانه 55و برجستگی 54اساس، انتخاب

ای برجسته گونهشوند و در متن خبر بهتوسط رسانه انتخاب می 56شدههای حقیقت ادراکابتدا برخی از جنبه

ند که یک تعریف خاص از مسئله، یک تفسیر علی خاص، یک ارزیابی اخلاقی خاص و یا یک توصیه شومی

(، چنین فرایندی به 1995(. بر اساس پرایس و دیگران )52حل خاص از آن منتج شود ) همان، ص و راه

 گذارد. یافته بر ادراک مخاطب از رسانه خبری تأثیر میصورت نظام

ای توسط تعدادی از محققین عرصه ارتباطات موردبررسی های رسانهد چارچوبهای فردی هماننچارچوب

بندی های ذهنی ذخیره های فردی تحلیل خبر را دسته( چارچوب53، ص 1993اند. انتمن) و تحلیل قرارگرفته

)همان، کنند. شیوفل داند که تفسیر و پردازش اطلاعات توسط افراد را هدایت میشده از ایده ها و نظرات می

های فردهی استادی برای تحلیل و پردازش اطلاعات خبری را به دو دسته سراسری و دراز (، قالب107ص 

( نیز بحث مشابهی 1983کند. در همین راستا، کیندر )بندی میمدت، و محدود به موضوع و کوتاه مدت دسته

های فردی ت در نتیجه ویژگیهای سراسری و درازمددارد که چارچوبرا ارائه داده است و تصریح می
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های فردی کوتاه شوند و تأثیرات محدودی بر ادراک و تفسیر مسائل دارند در حالی که چارچوبحاصل می

مدت و منحصر به موضوع، تأثیرات عمده ای بر ادراک، سازمان دهی و تفسیر اطلاعات ورودی به ذهن دارند 

( نیز یک تعریف مفهومی 1987شوند. مک لئود و دیگران )گیری از اطلاعات میکه منتج به استخراج نتیجه

های غیر سلسله بندیداند که بر دستهها را ابزارهای شناختی افراد میدهند و آنهای ذهنی ارائه میاز چارچوب

 گذارد. مراتبی که ساختارهای آماده پذیرش محتوای گوناگون در ذهن انسان هستند، تأثیر می

شوند. آن بندی میوابسته دسته و های مستقلای به چارچوبهای رسانهدیگر، چارچوببندی در یک دسته

ای را به عنوان یک متغیر وابسته در نظر میگیرند، به بررسی نقش دسته از مطالعاتی که چارچوب رسانه

ی مثال پردازند. براای میهای رسانهفاکتورها و عوامل مختلف در ساخت چارچوبها و یا اصلاح چارچوب

ای ممکن است توسط عوامل سازمانی، عوامل ساختاری اجتماعی، های رسانهای، چارچوبدر سطح رسانه

(. در سطح مخاطبین نیز، 1996عوامل فردی و ایدئولوژیک و غیره مورد تأثیر قرار گیرند )شومیکر و ریس، 

اند در نظر میگیرند بر این عقیده های ذهنی مخاطبین را یک متغیر وابستهآن دسته از مطالعاتی که چارچوب

گذارند. این در شرایطی است های فردی تأثیر میای و غیره بر چارچوبهای رسانهکه عواملی مانند چارچوب

ای را به عنوان یک متغیر مستقل ورودی در حوزه تأثیر در نظر میگیرند بیشتر که مطالعاتی که چارچوب رسانه

اند. اغلب این طیف از مطالعات گزارش ناشی از چارچوب سازی مطرح بوده ایدر حیطه تأثیرگذاری رسانه

های ذهنی افکار عمومی تأثیر معنادار دارد. ای بر نگرش، عقاید و قالباند که چارچوب سازی رسانهداده

اند و آن این شناختی همراه بوده( اعتقاد دارد که این تحقیقات با یک نفص روش109شیوفل )همان، ص 

اند و میزان تأثیر ناشی از ت که برای بررسی تأثیر چارچوب سازی هیچکدام از نتایج تجربی استفاده نکردهاس

چارچوب سازی قابل اندازه گیری عینی نیست و به همین دلیل اغلب موارد ارائه شده ، تفاسیر مفهومی و 

(، به 1993ین زمینه، پن و کوسیکی )تبیینی از تأثیر بوده است. برای مثال، در یکی از تحقیقات برجسته در ا

ای به وسیله چهار بررسی تأثیر رسانه بر سقط جنین پرداختند و در نتایج خود دریافتند که چارچوب رسانه

یا الگوهای موجود در  57گذارد، الف: ساختارهای ترکیبیبعد گوناگون ساختاری بر رفتار شهروندان تأثیر می

که دربردارنده ارزش خبری و نیات ارتباطاتی در  58ساختارهای نگاشتیسازمان دهی عبارات و کلمات، ب: 
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که دربردارنده تمایل  59رود، ج( ساختارهای مضمونخبر است و از محدوده تجارب حسی مخاطب فراتر می

تواند به شکل یک بیان ژورنالیستها برای تحمیل یک مضمون علی به داستان خبری است و این مضمون می

و یا به وسیله مرتبط کردن گزاره ها به صورت غیرمستقیم ایجادشده باشد، د: ساختارهای  علی صریح باشد

که در آن ژورنالیستها به وسیله اتخاذ گزینه های سبکی، تأثیر مورد نظر خود را در مخاطب خلق 60بلاغی

ی را نشات ا( چارچوب رسانه1993کنند. همچنین در یک تحقیق برجسته دیگر در همین راستا، انتمن )می

کند که پنج ویژگی گوناگون خبری باعث ساخت چارچوب داند و اعلام میهای خود خبر میگرفته از ویژگی

بندی خبر و برچسب . دسته3خبر،  62. عاملیت2خبر،  61. قضاوت اهمیت1شوند که عبارتند از ای میرسانه

 خبر به سطح ملی. 63. قابلیت تعمیم پذیری4گذاری رخدادها و 

 ایل فرایندی چارچوب سازی رسانهمدب( 

ای را تدوین کرده است که دارای سه سازی رسانه( همچنین یک مدل فرایندی از چارچوب2000شیوفل )

سازی او چارچوب سازی را یک فرایند پویا سطح گوناگون ورودی ها، فرایندها و نتایج است. در این مفهوم

تواند به عنوان ورودی مجدداً وارد چرخه پردازش و یشده )سطح سوم( خود مداند که نتایج حاصلمی

شده است، چهار فرایند گوناگون از جمله ساخت چارچوب سازی شوند. این مدل که در شکل زیر نشان داده

 ها است. و ارتباط بین آن 66، تأثیرات سطح فردی چارچوب سازی65، تعیین چارچوب64چارچوب
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دارد که خبرنگاران به صورت فعال در ساخت ( بیان می115در بعد ساخت چارچوب، شیوفل )همان،   

ها به مفاهیم خود ساختار دهند. کنشهای سازمانی رسانه، ای نقش دارند تا به کمک آنهای رسانهچارچوب

ای های رسانهوبو نخبگان در خلق چارچ 67جهت گیری سیاسی رسانه، بازیگران سیاسی، گروه های منافع

شده از چارچوب هایی مانند برجستگی چارچوب و اهمیت ادراکتأثیر دارند. در بعد تعیین چارچوب نیز مؤلفه

سازی و شده در فرایند برجستهنقش دارند اما در اینجا مفهوم برجستگی خبری با مفهوم برجستگی مطرح

ف به میزان در دسترس بودن خبر و سهولت بازیابی ای تفاوت دارد و عمدتاً معطوسازی رسانهتعیین برجسته

شده یک فرایند خودآگاه ها در ذهن مخاطب است که یک فرایند ناخود اگاه است. در مقابل، اهمیت ادراکآن

است که معطوف به گرداوری و پردازش اطلاعات توسط مخاطب است. همچنین در تبیین بیشتر این مدل 

ای دارای تأثیرات سطح فردی است دارد که چارچوب سازی رسانهصریح می( ت116فرایندی، شیوفل )همان، 

دهد. یکی از نقص که حیطه گوناگونی از متغیرها را مانند رفتاری، نگرشی و شناختی، تحت تأثیر قرار می

ای و تأثیرات ( این است که تنها به تبیین رابطه چارچوب رسانه2000شده توسط شیوفل )های مدل مطرح

پردازد و هیچ توضیحی برای چگونگی ایجاد این تأثیرات ارائه نداده است. دیگر شده در سطح فردی میایجاد

شناختی رنج می برند. با اینحال بررسی ادبیات تحقیق تحقیقات انجام شده در این زمینه نیز از این نقص روش
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ات سطح فردی رابطه معنادار ای و تأثیردهد که همیشه بین چارچوب سازی رسانهدر این زمینه نشان می

 برقرار بوده است.    

 بر اساس ماهیت محتوای چارچوب سازی شده  های مختلف چارچوب سازیمدلج( 

ای دهد که بر اساس ماهیت چیزی که مورد چارچوب سازی رسانهبررسی ادبیات تحقیق در این زمینه نشان می

سازی وجود دارد که به صورت خلاصه در جدول گیرد، حداقل هفت مدل گوناگون از چارچوب قرار می

 (.1999زیر آورده شده است )برگرفته از هالاهان، 

محتوای چارچوب 

 سازی

 منابع اصلی توصیف چارچوب سازی

 

 موقعیت ها

های موقعیتی گوناگون به صورت فعالانه یا منفعلانه حضور دارند و بر این اساس، افراد در بافت

کند که از آن یجاد میارتباطی را ا-ارتباط بین موقعیت ها یک ساختار فرابه همین دلیل برقراری 

 شودبرای تعامل )بین رسانه و مخاطب( استفاده می

(، پوتنم و 1974گوفمن )

(، تانن 1992هولمر )

(1993  ) 

که  گیرند در حالیهای افراد و موضوعات مورد تأکید قرار میدر این رویکرد برخی از ویژگی  68هاویژگی

شوند. این کار باعث جانبدار شدن و جهت گیری در فرایند ها نادیده گرفته میبخشی دیگر از آن

 شود. انتقال اطلاعات و ایجاد تأثیر می

 (1997قانم )

 (1998لوین و دیگران )

وضع تصمیمات تناوبی )جایگزین( به شکل منفی )ضرر( یا مثبت )سود( در شرایطی که  69گزینه ها

خاذ تصمیم خود دچار تشود تا افراد )مخاطبان( در اده عدم قطعیت است باعث میدربرندارن

تلاش  جهت گیری شوند. نتایج تحقیقات در این زمینه نشان داده است مخاطبان رسانه عمدتاً 

 سازد. ها را از زیان دورتر میکنند از تصمیمات تناوبی استفاده کنند که آنمی

 (1988بل و دیگران )

 (1998یگران )لوین و د

 در بافتهای اقناعی، احتمال اقدام یک فرد برای کسب یک هدف مطلوب، تحت تأثیر بیان 70اقدامات

های مثبت یا منفی های )مثبت با منفی( قرار دارد. در این راستا، رسانه با تعیین چارچوبحلراه

 گذارد. می حل تأثیرساز، بر تصمیم مخاطب برای اتخاذ اقدام مبنی بر رسیدن به راه

 (1996اسمیت و پتی )

وامل بیرونی یا افراد ، بر اساس میزان پایداری و کنترل، تمایل دارند تا دلیل یک راخداد را به ع 71مسئولیت ها

دهند که با ای نشان میگونهدرونی نسبت دهند. بنابراین افراد نقش خود در رخدادها را به

ایش نافع خود را افزای که تا حد امکان مگونهها از خودشان تطابق داشته باشد بهشناخت آن

ها، دلایل رخدادها را دهند و تا حد امکان نیز از اتهام خوردن فاصله بگیرند. بر همین اساس آن

 دانند  بینند و ریشه رخدادها را مشکلات و مسائل سیستمی در جامعه نمیدر کنش فردی می

(، والاک و 1991آینگار )

 (1993دیگران )

 (1992گمسون و دیگران ) شود خبری برجسته استفاده می در این مدل از اخبار برای گزارش تم های اخبار
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 در جریان سازی فرهنگی ایسازی رسانهزمینه مدل.3

ای پردازد که در آن رسانه از طریق محرک، دستهای میدسته از تأثیرات رسانهای به بررسی آنسازی رسانهزمینه

سازی به تأثیر گذارد. به عبارت دیگر، زمینهمحرک ها و یا رخدادهای پیشینی، بر واکنش مخاطب تأثیر می

اتخاذ  شود که در رابطه با محتوای گزارش شده،محتوای خبر بر رفتار و یا قضاوت متعاقب مخاطب گفته می

سازی بر قضاوت و رفتار (. واقعیت آن است که رسانه از طریق زمینه2002شود )روسکوس و دیگران، می

های مختلف تأیید شده است. مطالعات نشان گذارد که توسط تحقیقات مختلف در حیطهمخاطبان تأثیر می

(، رفتار 1997تهاجمی )اندرسون ، ساز احساسات و تفکرات پرخاشگرانه و تواند زمینهداده است که رسانه می

( 2001( و تصورات قالبی افراد )پچمن، 1997(، قضاوت افراد )پن و کوسیکی، 1995پرخاشگرانه )بوشمن، 

های تحقیقات انجام شده شناختی، اجتماعی و سیاسی تأثیر بگذارد. یکی از تفاوتهای گوناگون رواندر حیطه

به طوری که  .ناختی استشای فوق، تفاوت روش زمینه تأثیر رسانهشده در با تحقیقات دیگر مفاهیم مطرح

 72سازی از یک گروه شاهدای ناشی از زمینهاغلب مطالعات معطوف به این حیطه برای بررسی تأثیر رسانه

( معتقدند که علیرغم این تغییرات 103کنند. روسکوس و دیگران )همان، برای بررسی تأثیر خود استفاده می

ای به صورت دقیق در ادبیات تبیین نشده است. علاوه بر آن، تبیین سازی رسانههیت پدیده برجستهروشی، ما

ای یافتهسازی از یک حیطه به حیطه دیگر متفاوت است و تلاش نظامای ناشی از زمینهمکانیسم های اثر رسانه

وصا روانشناسی، برای ارائه یک های دیگر علوم مخصکارگیری حیطهبرای تجمیع تحقیقات در این زمینه و به

 نظریه جامع، صورت نگرفته است. 

ای، برای اولین بار در روانشناسی شناختی مطرح شد و از سازی رسانهشده برای برجستههای مطرحروش

( مورد 1983های شبکه حافظه )اندرسون، ها برای بررسی ساختار و نمایش اطلاعات موجود در مدلآن

های شبکه حافظه بر این مفروض استوار هستند که اطلاعات در حافظه به شکل ت.  مدلاستفاده قرار گرف

گره هایی ذخیره شده اند به طوری که هر گره نمایانگر یک مفهوم است که به کمک مسیرهای ارتباطی باهم 

از یک  دارد و درصورتی که میزان فعالسازی 73مرتبط شده اند. علاوه بر آن هر گره یک آستانه فعالسازی

 "شود ) برای مثال، گره شود و این باعث روشن شدن گره های مرتبط میآستانه فراتر رود، گره روشن می

کند چون با را روشن نمی "کره "شود ولی گره می "پرستار "باعث روشن شدن گره مفهوم  "دکتر"مفهوم 
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شوند. روانشناسان های گره، در صورت فعال نشدن در طول زمان از هم پاشیده میآن ارتباطی ندارد. این شبکه

سازی برای بررسی چگونگی فعالسازی تاد قرن بیستم از رویکردهای زمینههفاجتماعی برای اولین بار در دهه 

این دانشمندان در انجام این کار این بود  نگرش ها، تصورات قالبی و ادراک افراد استفاده کردند. شیوه اصلی

ساز قرار کنندگان را در معرض یک سری رخدادهای زمینهکه از طریق یک طرح آزمایشی مطالعه، شرکت

گیری ها در تفسیر اطلاعات دریافتی متعاقب را اندازهگیری آندادند و پس از انجام این مداخله، میزان جهتمی

( تحقیقات روانشناسان شناختی و اجتماعی هر 104، 2002روسکوس و دیگران )کردند. بر اساس گزارش می

سازی بر روی . میزان تأثیر ناشی از زمینه1ای شد: سازی رسانهگیری مهم در مورد زمینهدو منتج به دو نتیجه

منظور  سازی است.زمینه "75تازگی "سازی و زمینه "74شدت "رفتار یا تفکر هدف، ناشی از کارکرد دوگانه 

ساز است )مخاطب چند بار سازی، فراوانی و مدت زمان قرارگفتن در معرض اطلاعات زمینهاز شدت زمینه

سازی نیز بازه زمینه "تازگی "ساز قرارگرفته است(. منظور از و برای چه مدتی در معرض اطلاعات زمینه

سازی در بازه جدیدتری اتفاق و زمینهای است. هر چه شدت بیشتر باشد سازی و هدف رسانهزمانی بین زمینه

. نکته دومی که در این تحقیقات به 2ای امکان تحقیق بیشتری دارد. افتاده باشد، هدف حاصل از تأثیر رسانه

شود. تحقیقات نشان سازی، با گذشت زمان کمرنگ میدست آمده است این است که تأثیر ناشی از زمینه

میلی ثانیه از بین  700سازی در گیری انتخاب کلمه، تأثیر ناشی از زمینهدهد که در مواردی مانند تصمیم می

 سازی دوام بیشتری دارد. رود ولی در مواردی مانند ارزیابی کردن و قضاوت کردن، تأثیر ناشی از زمینهمی

باعث  تواند(، رسانه می1993دهد. بر اساس آینگار و سیمون )درحیطه رسانه نیز پدیده های مشابهی رخ می

ای که رسانه با پوشش گونهجمهور شود بهسازی برای متأثر کردن افکار عمومی برای انتخاب رئیسایجاد زمینه

ها بازیابی شود که قضاوت جمهور از حافظه آنشود برخی از مصداقهای رئیسیک بعد خاص خبری باعث می

( مدل دیگری از تأثیر 1997توکزبری ) دهد. پرایس وجمهور را تحت تأثیر قرار میها در مورد رئیسآن

اند که علاوه بر مبحث تسهیل دسترسی و بازیابی سازی را در حیطه سیاسی ارائه دادهای ناشی از زمینهرسانه

کنند و تصریح می دارند که اطلاعات تنها زمانی گزاره ها در ذهن مخاطب، مؤلفه کاربردپذیری را اضافه می

شوند که اهمیت و کاربردپذیری اطلاعات دریافتی ی وارد حافظه کاری مخاطب خبر میبرای بازیابی و یا ارزیاب

اثبات شده باشد. به عبارت دیگری ساختهای ذهنی که توسط رسانه در ذهن مخاطب فعال و یا به عبارتی 
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کند. تنها  ها را کاربردی و مرتبط ارزیابیشوند که مخاطب آنشوند، تنها در صورتی مؤثر واقع میبازیابی می

شود و در آنجا قضاوت افراد در مورد یک موضوع یا در این صورت است که اطلاعات وارد حافظ کاری می

ای که گونهساز رسانه تا حدودی تقلیل یافته است بهکند. در این مدل نقش زمینهیک پدیده را متأثر می

ی است اما شرط کافی نیست و تنها در صورت اسازی رسانهها و گزاره ها شرط لازم برای زمینهفعالسازی تم

ای ساز ایجاد تأثیر رسانهتواند زمینهها را مرتبط و کاربردی ارزیابی کند، میکه مخاطب در ارزیابی خود آن

ای از بعد نظری دچار تغییر و توسعه سازی رسانهدهد که مفهوم زمینهباشد. بررسی ادبیات تحقیق نشان می

( در حال حاضر حداقل پنج مدل گوناگون از تأثیر 109، 2002وسکوس و دیگران )شده است. بر اساس ر

کنند که در فوق ای را تببین میسازی رسانهای ارائه شده اند که چگونگی تأثیر شناختی ناشی از زمینهرسانه

اندرسون  77طفی(، مدل پرخاشگری عا1984برکویتز ) 76ارتباط گرایانه-ها اشاره کردیم.  مدل نوبه برخی از آن

( همه بر اساس مفهوم شبکه 1997(، و مدل دسترسی پذیری اکتشافی پرایس و توکزبری )1995و دیگران )

شناختی ذهن انسان است که مکانیسم فعالسازی و اثر آن به طور خلاصه در بالا مطرح شد. البته حیطه اثر هر 

سم این مدل ها را از حیطه اثر خود به دیگر توان عملکرد و مکانیکدام از این مدل ها متفاوت است . نمی

ه ( که در بالا اشاره شد عمدتاً در حیط1997حیطه ها تعمیم داد. برای مثال، مدل پرایس و توکزبری )

 تأثیرگذاری سیاسی کاربرد دارد.

 بررسی تطبیقی زمینه سازی و چارچوب سازی با برجسته سازی-2-8-1-2

دارد که بین تأکیدی که رسانه بر مسائل خاص دارد و اهمیتی که مخاطبان به این سازی اذعان میبرجسته

سازی (. زمینه1972کنند، یک همبستگی بسیار قوی وجود دارد )مک کامز و شاو، ای انتساب میمسائل رسانه

کنند های سیاسی خود استفاده مییها برای ارزیابعبارت است از تغییر در استاندارهایی که مخاطبان از آن

دانند و برای آن نیز دو دلیل ارائه سازی میسازی را بسط مفهوم برجسته(. برخی زمینه1987)آینگار و کیندلر، 

محور پردازش اطلاعات استوار هستند. در -های حافظهای بر مبنای مدلکنند: الف، هر دو رویکرد رسانهمی

تر و در دسترس تر نگرش خود را شکل خاطبان بر اساس ملاحظات برجستهاین دو مدل مفروض است که م

دهی نگرش، همبستگی مستقیمی با سهولت فراهم آوری و مرتبط دهند. به بیان دیگر، قضاوت و شکلمی

سازی سازی اطلاعات برای پردازش در ذهن مخاطب دارد. ب: بر اساس مبانی نظری نیز برخی محققان زمینه

                                                           



134 
 

سازی یک موضوع خاص کنند با این توضیح که رسانه پس از برجستهسازی عنوان میبرجسته را بسط نظری

ها را شکل تواند بر ملاحظات مخاطب برای انجام ارزیابی و قضاوت تأثیر بگذارد و آندر ذهن مخاطب می

 (.11دهد )شیوفل و توکزبری، همان، ص 

های اساسی دارد. چارچوب محور تفاوت-وم دسترسیاین در شرایطی است که چارچوب سازی با این دو مفه 

سازی بر این فرض استوار است که چگونگی تصویرسازی از یک خبر در رسانه بر چگونگی دریافت و تفسیر 

اند که چارچوب سازی در مبانی ( بر این عقیده1993گذارد. پن و کوشیکی )آن توسط مخاطب تأثیر می

شناختی چارچوب سازی در مطالعات کانمن و تویرسکی رد. مبانی روانشناسی ریشه داروانشناسی و جامعه

( ریشه دارد که دریافتند ارائه سناریوهای تصمیم سازی مشابه به مخاطب بر انتخاب نهایی و ارزشیابی 1984)

سازی  شناسی چارچوبگذارد. مبانی جامعهشده است تأثیر میها قرار دادههایی که در اختیار آنها از گزینهآن

در به درک کامل جهان نیستند و دائماً درگیر ها قا( بنا نهاده شد که مدعی بود انسان1974نیز توسط گوفمن )

های تفسیری و یا وارهتفسیر تجارب خود از زندگی هستند و به همین دلیل برای تفسیر موضوعات از طرح

ها را به شکل معناداری بندی کنند و آنکنند تا اطلاعات را دستههای اولویت بخش استفاده میچارچوب

(، چارچوب سازی در آن واحد یک مفهوم سطح کلان 1999تفسیر کنند.  به عبارت دیگر، بر اساس شیوفل )

عبارت است از حالت و شیوه  "چارچوب سازی "و سطح خرد است. به عنوان یک مفهوم ساخت کلان، 

شود.  به عنوان یک مفهوم ذهنی مخاطبان می-های شناختیارهوای که باعث تقویت طرحگونهارائه اطلاعات به

رسانی برای های اطلاعکننده چگونگی استفاده از اطلاعات ویژگیتوصیف "چارچوب سازی "ساخت خرد، 

 (.1996خلق تأثیر است )شومیکر و ریس، 

سازی دارای زمینه سازی، و( بر این عقیده است که این سه مفهوم چارچوب سازی، برجسته2007ویور )  

فرایندها و تأثیرات مشابهی هستند ولی از نظر ماهوی باهمدیگر تفاوت دارند. این بدان معنا است که بررسی 

سازی نیست زیرا این دو از گیری فرایندهای برجستهفرایندهای چارچوب سازی در ارتباطات به معنی نادیده

سازی بیشتر متمرکز بر چیستی مسائل برای پوشش  لحاظ ماهوی باهم تفاوت دارند به طوری که چارچوب

ها سازی بیشتر معطوف بر چگونگی گزارش دادن مسائل و بحث در مورد آندادن است در حالی که برجسته

سازی در رسانه دارای دو سطح گوناگون است به طوری که (، برجسته142است. بر اساس ویور )همان، ص 

پردازد شده موضوعات خبری میی مانند برجستگی نسبی و اهمیت ادراکسازی، به مسائلسطح اولیه برجسته

پردازد. ویور )همان، های موضوعات خبری میدر حالی که در سطح دوم به بررسی برجستگی نسبی ویژگی
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سازی اضافه کرده است که فرایند چارچوب سازی شامل ( برای تبیین تفاوت چارچوب سازی و برجسته143

های موضوعات خبری مخاطبان به برخی از خود موضوعات خبری و یا بخشی از ویژگیسوق دادن توجه 

 ای تفاوت بنیادین دارد. سازی رسانهاست و به همین دلیل از لحاظ ماهوی با برجسته

 سازی. تفاوت چارچوب سازی و برجسته1

دانند که نه حتوای خبر میای را ایده سازمان بخش اصلی برای م( چارچوب  رسانه1991تانکارد و دیگران )

تنها مشخص کننده بافت خبری است بلکه مشخص کننده موضوع خبری برای انتخاب، تأکید، حذف و یا 

کند که چارچوب سازی، انتخاب بخشی از ابعاد حقیقت ( عنوان می1993بسط است. در همین راستا، انتمن )

منظور تعریف یک مسئله، ترویج یک تفسیر علی،  شده و برجسته کردن آن در فرایندهای ارتباطاتی بهادراک

( 1997حل برای مسئله تعریف شده است. مک کامز و دیگران )نشر یک ارزیابی اخلاقی و ارائه توصیه و راه

عبارت است از انتخاب تعداد محدودی  "چارچوب سازی "سازی، معتقد است که در مفاد سطح دوم برجسته

طور که در بالا اشاره شده سازی رسانه است. همانبرای قرار دادن در برجستههای مرتبط با موضوع از ویژگی

( ارائه شده است با تعاریف و 1997است، این تعریف و تمایز بین دو مفهوم که توسط مک کامز و دیگران )

ها آننظران در این زمینه تفاوت دارد زیرا (و تعداد زیادی از صاحب2007تمایزات ارائه شده توسط ویور )

( چارچوب سازی 1992دانند. برای مثال، گمسون )سازی نمیچارچوب سازی را مرادف با سطح دوم برجسته

داند که از یک طرف دربردارنده نمادهای مشخص کننده مانند عبارات خاص، تگ را یک ماتریکس اثر می

است و از طرف دیگر نیز ها ها، و عکسها، مثالها ) نقاط حساس متنی(، استعارات، تصویرسازیلاین

دربردارنده ابزارهای استدلالی مانند علت و معلول، تشریح اصل و یا ادعای اخلاقی است. ویور و دیگران 

سازی بیشتر به بخش اول ماتریکس شباهت دارد تا بخش دوم اند که سطح دوم برجسته( بر این عقیده2004)

های یک موضوع خبری دارد و از نظر مفهومی با ژگیآن زیرا نمادهای مشخص کننده شباهت بیشتری با وی

دهد که در یک دهه ها نشان میابزارهای استدلالی قرابت و شباهت کمتری دارد. نتایج حاصل از بررسی

سازی بیشتر سازی و برجستهگذشته مطالعات مربوط به چارچوب سازی نسبت به مفاهیمی مانند برجسته

و سهم بیشتری از تحقیقات را در این زمینه به خود اختصاص داده است.  موردتوجه محققان قرارگرفته است

( بر این عقیده است که تعاریف گوناگون و همپوشان و ابهام در تعریف صریح هر یک از 144، 2007ویور )

شناختی تحقیقات مرتبط با چارچوب سازی که توسط ابزارهای تحلیل مفاهیم ارائه شده در کنار سهولت روش

 ا قابل انجام است، باعث فزونی این تحقیقات شده است. محتو
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 سازیسازی و برجستهتفاوت زمینه .2

مند به بررسی تأثیر دهد که تعدادی از محققان ارتباطات، علاقهبررسی ادبیات تحقیق در این زمینه نشان می

اند. تمرکز بر بررسی تأثیر های حکومتی بودهگذاریای بر افکار عمومی و سیاستسازی رسانهبرجسته

شود( برای اولین سازی یاد مین زمینهای بر افکار عمومی ) که برخی مواقع از آن به عنواسازی رسانهبرجسته

رتبط با م( مشهود بود که در آن به بررسی تأثیرات پوشش خبرهای 1975بار در مطالعات ویور و دیگران )

کننده ای تعیینها به این نتیجه رسیده بودند که انتخاب موضوع رسانهواترگیت پرداخته بودند.  در این مطالعه آن

ر این درفتار بازیگران سیاسی است. آنچه مبرهن است این است که نویسندگان  نوع ارزشیابی مخاطب از

سازی از تأثیرات ومبرای تبیین این فرایند استفاده نکرده بودند. این مفه "سازیزمینه "تحقیق از اصطلاح 

خود  ربی( تأیید شد. این محققان در مطالعه تج1987ارتباطی حدود یک دهه بعد توسط اینگار و کیندر )

ها از ریاست جمهوری آمریکا مرتبط کردند. این بسیار ای را با ارزیابیسازی رسانهتأثیرات ناشی از برجسته

کنند و بدان معنا است که سازی یاد میمشابه همان چیزی بود که روانشناسان شناختی از آن به عنوان زمینه

شود تا تر میهای خبری برجستها ویژگیت خبری یدهی افکار عمومی، برخی از موضوعادر فرایند شکل

افزایش  ( نیز دریافت که1991تر در اختیار افکار عمومی قرار گیرد. در راستای تأیید این تأثیر، ویور )راحت

ها و عواقب احتمالی این حلنگرانی در مورد کسری بودجه فدرال در امریکا، با افزایش دانش در مورد راه

تر در ارتباط با این موضوع، و افزایش احتمال اتخاذ رفتار سیاسی تر و قویر قطبیکسری بودجه، ایجاد افکا

 شهروندان ارتباط مستقیم دارد. 

کند کند و عنوان میسازی عنوان میسازی را بخشی از فرایند برجسته( زمینه1997بر همین اساس، ویلنت )

سازی صرف نیست بلکه بان ناشی از برجستهای و رفتار مخاطسازی رسانهکه همبستگی نظری بین برجسته

سازی باعث خلق این نتایج قدرتمند شده است به طوری که رسانه التقاط این تأثیر با تأثیرات ناشی از زمینه

گوید که چگونه ها میسازی( بلکه به آنگوید به چه چیزی بیاندیشند ) حوزه برجستهتنها به مخاطب نمی

سازی دارد که مفروضات نظری برجسته( تصریح می2000ازی(. البته شیوفل )سبیاندیشند ) حوزه زمینه

ای باهمدیگر تفاوت دارند به طوری که ای  با چارچوب سازی رسانهسازی رسانهای و زمینهرسانه

سازی دارد و باعث برجسته  "78پذیری نگرشدسترسی "سازی( ریشه در نظریه سازی ) و زمینهبرجسته

های سیاسی ها از حافظه در هنگام اتخاذ قضاوتشود و منتج به تسهیل بازیابی آنمی موضوعات خبری
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دارد و بر این مفروض استوار است که  "79اندازچشم"ای ریشه در نظریه شود اما چارچوب سازی رسانهمی

این شود و از واره تفسیری مخاطبان میایجاد تغییرات جزئی در توصیف یک موقعیت باعث تحریک طرح

کند. این نظریه برخلاف نظریه پیشین به ها از اطلاعات در حال دریافت را متأثر میطریق تحلیل آن

 پردازد. سازی موضوع یا بخشی از موضوع خبری نمیبرجسته

هایی بین سطح دوم های ماهوی در فرایندها، شباهتتوان گفت که علیرغم تفاوتبه طور خلاصه می

ها مرتبط با چگونگی ای وجود دارد زیرا هردوی آنو چارچوب سازی رسانهای سازی رسانهبرجسته

تر و های برجستهها معطوف و متمرکز بر جنبهتصویرسازی از موضوعات در رسانه هستند و هر دوی آن

های ای و چارچوب سازی متمرکز بر روشسازی رسانهمعتبرتر موضوعات هستند. همچنین سطح دوم برجسته

رسد بان هستند و با  موضوع فکری مخاطبان کاری ندارند. این در حالی است که به نظر میفکری مخاط

توان به که از آن جمله می  شود 80تری از فرایندهای شناختیای شامل حیطه وسیعچارچوب سازی رسانه

در حالی که این  حل مسئله، اشاره کرد، توسل به اصول و ارائه راه82های علیّ، استدلال81های اخلاقیارزیابی

( 2000شود. بر این اساس، همان گونه که شیوفل )ای یافت نمیسازی رسانهموارد در سطح دوم برجسته

های بیشتری شباهت  ایسازی رسانهای و زمینهسازی رسانهعنوان کرده است، فرایندهای شناختی در برجسته

ها تأکید دارند با این پذیری آنزایش دسترسیسازی موضوعات برای افدارند زیرا هر دو بر جنبه برجسته

شود و موضوعاتی مانند پذیری را شامل میتری از دسترسیای حیطه گستردهسازی رسانهتفاوت که برجسته

( همه افراد ضمن در دسترس بودن 2006گیرد زیرا بر اساس تاکیشیتا )را نیز در بر می 83شدهارتباط ادراک

شده موضوع گیرند و ربط ادراکری، به یک اندازه تحت تأثیر آن قرار نمییک موضوع یا یک ویژگی خب

شده در فوق در ادبیات غرب نیز هنوز سه مفهوم مطرح بطور کلی شود. باعث تفاوت در میزان این تأثیر می

یگر اند که گاهی باهمدها را ارائه دادهدارای ابهاماتی هستند و محققان گوناگون تعاریف متفاوتی از آن

ای در هایی نیز دارند. اما قدر متیقن آن است که این سه مفهوم معادل اصطلاح جریان سازی رسانههمپوشانی

ای، ای از طریق این سه رویکرد و حالت رسانهادبیات فارسی است. به عبارت دیگر، جریان سازی رسانه
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مشخص در زبان انگلیسی نیز  شود. دلیل عدم تطابق اصطلاحی این واژه مرکب با یک اصطلاحمحقق می

شود که سه رویکرد بررسی ای شامل فرایندهای گوناگون و متفاوتی میهمین است زیرا جریان سازی رسانه

از این رو به دلیل اهمیت این سه مفهوم در جریان سازی فرهنگی بطور تفصیلی ها هستند. ترین آنشده، مهم

 به آن پرداخته خواهد شد.

 در جریان سازی فرهنگی مدل های تاثیر رسانه ای سایر-2-8-1-3

اشاره شد، مدل های اولیه تاثیر رسانه ای تنها به بررسی ایجاد تاثیر از طریق  مطالب قبلهمانطور که در 

پروپاگاندا و ترغیب می پرداختند. خیلی زود، این مطالعات جنبه علمی پیدا کرد و برای اولین بار از علوم 

این تاثیر مطالعات رفتاری برای بررسی تاثیر رسانه ای بر روی افراد و جوامع استفاده کردند. به منظور بررسی 

فراوانی انجام گرفت و از رویکردهای گوناگونی استفاده شد. همه این رویکردها و نظریه ها به صورت مستقیم 

یا غیر مستقیم به بررسی تاثیر رسانه بر فرهنگ نیز پرداختند. نگرانی عمده از آن نشات می گرفت که رسانه 

ات ناشی از نهادهای فرهنگی و اجتماعی مانند خانواده پیشی ها و تاثیرات ناشی از آن می توانست از تاثیر

شهرت یافتند. هسته اصلی این  "84مدل های تاثیر مستقیم "بگیرد. این دسته از مدل ها و رویکردها به نام 

گر پیام های رسانه ها هستند و بر مدل ها بر این مفروض استوار بود که مخاطبان به صورت منفعلانه پذیرش

نظم قابل پیشینی، به پیام های رسانه پاسخ می دهند. این دسته از مدل های تاثیر رسانه ای پاسخ اساس یک 

های افراد را در یک قالب های پیش بینی شده فرض می کردند و برای انتخاب در واکنش های مخاطبان، 

از نظریات عدم  ( تصریح می دارد که چالش اصلی برای این دسته2009ارزشی قائل نشده بودند. هانسون )

توجه به گزینه های مخاطب در پاسخ به پیام رسانه ای است. این محقق اعلام می دارد که نقض نظریات تاثیر 

مستقیم در مطالعات میدانی نیز رقم خورد به گونه ای که تحقیقات انجام شده بر روی تاثیر کمپین های رسانه 

ن گاهی مواقع خارج از گزینه های تعریف شده توسط ای سیاسی بر انتخاب مخاطبان نشان داد که مخاطبا

رسانه عمل می کنند و بر اساس القائات رسانه ای برای رای گیری اقدام نمی کنند. به طور کلی، مرور تحقیقات 

مدل های تاثیر رسانه ای نشان می دهد که هیچ کدام از نظریات و مدل های ارایه شده  یانجام شده بر رو

کدام یک جنبه مختلف از تاثیر رسانه ای را به تصویر کشیده اند. بر اساس مک لوهان  کامل نیستند و هر

( نکته مشترک در اغلب این نظریه ها و رویکردها این است که رسانه نه تنها انسان را تحت تاثیر قرار 1964)

ه ای بر پیش نه صحمی دهد بلکه تجارب فرهنگی انسان را نیر متاثر می کند اتفاقات متعاقب در دنیای رسان

های مک لوهان بود و برای مثال ظهور اینترنت به عنوان یک رسانه نوین تاثیر شگرفی بر ه بینی ها و گزار

فرهنگ بشری داشت. بررسی تاثیرات رسانه بر فرهنگ در اغلب نظریه ها و رویکردهای معطوف به بررسی 
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وین در حوزه بررسی تاثیر رسانه ای مک لوهان را به تاثیر رسانه ای به چشم نمی خورد. البته نظریه پردازان ن

ناسی و عدم استفاده از یک قالب مفهومی خاص، مورد انتقاد قرار می دهند. یکی از شخاطر نداشتن روش 

بارزترین نظریات تاثیر رسانه ای که بر خلاف نظریات تاثیر مستقیم بود، نظریه برجسته سازی رسانه ای است 

ل مورد بحث قرار گرفت. در این بخش به بررسی برخی دیگر از نظریاتی می پردازیم که که در بالا به تفصی

 در این زمینه بروز و ظهور یافته اند. 

    85نظریه مصرف و رضایتمندی رسانه ای .1

رسانه را مورد استفاده  ،نها افکار عمومیآپردازد که بر اساس هایی میاین نظریه به بررسی و مطالعه روش

کنند تا به نیازها دهند. مبنای اصلی این نظریه بر این اصل استوار است که کاربران از رسانه استفاده میقرار می

ای برای ارضاء یک نیاز است و بر هیمن اساس و تمایلات خود پاسخ دهند. به عبارت دیگر، استفاده رسانه

( معتقد است که 2009کند. پاپاکاریسی )ستفاده او از رسانه را تعیین میاین نوع نیاز فرد است که چگونگی ا

ها را توان به نیازهای افراد پی برد و بر هیمن اساس آنای میبا بررسی عوامل موثر در انتخاب مصرف رسانه

یه استوار ای  که حول این نظربرای استفاده از رسانه ترغیب کرد. به همین دلیل اغلب مطالعات تاثیر رسانه

ای می پردازند و عواقب ناشی از این مصرف را مورد های افراد برای مصرف رسانههستند به بررسی انگیزه

بررسی و تحلیل قرار می دهند. بر اساس نتایج بدست آمده در این تحقیقات، انگیزه های اصلی مخاطبان برای 

، فرار و رهایی و همچنین نیازهای بین  86نگیختگیاستراحت، تعامل اجتماعی، ا :استفاده از رسانه عبارتند از

ای،  های مخاطبان برای مصرف نوع خاصی از رسانه در تحقیقات تاثیر رسانههفردی و اجتماعی. با بررسی انگیز

ن رسانه را پیدا کرد. توان دلایل محبوبیت آهم می توان به کارکردهای رسانه در یک جامعه پی برد و هم می

بر این اساس می توان انگیزه برخی از رفتارهای اجتماعی خشن و همچنین رجوع جوانان و نوجوانان به 

( الگوی این رویکرد را به صورت 1974بلاملر و کاتز)رسانه های اینچنینی را در جوامع بشری کشف کرد. 

 (283 : هیان)ویندال،سیگنایتزر، اولسون؛ کرده اند: خطی ارائه 
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 87نظریه تعامل گرایی نمادین .2

. گیردمی نشات اشانسانی تعاملات از انسان  " خود " که است استوار مبنا این بر نمادین گرایی تعامل نظریه

 شما که ستا ایمعنی اساس بر چیز، یک یا فرد کی به نسبت انسان یک کنش شیوه که است معنا بدان این

 مشترک فرهنگی یمعان دارای که نمادهایی از موثر ارتباط برقراری برای ها انسان. دارید چیز یا فرد آن برای

انجام  زشآمو و تجربه مانند گوناگونی طرق از فرهنگی های بافت در نمادها ساخت. کنند می استفاده است

ریه، ظنقرار می گیرند. بر اساس این  "خود "می گیرد. سپس این نمادها به شکل ابزار در خدمت ساخت 

ند نمادهای رسانه نقش مهمی در ساخت و انتشار نمادها دارد و حتی رسانه به دلیل قدرتی که دارد می توا

م ارتباطات ( بر این عقیده است که محققان علو2010منحصر به خود را ایجاد و اشاعه دهد. جانسون بوید )

را بررسی کنند  بر نمادهای مشترک جامعه از طریق نظریه تعامل گرایی نمادین می توانند چگونگی تاثیر رسانه

شده در رسانه  و به چگونگی و شدت تاثیر این نمادها بر افراد نیز بپردازند. یکی از انواع نمادهای ساخته

ه بر حس نمادهای فرهنگی است و نمود بارز نمادسازی فرهنگی رسانه در تبلیغات رسانه ای مشهود است ک

تومبیل های لوکس اتاثیر می گذارد. برای مثال، در تبلیغات، مالکیت کالاها و  "خود "و ادراک انسان نسبت به 

بر آن،  ن است. علاوهآنشان دهنده کلاس اجتماعی اقتصادی فرد است و نشان دهنده قدرت و موفقیت مالک 

نمادهای ملی، توان به انتشار ها قادر به تبلیغ و اشاعه نمادهای غیر تجاری هم هستند که از آن جمله میرسانه

 مذهبی و حکومتی اشاره کرد. 
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 88نظریه مارپیچ سکوت .3

تفکر غالب  این نظریه بر پایه این اصل بنا نهاده شده است که نقش رسانه های ارتباط جمعی، ساخت و حفظ

ه، به سکوت است. همچنین بر اساس این نظریه، صاحبان تفکر اقلیت، برای جلوگیری از انزوای خود در جامع

عی برای تماپرند. با سکوت تفکر اقلیت، امکان اجماع سازی شدت می یابد و بر این اساس، فشار اجمی پناه

گیرد که در آن صدای بلیغی شکل میت-ن افزایش می یابد. در اینجا یک حلقه خوداتخاذ تفکر غالب به تبع آ

ط ین شرایند اکثریت دارند. اشود که نظری مانیابد و اینچنین وانمود میاقلیت به حداقل ممکن کاهش می

ها با لمانآلمان نازی وجود داشت به گونه ای که تعداد قابل توجهی از قبل از بروز جنگ جهانی دوم در آ

خود، سکوت  های او مخالف بودند اما به دلیل ترس از انزوا و لکه دار شدن حیثیت اجتماعیهیتلر و سیاست

سی ره برای برترین معیارهای سنجش افکار عمومی است، از این نظریکردند. از آنجایی که رسانه یکی از مهم 

اص را تبلیغ تعامل بین رسانه و افکار عمومی استفاده می شود. بر اساس این نظریه، اگر رسانه یک تفکر خ

روز عقیده گیرد و خود را به شکل اقلیت می پندارد و از بکند، توهم اجماع در ذهن مخاطب مخالف شکل می

 (. 2009لوگیری می کند و به سکوت روی می آورد )پاپاکاریسی، خود ج

  89نظریه منطق رسانه .4

ری برای ادراک های رایج رسانه، به عنوان ابزاای مبین این موضوع است که قالب ها و شیوهنظریه منطق رسانه

رهنگی باعث آگاهی ف مخاطب از جهان مورد استفاده قرار می گیرند. امروزه، ریشه دار بودن عمیق رسانه در

سانه شده است تا مخاطبان به راحتی و در مدت زمان کوتاهی فهم درست و عمیقی از واقعیت محتوای ر

رند. این بدان داشته باشند به طوریکه با تماشای تنها چند دقیقه از فیلم کمدی به ماهیت طناز آن پی می ب

ی کند که به مقالب های شایع و پرکاربردی استفاده معناست که رسانه برای انتقال معنای خود به مخاطب از 

انه راحتی توسط مخاطب قابل فهم است و فهم مخاطب از حقیقت بیرونی را شکل می دهد. این منطق رس

ه عنوان مثال، باست و اثرات ناشی از این منطق رسانه ای بر سطوح مختلف افراد و سازمان ها اثر می گذارد. 

عالان یک کمپین فنوان  قالب اصلی خود برای انتقال پیام استفاده می کند. بنابراین تلویزیون از تصویر به ع

ه تصویر خود نیز بای در تلویزیون به همان اندازه که به کلمات و معنای پیام توجه می کنند ناچارند که رسانه

رند )آلتاید و یر می گذاتوجه کافی داشته باشند زیرا هر دوی آنها بر خلق واقیعت بیرونی در ذهن مخاطب تاث

 (. 1991اسنو، 
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 متقابل جامعه و رسانه 90تصویری-نظریه انعکاسی.5

های ارتباط جمعی مطرح شده است این است که رسانه  91درون مایه اصلی این نظریه که توسط لاوینگر

جامعه ارایه های اجتماعی، یک تصویر مبهم به انعکاسی از جامعه هستند و با بازتولید هنجارها و ارزش

دهند. همچنین بر اساس این نظریه، جامعه نیز به نوبه خود انعکاس دهنده و بازتابنده رسانه است و متقابلا می

به بازتولید و همانند سازی ارزشها و فضیلت هایی می پردازد که توسط رسانه ارایه شده است. بر اساس این 

ها، نظرات و محتوای به اشتراک گذاری شده توسط ه پستتوان گفت کهای اجتماعی مینظریه در مورد رسانه

ها از حقیقت و از جامعه است. در سطح دیگر ها همه انعکاس دهنده ادراک آنکاربران و تجارب آن

دهند. به عبارت دیگر، تاثیرگذاری، کاربران این ادراکات و تجارب را به دنیای واقعی و بیرونی تسری می

عی شکل دهنده و انتقال دهنده فرهنگ هستند. به صورت متقابل نیز این محتوا تحت های اجتمامحتوای رسانه

گیرند و این تاثیر متقابل به دلیل ماهیت بازتابشی و انعکاسی رسانه تاثیر فرهنگ غالب جامعه نیز قرار می

های اجتماعی زشراستا با لاوینگر قائل به انعکاس ار( هم638 ،(. البته اوهیاگ ) همان2010است )اوهیاگ، 

توسط رسانه است ولی خود بر این عقیده است که تاثیر ناشی از این رسانه ها کمتر از میزان ادعا شده در این 

و هنجارهای اجتماعی نیستند بلکه تنها قادر به تضعیف  هاسانه ها قادر به بازتعریف ارزشنظریه است و این ر

های هر جامعه در بافتی خلق می شوند که رسانه ها به طور عام و یا تقویت آنها هستند زیرا ارزشها و هنجار

و رسانه های ارتباط اجتماعی به طور خاص، ولو تاثیر گذار، تنها یک مولفه هستند و مولفه های تاثیرگذار 

 دیگری در این بین نیز وجود دارد. 

 چند مرحله ای ارتباطو مرحله ای دو نظریه جریان .6

ی خاص همراه ارتباطات شخصی و میان فردی در کنار ارتباطات رهبران افکار و گروههااین رویکرد بر تاثیر 

 .با بکارگیری بستر رسانه ای در فضای یک جامعه تاکید دارد

ها، شناختی آن گی های جمعیتژاین نظریه مهمترین عوامل تاثیرگذاری رهبران افکار را پایگاه اجتماعی و وی 

یگر داختار و ارزش های گروهی که عضو آن هستند و سعات خاص، وو موض تاثیر آنها در زمان های خاص

 (1384، )جی سورین، دبلیو تانکار داند.رهبران افکار می 

بوده است  در بعد نفوذ رهبری عقیده موید این مطالب 1940بر این اساس نتایج مطالعات رای دهی در سال 

 (308-307: )همان: که
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رتر از هریک از رسانه های جمعی و حتی ویژگی های جمعیت شناختی افراد .نفوذهای شخصی بیشتر و موث1

 است.

وثر گروه م .نفوذ میان فردی در گروههای اولیه در حفظ درجه بالایی از همگنی عقاید و کنش ها در یک2

 است.

 در فرایند تصمیم گیری، رسانه های مختلف نقش های مختلفی بازی می کنند..3

 رهبری می کند و چه کسی پیروی می کند تا حدود زیادی تابع موضوع مدنظر است..اینکه چه کسی 4

 البته عوامل زیر نیز می تواند موجب جدایی رهبران از پیروان شود:

.توانایی و شایستگی)اینکه شخص چه می داند( 2.تشخیص بر مبنای ارزش ها)اینکه شخص کیست(1

 را می شناسد(.موقعیت مهم اجتماعی) اینکه شخص چه کسانی 3

 ینه تنها شبکه هاینیز از اهمیت برخوردار است بطوریکه  در این میان محیط میان فردی میان رهبران و پیروان

از ارتباط است بلکه منبع فشار اجتماعی برای همنوایی با هنجارهای گروه و منبع حمایت اجتماعی برای 

چرخش رسانه های جمعی  الگوی در حال توسعهارزشها و افکاری است که یکح شخص دارد. برا این مبنا 

فرایند ارتباط جمعی را به شبکه های اجتماعی خانواده، کار، بازی، مدرسه و اجتماع پیوند می زند که از آن 

 (309به نام چرخش شبکه های اشاعه می توان یاد کرد.)همان: 

ست که جریان دو و چند مرحله ای یکی از تفاوت های این رویکرد با رویکرد اشاعه در مطالب قبلی این ا

ارتباط تنها معطوف به دریافت و انتقال اطلاعات است اما اشاعه معطوف به مرحله نهایی پذیرش یا رد یک 

 .نوآوری)افکار جدید، روش ها و اشیای جدید وغیره( است

ری به مردم صورت غیرمستقیم و از طریق رهبران فکطور خلاصه این الگو بر آن است که اطلاعات بهبه

های وبیش متخصص و خبره هستند. یکی از ارزشاند که کمرسد. رهبران فکری در این رویکرد کسانیمی

رو براساس این رویکرد، زند. ازایناین رویکرد این است که ارتباطات آفلاین و آنلاین را به هم پیوند می

های ن نیست، بلکه پیام فرستنده ممکن است از راهها و مخاطباارتباط جمعی تنها متمرکز بر ارتباط میان رسانه

به مرزهای خارج از این فضا  جریان سازیرو بایسته است که در فضای نشده به گیرنده برسد. ازاینبینیپیش

گیری از فضای بهرهجریان سازی فرهنگی با نیز نظر داشته باشیم. براساس این رویکرد، دو نوع ارتباط در 

 (1399الوندی،برگرفته از: ).است مجازی قابل بررسی

 پاسداران؛-رهبران فکری-های اجتماعی مجازیای: شبکه. دومرحله1
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 های اجتماعی مجازی.شبکه-پاسداران-رهبران فکری-ای: رهبران فکری. چندمرحله2

دوم  ای، ارتباط مبتنی بر فرایند اصلی مد نظر در این رویکرد است؛ اما موردمورد اول از جریان دومرحله

گیری پاسداران از فضای مجازی را تبیین ناشی از ترسیم فرایند دیگر از این جریان است که چگونگی بهره

ای دوم راهبردهایی قابل طراحی است که از تعامل روابط کند. به همین منظور، براساس جریان دومرحلهمی

رهنگ انقلاب اسلامی صورت گیری در فضای مجازی برای اشاعة فمیان شحصی و جمعی بیشترین بهره

 گیرد.می

 

 جریان سازی فرهنگی درنظریه شکاف آگاهی .7

فرضیه شکاف آگاهی مبتنی بر این است که احتمال غیر منتظره و نامطلوب این است که ارتباط جمعی ممکن 

پدیده با گاهی میان افراد گروههای اجتماعی مختلف باشد این آاست عملاً اثرش افزایش تفاوت یا شکاف 

در مقاله ای با عنوان  1970نام فرضیه شکاف آگاهی نخستین بار توسط تیکنور، دونوهو و اولین در سال 

 (363 همان:ح شد)جی سورین، دبلیو تانکار؛ مطر« جریان رسانه های جمعی و رشد تفکیکی در آگاهی»

 (367راهبردهای جریان سازی بر مبنای فرضیه شکاف آگاهی عبارتند از: )همان: 
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 .یکسان سازی توانایی های ارتباطی میان افراد با پایگاه اجتماعی متفاوت.1

 .ذخیره سازی یکسان میزان اطلاعات در افراد با پایگاه اجتماعی متفاوت.2

 .تماس اجتماعی با بهبود روابط افراد برحسب پایگاه اجتماعی.3

 وتی به اطلاعات بر حسب پایگاه اجتماعی..بهبود مکانیسم های مواجهه گزینشی، پذیرش و حفظ و بی تفا4

 .ساماندهی ماهیت نظام رسانه های جمعی برای همه پایگاههای اجتماعی چه بالا چه پایین. 5

بطور نظری فناوری جدید با اعطای قدرت این ابزارهای جدید به گروهها و سازمان های بیرون از جریان 

بکار گرفته شود، ولی برخلاف این پیش  و مردمی اصلی قدرت می تواند در تسهیل دموکراسی خودجوش

( شواهدی یافته است مبنی براینکه تفاوت میان افراد مرفه و نه چندان مرفه در 1989بینی امیدوارانه، روبینی)

سازمان غیر  72توانایی استفاده از فناوری جدید حتی به گروههای سازمان یافته نیز کشیده شده است. وی 

مطالعه قرار داد و به این نتیجه رسید که گروههایی که از نظر منابع فقیرند، هنگامی که فناوری انتفاعی را مورد 

 (383سود نمی برند. )همان: کامپیوتر را اقتباس می کنند مانند گروههای مرفه تر، از آن 

و جریان  در پایان نسبت بین شکاف آگاهی با جریان سازی اینگونه است که جریان سازی به شهروندان آگاه

شناس متکی است از این رو آگاهی شرط لازم نه کافی برای جریان سازی فرهنگی است همچنین شکاف 

 آگاهی عاملی برای جریان سازی میان اغنیای اطلاعاتی و فقرای اطلاعاتی است. 

 در جریان سازی فرهنگی فرهنگی کاشت نظریه .8

حوزه نظریات تاثیر پیام های ارتباطی از سوی جرج گربنر مفهوم کاشت فرهنگی با تاکید بر نظریه کاشت در 

رئیس دانشگاه آننبرگ در پنسیلوانیا یک از مفاهیم نزدیک و تبیین کننده مفهوم جریان سازی فرهنگی محسوب 

می شود. هر چند تکیه این نظریه بر مصرف رسانه ای آن هم رسانه تلویزیون است اما قابل طرح در سایر 

ویژه از منظر فرایند خلق راههای مشترک شناخت، نگرش و رفتار فرهنگی در جریان سازی رسانه ها و به 

 فرهنگی که از سوی ابزارهای رسانه ای اتفاق می افتد پرداختن به آن بسیار حائز اهمیت است.

یای کاشت بر آثار تدریجی و دراز مدت رسانه ها به ویژه تلویزیون بر شکل گیری تصویر ذهنی مخاطبان از دن

 اطراف و مفهوم سازی آنان از واقعیت اجتماعی یا ساخت محیطی نمادین و همچنین غفلت سایر نظریه های

تاثیر رسانه ای بر اهداف تلویزیون مبنی بر مستحیل کردن جریانهای گوناگون در درون یک جریان اصلی  

د بی سمت و سو نیست بلکه ثابت و مشترک تاکید می کند. گربنر و همکارانش می گویند: کاشت یک فراگر
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شبیه فراگرد جاذبه ای است.... هر گروه از بینندگان ممکن است در جهت متفاوتی تلاش کنند اما همه گروه 

ها تحت تاثیر جریان مرکزی واحدی هستند. از این روی کاشت بخشی از یک فراگرد دائمی، پویا، و پیش 

. گربنر استدلال می کند که اهمیت رسانه ها نه در تشکیل رونده تعامل میان پیام ها و زمینه های قبلی است

توده بلکه در خلق راه های مشترک انتخاب و نگریستن به رویدادهاست که با استفاده از نظام های مبتنی بر 

فناوری عملی می شود و به راه های مشترک نگریستن و فهم جهان می انجامد. گربنر معتقد است کاشت در 

اره فرایند فرهنگی داستان گویی است.تاثیرات این داستان ها تزریقی نیست بلکه درازمدت، وهله نخست، درب

تدریجی و فرهنگی است.نظریه کاشت بر این مبنا فرهنگ پذیری است نه ترغیب و فرهنگ نیز یک نظام قصه 

هی از هستی یا روایت و سایر مصنوعات است که به نحو فزاینده تولید انبوه می شود و میان هستی و آگا

 (71-68 همان:مهدیزاده، کمک می کند.)نقش میانجی ایفا و در نتیجه به هر دوی ان ها 

   92ای متضادتأثیر رسانه. نظریه 9
ای را متأثر کرده است به طوری از رسانه حیطه وسیعی از تحقیقات مرتبط با تأثیر رسانه  "93ادراک "مفهوم 

م می دانند. برای وایجاد یا عدم ایجاد تأثیر در مخاطب را ناشی از این مفهای که بسیاری از رویکردهای رسانه

است   «ای متضادتأثیر رسانه»مثال یکی از مواردی که در این زمینه توسط محققان موردبررسی قرار گرفت، 

این دسته از تحقیقات به دلیل عینی نبودن و عدم دسترسی به شواهد  .ای ستکه غالباً ناشی از سوگیری رسانه

اند که تأثیر ناختی در انجام خود هستند. مک لئود و دیگران بر این عقیدهشمستقیم، دارای سختی های روش 

ای متضاد به نحوی است که دو گروه متضاد در معرض رسانه که در یک پدیده حاضر هستند، درک رسانه

ای واحد و مرتبط باهمان پدیده دارند. همچنین برخی از محققان فعال در حوزه ز یک خبر رسانهمتضادی ا

ای ی پرداخته اند که رابطه بین ادراک مخاطب و عملکرد رسانهه اای، به بررسی متغیرهای واسطادراک رسانه

مرتبط با محتوای خبر، ( در تحقیقات خود دریافت که متغیرهای 2009دهد. ژانگ )را تحت تأثیر قرار می

متغیرهای مرتبط با کارکرد خبر و استفاده خبری، عوامل مردم شناختی، متغیرهای مرتبط با سطح دانش 

شناختی و های شناختی، اجتماعی، فرهنگی، روانمخاطب، عوامل جغرافیایی و متغیرهای مرتبط با پیش زمینه

هستند. برای مثال در ارتباط با تأثیر محتوای خبر بر  گر در این رابطهسیاسی از عوامل و متغیرهای مداخله

 گذارد. رابطه رسانه با افکار عمومی، انگیزانندگی محتوا بر ادراک مخاطب از رسانه تأثیر می
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 رسانه .نظریه اثر بومرنگی10

دی، ای بر مخاطب، همیشه اراردهای رسانهکاند که تأثیرات ناشی از رویبسیاری از محققان بر این عقیده

گذارد که مغایر هدف ارتباطات خوداگاه و خود خواسته نیستند و در برخی مواقع رسانه تأثیراتی را برجای می

افته است. از یاست. به همین دلیل دسته وسیعی از تحقیقات در حوزه ارتباطات نیز به این حوزه اختصاص 

 شودرسانه گفته می ناخواسته و یرقابل انتظارغاست که به تأثیرات  «اثر بومرنگی رسانه»جمله این تأثیرات 

قان دلیل قمح. شودمی گرفته کار به مخاطب سوی از خاص رفتار یک اتخاذ تشویق یا تهییج راستای در که

بر  (1981) برم و در تبیین این پدیده، برم میدانند.  "94شناختیروان کنش متقابل"این تأثیر معکوس را عمدتاً 

 توسط موضع یا نگرش یک اتخاذ در او آزادی که رسدمی نتیجه این به شخص یک که وقتی انداین عقیده

 گیری جهت و شودمی ظاهر او در شناختیروان مقاومت است، شده محدود یا سلب خارجی عامل یک

در تببین دیگر علت  .گیردمی قرار خارجی عامل آن با تضاد در که دهدمی سوق سمتی به را خود نگرشی

شتی را ناشی گاثر باز( 1992) اند. ویته کردهئهای اثر بومرنگی رسانه برخی دیگر از محققان نیز نظراتی را ارا

 حس بودن پایین از ناشی تطابق عدم کند و تصریح می دارد که ایناز عدم تطابق مخاطب با رسانه عنوان می

 مخاطب فکری وسواس از ناشی را آن(  1994) وگنر ،است. در همین حال مخاطب در سودمندی -خود

 بر توضیحی های مکانیسم این دوم دسته که است شرایطی در این. کندمی عنوان متضاد رفتار یادآوری برای

 را( است بوده رسانه نظر مورد که نحوی به) پیام پردازش توانایی رسانه مخاطبان که هستند استوار فرض این

اند از لحاظ داشته را پیام متضاد هایمؤلفه پردازش توانایی تنها ای،رسانه نیت پردازش قبال در و اندنداشته

 فردی رفتار در تغییر اساس بر توانمی را روش شناختی اثر بومرنگی تا حدودی قابل اندازه گیری است و آن

 دیگر رسانه یک معرض در یا و اند نبوده رسانه معرض در که افرادی با مقایسه در است رسانه معرض در که

 (. 1953دیگران، و هولند) داد قرار بررسی و سنجش مورد و کرده ثبت اند، بوده

 ای .نظریه اعتبار رسانه11

ای ، به بررسی عوامل مؤثر در اقناع رسانهایتاثیر رسانه دسته دیگری از تحقیقات انجام شده در زمینه

است که رسانه بر پایه آن، بر مخاطب تأثیر  «ایاعتبار رسانه»ترین این عوامل مفهوم اند. یکی از غالبپرداخته

 متفاوتی فرضهای پیش اساس بر که است شده ارائه ارتباطات در اعتبار مفهوم از گوناگونی گذارد. تعاریفمی

. اندکرده تفسیر  شده ادراک پایایی اعتماد، باورپذیری، به را اعتبار تعاریف، این از برخی. اند شده نهاده بنیان

 محور حول ای،رسانه اعتبار مفهوم روی بر شده انجام تحقیقات اغلب که است معتقد( 2002) کیوسیس

شود. می شامل را  پیام خود باورپذیری و  ایرسانه کانال باورپذیری منبع، باورپذیری که است بوده باورپذیری

 را آن تواننمی سنتی تعاریف توسط که کندعنوان می پیچیده بسیار مفهوم یک ایرسانه اعتبار( 1988) یرمی
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 برای ای منطقی دلایل باید باشد، معتبر رسانه یک اینکه برای وی افزوده است،. کرد تبیین درستی به

 عمومی افکار بین در رسانه مقبولیت نشانه به تنهایی باورپذیری ولی کند، ارائه خود محتوای باورپذیربودن

 که باشد هنچارهای اجتماعی خلاف باورپذیری، علیرغم که کند مطرح را مواردی است ممکن چون  نیست

 جریان یک باورپذیری، مبحث تبیین کنار در. گیردنمی قرار پذیرش مورد اما شودمی باور اینصورت در

 تحقیقاتی هایروش ارائه به معطوف بیشتر که گرفت اعتبار شکل 95ساخت روایی تعیین برای دیگری تحقیقاتی

 بود.  گوناگون هایرسانه در مفهوم این گیری اندازه برای جدید

 بسیار مخاطب توسط اطلاعات پردازش در که مواردی اند که یکی از( دریافته1987استرنتال و همکارانش )

 مورد در منفی نگرش که اخباری مخاطبان ای کهگونهبهاست  مخاطب اولیه دیدگاه است، مهم و ضروری

 بازیابی را دارد وجود هاآن بلندمدت حافظه در که را ایقوی عقاید است ممکن کنند،می اتخاذ جدید اطلاعات

رسانه  اگر ای ارتباط دارد. اماسازی رسانهدهند که با رویکرد زمینه ارائه متضاد استدلال آن اساس بر تا کنند

 گیرد ونمی شکل متضاد استدلال این باشد، برخوردار بالایی اعتبار از مخاطب ذهن در خبر کننده منتشر

 ذهن در پائینی اعتبار از خبری منبع صورتیکه در اما. کندمی اعمال مخاطب بر را بیشتری تأثیر ایرسانهپیام

 برای باشد، مثبت اولیه دیدگاه دارای مخاطب اگر آید، الف: می پیش حالت دو باشد، ار برخورد مخاطب

 خود ذهن در 96حمایت کننده اقناعی هایی گزاره ، اعتبار بی منبع یک از شده منتشر پیام بخشیدن اعتبار

 به باشد، منفی اولیه دیدگاه دارایب مخاط ب: اگر ولی است خود اولیه دیدگاه جهت در که کندمی بازیابی

ریه را دارای نقص های روش شناختی میدانند زیرا نظ. منتقدان این  دهدمی معکوس نتیجه پیام این به سرعت

در تحقیقات خود ( 1982) کنی و هارمون فرضهای ذهنی مخاطب استوار است. در همین رابطهبر اساس پیش

 اقتاع در مثبتی نقش خبر منبع اعتبار است،  خبر به نسبت منفی اولیه نگرش دارای وقتی مخاطب دریافتند که

 خبری منبع اعتبار نقش است، کرده اتخاذ خبر به نسبت را مثبتی اولیه دیدگاه او دارد ولی هنگامی که مخاطب

قرار گرفت  (2004) این موضع نظری نیز مورد انتقاد محققانی مانند پرونپیتاکپان. است کمتری اهمیت دارای

 باورپذیری میزان و گیردمی شکل خبر انتشار از بعد که دانندمی پسینی موضوع را یک  رسانه اعتبار میزان زیرا

 97ایشده است، اعتماد رسانهاست. یک مفهوم مشابه دیگر که در این زیرحوزه تأثیر ارتباطاتی مطرح پسینی نیز

است که مجزا از مفهوم اعبار است اما در برخی از تحقیقان و مبانی به صورت تناوبی مورد استفاده قرارگرفته 

  (.2005 کاپلا، و تسفاتی) ان دلیل است که این مفاهیم دارای بنیان نطری شاخص نیستنداند و این بد
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( یک 2011شده است، نیومن و گوگنهیم )ای مطرحعلاوه بر دسته بندی هایی که در فوق درباره تأثیر رسانه

9«ای تجمعیرسانهنظریه های تأثیر »اند که به ای را مطرح کردهمدل شش مرحله ای از تأثیر رسانه 8 شهرت  

ای از (، این مدل شش مرحله ای عصاره تحقیقات تأثیر رسانه169دارد. بر اساس این نویسندگان )همان، ص 

 است. این نظریات در جدول زیر ارائه شده اند: 2005تا  1956

 نظریات-ریز جریان نظری مرحله

  اول

 (1944-1963) 99نظریات اقناعی

 (1960کمپل، ; 1944)لازارسفلد و دیگران، 100گیرینظریه رای

 (1948شانون )شانون و ویور،  101نظریه خطی

 (1948نظریه خطی لاسول )لاسول، 

 (1969)مک گویر،  102نظریه اقناع/تغییر نگرش

 (1963)باندورا و والترز،  103نظریه یادگیری اجتماعی

  دوم

 

 

 104های مخاطب فعالنظریه

(1944-1986) 

 (1967)کلی،  105انتسابنظریه 

 (1974)کاتز و دیگران،  106نظریه استفاده/ رضایت

 (1956) هورتون و ول،  107اجتماعی-نظریه پارا

 (1982)تاجفل،  108ناهنجاری شناختی/هویت اجتماعی

 (1960)کلپر،  109نظریه تأثیرات کمینه

 (1967)سیرز و فریدمن،  110نظریه تخاطب انتخابی

 ( 1967)زیلمن و کانتور،  111نظریه مزاج

 (1976)بالروکه و دفلور،  112اینظریه وابستگی رسانه

 (1986)پتی و کاسیوپو،  113مدل احتمال تفسیر

 ( 1955رحله ای )کاتز و لازارسفیلد، م-نظریه جریان دو  سوم
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 (1962)راجرز،  115نظریه انتشار 114نظریه های بافت اجتماعی

 (1970)تیکنور و دیگران،  116نظریه خلاء دانش

 (1995پوتنام، ;1973شبکه اجتماعی/سرمایه اجتماعی )گرانووتر، 

 (1974)نوئل و نیومن،  117نظریه مارپیچ سکوت

 (1983)دیویسون،  118نظریه سوم شخص

جتماعی ا -اینظریه های رسانه چهارم

(1933-1978 

 (1989هابرماس،;1933)گرامسکی، 119هژمونی رسانه/ حیطه عمومی

 (1964)مک لوهان،  120تأثیرات کانالی

 (1966)برگر و لوکمن،  121ساخت اجتماعی واقعیت

 (1978)کلارک و فریدین،  122تخاطب افتراقی رسانه

 (1978)گاربنر و دیگران،  123نظریه ترویج

 

 پنجم

 124نظریات تأثیرات تفسیری

(1972-1987) 

 (1972)مک کامز و شاو،  125ایسازی رسانهبرجسته

 (1982)اینگار و دیگران،  126ایسازی رسانهزمینه

 (1987)آینگار و دیگران،  127ایچارچوب سازی رسانه

– 1996نظریات نوین رسانه ) ششم

 ادامه دارد(

 

 (1996نظریه ارتباطات به کمک رایانه )والثر، 

  

هایی بوده بر این اساس، اولین مرحله از تحقیقات در مورد تأثیرگذاری در حیطه ارتباط معطوف به پیام   

لات انگیزشی یکند. در این مرحله به تمااست که باعث اقناع مخاطب و تغییرات نگرشی در وی ایجاد می

های دیگر در نظر عوامل و مؤلفه مخاطب، بافت اجتماعی پیام، تأثیر تجمعی رسانه در طول زمان و بسیاری از

(، شاخصه اصلی نظریات این مرحله که عمدتاً 176گرفته نمی شدند. بر اساس نیومن و گوگنهیم ) همان، ص 
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سی تأثیرات مستقیم رسانه است. به رسازی رفتاری مخاطب بوده است، برحول محور اقناع مخاطب و مدل

ای نادیده گرفته شده اند. مرحله دوم نظریات تأثیر تأثیر رسانهگر در تعدیل های مداخلهعبارت دیگر، مؤلفه

شود ای نیز حول محور انتقال مستقیم اطلاعات به مخاطب بوده است ولی در اینجا مخاطب، فعال میرسانه

دهد زیرا پیام حاوی گزاره هایی است که بر تمایلات ای یک واکنش خودکار نشان میرسانهو در پاسخ به پیام

گذارد. از نقاط ضعف این نظریات، عدم توجه به موقعیت مخاطب شناختی و انگیزشی مخاطب تأثیر مینروا

در چارچوب سازمانی یا ساختار اجتماعی است. بر اساس برخی از این نظریات مانند تخاطب انتخابی و تأثیر 

شود اما در برخی قناعی پیام میرسانی و تأثیر اشناختی باعث کاهش تأثیر اطلاعکمینه رسانه، تمایلات روان

شناختی در مخاطب باعث اجتماعی، وجود تمایلات روان-دیگر از این نظریات مانند نظریه مزاج و نظریه پارا

 (. 175شود )همان، ص رسانی پیام میتشدید اقناع و تقویت بعد اطلاع

ت بر بافت اجتماعی و چگونگی شدای بافت اجتماعی هستند، بهمرحله سوم این نظریات که نظریات رسانه

تأثیر  نه ای معطوف بهادراک پیام در بافت اجتماعی تأکید دارند. برای مثال نظریه جریان دو مرحله ای رسا

بافت اجتماعی بر معناسازی مخاطب از پیام است. بر اساس این نظریه، مخاطبان برای تفسیر و نهادینه سازی 

ای نیز، کنند. نظریات خلاء دانشی و توزیع رسانههای اجتماعی تکیه میای، به سرنخ های پیچیده رسانهپیام

کنند. از طرف نرخ نفوذ ایده ها، عقاید، و رفتارها را در خوشه های مختلف جمعیتی در طول زمان بررسی می

ت دیگر، نظریات سوم شخص و مارپیچ سکوت نیز، بر بررسی ادراک مخاطب از اقناع تمرکز یافته اند. تحقیقا

مرتبط با این نظریات از لحاظ روش شناختی نسبت به تحقیقات مرحله دوم نظریات، پیچیده تر شده اند و از 

برداری جدیدتر بهره برده اند. این در شرایطی است که در طرح های تحقیق جدیدتر و شیوه های نمونه

کنند. نظریات این ظهور پیدا مینظریات مرحله چهارم، دیدگاه های انتقادی و نظریات سیاسی ترقی خواهانه 

تری دارند. مرحله نسبت به نظریات مرحله قبل از پیوستگی بیشتری برخوردارند و خط سیر فکری منسجم

نظریات مرحله پنجم نیز که به تأثیرات تفسیری رسانه تخصیص یافته اند دارای یک شاخصه متمایز هستند و 

اند شواهدی را مبنی لین دسته از نظریات هستند که تلاش کردهآن تمایز این است که از لحاظ روش ناختی او

ای ارائه دهند. اگر چه برخی از محققان اغلب این شواهد را مفهومی می دانند و نظریات بر ایجاد تأثیر رسانه

اند. ها و شواهد تجربی عنوان کردهاین حیطه را ، برخلاف بسیاری از حیطه های علوم اجتماعی، فاقد داده

مچنین در این حیطه بررسی تأثیر از بعد رفتاری وارد بررسی تأثیر از بعد شناختی میشود و اغلب تحقیقات ه

اند که در بالا مفصل توضیح داده شده است. در نهایت مرحله ششم این حوزه فرایندهای تأثیر را بررسی کرده

  ای تأکید دارند. در تعدیل و تقویت تأثیر رسانهای، بر استفاده از فناوری و ابزارهای تعاملی نظریات تأثیر رسانه
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  نظریات پیش گفتهتحقیقات مرتبط با نمونه ای از -2-8-1-4

( به بررسی چگونگی چارچوب سازی 2020در یک تحقیق که در بافت کانادا انجام شد، پویریر و دیگران )

گیری ویروس کرونا در این کشور پرداختند. این مطالعه که به کمک تحلیل ای از بحران ناشی از همهرسانه

های این کشور از کدام مدل سانهافزار انجام گرفت، در پاسخ به این سؤال بود که رمتون خبری به وسیله نرم

آوری کنند. برای جمعبرای چارچوب سازی و پوشش خبری این موضوع و بحران ناشی از آن استفاده می

ترین مخاطب را داشتند، در یک بازه خبری )یازده منبع آنلاین خبری کانادا که بیش 12های ها نیز سرمقالهداده

افزار مورد تحلیل قرار گرفتند. برای تحلیل خبرها از روش ط نرمآوری و توسآوریل( جمع 11ژانویه تا 
128LDA کارگیری شده برای تحلیل در این مطالعه، شیوع ویروس چینی، استفاده شد. محورهای اصلی اخبار به

بحران اقتصادی، بحران سلامت، کمک به مردم، تأثیر اجتماعی و سقوط غرب بود. نتایج حاصل از این تحقیق 

ای غالب خود برگزیده بودند اما ها بحران سلامت را به عنوان چارچوب رسانهد که اغلب این رسانهنشان دا

هایی داشتند. نویسندگان علت اصلی فراوانی غالب این چارچوب را ناشی در شیوه ارائه مطالب باهم تفاوت

آن، نتایج این تحلیل که به  کنند.  علاوه براز عوامل سیاسی و اجتماعی و حتی اقتصادی گوناگون عنوان می

سازی موضوعی یک رویکرد مؤثر و کارا در تحلیل وسیله ماشین انجام شده بود نشان داد که مدل

های سنتی دستی، از عینیت بیشتری برخوردار است و ای است زیرا در مقایسه با روشهای رسانهچارچوب

 سازد. ای را مرتفع میحقیقات تأثیرات رسانهتا حدودی انتقادات مبنی بر مفهومی بودن و عینی نبودن ت

( به بررسی فرایندهای چارچوب 2020در یک مطالعه دیگر که در اروپا انجام گرفت، کولیاس و کونتوری )

رسان توئیتر در موضوع خروج احتمالی یونان از اتحادیه اروپا پرداختند که به گرکزیت مشهور سازی پیام

های حاوی هشتک گرکزیت را در کشورهای انگلیس، فرانسه، ، محققان پیامهاآوری دادهاست. برای جمع

ایتالیا و یونان موردبررسی قراردادند. هدف اصلی این مقاله بررسی فرایند بازقالب زنی توئیتر از یک چارچوب 

سازی پیشینی عنوان شده است. هدف دیگر این مقاله کشف بازیگران این چارچوب سازی، کشف نوع 

ها برای ایجاد موقعیت ای چارچوبکارگیری شده و بررسی چگونگی تعامل رسانهای بهرسانه چارچوب

ها نشان داد در ساخت قدرت عنوان شده است. در پاسخ به هدف اول این تحقیق، نتایج حاصل از بررسی

ای، سانهای از سیاستمداران، نخبگان رای در توئیتر، شبکهنظام اطلاعاتی برای چارچوب سازی رسانه

اند. نتایج دیگر حاصل از این تحقیق ای و برخی منتقدان حضورداشتهکارشناسان اقتصادی، صداهای حاشیه

های چارچوب ساز خود، آن ای سنتی برای تطبیق توئیتر با هنجارها و کنشنشان داد که جریان اصلی رسانه

رد. همچنین نتایج این تحقیق نشان داد که اند که فرایند عادی و طبیعی دارا به شکل یک هنجار نشان داده

ای گونههای جریان اصلی است بهکارگیری شبکه اجتماعی خود یک ابزار برای چارچوب سازی در رسانهبه

تری به گزارش دادن و ارائه اطلاعات و اخبار در ها، دسترسی آسانهای اصلی و صاحبان آنکه خود رسانه
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ای بکارگرفته شده در این پدیده، نتایج پاسخ به نوع چارچوب سازی رسانهتوئیتر دارند. در همین حال در 

 129محور منفی و اپیزودیک-تحقیق نشان داد که این جریان توئیتری در فرایندهای چارچوب ساز خود از رسانه

های خلق شده توسط کنند. و در نهایت نتایج حاصل از این تحقیق نشان داد که چارچوب)سریالی( استفاده می

اند. نویسندگان این مقاله محور تأثیر کمتری در فرایند چارچوب سازی داشته-نخبه و اجتماع-های غیرجریان

گرگزیت از ابزارهای جریان سازی مانند بر این باورند که صاحبان قدرتمند جریان اصلی رسانه برای موضوع 

کنند تا چارچوبی را شکل دهند که در آن برنده و بازنده از قبل مشخص شده است. اینکه توئیتر استفاده می

های توئیتری فراوانی هستند خود مؤید این موضوع است. این نتایج با ها بازیگران اصلی جریانژورنالیست

های تحقیقاتی خود توئیتر ( تطابق دارد که در گزارش2019( و راسل )2020ر )نتایج حاصل از فرناندز و منی

 اند. را یک ابزار در دست ژورنالیسم برای جریان سازی عنوان کرده

ررسی ب( به 2019در یک تحقیق دیگر که در بافت کشور مالزی انجام گرفته است، بینتی موسی و محمد )

ای برای کسب اعتماد جوانان پرداختند. بر اساس نویسندگان، ازی رسانهسهای اجتماعی در زمینهتأثیر رسانه

های دولت به ای راهبردی برای نشر و ترویج سیاستهای اجتماعی یک ابزار رسانهدر کشور مالزی رسانه

اند ترین سطح تماس و ارتباط با افکار عمومی را به دست آوردهروند که به وسیله این ابزار بیششمار می

های اجتماعی نیز از آن برای کسب ارتباط و نشر ترین و پویاترین رسانهای که جوانان به عنوان اصلیگونههب

تواند با اتخاذ فرایندهای کنند. نتایج حاصل از این تحقیق نشان داد که دولت میهای خود استفاده میایده

یش دهد. نتایج این مطالعه که به دولت را افزا های اجتماعی، اعتماد جوانان بهای در رسانهساز رسانهزمینه

تواند با استفاده از صورت تحلیل متنی موضوعی کانال فیس بوک دولت انجام گرفت نشان داد که دولت می

اند های سمبلیک و اصلاح محتوا، بر اعتماد جوانان تأثیر بگذارد. همچنین این محققان دریافتهها، بیانکلیدواژه

ت مقبولی "و  "پاسخگویی "های موضوعی مانند متای و تأکید بر رفه کردن ارتباط رسانهکه در صورت دوط

  ای خود در ذهن جوانان شود.باعث افزایش اعتماد رسانه "

ای از ( انجام گرفت، چگونگی چارچوب سازی رسانه2019در یک تحقیق که توسط احمد و دیگران )

و تحلیل قرار گرفت. هدف از این مطالعه به صورت خاص، ها موردبررسی تعارضات اجتماعی در رسانه

ای از تعارضات اجتماعی بود. در این تحقیق به بررسی تأثیر قرابت ژئوپلیتیک بر چارچوب سازی رسانه

کشور در تحقق یک تعارض اجتماعی در سنگاپور پرداخته شده است .  10ای های رسانهبررسی تأثیر کنش

شناختی توئیت به کمک ماشین و یا به صورت دستی مورد تحلیل زبان 4495ری و مقاله خب 227بدین منظور 

قرار گرفت.  برای انتخاب موضوعات خبری نیز از فاکتورهایی مانند برجستگی خبر و ظرفیت گفتمانی خبر 

ی های این کشورها از چند قالب خبری گوناگون برااستفاده شد. نتایج حاصل از تحقیق نشان داد که رسانه
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گیری، تعارض توان به نادیدهاند که از آن جمله میواکنش به تعارض اجتماعی در سنگاپور استفاده کرده

نژادی، تعارض اجتماعی، عدم کفایت مسئولین و عدم توانایی کشور در مدیریت مهاجران اشاره کرد. همچنین 

های خبری اتخاذ ها و چارچوبقالب نتایج این تحقیق نشان داد که نظریه سیاسی قرابت ژئوپلیتیک بر اتخاذ

ای گونهشده نقش مستقیم دارد. همچنین این متغیر بر انتخاب عامل اصلی تعارض توسط رسانه نیز مؤثر بود به

ها مسئولان که برخی دیگر از رسانهکردند درحالیها شورشگران را مقصر عنوان میکه برخی از این رسانه

دست آمده در این تحقیق عمدتاً به کمک تحلیل  های بهدانستند. دادهن میکشور سنگاپور را مسئول بروز آ

 مورد آنالیز قرار گرفتند.    130طرفه واریانسیک

ای را با تأثیر (، تأثیر ناشی از چارچوب سازی رسانه2019ای از تأثیر رسانه، یحیی )در یک تحقیق مقایسه

العه خود کشور جاکارتا مقایسه کرد. این محقق در مطناشی از چارچوب سازی نخبگان سیاسی در انتخابات 

ها و سخنرانی سیاستمداران مورد نظر به های کمی و کیفی استفاده کرد. تحلیل محتوای رسانهاز تلفیق داده

ای موردبررسی قالب )چارچوب( اصلی رسانه 5ت وجد یا عدم وجود تی انجام گرف-افزار اطلسکمک نرم

پذیری، و منافع انسانی بودند. سپس، در گام د، اخلاق، عواقب اقتصادی، مسئولیتقرار گرفت که شامل تضا

ها بر همدیگر موردبررسی قرار گرفت. نتایج حاصل از این تحقیق ها و چگونگی تعامل آنبعدی فراوانی قالب

همچنین  ای و چارچوب سازی سیاستمداران وجود دارد.نشان داد که رابطه ضعیفی بین چارچوب سازی رسانه

کنند ای استفاده میهای مختلف رسانهشده در این مطالعه از چارچوباین محققان دریافتند که دو طیف بررسی

کردند در حالی که های خبری دارای چارچوب تضاد استفاده میای اغلب از قالبای که نخبگان رسانهگونهبه

عمدتاً دربردارنده عواقب اقتصادی بود. علاوه  کردند کههای خبری استفاده مینخبگان سیاسی از چارچوب

ها و قولای که نقلگونهاند بهبر آن نتایج تحلیل محتوا نشان داد که دو گروه تحقیق از تعامل متنی بهره نبرده

رسانی مشترک و شد. عدم وجود ترندهای خبری و اطلاعندرت یافت میها بههای مشترک بین آنکلیدواژه

 های متضاد از دلایل عدم این اختلاف عنوان شد. گیریاز جهت برخوردار بودن

دهی افکار عمومی را ای بر شکل( در یک تحقیق، تأثیر چارچوب سازی رسانه2018لیپر و اسلوتوس )

ای چارچوب ها بر یک بسط و بازسازی نظری نوین از نظریه تأثیر رسانهموردبررسی قراردادند. تحقیق آن

های گوناگونی ) به ویژه در بعد فرایندهای اند که این نظریه هنوز جنبهها بر این عقیدهآن سازی تأکید داشت.

های توان از ظرفیتها در نتایج تحقیق خود دریافتند که میتأثیرگذاری( برای بررسی و بسط دارد. همچنین آن

کرد زیرا هم دربرگیرنده بعد ای استفاده برای بروز رسانه نظریه چارچوب سازی رسانه 131انتظار -مدل ارزش

ای را موردتوجه قرار داده است. شناختی ذیل تأثیر رسانهارتباطاتی فرایند تأثیر است و هم فرایندهای روان
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ای همه دربردارنده دو بعد فرایند انتقال اطلاعات و اند که نظریات تأثیر رسانهها بر این عقیدههمچنین آن

ها به عنوان ای نباید از آنهمین دلیل برای رسیدن به یک نظریه منسجم رسانه فرایند تأثیرگذاری هستند و به

ای دست یافت و از ها به یک مدل جامع تأثیر رسانهتوان با ترکیب نظری آننظریات رقیب یاد کرد بلکه می

 ای ارائه داد. تری از تأثیر رسانهبعد تجربی تصویر جامع

ی را یک فرایند اجتماعی عنوان کرده است و تلاش کرده است تا با ا( چارچوب سازی رسانه2018برتی )

های ایتالیا و نیوزیلند بررسی کند. با اعتقاد به این این قالب نظری چگونگی ساخت مفهوم فساد را در رسانه

کننده موضوع که فساد به یک موضوع سطح ملی و جهانی است، این محقق رسانه را دارای یک نقش تعیین

تواند محدودکننده این پدیده شوم باشد زیرا رسانه در فهم مباحث پیچیده کند که میباره عنوان می در این

توسط افکار عمومی نقش محوری دارد. بر همین اساس، در این مطالعه با اتخاذ یک طرح تحقیق چندسطحی، 

ه فساد( و زلاندنو )دارای شدترین سطح گزارشهای ایتالیا )دارای بیشچگونگی ساخت مفهوم فساد در رسانه

و  "شاخص ادراک فساد "شده فساد( موردبررسی قرارگرفته است. این مطالعه با اتخاذ کمترین سطح گزارش

های ای چارچوبهای دو کشور به تحلیل مقایسههای ناشی از فساد در رسانهچگونگی پوشش رسوایی

های غالب چارچوب ساز، این محقق به بررسی لبها پرداخت. برای بررسی قااستخدام شده توسط این رسانه

ها پرداخت. نتایج حاصل از این ها در این رسانهقولها، مجازها و نقلسازیهای مفهومی، شخصیتاستعاره

ترین است ولی با این های ایتالیا غالبدر رسانه "یافتهفساد نظام "ای تحقیق نشان داد که چارچوب رسانه

ای به ترقیق آن بپردازند و یا مسئولیت اند تا اتخاذ یک رویکرد رسانهکشور تلاش کردههای این حال رسانه

های نیوزیلند برای پوشش فساد آن را متوجه بعد خارجی کنند. این در شرایطی است که قالب غالب در رسانه

را در دستور های این کشور تلاش برای جلوگیری از بروز مجدد آن و رسانه "فساد در سطح فردی است "

گرایی اجتماعی به عنوان مبنای نظری تحقیق استفاده شده دهند. در این مطالعه از ساختکار خود قرار می

 است و فرایند فساد نیز به عنوان یک پدیده اجتماعی موردبررسی قرارگرفته است. 

پردازند، عمدتاً معطوف های مختلف میای در مطبوعات و رسانهاغلب تحقیقاتی که به بررسی تأثیرات رسانه

( با انجام یک تحقیق متفاوت به بررسی چارچوب 2017به تحلیل متون گوناگون است. ماخورتیخ و سیدروا )

توجهی از محققان تعداد قابلهای اجتماعی پرداختند. این سازی تصویری از مناقشات اوکراین در رسانه

آوری کردند و پس از تحلیل محتوا، را جمع 2014تصاویر منتشرشده حول مناقشات اوکراین در سال 

ای ایجادشده توسط جوامع طرفدار روسیه و جوامع طرفدار اوکراینی را به صورت های رسانهچارچوب

های محتوایی عنوان شده است. نتایج حاصل یای بررسی کردند. واحد تحلیل در این مطالعات، ویژگمقایسه

های تصویری استفاده شده توسط طرفین وجود دارد.  از تحقیق نشان داد که یک تمایز عمیق بین چارچوب

ها در این تحقیق دریافتند که طرفداران اوکراین تمایل دارند که این مناقشات را به عنوان یک اقدام نظامی آن

های ساخت شده توسط جوامع طرفدار روسیه که چارچوبتصویر بکشند درحالیمحدود علیه شورشیان به 
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های ساکن شرق اوکراین به تصویر کشیدند. همچنین عیار علیه روساین مناقشه را به شکل یک جنگ تمام

شده، بر انتظارات طرفین درگیر در ای خلقهای رسانهنتایج حاصل از این تحقیق نشان داد که این چارچوب

 اقشه مبنی بر عواقب جنگ، تأثیر عمیقی دارد. من

ای موردبررسی قرار دارند سازی رسانه( موازی گرایی سیاسی را در فرایند برجسته2017وندرپاس و دیگران )

ها و احزاب سیاسی تحت تأثیر موازی گرایی سیاسی قرار تا دریابند که آیا روابط برجسته ساز بین رسانه

ترین بر این روابط تأثیری ندارد. بافت مطالعه کشور هلند عنوان شده است که شاخص گیرد یا این فرایندمی

ها و ای و ژورنالیسم مستقل است. واحد تحلیل بر اساس پوشش روزنامهای گری رسانهویژگی آن حرفه

ی های پارلمانی سیاسیون انتخاب شد و برای تحلیل و گرداوری اطلاعات از روش تجزیه و تحلیل سرنطق

گیرد. در این استفاده شد که در آن، یک پدیده در چند نقطه مختلف زمانی موردبررسی قرار می 132زمانی

ای به صورت متقابل بررسی سازی رسانهتحقیق تأثیر رسانه بر نطق پارلمانی و تأثیر نطق پارلمانی بر برجسته

دهند که باعث افزایش مطالعه پاسخ می شد. این محققان دریافتند که احزاب سیاسی تنها به مسائلی در رسانه

دهند  که های سیاسی پاسخ میسازیها نیز به آن دسته از برجستهشود و رسانهها میدهندگان آنرأی

اند.این بدان معنا است که طرفین در انتخاب موضوعات کاری )دستور کار( ها برای آن رأی دادهخوانندگان آن

ای، مانند کشور هلند، ای شده حرفهدهد که حتی در بافتهای رسانهنشان میطرفین نقش دارند.  این تحقیق 

ای و دستور کار سیاسی کننده در تعیین رابطه بین دستور کار رسانهموازی گرایی همچنان یک متغیر تعیین

نقش ای و سیاسی عوامل مختلفی ( پیشتر دریافته بود که در تبیین دستور کار رسانه2014است.  وندرپاس )

های مثبت و منفی استفاده شده در خبر، توان به قالبشوند که از آن جمله میسازی میدارند که باعث برجسته

 کرد. واگرایی یا همگرایی رسانه با حاکمیت، و ماهیت موضوع خبری و غیره اشاره

ا در توئیتر سازی و چارچوب سازی سیاسی ر( برجسته2016در یک تحقیق دیگر در حیطه سیاسی، اسمیت )

موردبررسی قرار داد. این مطالعه تلاشی برای  2016حول محور انتخابات ریاست جمهوری آمریکا در سال 

های اجتماعی عنوان کرده است و سازی در رسانهساز و برجسته ای چارچوببررسی وجود تأثیرات رسانه

های ملی موردبررسی ه از نظرسنجیآمددستبرای رسیدن به این هدف محتوای توئیتر را با محتواهای به

شده توسط کاندیداهای ریاست جمهوری و سیکل های ارسالای قرار داده است. همچنین توئیتمقایسه

پوشش توئیتری اخبار نیز موردبررسی قرار گرفت. علاوه بر آن، اخبار مثبت و منفی درباره کاندیداهای مطرح 

های ملی تحلیل آمده از نظرسنجیدستهای بهتباط آن با دادههر جناح سیاسی مورد تحلیل قرار گرفت و ار

شده، همبستگی آماری مثبتی بین موضوعات خبری شد. این محقق دریافت که در میان موضوعات پوشش داده

های سطح ملی وجود دارد. به عبارت دیگر بین توئیتری و موضوعات دارای درجه اهمیت بالا در نظرسنجی
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سازی آن موضوع در سطح ملی، همبستگی مثبت وجود دارد. وضوع در توئیتر و برجستهسازی یک مبرجسته

این محقق همچنین دریافت که در همه مسائل اقتصادی، سیاسی، اجتماعی و موضوعاتی مانند اسلحه و 

به  های اجتماعی نیز وجود دارد و این زمینه سازی محدودای در رسانهمهاجرت نیز امکان زمینه سازی رسانه

شود. او برای این مدعای خود چند تحقیق دیگر مشابه را به عنوان گواه ارائه کرده است. های سنتی نمیرسانه

طور خلاصه نتایج این تحقیق حاکی از آن است که اگر یک کاربر رسانه اجتماعی به صورت علی به مصرف به

ش خبری توئیتری زمینه سازی لازم را در اخبار سیاسی توئیتری روی بیاورد، ابن امکان وجود دارد که پوش

 کنندگان )کاربران( جهت تغییر اولویت و برجستگی موضوعات سیاسی، انجام دهد.  مصرف

ای انجام شده است.  بندوسی و دیگران سازی رسانهدر بافت اروپا نیز تحقیقات مشابهی در حیطه زمینه

در  135گیریکناره، و 134، موضع133ی مانند وفاداریسازی مفاهیم( به بررسی تأثیر رسانه بر زمینه2016)

 2009آمده در انتخابات سال دستهای نظرسنجی بهانتخابات پارلمان اروپا پرداختند. برای این هدف از داده

های حاصل از پوشش خبری انتخابات در بازه مذکور استفاده شد. نتایج حاصل از تحقیق و همچنین داده

نشان داد که هرکجا نقش دولت در پوشش اخبار اروپا وجود دارد، رفتارهای رأی دهندگی به سمت وفادار 

نتخابات به نفع انداز اکند و به همین دلیل چشمکند و احتمال رأی دادن به رقیب کاهش پیدا میتمایل پیدا می

های منفی پوشش داده شده توسط کمپینحزب سیاسی حاکم خواهد بود. همچنین، اگر موضوع خبری مطرح

گیری کرده است که بعد اروپایی موضوعات مرتبط با شود، این تمایل تشدید خواهد شد. این محقق نتیجه

ر رفتار رأی دهندگی شهروندان در انتخابات ای، تأثیر معناداری بدولت از طریق ابزار واسط زمینه سازی رسانه

 پارلمانی ملی دارد. 

در محیط خبری  136سازی واسط( برجسته2016در همین سال در دانشگاه زوریخ، رامونا و دیگران )

روزنامه، سایت خبری  38ای را موردمطالعه قراردادند. در این مطالعه که در مورد انتخابات بود، چندرسانه

های خبری تلویزیون مورد تحلیل قرار گرفت. روش تحقیق استفاده شده در این مطالعه از نوع هآنلاین و برنام

ماشینی -های به دست آمده به صورت نیمهکیفی تحلیل محتوا بود که به شکل سری زمانی انجام گرفت و داده

های مذکور، نهآنالیز شدند.  بر اساس محققین، مفروض اصلی نظری در این تحقیق این بود که در رسا

های سازی واسط به وسیله ساختار تولید انواع خاصی از رسانه، نقش رهبری فکری برخی از خروجیبرجسته

های این تحقیق حاکی از آن است که نقش شوند. یافتههای خاص موضوع خبری تعیین میای و ویژگیرسانه

ی به چالش کشیده شده است. همچنین، های آنلاین خبرهای چاپی سنتی توسط رسانهبرجسته ساز رسانه
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های انتخاباتی اثبات شد. البته ای در کمپینبرخلاف ادبیات تحقیق، وجود تأثیر برجسته ساز واسط رسانه

 شود.       اند که این تأثیر با کمی تأخیر و در یک بازه زمانی دیگر حادث میمحققین بر این عقیده

های ای در رسانهای، نظریه زمینه سازی رسانهبافت در ایجاد تأثیر رسانه( با تأکید بر نقش 2016دویل و لی )

محورترین -های اجتماعی بافتاند که رسانهاجتماعی را موردبررسی قراردادند. این نویسندگان بر این عقیده

از زمینه  توان انتظار داشت که تأثیرات ناشیاند و به همین دلیل میشدههایی هستند که تاکنون خلقرسانه

های اجتماعی بسیار قوی باشد. برای بررسی این موضوع یک آزمایش برخط انجام ای در رسانهسازی رسانه

های ها در بافت رسانهشناختی و وابستگی پیامی بر نگرش عوام نسبت به سازمانگرفت تا تأثیر لحن زبان

شناختی، تأثیر بود که لحن مثبت و منفی زباناجتماعی موردبررسی قرار گیرد. این مطالعه بر این فرض استوار 

گذارد و وابستگی و ارتباط پیام برجسته ساز با بافت ارائه، باعث تشدید این تأثیر مثبت و منفی بر جای می

مخاطب در یک گروه آزمایشی استفاده شد که از طریق رسانه پرکاربرد  100شود. برای انجام این تحقیق از می

ای قرار گرفتند. تحلیل نتایج نشان داد که تنها فت تأثیر، در معرض یک زمینه سازی رسانهتوئیتر، برای دریا

شده در این شود. محققان نتایج حاصلهای منفی باعث ایجاد تأثیر معنادار بر نگرش عموم میسازیزمینه

های ارتباطی لیتکنند که بر اساس آن افراد در فعاتفسیر می "نقض انتظارات "مطالعه را بر اساس مدل 

ها به پردازشگرهای فعال اطلاعات تبدیل شود، آنانتظارات خاصی دارند و هرگاه این انتظارات نقض می

ای، شود. در یک تحقیق مشابه معطوف به بررسی تأثیر رسانهشوند که غالباً منجر به ارزیابی منفی از بافت میمی

رابطه با تأثیر رسانه در پوشش خبری یک سیل در کشور  ( ادراک و نگرش مردم در2016آجایرو و دیگران )

نامه ساختاریافته استفاده شد و نیجریه را مورد تحلیل قراردادند. به منظور بررسی این تأثیر از یک پرسش

برداری در دسترس موردبررسی قرار گرفت. زده به صورت نمونهنفر از ساکنان مناطق سیل 300نظرات 

ادراک انتخابی به عنوان مبنای نظری تحقیق استفاده کردند که بر اساس آن، ادراک مخاطب نویسندگان از نظریه 

های تحقیق به کمک آمار ای در تعامل او با رسانه و تأثیرپذیری او دارد.  دادهکنندهاز رخدادها، نقش تعیین

هفتاد درصد از ساکنین های مکانی، حدود توصیفی مورد تحلیل قرار گرفت. نتایج نشان داد علیرغم تفاوت

ای رادیویی و تلویزیونی در مورد این طوفان و هشدارهای پیش از آن این نواحی نسبت به پوشش رسانه

ای مثبت نتوانسته است نگرش عمومی مخاطبان را متأثر کند. این نگرش مثبتی دارند اما این پوشش رسانه

مل در متأثر کردن افکار عمومی است و متغیرهای ای تنها یک عانشان داد که گرایش مثبت یا منفی رسانه

 کنند. ای در این بین بازی میکنندهدیگری مانند عوامل بافتی نقش تعیین

ای ای، زمینه سازی رسانهسازی رسانه( به بررسی تأثیر تعاملی برجسته2014در یک بررسی نظری، آلونسو )

ای یک فرایند است که سطوح ن مطالعه، زمینه سازی رسانهپردازد. بر اساس نتایج ایای میپوشش رسانه و فرا

ای، در خورد متون اطلاعاتی و در ذهن نظر رسانهمختلف مانند فرهنگ، ذهن نخبگان، ذهن افراد صاحب

دهد که های نظری نشان میپیوندد. همچنین نتایج این بررسیشهروندان و افکار عمومی به وقوع می
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شناختی فردی و یک فرایند سازمانی است که به صورت آن واحد، یک فرایند روانای در سازی رسانهبرجسته

شود. همچنین، در یک بعد دیگر زمان هم محصول راهبرد است و هم یک ابزار برای راهبرد محسوب میهم

ده یک دهنداند که تشکیلای میای را یک کلیت واحد تأثیر رسانهها این محقق نظریات مذکور رسانهاز یافته

رسانی و کنش گران ارتباطی تعامل نظریه دینامیک در نظام ارتباطاتی است و با بسیاری از فرایندهای اطلاع

 کند.  برقرار می

ای را در یک بافت آسیایی و در کشور چین موردبررسی قرار داده است ولی ( تأثیرگذاری رسانه2014لوئو )

کار عمومی، ده کرده است و به جای بررسی تأثیر رسانه بر افدر بررسی خود از یک طرح تحقیق معکوس استفا

های دولت گذاریای سنتی و سیاستهای رسانهسازی خبری جریانتأثیر افکار عمومی برخط را بر برجسته

ر در فضای در سطح ملی موردمطالعه قرار داده است. نتایج حاصل از تحقیق نشان داد که افکار عمومی حاض

ای ستور کار رسانهأثیر برجسته ساز بر رسانه ندارند ولی در نقطه مقابل دولت توانایی تعیین دبرخط اینترنت ت

سازی موضوعی در بستر اینترنت را دارد. همچنین، نتایج حاصل از این تحقیق نشان داد که یک و برجسته

ایجاد جریان  نه قادر بهتأثیر برجسته ساز دوطرفه بین رسانه و افکار عمومی در جریان است به نحوی که رسا

سازی موضوعی در فضای اینترنت کرده و بر مخاطبان آنلاین تأثیر بگذارد و در مقابل نیز سازی و برجسته

سازی ای و جریان سازی از طریق برجستههای ایجادشده در بستر اینترنت بر تعین دستور کار رسانهجریان

ای دچار نهفکار عمومی از یک متغیر وابسته در فضای رسانقش دارند. این نتایج نشانگر آن است که نقش ا

شده لتغییر رادیکال شده است و در فضای کنونی چین به یک متغیر ورودی و مستقل و جریان ساز تبدی

 ای را تحت تأثیر معنادار خود قرار دهد. است به طوری که قادر است دستور کار رسانه

های فردی با ای، چگونگی ارتباط منافع و خواستهثیرگذاری رسانهدر دسته دیگری از تحقیقات در حوزه تأ

دهد که رسانه های سیاسی افراد مورد برسی قرارگرفته است. پیشینه این طیف از تحقیقات نشان میارزیابی

تواند تواند ادراکات ملی و فردی افراد را در موضوعات سیاسی مورد تأثیر قرار دهد. همچنین رسانه میمی

های سیاسی افراد تعیین کند. در یک تحقیق که توسط یت و وزن هر کدام از این ادراکات را در ارزیابیاهم

ای مورد مداقه قرار گرفت. در این مطالعه ( انجام گرفت، شرایط چگونگی این تأثیرات رسانه2012گوگنهایم )

رسنجی سطح ملی استفاده شد. های چاپی و تلویزیون و نتایج یک نظاز روش تحلیل محتوای اخبار رسانه

های بررسی شده تمایل دارند تا سیاست را به عنوان یک نتایج حاصل از این تحقیق محتوا نشان داد که رسانه

توانند از لحاظ روانشناسی نمایش دهند. این محقق دریافت که محتوای خبری قریب و بعید می 137موضوع بعید

های فردی و شان افزایش دهند. البته تفاوتهای سیاسیارزیابی های فردی و ملی افراد را دروزن نگرانی

های تجربی نشان کننده این تأثیرگذاری هستند. همچنین، بررسیهای موضوع خبری، از متغیرهای تعدیلمؤلفه
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مند به موضوعات خبری، طرفگرا داد ظرفیت رسانه که برای زمینه سازی ادراکات فردی مخاطبان باسواد، علاقه

دهد که تر است. این نشان میمجرب، در موضوعات خبری جدیدتر بیشتر از موضوعات خبری قدیمیو 

 گذارد. زمینه سازی رسانه در افکار عمومی تأثیرات کوتاه مدت و بلندمدت برجای می

ده ( با این مفروض که مطالعات رسانه ای در بافت انگلستان به طور مناسب انجام نش2011استیونز و دیگران )

است، به بررسی تاثیر زمینه سازی رسانه ای در انتخابات انگلستان پرداختند. همچنین آنها در این تحقیق تاثیر 

زمینه سازی های رسانه ای همتراز را مورد مطالعه قرار دادند. آنها بر این عقیده اند که که پوشش جنگ عراق 

ه سازی رسانه های انگلیسی برای انتخابات این و زمینه سازی های رسانه ای منتسب به آن بر نتیجه زمین

کشور تاثیر گذاشته است و حزب کارگر را در این کشور متاثر کرده است به گونه ای که هم شهرت تونی 

بلیر . هم اعتماد مردم به این حزب را کاهش داده است. این محققان دریافتند که تاثیرات ناشی از پوشش 

طبی کردن مردم این کشور شده است و بر ارزیابی انها از شرایط سیاسی تاثیر جنگ عراق در انگلستان باعث ق

 گذاشته است. 

( مطالعه خود را به چارچوب سازی رسانه ای از تروریسم 2011در یک تحقیق متفاوت در همین سال، اپکینز )

در جریان  اختصاص داده است. این تحقیق به صورت خاص، به دنبال بررسی یک خط سیر انتقادی مشترک

ژورنالیسم فعال در میز امنیت ملی رسانه های  35جهانی اخبار حول محور تروریسم بوده است. بدین منظور 

گوناگون مورد مصاحبه قرار گرفتند و ادراک آنها در مورد فرایندهای جمع اوری، تفسیر و انتشار محتوای 

از نظریه داده بنیاد استفاده شد. نتایج خبری تروریسم بررسی شد. برای تحلیل داده های جمع اوری شده 

حاصل از تحقیق نشان داد که عوامل حرفه ای )کنش سازمانی و سیاستگذاری رسانه ای( راهبردهای حکومت 

 ها، اخلاق ژورنالیسم و برخی دیگر از مولفه ها بر پوشش و ماهیت پوشش اخبار تروریسم تاثیر دارند. 

در وبلاگ های خبری و روزنامه های آنلاین را به صورت مقایسه  ( چارچوب سازی رسانه ای2010جانسن )

روزه  30ای بررسی کرد. بدین منظور سرمقاله های خبری حرفه ای از دسته ای از رسانه ها در یک دوره 

چارچوب خبررسانی  43جمع آوری شد. نتایج حاصل از تحقیق نشان داد که وبلاگهای خبری بررسی شده از 

مورد عنوان شد.  93می کنند در حالیکه تعداد این چارچوبها در روزنامه های انلاین  گوناگون استفاده

کم کاربردترین چارچوب  "عدالت "پرکاربردترین چارچوب استفاده شده و چارچوب  "پیشرفت "چارچوب 

ه ارتباط یافت شده در این تحقیق بودند. همچنین نتایج این تحقیق نشان داد که بین رسانه و قالب انتخاب شد

 معناداری وجود ندارد. 
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 (کنش عقلانی و پدیدارشناسی ،مبادله ،متقابل نمادینکنش  کنش، )مرتبط با رفتار جمعینظریات -2-8-2

بی تردید بنیادی ترین عنصر در جریان سازی فرهنگی عنصر رفتار با ویژگی اجتماعی و جمعی بودن آن 

است کمی که در میان مکاتب جامعه شناسی به دنبال پشتوانه های نظری جهت تبیین پدیده جریان سازی 

قابل، کنش متقابل فرهنگی جستجو می کنیم ردپایی از قدرت تبیین برخی از مکاتب از جمله مکاتب کنش مت

های ساختی کارکردی پارسونز در مکتب فرانکفورت و همچنین دیدگاههابر ماس نمادین، تبادل، کنش عقلانی 

در جدول  آیند.مهمترین پشتوانه های نظری در جهت تبیین مسئله این پژوهش به شمار می ، از جملهبه کنش

   :جریان سازی فرهنگی ارائه شده استای از تبیین این نظریات و نسبت آن ها با زیر خلاصه

 ( -267: 1384)ریتزر، با جریان سازی فرهنگینظریه پردازان رفتارگرا  نسبت دیدگاه :جدول

 کاربرد نظریه در جریان سازی فرهنگی دیدگاه اصلی مکتب نظریه پرداز

جورج هربرت 

 مید

کنش 

 متقابل

 از سوی فرد.کنش متقابل اجتماعی: تاثیر اجتماع بر تفسیر معانی 

 معانی کلی و عینی.-

یادگیری اجتماعی: افراد در فرایند کنش 

 متقابل رفتارها را یاد می گیرند.

 هربرت بلومر

کنش 

 متقابل

 نمادین

کنش متقابل روانی: معانی بر اساس تاثیر پذیرندگان نمادها به نمادها نسبت داده 

 می شود.

نیست بلکه امری است اجتماعی  معانی ذهنی و فردی: منشا معانی در پدیده ها-

 و بر اثر کنش متقابل و ارتباط اجتماعی به پدیده داده می شود

ساختارهای پهن دامنه از کنش مشترک پدیدار می شوند. و حیات جامعه -

 متشکل از کنش های انسان ها است نه ساختارها.

ن تاکید بر کنش مشترک تکرار شوند و کاملا جاافتاده که علاوه بر داشت-

الگوهای تکرار شونده، یک نظام معنایی نیز )فرهنگ و نظم اجتماعی( آن را 

 هدایت می کند.

کنشگران در پذیرش، رد و تعدیل -

  باورها و هنجارها عاملان آزاد هستند.

افراد معانی را نمادسازی می کنند که -

در گروه مشترک است. و این نمادها 

 تولید معنی می کنند.

ه ها را تفسیر می کنند افراد دائما پدید-

و بعد از تفسیر اقدام به عمل می کنند و 

تفسیرها با توجه به تجربه های قبلی 

 افراد است.

 تبادل پتر بلاو

رفتارهای اجتماعی سودآورانه است و در جریان -

اجتماعی افراد در حال کاهش هزینه و افزایش سود 

 هستند.

 نقد بر دیدگاههای کارکردگرا-

اجتماعی از یک روابط 

حالت نامتعادل 

 برخوردارند.

ناهماهنگی  رفتارها بر اثرتوجیه عقلانی 

 شناختی 

 تبادل جورج هومنز

 دو قضیه عام:

.اصل ارزش: یک 1

عمل اجتماعی تا چه 

اندازه برای یک فرد با 

ارزش است هرچه 

عملی با ارزش تر 

احتمال تکرارش بیشتر 

 است.

.اصل کمیت: تا چه 2

فعالیت را اندازه یک 

 فرد انجام می دهد.

 قضیه های خاص:

.موفقیت:هر عمل اجتماعی با کسب 1

د احتمال تکرارش موفقیت همراه باش

های متناوب بیشتر از بیشتر است.پاداش

پاداشهای دائمی رفتاری را برمی 

انگیزاند. هر قدر زمان تشویق کوتاهتر 

 باشد احتمال تکرار بیشتر خواهد بود.

 .انگیزه2

 .ارزش3

 .محرومیت و اشباع4

 .پرخاشگری و تایید 5

 تالکوت پارسونز
 -ساختی

 کارکردی

 :نظریه کنش اجتماعی

کنش فرایندی در زمان است کنش ها متشکل اند از ساختارها و فرایندهایی که 

موجودات انسانی به کمک آن ها نیات معنادار را شکل می دهند و به گونه ای 

 در وضعیت واقعی عملی می کنند.کمابیش موفقیت آمیز آن ها را 

 ملاک های کنش:

.معطوف به یک عامل یا 1

.معطوف به هدف )وضعیت آتی 2کنشگر

امور که کنش جهت گیریش به سمت 

.وضعیت سیر به سوی 3آن است(
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. جهت گیری هنجاری برای 4هدف

 کنش.

 چهار مرحله کنش:

.راه های رسیدن به 2.برانگیختگی1

 .4. شرایط رسیدن به هدف3هدف

فعالیت در سیستم اجتماعی)شیوه ای از 

 سازمان دهی مولفه های کنش(

یورگن 

)پیوزی، هابرماس

1384 :89- 

149) 

 فرانکفورت

 تحول ساختاری حوزه عمومی

رکت از کنش ابزاری معطوف به فرد به کنش ارتباطی معطوف به فهم ح-

 مشترک

 

ایجاد یک نظام هنجاربخش )حوزه 

بدون عمومی یا جهان زیست( که 

تحریف در ان بر اساس نقد درمانی 

یعنی برداشتن موانع بر سر ارتباط 

تحریف شده با کنش ارتباطی به گفتمان 

بپردازند.)رسیدن به فهم مشترک از 

 طریق مباحثه(

 و جریان سازی فرهنگی 138نظریه میمتیک-2-8-3

رهنگی ها در چرخ دنده های فرهنگ سایبری درگیر شده اند بطوریکه بحران های فدر عصر جدید فرهنگ

باشد.  موجبات نهادینه سازی فرهنگ جدید با مختصات جدید می بطوریکهرا برای جوامع نتیجه شده است 

حذف  نترنت برایزبان انگلیسی به یاری ایاست. وادادگی در برابر زبان رسمی اینترنت یکی از این بحران ها  

است که برای ما شهروندان ایرانی گویا ثانیه این چنین ها تاخت آورده است و و به حاشیه راندن دیگر زبان

نیز گویی باید با  شمار چراغ قرمز با ارقام انگلیسی اعتبار بیشتری دارد تا ارقام فارسی!  و هر کالای ایرانی

لاتین در  روی ظاهراً ملی ما هم نامش با حروفتا جایی که حتی خود؛ حروف لاتین برند خود را معرفی کند

ال حو دهکده جهانی در پشت آن نوشته شده!  گویا زبان ساکنان دهکده جهانی انگلیسی باید باشد! 

ه واسطه بادبیات کوچه و بازاری سازی یک هوش جهانی و سپس زبان جهانی است! در این میان حتی نهادینه

وسی در کل جامعه به یک و همچون ویر کردهتکیه کلام خاصی را در میان افراد نهادینه  ،های امروزیرسانه

گیر سه ، دنزیگیل ش، جیک ثانیه، زاقارت، تیریپ، شاسکول، زابیل، خز، آی کی یو: شده استاپیدمی تبدیل 

پیدایش نین همچسیرابی و...  ، قاط زدن، پیچوندن، لاو ترکوندن، سوسک شدن، خالی بندی، دو دَر کردن، پیچ

ریزی های تصویری خنده و گریه و قهقهه و... خود زبانی دیگر را پایهادبیات چت و آیکون ،ادبیات تازه

 اطلاق کرد. « میمتیک وب»یا « میمتیک سایبری»وان تکه به آن می اند کرده

از آن یاد « ینترنتیمیم ا»گسترش اینگونه تکیه کلام ها در زبان، به ویژه در زبان اینترنتی، تحت عنوان 

( مطرح شد. وی واژه میم را 1976«)ژن خودخواه»در کتاب  139کنند. نظریه میم نخستین بار توسط داوکینزمی

ها و پدیده های فرهنگی، به عنوان مفهومی در مطالعات تکاملی برای توصیف گسترش افکار، عقاید، پخش ایده
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ه میم خلاصه ژها مفهوم سازی کرد. واها را متناظر با ژنرتی میمبه عنوان واحد پایه اطلاعات به کار برد. به عبا

لغت نامه به معنای چیزی که تقلید شده است.  و در زبان یونان باستان با تلفظ  شده 

یک عنصر از یک فرهنگ یا نظام رفتاری که با استفاده از یک ابزار »آکسفورد میم را اینگونه تعریف می کند: 

یک » نتیکی از یک شخص به دیگری انتقال می یابد. همچنین تعریف دیگری عبارت است از: ژا غیر بدلی ی

عکس، ویدئو و یا ... که قادر است به صورت الکترونیکی از یک کاربر اینترنت به کاربر دیگر انتقال 

  (17-16 :1392 ،کوکبی ؛. )مصطفوی(Oxford English Dictionary, 2012یابد.)

الگوی ارائه شده در چگونگی گسترش میم ها، معیارهای عمومی انتخاب میم های مستعد و مناسب  مهمترین 

است و اینکه در این معیارها هر میمی که امتیاز بهتری کسب کند امکان تکثیر بیشتری خواهد داشت. در این 

-20: )همان:ین الگو می باشدبا معیارهای زیر مهمترین سنجه ارزیابی میم ها در ا« باورپذیربودن»میان ویژگی 

21) 
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. بنابراین مفهوم میم به دبر مبنای این نظریه، میم ها کدهای رفتاری هستند که فرهنگ ما را توضیح می دهن

تواند شود که میها در ذهن یک فرد تعریف میعنوان یک الگوی اطلاعاتی موجود همچون ژن ها و ویروس

هایی همچون بازتولید، منتقل شود. این کار همانند تکامل زیستی از طریق مکانیسمبه ذهن فرد دیگر کپی یا 

توانند از های فرهنگی میگیرد. بر اساس دانش میمتیک، ویژگیتوزیع، جهش و انتخاب طبیعی انجام می

از طریق تواند ها یا ویروس ها منتقل شوند. بنابراین تکامل فرهنگی نیز میشخصی به شخص دیگر همانند ژن

مکانیزم های پایه مشابه مانند بازتولید، گسترش، تغییر یا نوسان و انتخاب طبیعی که در زمینه تکامل بیولوژیک 

قرار دارند درک شود. به عبارتی میم به عنوان یک تکرار کننده فرهنگ و واحدی برای تکامل فرهنگی تعریف 

قی یا مُد که می تواند در حافظه حفظ شده و به موسی ،باور ،می شود، یعنی عنصری از فرهنگ مانند سنت

حافظه یا ذهن فردی دیگر منتقل یا کپی شود. باور بر این است که جهش و بازترکیب ایده های موجود طیف 

گوناگونی از میم ها را تولید خواهد کرد که با یکدیگر در جلب توجه افراد رقابت می کنند. بر این اساس 

برداری هایی که از شخصی به شخص دیگر از طریق تقلید رونوشتها، رفتارها یا داستانها عبارتند از عادتمیم

کنند، منتها میم ها مواد شیمیایی نیستند که از میم ها نیز برای تکثیر با هم رقابت می ،شوند. مانند ژن هامی

غز به کامپیوتر، کتاب و آثار درون سلول قفل شده باشند، بلکه اطلاعاتی اند که از مغزی به مغز دیگر یا از م

هنری می جهند. میم های برنده رقابت در سراسر جهان انتشار می یابند و ذهن ها و فرهنگ های ما را شکل 

می دهند. میم ها ذخایر الگویی ما هستند که کپی، ترجمه و به هنجار تبدیل می شوند و خود را تکرار می 

هر فرهنگ حاوی کدهای اطلاعاتی است که بنابر نظریه میم در  کنند. ماهیت میم مانند ژن، اطلاعات است.

میم ها ثبت و ذخیره می شوند. و نظریه میم می کوشد توضیح دهد چگونه کدهای اطلاعاتی در یک فرهنگ 

همین رو بر اساس نظریه میم جریان سازی فرهنگی  ( از4-3 :. )نیک ملکی، بی تاایجاد و فعال می شود

فرایندی است که از وجوه مختلف می تواند شبیه یک اپیدمی فراگیر از ویژگی های فرهنگی یک جامعه باشد 

 که از یک ذهن به ذهن دیگر به وسیله تقلید یا انتقال، بازتولید می شود.
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 نگیدر جریان سازی فره 140هانت-الگوی وضعیتی گرونیک-2-8-4

ین قابل گرونیت و هانت معتقدند که رفتار ارتباطی یک جمع با تحلیل ادراکات ان جمع از یک وضعیت مع

 پیش بینی و فهمیدن است. این نظریه بر اساس پنج متغیر ذیل بنا شده است:
 3-0جدول 

 توضیحات متغیر وضعیتی گرونیک

ن می توان آافراد برای برقراری ارتباط با یکدیگر باید دریابند مشکلی وجود دارد که برای رفع  مشکلشناخت 

 کاری کرد.

 میزان درک افراد از موانع و محدودیت های پیش روی برنامه ریزی آزادانه رفتارشان. شناخت محدودیت

 میزان ارتباط و اتصال افراد با یک موضوع یا وضعیت. سطح درگیری

 میزان بررسی برنامه ریزی شده محیط برای یافتن پیام هایی درباره موضوعی خاص. اطلاع جویی

ی کند. افرادی مراهی برای پیوند منفعلانه با ارتباط است که به کشف برنامه ریزی نشده پیام اشاره  پردازش اطلاعات

ا آن مواجه بردند اما وقتی که اطلاعات را صرفا پردازش میکنند فعالانه در پی آن اطلاعات نمی گ

 شدند آن را به کار می گیرند حتی اگر این مواجهه تصادفی باشد. 

رنده مفاهیم و تصورات متعددی است که برای برنامه ریز ارتباطی اهمیت هانت در برگی-الگوی گرونیگ

ل به های عمدارند. مثلا برای فعال کردن مردم، باید مرحله تشخیص مشکل طی شود؛ موانع و محدودیت 

لفت کنند. حداقل برسد؛ و برنامه ریز، مردم را به نقطه ای برساند که برای حل مشکل احساس یگانگی و ا

مخاطبان  این الگو را می توان در روابط عمومی برای پیش بینی برخی مشکلات به کار گرفت. که در قالب

از راهبردها در  فعال در موضوع بازداشت. یکیناسازگار بروز می کنند.  این گونه مخاطبان را باید از دخالت 

ر موضوع این مورد که البته اثربخشی آن چندان محرز نیست، دلسرد کردن مخاطبان ناسازگار از دخالت د

داد. از این راه  است. این کار را می توان از طریق تاکید بر عواملی که انتخاب آنان را محدود می کند انجام

یاق درآورد. را در میان آنان افزایش داد و ایشان را به صورت گیرندگانی کم اشت می توان تشخیص محدودیت

 (312 -311 :1387)ویندال،سیگنایتزر، اولسون؛ 
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 نظریه گفتمان غالب در نظام های ارتباطی -2-8-5

بر اساس تحول شیوه ها و نظام ارتباطی زندگی بشر از ارتباطات شفاهی و رودرو آغاز شده و به عصر 

ارتباطات الکترونیک تا به امروز رسیده است که در هریک از این دوره ها و نظام های ارتباطی یک گفتمان 

 غالب و یک سری نخبگان فرهنگی به چشم می خورد.

 نخبگان فرهنگی گفتمان غالب نظام ارتباطی

 شعرا، نقالان، جادوگران سِحر گفتاری

 پیامبران و روحانیون دین نوشتاری

 عالمان علوم تجربی و جدید علم چاپی

 ایدئولوگ ها ایدئولوژی جمعی

 تکنوکرات ها تکنیک و فن الکترونیک

ایدئولوگ ها که به دنبال انبوه سازی و جمع سازی و جامعه توده ای بوده اند وسایل ارتباطی چون رادیو و 

توانند ما را در شناسایی و کشف  تلویزیون در این زمینه نقش اساسی ایفا می کردند. همه این گفتمان ها می

حقیقت کمک کنند و باید حدو مرز هر یک از گفتمان ها را شناخت. باید تنوع و همزیستی گفتمان ها را به 

رسمیت شناخت. اگر استبداد گفتمانی به وجود آید یعنی یکی از گفتمان ها بخواهد بقیه را از صحنه حذف 

ت باشد، مشکل پیش می آید، ما در جهان امروز با تداخل کند و خود به تنهایی مدعی حل همه مشکلا

 گفتمانی روبرو هستیم.)مهدیزاده، بی تا(

 نادممبتنی بر اثر محمدباقر الگوی راهبردی و عملیاتی جریان سازی فرهنگی -2-8-6

نویسنده  "کارفرهنگی باید جریان ساز باشد/ درآمدی بر جریان سازی فرهنگی"در اثر محمدباقر نادم با عنوان 

ضمن ارائه شاخص ها و ارکان جریان سازی فرهنگی، به راهبردها و روش های پایداری فعالیت های فرهنگی 

و تبلیغی پرداخته است که کل این محتوا را می توان در جدول زیر به عنوان یک الگوی راهبردی و عملیاتی 

 ارائه داد:

 (1399سازی فرهنگی)نادم، محمدباقر، جدول: ماهیت شناسی الگوی راهبردی و عملیاتی جریان 

شاخص های 

جریان سازی 

 فرهنگی

 اقدامات اجرایی در جریان سازی فرهنگی راهبردهای جریان سازی فرهنگی

صدق و درستی 

 گفتار و رفتار

پیش نیازهای 

جریان سازی 

 فرهنگی

پیش مطالعات 

جریان سازی 

 فرهنگی

مهارت های لازم و تکییلی جریان 

 سازی فرهنگی

ایجاد بسترهای روانی )اصلاح -تبلیغات

توجه به اولین -وضعیت ظاهری و پوشش

گفتگوهای دوستانه و -لحظه های ارتباط

ایجاد صییییت -پرسش از مسائل شخصی

مردم داری و پرهیز از  -و تعادل در آن

عدم توجه به مینوعیت ها  -مردم وار بودن

اتقان و 

استحکام در 

 گفتار و رفتار

شناخت جهان و 

 جامعه انسانی

شناخت و یادداشت 

 برنامه ها

مدیریت 

 فرهنگی

 تهیه گزارش
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زیبایی پیام و 

 محتوا

شناخت انسان و 

تغییرات آن در 

 عصر رسانه

تعامل و  مخاطب شناسی

هیکاری با 

جریان های 

 هیسو

حضور در مراسم های  -و شئون خودساخته تداوم ارتباط

حس هم ذات پنداری در  انتقال-مردمی

گپ وگفت های شاد( -مشاغل مختلف

ایجاد پایه های  -کارتشکیل گروه هی

تربیت فکری -ساختارشکنی -جریان ساز

برقراری  -تعیین معاون و جانشین-نیروها

تحلیل روان -ارتباط بین مردم و مسئولین

بررسی ایده ها و نظرات شخص -شناختی

ک با )گروه( مخالف و برقراری رابطه نزدی

 آن.

تنوع محتوا و 

 تنوع قالب

شناخت دین به 

 نحو نلی

پیش بینی 

 استعدادهای موجود

تعامل و 

هیکاری با 

جریان های غیر 

 هیسان

 ثبت تجربیات

تناسب سخن و 

محتوا با جایگاه 

 سخن

شناخت 

رویکردهای دین 

 شناسی

پیش بینی جریان 

 های حانم

مواجه با سنت 

ها و جریان های 

 ضددینی

افزایش سطح 

علیی و رجوع به 

 عمناب

تناسب سازی 

در سطح 

 فرهنگ عامیانه

شناخت استعدادها 

و توانایی های 

 خود

ننترل اختلاف  ترسیم چشم انداز

ها و دودستگی 

قومی، سیاسی 

 و...

مهار شخصیت 

ها و افکار 

 مخالف 

تداوم زمانی از 

حیث مبلغ و 

 مخاطب

شناخت 

خصوصیات تبلیغ 

 دینی

شناخت طرح های 

 قابل اجرا

روش مواجهه با  مدیریت زمان

 سوالات 

شناخت شیوه  جامعیت مکانی

 های ارتباطی

تهیه هندسه 

 فرهنگی

روش مواجهه با   تقسیم انرژی

 شبهات

رعایت ترانم 

 فرهنگی

دریافت  ندوین طرح نامه تقوا و خودسازی

 بازخوردها

حرنت به اندازه 

 توان

 مقام معظم رهبری)مد ظله العالی( اندیشه مبتنی برجریان سازی فرهنگی  -2-9

در  و تبلیغ جریان فرهنگی ،نار فرهنگی گفتیان سازی، جریان سازی،، جریان ه هایی چونواژ با جستجوی

وهیچنین جستجو  می باشد  19/7/1392تا مشتیل بر بیانات مقام معظم رهبری  نرم افزار حدیث ولایت نه

به طور مستقیم و غیر مستقیم با مضیون جریان سازی  نه جیلات گرانقدریدر وب سایت بیانات رهبری 

بازنویسی و تحلیل مضامین با ارائه ندهای اولیه و مراحل بعدی فرهنگی مرتبط بوده جیع آوری و بعد از 

ندگذاری مهیترین مولفه های راهبردی و عیلیاتی دسته بندی و ارائه شد. پیش از این رسیدن به ماهیت 

  141هنگی در بیانات مهم و ضروری است نه به آن می پردازیم:شناسی جریان سازی فر

 ماهیت جریان در بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی(-2-9-1

 ماهیت جریان در بیانات مقام معظم رهبری در سه مولفه اصلی قرار می گیرد:

                                                           

از جملات مرتبط با مسئله اصلی پژوهش  به دسته بندی به خاطر حجم زیاد بیانات و فهم بهتر در برخی از موارد  . در این بخش  141

 در ضمائم قرار گرفته است. بیاناتشریح مفصل ترو از این  مفهومی مبتنی بر  بیانات  اکتفا شد
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بیانات در دیدار )اسلامآب زلال گوارای سالم، سیال و فیاض جاری شده از مبدا سرچشمه تعریف جریان؛ .1

بیانات در دیدار مسئولان و کارگزاران نظام جمهورى اسلامى به مناسبت ) (1379 /06 /10، «طرح ولایت»دانشجویان بسیجى

 (1378 /04 /10 ،میلاد پیامبر اکرم)ص( و امام جعفر صادق)ع(

         مافوق جریانها گیریهاى اصولىانقلاب و اسلام و جهت اصل جریان؛.2

ى امور هم هرچه اختلاف نظر باشد، ، اصولى هست که باید مورد نظر باشد و رعایت گردد. در بقیهجریانهاما فوق 

گیریهاى اصولى، بایستى مشترک باشد. همه باید روى اشکال ندارد. اصل انقلاب و اسلام و حمایت از دولت و جهت

ى دارد، نظر خودش را داشته باشد؛ ولى نباید موجب ى امور هم هرکس که سلیقه و نظراین، نظر بدهند. در بقیه

 (1369 /03 /07 ،ى سراسر کشورى جمعهبیانات در دیدار با ائمهاختلاف بشود. )

بیانات در دیدار )ى شیعه و معارف شیعىى شیعى، فکر شیعى، فقه شیعى، فلسفهبقاى اندیشه ؛منشا جریان.3

 (1379 /06 /10، «طرح ولایت»دانشجویان بسیجى

بیانات در دیدار مسئولان و کارگزاران نظام )به سمت حاکمیت حق و به سمت صلاح غایت این جریان؛.4

بیانات در جمع فرماندهان، مسئولان و پرسنل سپاه )اقیانوس ولایت و پیوستن به (1379 /09 /12، جمهورى اسلامى ایران

 (1374 /10/  05 ،جانبازان انقلاب اسلامى به مناسبت روز پاسدارپاسداران انقلاب اسلامى و نیروى انتظامى و جمعى از 

و جریان  دارى و ایمان در جوانانشوق جوانى، نورانیتّ جوانى، صفاى جوانى، دین بازیگران جریان؛.5

 /12 /08، آموزان و مسئولان امور تربیتى سراسر کشورهاى انجمنهاى اسلامى دانشبیانات در دیدار اعضاى اتحادیه)دانشجویی

ریزان و مسئولان حرف من به مدیران، برنامه (1380 /02 /12 ،بیانات در دیدار جوانان و فرهنگیان در مصلاى رشت) (1379

 ى موّاج و پُرفیض بدانید. این رودخانه به طور مستمر جریانکشور این است: این جمعیت عظیم جوان در کشور را یک رودخانه

 جریان(1380 /02 /12 ،بیانات در دیدار جوانان و فرهنگیان در مصلاى رشت) خواهد داشت. هم جریان دارد و سالها بعد از این

کند، هر دانشجوئى مثل یک شط زلال است؛ مثل یک رودخانه است. اگرچه اجزاء و قطعات آبى که از یک رودخانه عبور مى

اى ایستید، این را همان رودخانهرود مىکارون یا زاینده که جلواست. شما وقتى یک جریان لحظه متفاوت است، اما جریان

مسجد کرامت و مسجد امام حسن  -عزیزان جوان دانشجو -کنمبینید که در سال قبل مشاهده کردید. من به شما که نگاه مىمى

سیر قرآن و تفسیر نهج نشستید و درس تفمى -شماهاى سى و پنج سال قبل -آورم؛ که آنجا هم همین شماهامجتبى را به یاد مى

بیانات رهبر معظم انقلاب در دیدار با ) شد.شد و گفته مىشد؛ نوشته مىالبلاغه و مبانى نهضت اسلامى مذاکره و بحث مى

دانشجوئىِ  نخبگان علمى و نخبگان فکرى و نخبگان سیاسى، لیکن جریان( 1386 /02 /25 ،دانشجویان دانشگاه فردوسى مشهد

بیانات در دیدار دانشجوئى، تلاش براى فهمیدن است؛ یعنى تفکر.) سنگینى دارد. یکى از مسئولیتهاى جریان فعال هم مسئولیت

 ( 1387 /07 /07، دانشجویان سراسر کشور

 آن، شهوات و تمایلات بشرىِ ضد تکاملی هاغرایض، هوى گرداب تند و جریان ؛جریانضد.6
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 کشانند.ها، شهوات و تمایلات بشرىِ ضد تکاملى ماست که ما را به سمت عقب مىتند در زندگى ما، غرایض، هوى جریان 

 (1366 /03 /07، بیانات تأملى بر دعاى وداع ماه مبارک رمضان)

 تقوا است:  ضدِ ضد جریان؛.7

شنا کند، تا  کشاند و او باید در خلاف جهت آن جریانمىتندى او را به طرفى  آدم باتقوا و متذکر، مثل کسى است که جریان

ور، او را مبالغ ور و آنبه ساحل نجات برسد. یک لحظه غافل شدن، دست بازداشتن، تنبلى کردن، مشغول شدن به تماشاى این

کنیم ایم؛ بنا مىفهمیم که اشتباه کردهاگر ما متوجه و متذکر باشیم، تا یک خُرده عقب رفتیم، فوراً مى ...زیادى به عقب خواهد برد.

فهمیم که شویم و نمىباز شنا کردن و دست و پا زدن و به جلو رفتن؛ اما اگر باتقوا و متذکر نباشیم، وقتى عقب رفتیم، غافل مى

کنیم؛ خودمان را زنیم، احساس راحتى هم مىخوریم و دست و پا نمىون تکان نمىبرد؛ بلکه چجریانى دارد ما را با خود مى

بینیم نزدیک گرداب یا در درون گردابیم و دیگر کارى از ما شویم که مىو یک وقت متوجه مى کنیم در دست جریانول مى

 (1366 /03 /07، بیانات تأملى بر دعاى وداع ماه مبارک رمضان) ساخته نیست.

 جهاد و شهادت عامل پیوند جریان به اقیانوس ولایت امام عصر)عج(  مل پیوند جریان به غایت خویش؛عا.8

طور اند؛ اما فضا، همان فضاست و روح، همان روح است و این جریان مبارک، همیشه همیناگرچه انسانها عوض شده

گردند تا إن شاء جا مىها جابهقطرهشود و بوده است. یک جریان و جهت و حرکت وجود دارد؛ ولى جاها عوض مى

هاى متبرّک به برکات جهاد و شهادت، به اقیانوس ولایت بپیوندند و شما در آن اللّه این جریان مبارک و این قطره

ى خوبان عالم اند و همهنظیر و در زیر آن پرچمى که اوّلین و آخرین، نظیر آن را ندیدهمحضر عزیز و شریف و بى

بیانات در جمع فرماندهان، ) اند، حضور پیدا کنید و دل و جان را در آن کوثر معرفت، شستشو دهید.بودهدر آرزوى آن 

مسئولان و پرسنل سپاه پاسداران انقلاب اسلامى و نیروى انتظامى و جمعى از جانبازان انقلاب اسلامى به مناسبت 

 ( 1374 /10/  05 ،روز پاسدار

 جریانی پیش رونده و بدون وابستگی به اشخاص  فرایند جریان؛-9

کنیم؛ نه اینکه ما بخواهیم این جریان را راه ببریم؛ مگر ما چه کسى هستیم؟! دشمن خیال ى جریان دین حرکت مىما دنباله

بریم؟! این کند که این جریان به اشخاص وابسته است. بنده و امثال بنده چه کسى هستیم که بخواهیم این جریان را راه بمى

برد. به فضل الهى، این جریان حادث شده و پیش آمده است؛ متوقّف شدنى هم نیست؛ جریان است که ما را هم با خود مى

وضوح دست قدرت کند. فضل پروردگار از اوّل انقلاب شامل حال ما بوده است و ما بهخود خود را معطلّ مىدشمن هم بى

ر مسئولان و کارگزاران نظام جمهورى اسلامى به مناسبت میلاد پیامبر اکرم)ص( و امام جعفر بیانات در دیدا)ایم؛الهى را دیده

 (1378 /04 /10 ،صادق)ع(

 چگونگی برخورد با جمعیت عظیم جوان در کشور جریان؛ مدیریت. 10
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 -عظیم جوان کشور جمعیت-توان با این رودخانهریزان و مسئولان کشور این است: دوگونه مىحرف من به مدیران، برنامه

 برخورد کرد:

ى علمى، اوّلًا اهمیت این رودخانه را بشناسید؛ ثانیاً نقاط و یک برخورد این است که شما بنشینید عاقلانه، خردمندانه و با شیوه

آنجایى که نیاز کشى کنید و آب را به ریزى و کانالمراکزى را که به آب این رودخانه احتیاج دارند، شناسایى کنید؛ ثالثاً برنامه

ى ویرانى آباد خواهد شد. دریغ الهى سرسبز، و هر نقطهگاه هزاران مزرعه و باغستان از این نعمتِ بىاست، هدایت نمایید؛ آن

ساز هدایت کنید و یک منبع عظیم انرژى به وجود آورید و کلّ ى موّاج را به پشت سدهاى انرژىتوانید این رودخانهشما مى

نظیر ى پُربرکت، بىگاه این پدیده، یک پدیدهگونه برخورد کنید، آنالیّت و تلاش وادارید. اگر با این موضوع، اینکشور را به فع

اند. خاطر آن شکر کنند، شکرِ لازم و شایسته را ادا نکردهیک مردم ایران هر روز صد بار خدا را بهشود که اگر یکو استثنایى مى

ى نیاز را مشخص کردن و این متاع گرانبها ریزى کردن، هدایت کردن، راه را باز کردن، نقطهنامهى این نوع برخورد، برمشخّصه

ى آن، سرسبزى، خرّمى، آبادانى، نشاط و برکت خواهد ى نیاز قرار دادن است؛ که نتیجهى الهى را درست در نقطهو این هدیه

ریزى را به حال خود رها کنید؛ روى آن فکر نکنید؛ براى آن برنامهى فیّاضِ موّاج بود.برخورد دیگر این است که این رودخانه

هایى از بین خواهد رفت، بلکه خود شود؟ نه تنها مزارعى خشک خواهد شد و باغستاننکنید و قدر آن را ندانید. نتیجه چه مى

هرز خواهد رفت. شکل این آب هم هدر خواهد رفت. در بهترین شکل، آب این رودخانه وارد آبهاى شور خواهد شد و 

دیگرش این است که به باتلاق و مرکز تجمّع انواع و اقسام آفتها تبدیل شود. شکل بدترش این است که به یک سیل تبدیل 

بیانات .)ریزى و دقتّ و کار نشد، این نتایج را به دنبال خواهد داشتى دستاوردهاى ملت را تخریب کند. اگر برنامهشود و همه

 ( 1380 /02 /12 ،نان و فرهنگیان در مصلاى رشتدر دیدار جوا

 نظارت بر جریان؛.11

خود شروع کند به کار کردن. خودىاى را بزند و این ماشین بههاى انسانى مثل ماشین نیستند که انسان یک دکمهمجموعه

صحیح و غلط هستند. خب، این ها و خواهشهاى نفسانى ها، فکرها، نظرها، سلیقههایى از ارادههاى انسانى مجموعهمجموعه

ى شما انجام بگیرد، ممکن است یک جا با یک مانعى از چیزى را که شما تصمیم گرفتید، تدبیر کردید و بناست در مجموعه

آبى که به یک سنگى  هاى گوناگون برخورد بکند و متوقف بشود. مثل یک جریانها و ارادههمین خواهشها و فکرها و سلیقه

شود گردد. خب، باید این مانع را برطرف کنید. این نمىباریک، به یک ریگ هم برخورد کند برمى د؛ یک جریانکنبرخورد مى

 ( 1387 /06 /02، جمهورى و اعضاى هیئت دولتدیدار رئیس) مگر با نظارت. نظارت، بسیار مهم است.

 تولید فکر سازنده.محصول جریان؛ 12

ى تولید فکر است؛ کتابخوانى، افزایش معلومات عمومى طلبد، مسئلهکار مضاعف مىیکى از مسائل مهم که همت مضاعف و 

ها به راه بیفتد، ها و در حوزههاى آزاداندیشى که ما عرض کردیم، پیشنهاد کردیم در دانشگاههاى گوناگون. این کرسىدر زمینه

بیانات در اجتماع زائران و مجاوران حرم مطهر  )یندازد.سیال فکرىِ بسیار باارزشى را در جامعه به راه ب تواند یک جریانمى

ى مطالبى هم که برادران و خواهران و جوانان عزیز ما آمدید اینجا و بیان کردید، این فکر را در همه(1389 /01 /01، رضوى

رو به رشدى است؛ داراى  ى فکر سازنده در بین جوانان کشور، یک جریانپرورى و توسعهنخبه کند که جریانانسان تقویت مى

 ( 1387 /06 /05، دیدار نخبگان جوان دانشگاهى با رهبر انقلاب) دهد.ى خوبى را نوید مىپیشرفت است و آینده
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گیرى سیاسى، وفاى عاطفى تدبیر و اراده الهی عامل اجتماعات عظیم مردمی)موضع  عامل ظهور جریان؛.13

 و نشاط روحى و امید اجتماعى( 

ى اجتماعات عظیمى بندى همهگیرى سیاسى، وفاى عاطفى و نشاط روحى و امید اجتماعى، جمعمفهوم؛ یعنى موضعاین چهار 

ى تلخ، در شهادت سرداران نیروى در ماه رمضان، در همین حادثه -است که ملت ما در سال گذشته، بخصوص در ماههاى اخیر

خواهم به مردم از خود بروز داد. من مى -و حوادث گوناگون دیگر اللّه العظمى اراکىهوایى، در رحلت مرجع بزرگوار آیت

دهنده و نمایشگر هایى که حضورتان لازم و ضرورى است، نشانعزیزمان عرض کنم که این حضور پرعظمت شما در صحنه

ى دلها است. خدا، گرداننده «یا مدبّر اللیل و النّهار»و « یا مقلّب القلوب و الابصار»قدرت و تصرّف الهى است. این همان معناى 

ى جانها و روحهاست. ... آحاد ملت؛ مسئولین کشور و کسانى که براى خودشان در این جامعه و کشور و روى کنندهو هدایت

ى الهى و این تصرفّ الهى در دلها و جانها ى خاکى، شأن انسانى صحیح و شأن اسلامى حقیقى قائلند، باید به این ارادهاین کره

رود و در این رهگذر، ملت و شخصى موفقّ است که ى الهى پیش مىان داشته باشند و بدانند که کارها با قدرت و ارادهایم

تر و شفّافتر ى خودش را با خداى متعال روز به روز بهتر کند و عبودیّت را در مقابل پروردگار، روز به روز بیشتر و روشنرابطه

 ( 1374 /01 /01، 1374حلول سال پیام نوروزى به مناسبت ) نماید.

 مبتنی بر بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی( فرهنگی جریان سازیماهیت -2-9-2

 .پیش زمینه جریان سازی فرهنگی1

نتایج حرنت هیافران در مورد یکی از  57مقام معظم رهبری )مدظله العالی( با اشاره به روز نوزدهم بهین 

ها در صف مبارزه با رژیم شاهنشاهی به موضوع هویت سازی به عنوان پیش ارتش و پیوستن آن نیروی هوایی

 زمینه جریان سازی اشاره دارند و آن را اینگونه تشریح می فرمایند: 

 هویت سازی پیش زمینه جریان سازی -

کردند، در واقع دو کار مهم انجام  آن برادران شجاعی که در آن روز وارد میدان مبارزه شدند و در کنار مردم نقش ایفا

د؛ معرفی یک هویت جدید و نوین که مردم تا آن روز با سازی ارتش جمهوری اسلامی ایران بودادند: یکی هویت

بینند. ویترینها آن روز این هویت آشنا نبودند. غالباً مردم در مورد سازمانها و تشکیلات گوناگون، ویترینها را می

ودند. در درون و در عمق ارتش جمهوری اسلامی، انسانهای مؤمن، انسانهای مستقل و آزاده، بسیار ویترینهای خوبی نب

زیاد بودند، که با همان آرمانهای ملت ایران زندگی میکردند، با همان آرمانها تلاش میکردند؛ منتها فرصتهائی لازم بود 

ر ارتش بود. مردم این ظرفیت را نمیشناختند. حرکت تا اینها بتوانند خود را نشان بدهند. یک چنین ظرفیت عظیمی د

یک هویت جدیدی را برای ارتش تعریف کرد؛  -که من از نزدیک شاهد آن بودم  -آن روز جوانان نیروی هوائی 

چه در طول دوران جنگ هشت ساله و دفاع  -ی مهمی است. بعد هم همین هویت در طول سالهای بعد این مسئله

روز تقویت شد. و میخواهم عرض کنم که حتّی سالهای بعد، روزبه -، و چه قبل از آن مقدس، چه بعد از آن

، بیانات دردیدار فرماندهان وخلبانان نیروی هوایی ارتش ).درخشندگی و نمایانی این هویت بیشتر هم شد

19/11/1389) 

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10996
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10996
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 .تعریف جریان سازی فرهنگی 2

مقام معظم رهبری در بخش دیگری از بیانات خود با اشاره به روحیه جریان ساز بودن مردم آذربایجان در 

 ( سال اخیر در مورد جریان سازی اینگونه می فرمایند:200)150

 به مثابه ایجاد تحول در یک ماجراجریان سازی فرهنگی  -

ماجرایی ملحق میشود، یک وقت کسی در یک ماجرا، جریان ایجاد میکند، تحولّ یک وقت ]هست که[ کسی به یک 

 (29/11/1399، در ارتباط تصویری با مردم آذربایجان شرقیبیانات  .)ایجاد میکند

نتایج حرنت هیافران  یکی از در مورد 57مقام معظم رهبری )مدظله العالی( با اشاره به روز نوزدهم بهین 

به موضوع جریان سازی اشاره دارند و  ها در صف مبارزه با رژیم شاهنشاهیو پیوستن آنارتش  نیروی هوایی

  آن را اینگونه تشریح می فرمایند:

 جریان سازی به مثابه تاثیرگذاری انسان زنده در شعاع وجودی خود-

سازی. خاصیت انسان جریانی این حرکت ثابت شد و به وجود آمد، عبارت بود از دومین مطلبی که آن روز به وسیله

زنده این است که در محیط خود، در شعاع وجودی خود تأثیر میگذارد و جریان ایجاد میکند؛ حرکت او به جلو، 

آورد. این کار، آن روز اتفاق افتاد. بدون شک این کاری که در روز نوزده بهمن در حرکتهائی را به جلو به وجود می

ی بیست و دوم بهمن تأثیر داشت. در آن شبهای ر حضور امام انجام گرفت، در حادثهخیابان ایران د ی علویِمدرسه

آمدند و فریاد بیست و یکم و بیست و دوم، من میشنفتم و میدیدم کسانی را که در این خیابانهای منتهی به مقر امام می

در خطرند؛  -همافران و افسران  -ئی هایشان بیدار کنند؛ میگفتند که جوانان نیروی هوامیزدند که مردم را در خانه

چون مورد تهاجم قرار گرفته بودند. این خیلی معنا دارد. این حرکت، این جریان عظیم را به وجود آورد؛ تحرک 

 (19/11/1389، ندهان وخلبانان نیروی هوایی ارتشبیانات دردیدار فرما ) .ای ایجاد کردی تازهجدیدی و روحیه

در بیان دیگر با اشاره به اساتید متدین و انقلابی به عنوان جریان سازان دانشگاه، جریان سازی فرهنگی را 

 اینگونه تشریح می نند:

توسط اساتید متدین و  پاسخگویی به سوالات با ه ترویج جریان انقلابی، فکری و اسلامیجریان سازی به مثاب-

 انقلابی

 جیرا انیدر دانشگاه، جر یو اسلام یو فکر یانقلاب انیکه جر دیکن یکار دیبا یو انقلاب نیّمحترم متد دِیشما اسات

کار، کار  نیا ر،ی]باشد[؛ نخ رهیو غ یو انتظام یتیّهم ندارد که حتماً با امکانات امن نیبه ا اجی]کار[ احت نیا بشود.

سؤالات  نیدارند؛ جوانند، ا یاست. خب، طبعاً دانشجوها سؤالات یسازانیاست؛ جر یکار فرهنگ ،یکار اسلام ،یانسان

  (8/3/1398، هااز استادان، نخبگان و پژوهشگران دانشگاه یجمع داریدر د اناتیب) پاسخ بدهند. یانقلاب دیرا اسات

 مردمی توده های جریان سازی فرهنگی به مثابه بسیج  -

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10996
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10996


173 
 

ناپذیر، وسط میدان، ی خستگیبسیج تعریف مشخّصی دارد: آحاد مردمی، که با هدف والای الهی و با روحیّه ...

هرجایی که لازم باشد حضور پیدا میکنند، استعداد خودشان را بُروز میدهند، آنچه دارند در صحنه میگذارند، و از 

فلانی »اند. خب این حرف، در گفتن آسان است که گرفتهخطرات این راه هم نمیترسند؛ یعنی جانشان را کف دست 

یعنی -امّا در عمل به این آسانی نیست. بسیجی آن کسی است که برای این کار دشوار « جانش را کف دستش گرفته

آمادگی دارد؛ این معنای بسیج است. این از  -بذل جان، حتّی بذل آن چیزهایی که از جان گاهی عزیزتر است

یک خصوصیّت .ور ما است، این مخصوص انقلاب اسلامی، و مربوط به جمهوری اسلامی استاختصاصات کش

حضور ...ی هنری علمی، در عرصهی نظامی، در عرصهی حضور است که این را باید حفظ کرد؛ در عرصهبسیج، گستره

-یران حاضر است جا حاضر است، معنایش این است که ملّت امعنای حضور مردم است؛ وقتی بسیج یکبسیج به

ی ای است از مجموعهبسیج نمونه و مسطوره ملّت ایران است، یک نمونه و یک نشانه -طور که عرض کردیمهمین

ملتّ ایران. خب، این حضور هم البتّه معلوم است که برای دفاع از آرمانها است، برای دفاع از ارزشها است، برای 

لّی است، برای کمک به این ملتّ و این کشور است در رسیدن به آن نقاطی دفاع از هویّت انقلابی و دفاع از هویّت م

ریزهای بسیج جزو آن خاک ...ی آن است و آنها را به برکت انقلاب ترسیم کرده است و دارد حرکت میکند؛که شایسته

ر فرماندهان بیانات در دیدا) .ریز را نباید سست کردریز مستحکمی است؛ این خاکمستحکم است؛ بسیج یک خاک

خصوصیت دیگر این عصر جدید، معنا بخشیدن به ارزش انسانها و حضور مؤثر ( 1394/09/04، های بسیجگردان

ى آن محدود به ایران ى امام ما آغاز شده است و دایرهوسیلههاى میلیونى مردم است. در دوران جدیدى که بهتوده

کنند.... این را هدایت مى جریانهاها هستند که اند و آنگیرندهصمیمکننده و تهاى مردم، اصل و تعیینهم نیست، توده

هاى مردم، و لو بدون سلاح، امروز در دنیا معلوم یى است. قدرت حضور تودهشدهروش، امروز در دنیا روش شناخته

هفته بسیج، بحمد اللَّه (1369 /03 /14 ،بیانات در مراسم اولین سالگرد ارتحال حضرت امام خمینى)ره(شده است. )

با وضع درخشانى برگزار شد و بار دیگر به برکت همتّ و تلاش و کار مستمرّ و پررنجِ دوره سال شما، نام و یاد و 

بسیجى، در جامعه اسلامى زنده شد. این جریان مبارک، باید همچنان در همه مقاطع و فصول و در همه سالها، روحیه 

بیانات مقام معظم رهبرى در دیدار ) و پرفیض، ادامه پیدا کند و جریان داشته باشد. مثل یک شطّ خروشان و پربرکت

 ( 1374 /09/  08 ،فرماندهان نواحى، پایگاهها و گردانهاى بسیج سراسر کشور به مناسبت هفته بسیج

 جریان سازی فرهنگی به مثابه نفوذ )جریانی( و شبکه سازی -

ی پول که نقش پول و نقش امور اقتصادی اینجا روشن میشود. وسیلهداخل ملتّ؛ بهسازی در نفوذ جریانی، یعنی شبکه

های جنسی. افراد را جذب کنند، دور هم جمع کنند؛ یک ؛ یکی پول، یکی هم جاذبه[است]ترین وسیله دو چیز عمده

ر باشند، بکشانند به آن سمت هدف جعلی و دروغین مطرح کنند و افراد مؤثّر را، افرادی که میتوانند در جامعه اثرگذا

ها، تغییر مورد نظر خودشان. آن سمت مورد نظر چیست؟ آن عبارت است از تغییر باورها، تغییر آرمانها، تغییر نگاه

سبک زندگی؛ کاری کنند که این شخصی که مورد نفوذ قرار گرفته است، تحت تأثیر نفوذ قرار گرفته، همان چیزی را 

جوری نگاه کنی به مسئله که یک آمریکایی نگاه فکر میکند؛ یعنی کاری کنند که شما همان فکر کند که آن آمریکایی

سازی موجب میشود که آن کسی که مثلاً در داخل ایران دارد زندگی میکند یا در داخل سازی و جریانشبکه......میکند

آماج نفوذ هم چه .قدر خطرناک استفلان کشور دیگر، این نگاهش بشود آن نگاه؛ معنای نفوذ این است؛ ببینید چ

مکملّ این ...سازان، اینها آماج نفوذند؛گیران یا تصمیمکسانی هستند؟ عمدتاً نخبگان، عمدتاً افراد مؤثّر، عمدتاً تصمیم

ی کسانی است که بر اصالتها، بر ای است؛ یکی از چیزهایی که مکملّ این نفوذ است، تخطئهنفوذ هم کارهای حاشیه
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ت، بر ارزشها پای میفشارند؛ این مکملّ نفوذ است. نمیخواهم بگویم آن کسانی که بسیج را تخطئه میکنند، نگاه درس

گری و تندی و چه و چه، آگاهانه دارند با نفوذگران همکاری میکنند؛ همراهی میکنند؛ بنده این متهّم میکنند به افراطی

که این کمک است. اینهایی که در بخشهای مختلف، با زبانهای  ادعّا را نمیکنم، خبر ندارم امّا واقع قضیّه این است

گری و چه و چه و چه، دارند در واقع نفوذ را تکمیل میکنند؛ مختلف، بسیج را متّهم میکنند به تندروی، به افراطی

خاکریزهای مستحکم است؛ بسیج یک ی اینها دارد تکمیل میشود؛ چون بسیج جزو آن خاکوسیلهی نفوذ بهپروژه

 1394/09/04، های بسیجبیانات در دیدار فرماندهان گردان) .ریز را نباید سست کردریز مستحکمی است؛ این خاک

) 

 جریان سازی فرهنگی به مثابه جریان متنفذ فرهنگی دینی الهی و معنوی-

اجتماعى و دنیایى، اگر هاى والاى علمى و ى رو به رشد و داراى آرمانآنچه مهم است، این است که در یک جامعه 

یک جریان متنفذ فرهنگى وجود داشته باشد که تلاشها و حرکت این جامعه را هدایت کند، این جامعه به خیر و 

ى در حال رشد و دینىِ الهى و معنوى در جامعه فرهنگىِ صلاح و فلاح خواهد رسید؛ اما اگر یک چنین جریان

ى غربى دارید مشاهده شود که شما امروز در جوامع پیشرفتههمان چیزى مىى علمى وجود نداشته باشد، نتیجه توسعه

)بیانات در دیدار طلاب و کنید. هرچه پیشرفت بیشتر است، دورى از صلاح و انسانیت و عدالت هم بیشتر استمى

 (1383 /03 /21 ،الله مجتهدىى آیتى علمیهاساتید مدرسه

رهنگی دوسویه جامعه اسلامی با بیرون از خود )پذیرش فرهنگی به جای بسته جریان سازی فرهنگی به مثابه جریان ف-

 بندی فرهنگی(

 دوسویه شد؛ یک جریان فرهنگى ى فرهنگ غرب بود؛ اما به برکت اقدام امام، جریان...همیشه کشور و ملت ما گیرنده

چنان ن جامعه به حرکت درآمد؛ آنى اسلامى به سمت بیرون ایهم از سوى مرکز ما یعنى از سوى جامعه فرهنگى

کنند؛ البته این روزها کمتر. شد که سران استکبار را بارها و بارها به وحشت انداخت و تا امروز هم آن را تکرار مى

بندى نکرده بودیم تا به جایى که ما انقلابمان را بستهخواهید انقلابتان را صادر کنید؛ درحالىکردند که شما مىفریاد مى

 ( 1378 /07/  09 ،ى تهرانهاى نماز جمعهبیانات در خطبهدر کنیم! )صا

 جریان سازی فرهنگی به مثابه صف آرایی فرهنگی -

آرایی فرهنگی میکنند، بنده خوشحال میشوم که آن اگر مشاهده شود که کسانی حقیقتاً وارد میدان میشوند و صف 

آرایی را مشاهده کنیم.وزارت حرفها بیش از آنچه که حالا گفته میشود، گفته شود. منتها مهم این است که ما این صف

ارت آموزش و پرورش، سازمان تبلیغات و صدا و سیما ارشاد، وزارت آموزش عالی، وزارت بهداشت و درمان، وز

بایستی نشان دهند که یک صف آرایی دارند. آرایش نیروهای فرهنگی بایستی یک آرایش دینی، اسلامی و انقلابی 

ی نیروهای دشمن وسیلهباشد؛ این برُوبرگرد ندارد. این غلط و خطرناک است که ما ناگهان احساس کنیم آرایش ما به

که نیروی جای اینخورده و ما خودمان همدیگر را نمیشناسیم؛ مثل میدان جنگ! شما ناگهان نگاه کنید، ببینید به به هم

شما در مقابل دشمن سنگر بگیرد و خاکریز درست کند، خاکریزهایش تا دل دشمن رفته و خاکریز دشمن هم تا دل 
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اید! این انسان را نگران میکند. من امروز ا خاکریز زدهشماست و قاطی هستید! احیاناً شما در مقابل بعضی از خودیه

 1378/09/23)، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی: ( .از این نگرانم

 جریان سازی فرهنگی به مثابه ایجاد جبهه فرهنگی -

آید. همه باید کار کنند و امروز روزِ کار است.  فرهنگى به وجود آید؛ سنگرهاى فرهنگى باید به وجودى باید جبهه 

ى فرهنگى کار کنند؛ کارِ نکرده هم ى آنهایى که داراى استعدادند میتوانند در زمینهامروز روزى است که همه، همه

ى اهل فکر و فرهنگ و هنر و زیاد است که باید انجام گیرد. این آن چیزى است که من امروز براى خطاب به همه

بیانات در جمع ادبا، شعرا و هنرمندان ) و دانش و معلومات و معارف عرض میکنم و آن را یک چیزِ لازم میدانم.ادب 

 ( 1372 /05/  08 ، استان آذربایجان شرقى

  )آتش به اختیار(جریان سازی فرهنگی به مثابه کارگروه های فرهنگی متشکل از جوانان-

 تیّ جامعه کمک کند و ظرف ینسل جوان را در نقش و شأنِ محور بودنِ حرکت عموم تواندیکه م ییاز کارها ییهانمونه

 نیگفتم، مربوط به ا که من «اریآتش به اخت» نیا ....است؛  یفرهنگ یهاکارگروه لیتشک یکیلازم را به آنها بدهد. ... 

 -و بافکر و صاحب ذهن فعّال جوان متشکلّ- دیکن دایگروه جوان را پ کیکه شما  ییالان هر جا....مجموعه است، 

 ریجوانها تأث یرو توانندیم نهایا یایعزادار ئتِیه کیدر  ،یمسجد کیمثلاً در  زنندیم یکه دست به کار فرهنگ

 کیبگذارند،  ریتأث ییدانشجو یهامجموعه یبگذارند، رو ریتأث شاوندانیخو یرو ارند،بگذ ریمحلّه تأث یبگذارند، رو

از  یجمع داریدر د اناتیب) .اورندیبه وجود ب یامجموعه کیرا در  یایینایو ب نشیب کی ،یعزم کی ،یحرکت

 (1/3/1398  انیدانشجو

 ابزارهای جریان سازی فرهنگی .3

 شعر به مثابه هنر اثرگذار در جریان سازی -

به تیایز نوع اثرگذاری هنر شعر اشاره به ابزار هنر در جریان سازی بر مقام معظم رهبری)مدظله العالی( ضین 

در مقایسه با سایر هنرهای اثرگذار از جیله سینیا و تئاتر نسبت آن را با جریان سازی عنوان یکی از این ابزارها 

 اینگونه توصیف می نند:

ی شاعر کشور باید جوری شعر را در فضای هنری کشور و فضای سازی بکند؛ یعنی مجموعهشعر بایستی جریان

کشور تنظیم بکنند و تولید بکنند و خلق بکنند و تکثیر بکنند که بتواند مسائل مهم و مورد ابتلاء کشور را شعری 

ی اخلاق؛ ما ی مقاومت، مسئلهی عدالت، مسئلهسازی کند. فرض بفرمایید راجع به مسئلهنسازی کند و جریاگفتمان

، هم اخلاق فردی خودمان، اخلاق شخصی خودمان بایستی ما ....چقدر احتیاج داریم به اخلاق معاشرتی با یکدیگر 

مان، رفتارهایمان با مردم، مثل گذشت، مثل ایثار، مثل تهذیب بشود و رشد و عُلو پیدا بکند، هم اخلاق معاشرتی

صداقت، مثل اُخوّت، برادری و از این چیزها. خوشبختانه در تاریخ شعر ما، در این زمینه خیلی حرف هست، خیلی 

فرهنگ و  یاز شاعران و اهال یجمع داریدر د اناتیب .)سازی باید ادامه پیدا کندار عالی سروده شده و این گفتماناشع

 (9/3/1397، ادب
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 حرکت هنری یکی از نیازهای اصلی در جریان سازی فرهنگی -

 -یک حرکت هنرى دارداى که انقلاب نسبت به گونهى نیاز شدید و مبرم و عطشدر محیط انقلاب فهمیدم که با همه

فضا، گرفته  -جایى که ممکن است برودکه اعتقاد و باور قلبى من این است که بدون این، تفکر انقلاب نمیتواند به آن

است. در یک برهه از زمان، در آن اوایل پیروزى انقلاب، همه چیز در این کشور در جهت حزب توده بود؛ یعنى در 

ى جنگ جمهورى اسلامى؛ زیر قدرت ظاهرى پاسدار و کمیته و سپاه و جبهه داخل جمهورى اسلامى؛ زیر حکومت

زیر جوى آب را  -ى ظواهر متعلق به اسلام بودکه همه -و رزمندگان و هیاهوى سیاسى و دیپلماسى و از این حرفها

درود ما ارون -رغم جریان ظاهر، به یک سمت دیگر میرود!دیدیم حرکت و جریانى، علىکه نگاه میکردیم، مى

طور است؛ اروندرود در بسیارى از اوقات یک جریان ظاهرى دارد و جریانى هم در آن زیر دارد؛ گاهى قطر همین

این جریان ظاهرى شش، هفت متر است؛ لکن آن جریان واقعى، یک چیز دیگر است؛ یعنى از یک طرف به یک 

چنین حالتى را در آن زمان حس کردم، و  -رود!آید، این به طرف دریا مىرود! آن از طرف دریا مىطرف دیگر مى

، بیانات در دیدار با اعضاى حوزه هنرى سازمان تبلیغات اسلامىکرد.)هرکس، در اوایل انقلاب چنین چیزى را حس مى

04/ 11/ 1371) 

 جریان اصیل اسلامی در زمینه ادبیات و هنر-

ه قهر کردند؛ یک عدهّ رفتند؛ یک عدهّ، از ترس مخفى ى آن دستگاه، یک عدّاوایل انقلاب، از هنرمندان تربیت شده

کم با ظواهرى از حال و هواى هنرى و ادبیاتى برگشتند. لذاست که الان وقتى شما به فضاى شدند و بعد هم کم

ادبیات و هنر دانست، پیدا  فرهنگى کشور نگاه میکنید، چیزى که بتوان آن را یک جریان اصیل اسلامى در زمینه

د.... امروز کارى که بر دوش و پیش روى شماست، به نظر من کار بسیار سنگینى است. اگر این کار را پانزده نمیکنی

سال پیش میکردیم، از این آسانتر بود. امروز زمان گذشته و کار، قدرى مشکلتر است؛ لکن باید تلاش کنیم. آن کارى 

هاى اسلامى، درست شناخته و دانسته شود تا از سرچشمه که به نظر بنده باید بشود، این است که مفاهیم و ارزشهاى

ى هنرى حوزه« گروه ادبیات مقاومت»بیانات در دیدار اعضاىگوناگون هنرى، به خودى خود بجوشد و بروز کند. )

 ( 1372 /07/  12 ،سازمان تبلیغات اسلامى

 سیاست رسانه ای مستمر پشتوانه جریان سازی فرهنگی -

اى مثل آزادى، در خارج تحقق پیدا کند، از آقایان درخواست ى چالشى، بخصوص در مقولهسازىجریانبراى اینکه این 

مند، افرادى که احیاناً به خمودگى در این اىِ مرتبى را دنبال کنند، تا صاحبنظران، افراد علاقهکردیم سیاست رسانه

مند شوند و وارد ى امشب ما بهرهند، اینها بتوانند از جلسهاى براى انگیزش هستها دچار شدند، یا دنبال یک بهانهزمینه

با هاى راهبردىبیانات در چهارمین نشست اندیشهنداریم. ) -به معناى متعارف -جریان شوند؛ لیکن ما بنا بر تبلیغات

 (1391 /08 /23، موضوع آزادى 

 استفاده از ابزار سینما  در تصویرسازی بهتر حقیقت دین-
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ى بهترین حقایق عالم که حقیقت براى ارائه -سینما -تبیین رسا و بلیغ است که چرا ما نبایستى از این وسیلهسؤال این 

دین است، بهترین استفاده را بکنیم؟ چرا پرداختن به حقیقت دین در فیلمهاى فارسى ضعیف است؟ این هم غم دوم 

خاطب این قضیه شما هستید و این مسائل را باید با ما در این گونه مسائل است که با شما مطرح میکنیم. طرف و م

اى مینویسید، برترین اندرکاران این هنر، مسؤولین این هنر هم هستند. چرا وقتى فیلمنامهشما در میان گذاشت. دست

ولو  -ى درستى از مفاهیم و ارزشهاى اسلامى ارائه کنید؟ چرا وقتى کارگردانى میکنیدکار نمیبرید تا چهرههنر را به

هاى وقایع را طورى به تصویر ترتیب کارها، جریان امور و صحنه -در فیلمى که ارتباط به مسائل مذهبى ندارد

نمیکشید که در آن یک ارزش دینى یا یک مفهوم مذهبى جلوه پیدا کند و در چشم تماشاگر، شیرین بیاید، یا خداى 

الاترین ارزشها و برترین حقایقى است که میتواند یک انسان نکرده احیاناً عکس آن انجام میگیرد؟ ارزشهاى اسلامى و

را به خود مجذوب و یا در مقابل خود خاضع کند. توقّع ما این است که در هنرهاى نمایشى، به این ارزشها اهمیت 

 ( 1373 /11/  03 ،بیانات در دیدار هنرمندان و سینماگرانداده شود. )

 و سازماندهی بهتر در شکل زیر ارائه شده است:جمع بندی مطالب پیش گفته جهت خوانش 

 

  اندیشه مقام معظم رهبری)مدظله العالی( مبتنی برفرهنگی  جریان سازیدر تبلیغ  راهبردهای-2-9-3

در ماهیت شناسی تبلیغ به عنوان مفهومی که دارای هم پوشانی معنایی با جریان سازی فرهنگی است مقام 

هاى دینى، اخلاق دینى تعریف این مفهوم آن را فرایند رساندن منطق دین، ارزشمعظم رهبری ضمن اینکه در 

 /11/  05 ،ى ماه محرمبیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانه)داند،سازی بر مبنای دین میوانسان

 یبا جمع داریدر د اناتیب«)هشدار؛ یدر موارد دارباش،یب یدر موارد ح،یح، معرفت صحیفرهنگ صح» ؛(1384

اینگونه  شمارد. و در مورد چیستی آن بر می غیتبل آثار و نتائج(  را مهمترین 22/9/1388، ونیاز طلاب و روحان

 ند: ناشاره می ک
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هاى ما حتى به گوش تبلیغ یعنى چه؟ تبلیغ یعنى رساندن؛ باید برسانید. به کجا؟ به گوش؟ نه؛ به دل. بعضى از تبلیغ

دهد به مغز؛ قضیه اینجا نباید کند! گوش که گرفت، مىهم حتى آن را تحمل و منتقل نمىرسد! گوش هم درست نمى

تبدیل شود. تبلیغ براى این است.  -تمام بشود، بلکه باید بیاید در دل نفوذ و رسوخ کند و به هویت ما هویت مستمع

اینکه آنچه را که موضوع تبلیغ است، در  کنیم براىکنیم فقط براى اینکه چیزى گفته باشیم؛ ما تبلیغ مىما تبلیغ نمى

بیانات در دیدار دل مخاطب وارد شود و نفوذ کند....براى اینکه مخاطب ما به همین شخصیت دینى تبدیل شود. )

 (1384 /11/  05 ،ى ماه محرمروحانیان و مبلغان در آستانه

دینی در مخاطبان تبلیغ را اینگونه ایشان در ادامه تبیین موضوع تبلیغ مهمترین راهکارهای ظهور شخصیت 

 (1384 /11/  05 ،ى ماه محرمبیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانهبرمی شمارد: )

 . بناى حکومت اسلامى است.1

ها را تراشید، تا توانست ها را اول ساخت؛ اول این پایه. تشکیل هویت انسانى افراد؛ نبى مکرّم اسلام انسان2

 ها قرار دهد.بر روى دوش آن این بنا را

 هاى مخاطب)انسان سازی(؛ .بناى هویت انسان3

که بیش از صد سال کار  -.کار متراکم تبلیغی در همه زمان و همه مکان: پیغمبر در تمام مدت آن ده سال4

ى جنگ، در هنگام ساختن، در هنگام پیغمبر در همه جا؛ در بحبوحه -در این ده سال متراکم شده است

هاى مخاطبِ خودش را فراموش نکرد؛ بادت کردن، در هنگام گفتگو کردن با مردم، بناى هویت انسانع

 کرد.سازى مىهاى خطرناک مثل احزاب، بدر و احد هم انسانپیغمبر در غوغاى جنگ

 . اهمیت ویژه به تعمیر، آباد و سیراب کردن دل و جان و فکر مخاطب نه صرف توجه به مسائل سیاسی؛5

که  -ها بدمید؛ و خوف را بیشتر:اینکه ما آیات رحمت الهى را بخوانیمخوف را همراه رجاء حتماً به دل. 6

و یک  -ى خاصى از مؤمنین است و به ما ربطى نداردبعضى از این آیات و مبشرات، مخصوص یک دسته

رق در معنویتند و از غ -با یک توهّم معنویت -اش این بشود که خیال کننداى را غافل کنیم و نتیجهعده

واجبات و ضروریات دین در عمل غافل بمانند، درست نیست. در قرآن، بشارت مخصوص مؤمنین است؛ 

 اما انذار براى همه است؛ مؤمن و کافر مورد انذارند.

ید فضا ایجاد ساز باشد، تبلیغ باید گفتمان ساز باشد، تبلیغ با تبلیغ باید جریانبودن تبلیغ: و جریان ساز .گفتمان ساز 7

وقت، این اى از زمان در یک جامعه. آنگیر بشود در برههکند؛ گفتمان ایجاد کند. گفتمان یعنى یک مفهوم و یک معرفت همه

ریزى و ریزى نشده، حاصل نخواهد شد؛ این کار احتیاج دارد به برنامهشود گفتمان جامعه. این، با کارهاى جدا جداى برنامهمى

ى حیات یا هوا را به نقاط مختلفى که مورد تواند آب یا مایهى فشارى است که مىى در وسیلهدمیدن پیوسته کارِ فعال و مثل
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ریزى نظر است، برساند. باید دائم با این دم دمید، تا این اشتعال همیشه باقى بماند. این کار هیچ نباید متوقف بشود و به برنامه

 (1388 /09 /22،نجمعى از طلاب و روحانیوبیانات در دیدار با ) .احتیاج دارد

. ردیگیمحرّم انجام م یماه محرّم است که به مناسبت عزادار غاتیتبل نینمونه، هم کی :قیالطرمعالم ،سازیشاخص، .مایز8

 جادیکه عرض شد؛ شاخص ا یهمان مطلب یاستفاده کرد برا دیفرصت با نیکردن است. از ا غیتبل یفرصت برا نیبهتر ن،یا

نشان بدهد راهِ فلان جا از کجاست، طرف  کهنباشد  یتابلوئ ی. اگر چنانچه سر دو راهقیالطرمعالم ،یشاخص ساز ز،یمابشود؛ 

باشد، گمراه خواهد شد. شاخص  یکننده و رونده، به خطا خواهد افتاد. اگر چند راه ریس نیطرف چپ است، ا ایراست است 

دشمنان  ارکه اساس ک یائیواضح مقابل چشم همه قرار داد تا بتوانند گمراه نشوند. در دن یستیکرد، انگشت اشاره را با نیّمع دیبا

 توانند،یرا، هرچه م یرا، راهنمائ رتیباشد که بص نیبر ا ستیبا قتیاست، اساس کار طرفداران حق یسازبر فتنه قتیحق

تر در مقابل چشم مردم قرار بدهند، تر، روشنواضح شتر،یرا ب قیالطرمعالم نیرا، ا زهایما نیشاخصها را، ا نیتر کنند و ابرجسته

 (همان)بدهند و گمراه نشوند. صیخکه مردم بفهمند، تش

 مخاطبان   و استفهام .آینده نگاری در جریان سازی فرهنگی بر مبنای نیاز9

و هماهنگ  سازىو جریانباید براى این ترتیب دادن  -که مرکز هم از همه جهت قم است -ى علمیهبنابراین در حوزه

إن شاء اللَّه که این  -اش را دادندکه حالا مژده -گذارى براى تبلیغ، حتماً یک کار خوبى انجام بگیردکردن و سیاست

اى برخى از مسائل بایست تبلیغ بشود که مثلًا پنج سال، ده سال به آن نیاز است بسا در یک برههکار دنبال بشود. اى

ال بعد، آن موضوع اصلًا مورد نیاز نباشد. این کار را باید طراحى کرد. ما این را همیشه سفارش و ممکن است پنج س

کنیم به مبلغین، به طلاب، به فضلا که نیازسنجى کنید و برطبق نیاز مخاطب و استفهام مخاطب، حرف بزنید؛ اما مى

بعضاً اشتباه بکنند. این، کار یک جمع متمرکز این کارِ یک فرد نیست. افراد ممکن است در این شناخت و ارزیابى هم 

 ( همانریزى است، که إن شاء اللَّه باید انجام بگیرد. )و یک برنامه

  عنصر اصلی را مشخص کرده است: چهار تبلیغ اثربخشالعالی( برای دستیابی به مقام معظم رهبری)مدظله

به دین،  و سسُت و بد باشد، تأثیرش از حمله .تجهیز مبلغ به عنصر فکر و منطق: وقتى دفاع از دین، ضعیف1

آنچه به عنوان تبلیغ داریم انجام  -بیشتر است؛ باید از این، به خدا پناه ببریم. مبادا در حرف و منبر و تبلیغ ما

 اى وجود داشته باشد. ... منطق، عنصر اصلى در تبلیغ ماست.منطق و ثابت نشدهحرف سسُت، بى -دهیممى

 (1384 /05/11 ،ى ماه محرمیدار روحانیان و مبلغان در آستانهبیانات در د)

شویم؛ رفتار، نشست و : ما در فلان شهر یا روستا براى تبلیغ وارد مىرساترین تبلیغ مبلغ رفتار اجتماعی.2

بسته نبودن ما به تنعمات دنیوى و خورد و خواب ما، بستگى یا دلبرخاست، معاشرت، نگاه و عبادت ما، دل

بیانات در دیدار )رساترین تبلیغ یا ضد تبلیغ است؛ درست باشد، تبلیغ است؛ غلط باشد، ضد تبلیغ است. 

 (1384 /11/  05 ،ى ماه محرموحانیان و مبلغان در آستانهر
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ى بیان: من به منبر خیلى عقیده دارم. امروز اینترنت، ماهواره، تلویزیون و ابزارهاى .هنرمندى در نحوه3

رو و نفس به نفس حرف ها منبر نیست؛ منبر یعنى روبهکدام از اینگوناگون ارتباطىِ فراوان هست، اما هیچ

هاى دیگر، این تأثیر وجود ندارد. این را کدام از شیوهین یک تأثیر مشخص و ممتازى دارد که در هیچزدن؛ ا

بیانات در دیدار ) باید نگه داشت؛ چیز باارزشى است؛ منتها بایستى آن را هنرمندانه ادا کرد تا بتواند اثر ببخشد.

 (1384 /11/  05 ،ى ماه محرمروحانیان و مبلغان در آستانه

 یشهیاست که اند نیا یبرا ست؟یچ یبرا یگفتمان ساز نیااحساس مسئولیت و تعهد: رشد اندیشه دینی هیراه با .4

 تیهمراه با احساس مسئول یکرد، وقت دایکه رشد پ ینید یشهیکند. اند دایدر مخاطبان، در مردم، رشد پ ینیمعرفت د ،ینید

از  یبا جمع داریدر د اناتیب) دنبال آن بودند. غمبرانیکه پ شودیم یزیو همان چ آوردی، عمل به وجود مباشد و تعهد باشد

 (22/9/1388، ونیطلاب و روحان

 جیع بندی مطالب قبلی در شکل زیر ارائه شده است:

 

 اندیشه مقام معظم رهبری)مدظله العالی( مبتنی برجریان سازی فرهنگی در کار فرهنگی  راهبردهای -2-9-4

مبتنی بر بیانات مقام معظم رهبری )مدظله العالی( یکی از مفاهیم پر تکرار نه از نگاه نظری و مصداقی به 

ایشان در مورد چیستی نار فرهنگی نار فرهنگی است؛ مفهوم مفهوم جریان سازی فرهنگی قرابت مفهومی دارد 

به ناری می گویند نه روح فرهنگی در آن باشد و این روح در تیام نالبد دیگر مسائل ازجیله اقتصادی نیز  

 می فرمایند:در جریان است. ایشان در این باره 

 نار فرهنگی یعنی روح فرهنگی و یک حرنت فرهنگی-

تبلیغ

جریان سازی فرهنگی
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که لباس فرهنگی دارد. لباس  کار فرهنگی را درست لخت کنیم و بفهمیم یعنی چه. کار فرهنگی، آن چیزی نیست

فرهنگی، یعنی نوشته و کاغذ و قلم و امثال اینها. این، فرهنگ میشود؛ اما کار فرهنگی نیست. کار فرهنگی، یعنی روح 

فرهنگی در آن باشد، یک حرکت فرهنگی باشد، رشد بدهد و فعل و انفعال را در ذهن و مغز و جان و عواطف انسان 

مدرسه درست کردید، ولی این مدرسه در روح کودکی که هدف و آماج کار تبلیغی شماست، به وجود آورد. اگر شما 

اثر مثبت نگذاشت، این کار چیست؟ میتوانید ادعا کنید که کار فرهنگی است؟ نه، این، ضد کار فرهنگی است. میخواهم 

به دست یک نفر قرصی کار فرهنگی، فقط درس دادن و گفتن نیست. گاهی شما  حساسیت قضیه را توجه بکنید

بیانات در دیدار مسئولان بنیاد شهید انقلاب ) ی میگذارید. این کار، فرهنگی استامیدهید، یا در دهان کسی لقمه

 (23/10/1369، اسلامی

 کارفرهنگی به مثابه روح  در کالبد کار اقتصادی -

... ی این کارها یکطرف، فرهنگ هم یکطرف. ی خیلی مهمی است. همهی فرهنگی، مسألهفراموش نکنید که مسأله

من نمیگویم شما زبانی کار کنید. نه، باید عملی کار کنید. بنیاد]مستضعفان[ باید عملی کار بکند؛ اما کار فرهنگی را 

قدری که الان کار عمرانی و کار نظامی شده است، در کنار ن، آنمثلاً فرض کنید اگر در کردستا طوری تشبیه کنیداین

ی بهتری به دست میآمد. خیلی از شما سپاهی هستید و این این کارها، یک ثلث آن، کار فرهنگی کرده بودید، نتیجه

را غلط حرفها را میدانید. آن کار اقتصادی و مادّی ما، جسمی است که روح و جان آن، کار فرهنگی است. اگر آن 

بیانات در دیدار مسئولان بنیاد مستضعفان و جانبازان .. .انجام دادیم، مثل این است که جسمی داریم با روح بد.

 (24/7/1369، انقلاب اسلامی

 کار فرهنگی پشتوانه اصلی کار سیاسی و نظامی-

بیانات در .)ی جهاد نظامی داشته باشد و هر دوی اینها، بدون کار فرهنگی بیثمر خواهد بودباید پشتوانه کار سیاسی،

 (12/2/1369، دیدار معلمان و کارگران

 سازی با تعدادی از شاخص های نار فرهنگیجریان بیانات معظم له مبنای مفهوم نار فرهنگی مبتنی بر بر 

 :  خواهد بودمرتبط مورد اشاره در بیانات 

 جریان سازی فرهنگی به مثابه بهره مندی از هنر تصویری و صوتی -1

شما در این استان ]سیستان و بلو چستان[، این وحدت حقیقی و واقعی را به نمایش بکشید، نشان بدهید به مردم؛ 

ی کتاب و خاطره و متاعهای فرهنگی؛ چه آنچه مربوط همین کارهای فرهنگی گوناگون، از تهیّه راهش هم ... یعنی

ی اینها استفاده کنید، این حقیقت را مجسّم به هنر تصویری است، چه آنچه هنر صوتی است، و امثال اینها. از همه

سنّی در کنار هم در دشوارترین میدانها کنید، مشخّص کنید، که همه ببینند که در جمهوری اسلامی برادران شیعه و 

بلوچستان بیانات در دیدار اعضای ستاد برگزاری کنگره ملی شهدای استان سیستان و) حضور پیدا میکنند

1396/11/16)

 جریان سازی فرهنگی به مثابه آتش به اختیار-2

های فکری و عملیِ جهادی، فکری، فرهنگی در سرتاسر کشور مرتّباً میگویم: هرکدام ی آن هستهخطاب بنده ...به همه

اختیار. البتّه در جنگ، قرارگاه مرکزی وجود دارد که دستور میدهد، اماّ بهقول میدان جنگ، آتشکار کنید؛ مستقل و به
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اختیار میدهد. خب شما بهرگاه عیبی پیدا کرد، اینجا فرمانده دستورِ آتشقطع شد یا قرای قرارگاه اگرچنانچه رابطه

آنجایی که احساس میکنید دستگاه مرکزی  -قرار شد شما افسران جوان جنگ نرم باشید-افسرهای جنگ نرمید 

، فکر کنید، پیدا اختیارید؛ یعنی باید خودتان تصمیم بگیریدبهاختلالی دارد و نمیتواند درست مدیریّت کند، آنجا آتش

ما خُلل و فُرج فرهنگی زیاد (17/3/1396، بیانات در دیدار جمعی از دانشجویان)..کنید، حرکت کنید، اقدام کنید.

های مسئول دولتی، هم هم مجموعهداریم؛ جاهایی که نفوذگاه دشمن است ازلحاظ فرهنگی، بسیار است؛ این را، 

به معنی کار فرهنگی خودجوش و تمیز «اختیاربهآتش»ی عظیم مردمی موظّفند که انجام بدهند. های گستردهمجموعه

است؛ آنچه ما گفتیم معنایش این است که در تمام کشور، جوانها و صاحبان اندیشه و فکر، صاحبان همتّ، خودشان 

پیش ببرند، منافذ فرهنگی را بشناسند و در مقابل آنها، کار انجام  -کارهای فرهنگی را-را با ابتکار خودشان، کار 

 (5/4/1396، های نماز عید فطرخطبه)بدهند

 جریان سازی به مثابه تولید فرهنگی از سرچشمه فیاض دفاع مقدس-3

، بیانات در دیدار رئیس جمهور و اعضای هیأت دولت، )فرهنگی باید دنبال چه باشیم؟ دنبال تولیدات در کار

کشور را ، کار فرهنگی کردیم، تولید فرهنگی کردیم، این تولید، ی دفاع مقدّساگر چنانچه ما در زمینه( 8/6/1389

های دشمنان قوی میشوند. ما برای غنی خواهد کرد، نیروهای انسانی ما را غنی و قوی خواهد کرد و در مقابل توطئه

اقتصاد هم نیرو بخواهیم باید قوی باشد، برای فرهنگ هم نیرو بخواهیم باید قوی باشد، برای مسائل مدیریّتی کشور 

وجود فرهنگ است که انسانها را تقویت میکند و انسانهای قوی به  هم نیروی خوب بخواهیم باید قوی باشد؛ این

ی فیّاض نیروهای دفاع مقدّس است. اگر توانستیم از ی قوّت فرهنگی، از جمله همین سرچشمهآورد. سرچشمهمی

 -دیمثل مسائل اقتصا-این استفاده کنیم، فرهنگِ کشور قوی خواهد ]شد[؛ این تولید فرهنگی است. در فرهنگ هم 

اگر تولید نکردیم، به واردات احتیاج پیدا میکنیم. مثل مسائل اقتصادی است که شما اگر چنانچه تولید داخلی نداشته 

آید جای تولید داخلی را میگیرد. وقتی واردات آمد جایگزین شد، نتیجه این میشود که بعد تولید باشید، واردات می

شاید تا حدود -از مشکلات امروز ما همین است: واردات فراوان  داخلی هم دیگر نمیتواند کمر راست کند؛ یکی

جور است. اگر شما تولید در بخشهای مختلف، در مقابلش تولید ناقص؛ فرهنگ هم همین -وکتابحسابزیادی بی

وارد کشور میشوند. الان واردات  -چه به صورت رسمی، چه به صورت قاچاق-فرهنگی نکردید، واردات فرهنگی 

شاءالله توجّه زیاد است؛ بنده در این زمینه اطّلاعات فراوانی دارم و به مسئولین هم گاهی هشدار میدهیم؛ ان فرهنگی

)ها هم توجّه میکنندکنند، بعضی

 ( 16/12/1395، اندرکاران راهیان نوربیانات در دیدار دست

امروز بعضی هستند که در دنباله کارهای فرهنگی خطرناک، میخواهند یاد آن روزها]ی دفاع مقدس[ را هم از خاطر 

و از این قبیل چیزها « دو کوهه»و « شلمچه»و « خرمشهر»ملت ایران ببرند. از تکرار اسم جنگ و اسم مناطق جنگی و 

آید و تلاش د آن روزها بیاورد، خشمگین میشوند و بدشان میعصبانی میشوند. از نام آنچه که مردم و ذهنها را به یا

یعنی خاطره درخشان روزهای بزرگ دفاع مقدّس، باید با قوّت و قدرت بیشتر و ..میکنند که اینها از یاد مردم برود.

آن انجام  ای دریعنی مبالغه« همان که بوده است»که عرض میکنیم روشن و همان که بوده است باقی بماند. البته این

نگیرد؛ چون احتیاج به مبالغه هم نیست. حتی من گمان نمیکنم قلمها و نوشتارها و کارهای هنری، به همان اندازه، 
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ها را آنچنان که بوده در عالم فرهنگ و ایم آن صحنهبتوانند آنچه را که بوده است نشان دهند. تا به حال که نتوانسته

بیانات در دیدار جمعی از ) ش کنید که اینها برجسته بماند و در ذهنها ماندگار شودادبیاّت و هنر نشان دهیم. باید تلا

 (24/6/1377، فرماندهان سپاه

 تولید مخاطب در جریان سازی فرهنگی  -4

تولید کردیم؛ البتّه بلاشک تولید کتاب یا تولید فیلم و تولید هنری ما فقط دلمان به این خوش نباشد که حالا کتابی را 

مهم است؛ منتها در کنار این، پیدا کردن مخاطب یا به یک معنا تولید مخاطب ]هم[ مهم است. سعی کنید کتاب را 

، بیانات در دیدار اعضای ستاد بزرگداشت چهارهزار شهید استان گلستانبتوانید به ذهن مخاطبین برسانید

15/9/1395)

 تناسب جریان سازی فرهنگی با سطح فکر جوان ها -5

بیانات در  های مسائل مذهبی بالا رفته؛ کار فرهنگی باید به همین نسبت رشد پیدا کندسطح فکر جوانها در زمینه

(28/7/1395، دیدار نخبگان علمی جوان

 در جریان سازی فرهنگی برنامه ریزی، هدایت و کمک به رویش های خوب-5

اگر بر اثر جوّزدگی برویم سراغ مثلاً فلان کسی که از بنِ دندان با انقلاب اسلامی و با حکومت اسلامی و با نظام 

ریزی کنیم، راه صحیح این است که برنامه ..مخالف است، این خلاف یک حرکت فرهنگی عاقلانه استاسلامی 

ها و حملات و مانند اینها را بگیریم؛ یعنی هم آفند، هم های خوب، و جلوی ضربههدایت کنیم، کمک کنیم به رویش

(3/6/1395، جمهور و اعضای هیأت دولتبیانات در دیدار رئیس) پدآفند

 دانشگاه مبدا تحولات و جریان سازی فرهنگی -6

ت باید داده ای نیست؛ به کار فرهنگی اهمّیّکار فرهنگی در دانشگاه، اصل است؛ یک کار فوق برنامه، یک کار حاشیه

بشود. البتّه معنای کار فرهنگی کنسرت آوردن در دانشگاه یا مثلاً فرض کنید که حرکات موزون در دانشگاه نیست؛اینها 

کار فرهنگی نیست، اینها کار ضدّ فرهنگی است. کار فرهنگی یعنی کاری که ذهنها را با فرهنگ انقلاب و فرهنگ 

مسئولان میدان را برای دانشجوهای ارزشی و برای استادان ارزشی باز کنند؛ اسلام آشنا کند؛ این کار فرهنگی است. 

بیانات در دیدار جمعی بگذارند استاد ارزشی و دانشجوی ارزشی، به معنای واقعی کلمه در محیط دانشگاه تنفّس کنند

(29/3/1395، هااهاز اساتید دانشگ

 توسعه مجموعه های خودجوش مردمی -7

های دولتی باید به روز باید توسعه پیدا کنند؛ دستگاهروزبه؛ های خودجوش مردمی که کار فرهنگی میکنندجموعهم

(1/1/1395، اجتماع زائران و مجاوران حرم مطهر رضویبیانات در  .. .اینها کمک کنند.

 جریان سازی فرهنگی مستلزم تربیت افراد انقلابی و معتقد به استقلال کشور-8

انقلابی؛ کار فرهنگی  -با اخلاق خوب-جوری باشد که افرادی تربیت کند مؤمن، متخلقّ باید کار فرهنگی دانشگاه این

. کار فرهنگیِ درست آن چیزی است که جوان ما را انقلابی بار بیاورد. این کشور چیزی است که اینها را تأمین کند

انقلاب کرده، به این انقلاب باید پابند بود؛ مبانی این انقلاب را بایستی جزو اصول زندگی خود قرار داد تا بتوانیم 

دوستدار نظام، دارای بصیرت  -دکشورش را واقعاً دوست داشته باش-پیش برویم؛ معتقد به آرمانها، دوستدار کشور 
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ی کوچکی و عمق دینی و سیاسی. این جوان بایستی در نگاه دینی و نگاه سیاسی عمق داشته باشد تا به هر شبهه

[ معتقد به استقلال؛ استقلال فکری، استقلال تربیت افرادی...های مسائل سیاسی. پایش نلغزد، یا اشتباه نکند در زمینه

فرهنگی، استقلال اقتصادی؛ جوانی که تربیت میشود در کار فرهنگی، باید به معنای واقعی کلمه سیاسی، استقلال 

بین، خوش اعتقاد داشته باشد به استقلال کشورش؛ مؤمن به مبانی انقلاب و نظام، مؤمن به فرهنگ اسلامی، خوش

بیانات . ریزی میخواهداین برنامه روحیّه. کار فرهنگی این است. خب، این کار آسانی نیست؛ خیلی کار سختی است.

 (20/8/1394، های علم و فناوریها، مراکز رشد و پارکها، پژوهشگاهدر دیدار رؤسای دانشگاه

 تغذیه فرهنگی سالم در جریان سازی فرهنگی -9

های فرهنگی[است که باید انجام بگیرد؛ یکی تولیدات فرهنگی سالم در زمینه دو کار اساسی و اصلی ]درمسائل

اصطلاح متاع و کالای مضرّ فرهنگی؛ به نظر من این جزو کارهای مختلف، و یکی جلوگیری از تولیدهای مضر و به

بیانات در )خوراک فرهنگی سالم و جلوگیری از خوراک فرهنگی ناسالم و مضر، اساس کار است اساسی است. 

(4/6/1394، جمهور و اعضاى هیأت دولتدیدار رئیس

 جریان سازی فرهنگی بر مبنای تحقق اسلام کامل  -10

اقتصادی میگیریم، چه هایی که در مسائل ی تلاشهایی که میکنیم، چه تصمیمی کارهایی که ما داریم، در همهدر همه

ی ما تحققّ بخشیدن به اسلام بکامله است؛ باید دنبال در مسائل فرهنگی ما باید این اصل را از یاد نبریم که وظیفه

 (21/12/1393، بیانات در دیدار اعضاى مجلس خبرگان رهبرى)اسلام کامل باشیم

 استمرار در کار فرهنگی-11

من میخواهم بگویم آن جوانهایی که در تهران، در شهرهای گوناگون، در استانهای مختلف، در خود مشهد، در بسیاری 

ی خودشان ـ کارهای بسیار خوبی هم از آنها ناشی ی خودشان، با انگیزهاز شهرهای دیگر کار فرهنگی میکنند، با اراده

طور جدّی دنبال کنند و ادامه ز بعضی از آنها ما بحمدالله اطّلاع پیدا کردیم ـ کار را هرچه میتوانند بهشده است که ا

بدهند. بدانند که همین گسترش کار فرهنگی در بین جوانهای مؤمن و انقلابی، نقش بسیار زیادی را در پیشرفت این 

(1/1/1393، بیانات در حرم مطهر رضوی. رده استکشور و در ایستادگی ما در مقابل دشمنان این ملّت، ایفا ک

 جریان سازی فرهنگی بر مبنای محتوای خوب-12

کارها و اقدامات فرهنگی همچون شمشیر دو دَم است، اگر همراه با محتوای خوب باشد، بستر اصلاح جامعه خواهد 

دیدار شهردار و اعضای شورای )اما اگر با محتوای نامناسب باشد، بستر گسترش نابسامانی و کژی خواهد شدبود 

(23/10/1392، اسلامی شهر تهران با رهبر انقلاب

 پیوست فرهنگی در جریان سازی فرهنگی -13

های فعال و مسئول، عروسکهای خوبی درست کردند؛ خوب هم بود؛ اول هم دوستان ما آمدند در یکی از دستگاه

برانگیخت که اینها آمدند در مقابل باربی و مانند اینها،  -یعنی مخالفین را، خارجیها را  -حساسیت طرف مقابل را 

تم که اشکال کار شما این است که شما آمدید به فلان این ]عروسکها[ را درست کردند؛ ولی نگرفت. من به اینها گف

ببینید، پیوست  -ی ما اصلا نمیشناسد نام، یک پسری را، یک دختری را آوردید در بازار، این عروسک شما را بچه
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در کنار ساخت عروسک، ده بیست فیلم کودک درست میکردید برای اینکه این ...فرهنگی که میگوییم اینها است 

وقت خودشان میخرند، ]ولی[ وقتی معرفی نشد، بازار ندارد ها؛ بعد که معرفی شد، آنرفی بشود پیش بچهعروسک مع

 بیانات در دیدار اعضای شورای عالی)و ورشکست میشود؛ و ورشکست شد. یعنی یک چنین دقتهایی را بایست کرد

(19/9/1392، انقلاب فرهنگی

 ابتکار در جریان سازی فرهنگی -14

کار کرد؟ در مقابل اینها دو چیز لازم است: یکی کار، یکی ابتکار؛ این دو کار در مقابل اینها ]تهاجم فرهنگی[ باید چه

. البته در این مورد مسئولیت ی مهم را باید در نظر ]داشت[؛ باید کار کنیم، کار هم باید کار ابتکاری باشدو این دو نقطه

د کتاب است، صداوسیما خیلی سنگین است، مسئولیت وزارت ارشاد خیلی سنگین است. .... یکی از کارهای ما تولی

کتاب ترجمه کنید، کتاب تولید کنید، فیلم تولید کنید. ما امروز ظرفیت ساخت فیلممان ...ی کتاب ]است[.ترجمه

جور، جور، عروسک همینای همینجور، بازىِ رایانهبازی همینای ابتکاری بکنید؛ اسباببحمدالله بالا است...... کاره

بنده حالا خب بیایید بازی تولید کنید، بازی ترویج کنید، همین بازیهایی که  ....اینها چیزهایی است که لازم است. 

های ما از قدیم معمول بوده را ترویج کنید؛ تا از این قبیل بازی ]که[ بین بچهو ده م]بازی های سنتی ایرانی[اسم آورد

 (19/9/1392، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی... )کارها است، اینها را ترویج کنید]این[ یکی از 

 حرکتی( در برابر مسائل فراروی فرهنگیاثباتی، تهاجمی و برخورد حکیمانه)آینده نگارانه یا موضع -15

من عرض میکنم ما در برخورد با مسائل تهاجمی، پدیده را در اول ورود، حتی قبل از ورود باید بشناسیم. فرض کنید 

خب دنیا دنیای  -این اینجا خواهد آمد  یک چیزی، یک فکری، یک روشی در دنیا دارد رایج میشود؛ پیدا است که

قبل از آنکه بیاید، به فکر باشید که برخورد  -ارتباطات است، دنیای اتصال و ارتباط است، نمیشود حصار کشید 

ای است که ما آن را حکیمانه با این چیست. معنای این همیشه این نیست که ما آن را رد کنیم؛ نه، گاهی یک پدیده

ای است که میتوانیم یک ذیلی برایش ای است که میتوانیم اصلاح کنیم، گاهی پدیدهکنیم، گاهی پدیدهمیتوانیم قبول 

تعریف کنیم که آن ذیل، مشکل آن را برطرف کند. دیر جنبیدن، دیر فهمیدن، دیر به فکر علاج افتادن، این اشکالات 

مواجه بشوید. پس من نمیگویم که فقط موضع دفاعی را دارد که بعد شما دچار مشکلاتی میشوید که نمیتوانید با آنها 

ی من فقط موضع دفاعی نیست؛ توصیه -البته وقتی تهاجم هست، انسان باید دفاع کند؛ شکی نیست  -داشته باشیم 

هرحال در مقابل فرهنگ مهاجم، بدترین اما موضع اثباتی، موضع تهاجمی، موضع حرکت صحیح باید داشته باشیم. به

بارترین کار، انفعال است. فرهنگ مهاجم نباید ما را منفعل ترین کار، انفعال است؛ خسارتل است؛ زشتکار، انفعا

بکند؛ حداکثر این است که بگوییم خیلی خب، ما در مقابل این نمیتوانیم یک حرکتی انجام بدهیم، اما منفعل هم 

بیانات در دیدار اعضای )از آن پرهیز کردنمیشویم. منفعل شدن و پذیرفتن تهاجم دشمن، خطایی است که بایستی 

(19/9/1392، شورای عالی انقلاب فرهنگی

 جهت گیری انقلابی و اسلامی در کار فرهنگی-16

ی جهتگیریهای انقلابی و اسلامی. در دوستان توجه داشته باشند که کار فرهنگ، کار بسیار مهمی است؛ با ملاحظه

چه در موضوع کتاب، چه در کارهای  -های فرهنگی ی شعبهی فرهنگ، دچار رودربایستی نشوید. در همهزمینه
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جمهوری و بیانات در دیدار رئیس) قرار بدهید.جهتگیریها را انقلابی و اسلامی  -هنری، چه در مؤسسات فرهنگی 

 (6/6/1390، اعضای هیأت دولت

 تعیین اولویت ها در کار فرهنگی-17

یت منابع، نگاه کنید اولویتها را در اینجا هم ملاحظه کنید، چون منابع بالاخره محدود است. ... با توجه به محدود 

ی ببینید اولویتها چیست. .... که اگر این چیزها در کار فرهنگ مورد توجه قرار بگیرد، با توجه به نگاهی که ما در زمینه

فرهنگ داریم، اینها اولویت خواهد داشت؛ یعنی اینها تأثیراتش بیشتر خواهد بود. بله، اینها را باید دنبال کنید تا 

ی با استکبار اگر مبارزه (6/6/1390، جمهوری و اعضای هیأت دولتبیانات در دیدار رئیس)قق پیدا کندشاءاللَّه تحان

ی با دخالت اجنبی هست، به خاطر فرهنگ است. انسان یک فرهنگی دارد، همین هست، اگر میل به ایستادگی و مقابله

ی فشار روی فرهنگ است. در مقابل این حرکت فرهنگ را بیایند عوض کنند، همه چیز میشود مال خودشان؛ لذا همه

ی که میخواهند روح انقلاب را، روح استقلال را، روح دین را از ما بگیرند، اولویت فرهنگی و این تهاجم عظیم فرهنگ

فرهنگی ما این است که برویم حالا فرضاً کاروانسرای شاه عباسی را آباد کنیم؟! این یعنی اشتباه کردن در تشخیص 

 (8/6/1389، بیانات در دیدار رئیس جمهور و اعضای هیأت دولت)آن قلمِ کار فرهنگی؛ این یک اشکال است

 اجتناب از کارهای ویترینی و تشریفاتی در زمینه های فرهنگی-18

ای ندارد؛ های فرهنگی، دنبال کارهای تشریفاتی و ویترینی نباشید. نمایش دادن کار فرهنگی، نه اینکه فایدهدر زمینه

ی کشور ی فرهنگ باید دنبال کارهای محتوائی و اصیل و واقعی رفت، که امروز نیاز عمدهضرر هم دارد. در زمینه

(8/6/1389، بیانات در دیدار رئیس جمهور و اعضای هیأت دولت)هم این است

 ربیهمراهی مربی و مت-19

استاد باید پدرانه و برادرانه رفتار کند و دانشجوی خودش را رها نکند؛ این حالتی است که خوشبختانه الان در 

ی ما یکی این است. استاد کاملاً آماده است برای اینکه های علمیهی ما هست؛ یعنی از سنتهای حوزههای علمیهحوزه

ها با کمک کند. بعضی از اساتید از محل درسشان که خارج میشوند، طلبهشاگرد بیاید از او بپرسد، تحقیق کند، به او 

شان؛ همان جا هم مینشینند، سؤال میکنند، بحث میکنند؛ ساعتی را، گاهی ساعاتی را به این اینها میروند تا توی خانه

ر فرهنگی است؛ این چیزها میگذرانند. این، حالت خوبی است؛ این احتیاج به یک تزریق فرهنگی دارد. این، یک کا

 (13/11/1388، بیانات در دیدار وزیر علوم و استادان دانشگاه تهران) با دستور نمیشود

 بازآفرینی دفاع مقدس در قالب هنر-20

ارهای هنری است. آن کسانی که در این رشته کار کردند، در این ی دفاع مقدس یکی از برترین ککار هنری در زمینه

صراط حضور داشتند، آن را پیش ببرند و این رشته را مغتنم بشمرند. .... همان تأثیراتی را که آن حادثه میتوانست در 

دتان، با این فیلم خودتان، ی خویک نسل، در یک جامعه باقی بگذارد، شما]فعالان عرصه ی دفاع مقدس[ با این نوشته

با این کار هنری خودتان که بازآفرینی آن حادثه است، در مخاطب خودتان ایجاد میکنید. این خیلی کار بزرگی است، 

کاری و ظرافت و زیبائی آئینه میشوید. خود این کار خیلی کار مهمی است؛ شما برای آن تابلوی پرشکوه و پر از ریزه

کار هنری شما که روایت آن جهاد مقدس هست، جهاد است؛ زیرا سعی بر این بوده که آن مفاهیم والا به فرهنگی و 

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=17106
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=17106
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=17106
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10129
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10129
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10129
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10129
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=8824
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=8824


187 
 

 ،بیانات در دیدار فعالان عرصه هنر دفاع مقدس)دست فراموشی سپرده بشود؛ برای این تلاش شده، کار شده]است[

24/6/1388)

 اجتناب از شیوه های سیاسی در جریان سازی فرهنگی-21

 شأن خلاف این کرد، حرکت فرهنگ عالم در شود نمی –های سیاستگران و سیاستمداران شیوه -های سیاسی با شیوه

 (14/6/1388، جمعی از شعرابیانات در دیدار )است فرهنگ

ا فرهنگى میدانند؛ همه نسبت به مسائل فرهنگى افتاده است. همه خودشان رواقعاً مسائل فرهنگى کشور، امروز زمین

اظهار شوق و علاقه میکنند و آن را در بیاناتشان و اظهاراتشان مهم نشان میدهند؛ امّا حقیقتاً کار فرهنگى در کشور، 

متأسّفانه خیلى از کسانى که میتوانند کار فرهنگى  ...نقلاب و ریشه دواندن انقلاب در جامعه نیستمتناسب با پیشرفت ا

اند؛ یا حتّى اگر با نام فرهنگى هم حضور دارند و وجود اند یا مشغول به کار سیاسیبکنند، مشغول به کارهاى اجرائی

هایى که در کشور با نیّات خوبى ى از این مجموعهدارند، باطنِ کار، کار سیاسى است.یکى دو سال قبل از این، یک

ی کارى که وقت در آن حیطهتشکیل میشود، آمدند پیش من براى یک کارى، یک چیزى از ما میخواستند .... من آن

ام به آن مجموعه این بود که شما در کارهاى باندى و اجرائىِ سیاسى وارد نشوید و به کار فرهنگى توصیه ...داشتند،

دازید که متأسّفانه غریب است. حالا هم من به آقایان عرض میکنم که واقعاً کار فرهنگى مهم است؛ شما بیش از بپر

ی اسلامى امعهبیانات در دیدار اعضاى شوراى مرکزى ج)کار سیاسى، کار فرهنگى برایتان باید اهمّیّت داشته باشد

(12/10/1368، فرهنگیان

 تبیین، فصاحت و بلاغت در جریان سازی فرهنگی-22

های ذهنی را باز کرد. و این تبیین لازم گشایی کرد؛ بایستی حقیقت را باز کرد، بایستی گرهدر عالم فرهنگ بایستی گره

(14/6/1388، بیانات در دیدار جمعی از شعرا)دارد، یعنی همان کار انبیاء؛ فصاحت و بلاغتی نیز در بیان لازم است

 توجه به ایفای نقش افراد با صلاحیت در کار فرهنگی-23

در کار زدگی ما مطلقاً نبایستی توقف داشته باشیم، باید پیش برویم. هیچ سطحینگری جایز نیست. ظاهرگرایی و عوام

فرهنگی جایز نیست. کار فرهنگی بایستی مدبرانه، عمیق، با حوصله و از سوی آدمهای باصلاحیت و کارشناسهای 

در دیدار رئیس جمهور  بیانات) های گوناگون فرهنگی مورد توجه قرار بگیردها و شاخهی شعبهحقیقتاً وارد، در همه

(6/6/1385، و اعضای هیأت دولت

 بهره مندی از سرود به عنوان ابزار تبلیغی -24

روحانیون استان در دیدار جمعی از  بیانات)ی تبلیغیِ بسیار خوبی است و باب جوانان و نوجوانان استسرود وسیله

(11/2/1384، کرمان

 بذرافشانی فرهنگی در جریان سازی-25

نظر کنیم. فرهنگ هم مثل علم است؛ فرهنگ هم ما نمیتوانیم از فرهنگ و رشد فرهنگی و پرورش فرهنگی صرف

از دنیا میبینید، یی ی خودتان و در هر نقطهها و مظاهر فرهنگی در جامعهی آنچه شما از نشانهگیاه خودرو نیست. همه

بدون تردید این بذر را دستی افشانده است. البته انسان بعضی از دستها را میبیند، اما بعضی از دستها را نمیبیند؛ از 
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داخل خانه، تا درون مدرسه، تا فضای خیابان، تا رادیو و تلویزیون، تا ماهواره، تا تبلیغات جهانی، تا اینترنت، و از این 

بیانات در )ها کارفرهنگی بسیار مهم استنگ، هدایت و پرورش دادن میخواهد. بنابراین در دانشگاهقبیل چیزها. فره

(17/10/1383، هادیدار جمعی از رؤسای دانشگاه

 جریان سازی فرهنگی به مثابه جهاد -26

، بیانات در دیدار جوانان و دانشجویان سیستان و بلوچستان)ی صحیح در جامعه جهاد استاندیشهایجاد فرهنگ و 

6/12/1381) 

 امکان دسترسی جوانان به ابزارها و فعالیت های فرهنگی-27

بیانات در دیدار جوانان و فرهنگیان در مصلاّی )در اختیار جوانان قرار گیرد ابزارها و فعالیتها و کارهای فرهنگی باید

 (12/2/1380، رشت

 اجتناب از سیاست زدگی در کار فرهنگی-28

نباید روی جوانان کار  -رورش بخصوص مسؤولان فرهنگی، و بالأخص مسؤولان آموزش و پ -مسؤولان کشور 

سیاسی را تجربه کنند؛ این خیانت است. هر مسؤول و مدیری که وظیفه فرهنگی دارد، اگر کار فرهنگىِ خودش را 

ر دیدار جوانان و فرهنگیان در مصلّای بیانات د)در خدمت سیاستهای خطّی و جناحی قرار دهد، خیانت کرده است

(12/2/1380،رشت

 نقطه تمرکز دشمن، کارفرهنگی روی جوانان-29

خوردگان از انقلاب و آن کسانى که با پدید آمدن نظام جمهورى اسلامى بساط غارتگرىشان از این کشور سیلى

که کار ما در ایران، کار فرهنگى است؛ کار برچیده شد، متمرکز شدهاند روى جوانها. بارها گفتهاند، تکرار کردهاند 

سیاسى هم نیست. کار فرهنگى یعنى چه؟ یعنى میخواهیم کارى کنیم که همین ایمان، همین شور و عشق، همین 

نورانیتّ و صفایى که امروز در شما جوانها هست، در نسل جوان ایران از بین برود؛ نقشه آنها این است؛ البتّه من به 

 آموزانهای اسلامی دانشهای انجمنبیانات در دیدار اعضای اتحادیه)یم که آنها موفقّ نخواهند شدطور قاطع میگو

 (8/12/1379، و مسئولان امور تربیتی سراسر کشور

 تصریح در تمسک به اسلام در محیط کار فرهنگی-30

عنوان اسلام، کارِ خیلی کمی انجام میگیرد. فرض بفرمایید وزارت من نگاه میکنم، میبینم که در محیط کار فرهنگی ما به

درست کنم! مگر ما از چه خجالت میکشیم؟! یک روز « سینمای اسلامی»آید اعلان کند که من میخواهم ارشاد نمی

از بردن نام اسلام، خجالت میکشیدند؛ ما آمدیم اسلام را در دنیا  و« اللهبسم»در این دنیا کسانی بودند که از گفتن 

که بگوییم سینما و تئاتر اسلامی میخواهیم؟! چرا عبّاسی کردیم. حالا خجالت بکشیم از اینی رایج و نرخ شاهسکّه

نی چه؟ یعنی ما یع« سینمای اسلامی»اعلان نمیکنند؟ صریحاً بگویند که ما میخواهیم سینمایمان را اسلامی کنیم. 

اسلامی  -مثل خیلی چیزهای دیگر  -ایم میخواهیم محتوای این تکنیک، این قالب و این هنر را که از دیگران گرفته

کنیم. ما میخواهیم از قالب این، هرچه را که با اسلام منافات دارد، حذف کنیم. چه مانعی دارد این گفته شود؟! چرا 

ایشیمان و در دانشگاه و در فلان برنامه، کارگردان مسلمان میخواهیم؟! به این معنا گفته نمیشود که ما در هنرهای نم

نویس و بازیگر مسلمان درست کنیم و فضای جامعه را تصریح شود که ما میخواهیم کارگردان مسلمان، فیلمنامه
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خجالت بکشیم و این مردم اسلامی کنیم. چرا این تصریح نمیشود؟!.... اگر من و شما اسلام را نخواهیم، از اسلام 

ی خرما از دهانشان در آورند و کناری پرتاب کنند! ما باید به اسلام که ما را مثل هستهبدانند، والله تأملّ نمیکنند در این

ی رشد و پیشرفت و تکامل و تعالی این ملت و این کشور است و تمسّک کنیم. اسلام، آن چیزی است که وسیله

(23/9/1378، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی)نگ استجایش هم همین جای فره

 قانونی و الزامی بودن مصوبات شوراهای کلان فرهنگی)شورای  عالی انقلاب فرهنگی( -31

ی اینها یا به یک واسطه، یا بیواسطه، دیگری وجود دارد که همهشورای عالی انقلاب فرهنگی و شوراهای گوناگون 

علیه است. ...خواهشم این است آقایانی که مجریان کارهای فرهنگی هستند، مصوبّات اللهی زمان امام رضوانمصوّبه

ار کنند و هر جا را مصوّبات قانونی و الزامی بدانند. این طور نباشد که هر وقت دلشان خواست، بر طبق آن رفتاین

وقت دلشان نمیخواهد، رفتار نکنند. فرض بفرمایید اعضای این شورا در جلسات متعدّدی نشستند و سیاستهای 

جا هیچ در مجمع تشخیص برود و آن -مثلاً  -فرهنگی را تصویب کردند که سیاستهای فرهنگی خوبی هم بود، بعد 

جا برای کار فرهنگی، قطعاً بر رکز اساسی و مهمّی است؛ اینجا یک ممورد توجه قرار نگیرد. این درست نیست. این

ای جا مجموعهجا برای کار فرهنگی تشکیل شده است، ولی آنکه اصولاً اینمجمع تشخیص، اولویّت دارد. حدّاقل این

(23/9/1378، انات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگیبی)است که مشاورین رهبری هستند

 کار فرهنگی منفی در جریان سازی فرهنگی ظهورنوع نگاه به  -32

به سه نوع تقسیم  -یعنی آن چیزی که از نظر ما و با معیار ما بد است  -من در ذهن خودم، کار فرهنگی منفی را 

یک منطق یا سخنی را ارائه میدهد که از نظر ما آن سخن غلط است. یک  میکنم: یک نوع، آن نوشته یا کتابی است که

ای ممکن است؛ لیکن فقط آن صاحبِ نظر مخالف، در فکر فکر است، یک پیشنهاد است، یک نظر است، در هر زمینه

 - ای دنبال آن نیست. طرح چنین فکر مخالف و غلطیاین است که نظر مخالف خودش را مطرح کند و هیچ انگیزه

در جامعه، مفید است؛ بودنش از نبودنش بهتر است؛ زیرا اگر اندیشه غلط طرح نشود، اندیشه درست  -از نظر ما 

نمیجوشد. این منطقی است و ما مایلیم آن چیزی که از نظر صاحبش البته درست است، اما از نظر ما غلط است، 

 ... .منتشر شود؛

زه آن صرفاً ارائه یک سخن علمی یا یک نظر فلسفی یا اجتماعی یا نوع دوم کار که غلط است، این است که انگی

سیاسی نیست؛ بلکه جزئی از چارچوب یک طرح براندازی است. نشر این هم مضرّ است. دشمن وقتی که میخواهد 

ا با ابزار فرهنگی به کشور و جامعه و نظامی حمله کند، چیزهایی را هدف میگیرد، که به نظر من امروز در کشور م

 .. .طبوعات هست، هم در عالم هنر هست.چنین چیزهایی هست. هم در عالم کتاب هست، هم در عالم م

ای بیایند که در جامعهای است که اثرش آنی است و قابل پاسخگویی نیست. مثل این نوع سوم، آن کار فرهنگی

میخواهید این را جواب دهید!؟ عکسهای مستهجن جنسی را به شکل وسیعی در میان جوانان پخش کنند! شما چطور 

اصلاً قابل جواب دادن است!؟ این اصلاً قابل جواب دادن نیست. وقتی که یک اثر هنری و یک نوشته و یک عکس، 

یک تأثیر ویرانگر اخلاقی دارد، این قابل پاسخگویی نیست. جلوِ این کار فرهنگی را باید گرفت؛ این آن ممیّزی واجب 

میّزی و سانسور نباید هدف را گم کرد. من وظیفه نظام میدانم، وظیفه وزارت ارشاد میدانم، است که در جنجال علیه م
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وظیفه شما که ناشرید میدانم، که وقتی چنین چیزی مطرح میشود، شما اجازه ندهید و کمک نکنید. این هیچ ربطی 

 (28/2/1378، بیانات در دیدار جمعی از ناشران.. .)با فکر آزاد موافقیم یا مخالفیم.که ما ندارد به این

تهاجم فرهنگی، مثل خودِ کار فرهنگی، اقدامِ آرام و »در بخش دیگری از بیانات ضمن اشاره به این نکته که -

تهاجم چگونگی مقابله با ( 21/5/1371، بیانات در دیدار جمعی از کارگزاران فرهنگی).بی سر و صدایی است

فرهنگی در بیانات مقام معظم رهبری )مدظله العالی( نقطه اتکایی است جهت جریان سازی فرهنگی در برابر 

 ز جمله ابزارهای آن را اینگونه اشاره می کند: تهاجم فرهنگی دشمن که ا

 سنگر فرهنگی، حصار فرهنگی و سلاح دورزن فرهنگی در کار فرهنگی-

کسی که زبانِ باز و دلِ روشن و مغزِ فعّال دارد، میتواند مقابل تهاجم فرهنگی را بگیرد. با چه؟ با سنگر فرهنگی، با 

ابزار فرهنگی لازم است.این است که ما به کسانی که اهل کار فرهنگیاند، حصار فرهنگی و با سلاحِ دور زنِ فرهنگی. 

جا جمع میکنیم و به بعضی پیغام دائم میگوییم، به بعضی تکرار میکنیم، به بعضی التماس میکنیم، بعضی را در این

(21/6/1373، بیانات در آغاز بکار دهمین گردهمایی سراسری ائمه جمعه)آقا! کار فرهنگی بکنید»میدهیم که 

 تریبون فرهنگی نماز جمعه -

جواب کار فرهنگىِ باطل، کار فرهنگی حقّ است. در مقابل کسی که از ابزار فرهنگی استفاده میکند، ابزار فرهنگی 

نماز جمعه است. نماز جمعه یک تریبون فرهنگی است. .... اگر لازم است. امروز یکی از بهترین ابزارهای فرهنگی، 

شما که خطیب جمعه هستید، آگاه باشید که دشمن چه میگوید، به کجا حمله میکند و از کدام منفذ وارد میشود، و 

واند بدهد. بعد از این آگاهی، خود را مجهز و مسلحّ به مقابله با او کنید، صد نفر مثل او، جواب یکی مثل شما را نمیت

آقاست. امام است. پشت سرش نماز میخوانیم. عادل »چون مردم به شما ایمان، و نسبت به شما پیشداوری دارند: 

مردم حرف شما را قبول میکنند؛ به شرطی که بدانید او « ی نظام اسلامی است، که مردم دوستش دارند.است. نماینده

ه بدهید. اگر این کار شد، این میشود مقابله با تهاجم فرهنگی.البته چه گفته است و جواب را مناسب حال او و سنجید

ی نماز جمعه یکی از کارها و کارِ اصلی امام جمعه است. امام جمعه میتواند در کنار آن، کارهای فرهنگی خطبه

کی مثل سامان ی جمعه انجام میدهند. حتی در شهر کوچدیگری هم انجام دهد؛ مثل کارهایی که بعضی از آقایان ائمّه

جا دعوت میکند، مجلّه جا و آنی محترم مردم را جمع میکند، اجتماع درست میکند، از اینیا کازرون، امام جمعه

درست میکند و از این قبیل کارها. این، تعبیر اوّل از تهاجم فرهنگی و بیانِ کیفیّتِ موضعِ نمازِ جمعه در مقابل این 

(21/6/1373، کار دهمین گردهمایی سراسری ائمه جمعههبیانات در آغاز ب)تعبیر از تهاجم فرهنگی

 کار فرهنگی به قدر نیاز انجام -33

بیانات در دیدار نمایندگان مجلس )گیردحال به قدر نیاز انجام نمىنظام، نظام فرهنگى است. لکن کار فرهنگى، درعین

(8/3/1372، شوراى اسلامى

 کار فرهنگی برای خانواده های شهدا -34

ک اگر فرض کنیم که جسم و روح، در ی« ی فرهنگی بگذارید.پنجاه درصد کار بنیاد شهید را برای جنبه»ما گفتیم: 

گیرند، پنجاه درصد تلاش و کار و فعالیت و پول و امکان و وقت در بنیاد شهید، صرف تقسیم، پنجاه پنجاه قرار می
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مسائل معنوی و مسائل فرهنگی شود. این جوانان پاکیزه، این جوانان مؤمن، این پسران و دختران خالص و ناب و 

اند، قلبشان منور به نور شهادت است؛ که با م شهادت بزرگ شدهاند، با نااینهایی را که از اساس با شهادت رشد کرده

توانند خودمان نباید مقایسه کنیم. این جوانان، پاک و روشن و منورند. اینها بهترین عناصر این انقلاب هستند و می

یده بودم پسر شهید های شهدا مأیوس شود. من دباشند. برای اینها باید کار فرهنگی انجام گیرد. دشمن باید از خانواده

و فرزندان شهیدی را که از لحاظ روحی و معنوی بهترین افراد محیط اجتماعی خودشان بودند و انسان به گرد اینها 

ی شهید که خانوادهاند؛ با اینایم که متأسفانه، چنین نبودهایم، یا دیده و شنیدهرسید. به بعضی هم برخورد کردهنمی

آموزان و دانشجوبان نمونه بیانات در دیدار دانش. )شوده فقط با کار فرهنگی تدارک میاند.این چیزی است کبوده

 (11/6/1371، شاهد

 شناسایی ظرفیت های فرهنگی هر شهرستان -35

ری، برای شرکت در یک مراسم نظامی به دزفول رفته آید که چندین سال قبل در زمان ریاست جمهومن یادم می

توانیم یکی، دو بودم؛ اوقات جنگ بود و دزفول هم وضع خیلی خاصی داشت. در دزفول به من گفتند که ما می

نشان  توانند؛ واقعاً همخواستند این را به ما نشان بدهند که میسازیِ رادیویی کنیم؛ بعد گویا میساعت در روز برنامه

ی خوب دارد؛ مجریِ خوب این در حالی بود که دزفول شهر کوچکی هم است؛ ولی معلوم بود که نویسنده ...دادند. 

صدا دارد که این برنامه را قشنگ اجرا کند و انسان از حرف زدنش لذت ببرد. بنابراین، از دارد؛ هنرمند دارد؛ خوش

بیانات در دیدار .. .)وجودشان استفاده نمود.ها را باید شناسایی کرد و از این ...این عناصر محلی حتماً استفاده بشود.

 (7/12/1370، هامدیران مراکز سازمان صدا و سیما در استان

 توطئه  دستگاههای تبلیغاتی در مقابلکار سلبی و ایجابی -36

طور هم یی هم نیست. اینگاههای تبلیغاتی باید مراقبت کنند و نگذارند؛ بنشینند روی این مسأله فکر کنند؛ سلیقهدست

ی توطئه بکند.البته دو گونه میشود کار ی نامناسب با مجموعهنباشد که دستگاهی پیش خود، یک کار تند ناسنجیده

ی آنهاست. کار ایجابی، کار ی با آنها و جلوگیری از توطئهقابلهکرد: یکی کار سلبی، دیگری کار ایجابی. کار سلبی، م

های ما، این مجلات ی مردم و توجیه فکری آنها. این روزنامهفرهنگی صحیح است؛ منبری خوب، منبر خوب، موعظه

این شهر و جا و در مسجدها و پشت تریبونها و جا و آنما، این گویندگان ما، این آقایان مسؤولان که مرتب در این

آن شهر حرف میزنند، حرف اصلیشان این باشد. از انقلاب و برکات انقلاب و قدرت انقلاب و ارزش ارزشهای 

(23/5/1370، ارگزاران نظامبیانات در دیدار ک)جای پریدن به این و آن بگوییدانقلاب و لزوم پایبندی به این ارزشها به

 رعایت اصل ایصال پیام انقلاب در کار فرهنگی-37

هاست و یک نکته بیش نیست و آن، پیام انقلاب شدهدر باب کار فرهنگی و اهمیت آن، هرچه گفته بشود، تکرار گفته

بیانات در دیدار نمایندگان فرهنگی ایران در خارج از )باشدو اصل ایصال آن است، که از اصول مسلّم اسلامی می

 (3/2/1370، کشور

 پاسخ مقابله به مثل در نبرد فرهنگیبا چشمان باز برای بانی شناسایی و دیده -39

ار فرهنگی و هجوم فرهنگی را با تفنگ نمیشود جواب داد. تفنگ مثل میشود پاسخ داد. کی بهنبرد فرهنگی را با مقابله

شمها را باید باز کرد و صحنه را شناخت. در جنگ نظامی هم، هر طرفی که بدون چمثل جنگ نظامی، ..او، قلم است.
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 بانی و بدون دانستن وضعیت دشمن، چشمش را ببندد، سرش را پایین بیندازد و جلو برود، شکستشناسایی و دیده

که میداند، فرمان نبرید، طور است. اگر ندانید که دشمن کار میکند، یا از آنخواهد خورد. در جنگ فرهنگی هم، همین

ی فرهنگی دستور نگیرید، یا او از نیروی شما استفاده نکند و مانور و سازماندهی را درست انجام ندهد، از فرمانده

ی بنای فرهنگی ها، مجلات و کلاً مجموعهزارت ارشاد، روزنامهپشت سرش شکست است.رادیو، تلویزیون، مدارس، و

کشور، مسؤولیت دارند. شما معلمان، مشخص است که سنگرتان کجاست. مسؤولیتتان هم، مسؤولیت بسیار بزرگی 

 (12/2/1369 ،بیانات در دیدار معلمان و کارگران)است

 تربیت نیروی انسانی در عرصه فرهنگی-41

بیانات در دیدار رئیس و اعضاى )ی فرهنگی کشور، ما باید به تربیت نیروی انسانی توجه کنیمدر نگرش به عرصه

 (21/9/1368، شوراى عالى انقلاب فرهنگى

 سرمایه گذاری در کار فرهنگی-42

تأثیر باشد، بدانیم اش صددرصد نیست. اگر کار فرهنگی کمی مثل کار فرهنگی قطعی و نتیجهگذارتأثیر هیچ سرمایه

بیانات در دیدار )که ارکانش ناقص است و به میزان لازم انجام نگرفته است. باید عیب آن را یافت و اصلاح کرد

 (25/5/1368، آموزان شاهد و مسئولان بنیاد شهید سراسر کشورجمعى از دانش

 

 مبتنی بر اندیشه مقام معظم رهبری)مدظله العالی( در برابر جریان سازی فرهنگی دشمن های مقابلهراهبرد -2-9-5

هبردها و توصیه ا)مدظله العالی( در ذیل دشمن شناسی بسیاری از ردر بخش دیگری از بیانات مقام معظم رهبری 

 در این حوزه به راهبردهای ذیل اشاره دارند:، است و ردیابی جریان سازی قابل بررسینسبت به های موکد ایشان 
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 هوشیاری و مقاومت در برابر جریان های فرهنگی امریکایی  -1

خواهند راه بیندازند، باشند؛ یعنی تزریق لاابالیگری و می ]دشمنان[ای کهجوانان عزیز ما متوجه جریان فرهنگی

اعتنایی به اخلاق منضبط دینی و اسلامی. هم جوانان، هم مسؤولان علمی، هم اباحیگری و کشاندن به هرزگی و بی

ارزه با امریکا پردازند باید مراقب این موارد باشند. امروز مبآموزش و پرورش و هم کسانی که به مسائل جوانان می

امروز مبارزه با امریکا عبارت است از مقاومت در ....کند. جاهاست. مبارزه با امریکا در میدان علم هم صدق میاین

سازی سیاسی و فرهنگی. همه، حواسشان جمع باشد. آدمهایی که غرض و سوءنیتی ندارند، مواظب مقابل این جریان

گذر حرفی نزنند که در جهت خواستهای امریکا و علیه این ملت و این کشور خاطر یک انگیزه و احساس زودباشند به

شود و از چه راههایی دست و پای خود را باز و علیه این ملت اقدام تمام شود. بدانند دشمن چگونه تقویت می

 ( 1382/08/23، های نمازجمعهخطبهبیانات در ) کندمی

 استمرار در دشمن شناسی و ظواهر متنوع آن)به ویژه نفوذ جریانی(-2

در شکلهای مختلفی ممکن است ظاهر بشود. اینها را ما باید توجّه کنیم؛ یعنی باید دائم اینها  )استکبار(این دشمنی

هم سیاستمداران کشور، -مان را با خودمان تکرار کنیم، تمرین کنیم، از یاد نبریم تا بفهمیم چه کار باید بکنیم؛ همه

اینها را باید دائم در ذهن داشته  -رند، اهل کارندهای عزیز و دیگرانی که فعّالند، متفکّمدیران کشور، شما بسیجی

ی نفوذ را مطرح کردم؛ نفوذ خیلی مسئلههای نرم است که من از چندی پیش مسئلهجور دشمنی، دشمنییکباشیم

نفوذ دو جور است: یک حالا من نفوذ را مقداری تشریح میکنم که نفوذ چیست و چگونه است؛ ی مهمّی است

است، نفوذ فردی است؛ یک نفوذ جریانی است. نفوذ موردی خیلی نمونه دارد، معنایش این است که نفوذ موردی 

شده، با ماسک شده، بزکی آرایشودستگاهی دارید، یک مسئولی هستید؛ یک نفر را با چهرهفرض کنید شما یک دم

، تا او بتواند کار خودش را که او دوست نیستی شما بفرستند؛ شما خیال کنید دوست است درحالیدر مجموعه

ترینش جاسوسی است، خبرکشی و خبردهی اهمّیتّانجام بدهد؛ گاهی جاسوسی است که این کمترینش است؛ یعنی کم

است؛ گاهی کارش بالاتر از جاسوسی است، تصمیم شما را عوض میکند. شما یک مدیری هستید، یک مسئولی 

جور انجام بزرگ یا مؤثّری انجام بدهید، اگرچنانچه این حرکت را این گیر هستید، میتوانید یک حرکتهستید، تصمیم

منتها ...سازی.جور انجام بدهید؛ یعنی تصمیمآید کاری میکند که شما حرکت را اینبدهید این به نفع دشمن است، او می

ی پول که نقش پول و یلهوسسازی در داخل ملّت؛ بهتر، نفوذ جریانی است. نفوذ جریانی، یعنی شبکهاز این خطرناک

های جنسی. افراد ؛ یکی پول، یکی هم جاذبهترین وسیله دو چیز ]استنقش امور اقتصادی اینجا روشن میشود. عمده

را جذب کنند، دور هم جمع کنند؛ یک هدف جعلی و دروغین مطرح کنند و افراد مؤثّر را، افرادی که میتوانند در 

به آن سمت مورد نظر خودشان. آن سمت مورد نظر چیست؟ آن عبارت است از تغییر  جامعه اثرگذار باشند، بکشانند

ها، تغییر سبک زندگی؛ کاری کنند که این شخصی که مورد نفوذ قرار گرفته است، باورها، تغییر آرمانها، تغییر نگاه

جوری کاری کنند که شما همان تحت تأثیر نفوذ قرار گرفته، همان چیزی را فکر کند که آن آمریکایی فکر میکند؛ یعنی

 ( 1394/09/04، های بسیجبیانات در دیدار فرماندهان گردان)نگاه کنی به مسئله که یک آمریکایی نگاه میکند 

 توجه مستمر به وجود دشمن و جریان سازی جهانی فرهنگی-3
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دشمنانی وجود دارند که دین، استقلال و به خیال خودمان کار سازنده میکنیم؛ مملکتمان را بسازیم و توجّه نکنیم که 

ما را با ابزارهای فرهنگی، هدف قرار میدهند! اینها را با همان ابزارهای  -یعنی ارزشهای غیردینی  -حتّی ارزشهای ملی 

تهاجم  مورد - استدلال و بحث و جهانی سازیجریان و خبرسازی سینما، فیلم، -فرهنگی که ابزارهای تبلیغی است 

هایش را در داخل کشور، سست میکنند! به نظر من اگر ما بخواهیم کشورمان را به سمت آن قرار میدهند و پایه

که به این نکته توجّه کنیم، نه کار شدنی است، نه کار هدفهایی که تعلیم و ترسیم شده است، پیش ببریم، بدون این

بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب ) باید توجّه شود ای است! به اینای است، نه کار عاقلانهحکیمانه

( 4/11/1376 فرهنگی

 دشمن جریان سازی فرهنگی برابر منطق مستحکم فکری و استدلالی در-4

قبل از انقلاب، آن کسانیکه توان کارهای تبلیغی، دینی را داشتند، به قدر تلاش خودشان کارهایی میکردند؛ امروز آن 

با امکانات  -امروز یک نظام و دولت به این عظمت  -برابر و صدبرابر نمیشود گفت ده -د هزاران برابر شود تلاشها بای

اهداف و مبانی اسلامی  باید این مردم را مثل سیل به سمت اسلام، به سمت -به این فراوانی که در اختیار ماست 

خودمان را قلع و قمع کنیم؛ ما که اهل قلع و قمعِ فکر ی مقابل مقصود این نیست که ما آن تفکّر نقطه...پیش ببرد.

نیستیم. اصلاً دنبال این نیستیم و معتقد نیستیم که قلع و قمع یک فکر، اوّلاً ممکن است و ثانیاً مفید است. ما معتقدیم 

صحیح  که باید یک فکر، مطرح هم بشود، گفته و نوشته هم بشود؛ ولی ما که صاحب فکر درست و منطق و استدلال

ی سیاسی چه در زمینه -هستیم، با منطق و استدلال نشان دهیم که این فکر، غلط است. باید در مقابل اظهارات فکری 

ظام اسلامی مطرح که مخالفین و دشمنان اسلام و مقابله کنندگان با اسلام و مسلمین و ن -ی اسلامی و چه در زمینه

 1378/09/23، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگیمیکنند، کار شود

 دشمن جریان سازی فرهنگی برابر ترمیم خاکریز فرهنگی و فکری در-5

بر  79دانشگاه سال من معتقدم که دانشگاه خودکفاست و به تزریق نیروی کمکی از بیرون احتیاج ندارد. امتیازی که 

 59دارد، این است : امروز نسل اساتید نیز همان نسل مؤمن و متعهّدی است که ما آن را در سال  59دانشگاه سال 

بسیار کم داشتیم. نمیگویم نداشتیم،اما بسیار کم داشتیم. امروز بحمداللَّه دانشگاههای ما از استاد مؤمن، از دانشجوی 

ار است. بنابراین من از دانشگاهها نگرانی ندارم. البته به شما دانشجویان میگویم، مؤمن و از مدیران مؤمن سرش

سنگربان این سنگر شمایید. مواظب باشید خاکریزهایتان سست نشود. دائم خاکریزها را ترمیم کنید. خاکریزها، 

بىِ درونىِ دانشجویان یک خاکریزهای فرهنگی و فکری است؛ اینها را ترمیم کنید. خودسازی فکری و اخلاقی و انقلا

این خودسازی،  -چه هر دانشجویی نسبت به خودش، چه به معنای درون دانشگاه و محیط دانشگاه  -فریضه است 

1379/12/09،  اه صنعتی امیرکبیربیانات در جمع دانشجویان و اساتید دانشگ) همان ترمیم خاکریزها و سنگرهاست

 دشمنمقاومت فرهنگی در برابر جریان سازی فرهنگی -6

ی مقاومت. مقاومت وقتی گفته میشود، فوراً ذهن میرود به ی دیگر در مورد مسجد عبارت است از هستهیک مسئله

ا بالاتر از آن، مقاومت فرهنگی است. مقاومت نظامی و امنیّتی و امثال اینها. خب بله، آن هم قطعاً مقاومت است، امّ

چیز از دست خواهد رفت. من به شما عرض بکنم: ریز فرهنگی در کشور اگر سست باشد، همهحصار فرهنگی، خاک

ی دشمنان برای نفوذ در حصار فرهنگی از روز اوّل بیشتر سال از پیروزی انقلاب، انگیزه 38سال،  37امروز بعد از 
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های فضای مجازی و تبلیغات بینید: این شیوهده، قطعاً زیاد شده؛ روشها را هم که شما میاست؛ نه اینکه کم نش

ها بیشتر شده. آماج این حرکت هم درست همان چیزی است که مایه [ انگیزهگوناگون و ماهواره و امثال اینها؛ ]یعنی

با حکومت اسلامی و جمهوری اسلامی و ی اصلی ایجاد نظام اسلامی شد؛ یعنی ایمان دینی، آماج این است. و هسته

خاطر مخالفت با ایمان دینی؛ چون میدانند اگر ایمان دینی نبود، این انقلاب سیاستهای جمهوری اسلامی مخالفند به

بیانات در . )آمدی شدید در ارکان نظام سلطه پدید نمیآمد، این زلزله و تکانهپیروز نمیشد، این نظام به وجود نمی

 (31/5/1395،دیدار ائمه جماعات مساجد استان تهران

 عدل و حق جریان اصلی و طبیعی عالم -7

مى، در هایش، مقابله با استکبار و تفرعن قدرتهاى مستکبر عالم است. نظام اسلااین نظام، یکى از بزرگترین خاصیت

دانیم که چون عدل و حق، جریان اصلى و طبیعى لحظه کوتاه نخواهد آمد. ما مىمقابل زورگویىِ هیچ قدرتى، یک

ى ى سلوّلهاى موجود زنده و حرکت همهى اجزاى عالم و رشد همهعالم وجود است و حرکت موجودات و همه

باطل و رشد سرطانى است و محکوم به فناست. هاى اشیا و اجسام در جهت حقّ است؛ رشد غیر حق، رشد مولکول

ى حق باشد و تلاش و مجاهدت پشت سر آن باشد، آن پیروز خواهد شد. لذا بنابراین هر حرکتى که بر اساس داعیه

گوییم ملت ایران و نظام جمهورى اسلامى، بالاخره مستکبران را از تحت تفرعشان به خاک کنیم و مىما که ادعّا مى

بیانات در دیدار پرستاران و جانبازان زنیم. )، بر این اساس یعنى قاعده و قانون عالم آفرینش حرف مىخواهند کشید

 ( 1376 /06/  19 ،به مناسبت روز پرستار

 فکری دشمنان و فرهنگی ،انسجام راهبرد مقابله با جریان تبلیغی-8

مربوط و مرتبط با نظام جمهورى اسلامى به هاى دشمنان در سرتاسر مناطق دو جریان تبلیغاتى از سوى خبرگزارى

کنند که نظام جمهورى اسلامى از لحاظ اقتصادى دچار طور وانمود مىراه افتاده است...یک جریان این است که این

کردند، هم از زمانى که دولت جدید مشکلات اساسى و غیر قابل حلّ است! هم در زمان دولت قبلى این را تبلیغ مى

تخابات سى میلیونى در ایران روى کار آمده است، باز تبلیغات دشمنان به عنوان یک مستمسک بر روى بعد از آن ان

کند. این، یک جریان تبلیغى است.یک جریان دیگر مربوط به مسائل فرهنگى و فکرى و انقلابىِ همین مطلب تکیه مى

سئولان و یا دولت، نسبت به ارزشهاى انقلابى کنند که گویا نظام جمهورى اسلامى، یا مطور تبلیغ مىمردم است. این

ى ایران بر روى ى استکبار جهانى در بارهکنند! تبلیغات عمدهاند، یا به این سمت حرکت مىمبالات شدهاعتنا و بىبى

در  این دو خط قرار دارد....اگر ملت ایران با همین انسجامى که بحمد اللّه امروز بین او و دولت وجود دارد مسئولان

کنند و مردم هم به مسئولان کشور اعتماد دارند و بناى کشور و جهت ساختن و آباد کردن این کشور حرکت مى

ى رود خواهد توانست در آیندهى اسلام و انقلاب شروع شده است پیش برود که مىنوسازى کشور هم زیر سایه

ى مردمى اى که شایستهد و داراى دانش و با زندگىاى، به عنوان ملتى ثروتمنمعقولى و در مدّت زمان قابل محاسبه

بیانات در اجتماع باشکوه مردم فعّال و سربلند است، در دنیا و در میان کشورها سر بلند کند و خود را نشان دهد. )

 ( 1376 /07/  24 ،کرج

 توجه به اهمیت جریان اختلاف و تجزیه و تحلیل منطقى و خردمندانه مقابله با آن-9

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=34109
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=34109
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=34109


196 
 

ى مقابل این جریان حرکت کنید. اوّلاً دهند. شما باید درست نقطهى اختلاف خیلى اهمیت مىکه به مسأله پیداست

دهد، نباشد. کسانى که ى اختلاف که دشمن آن را رشد و پرورش مىسعى کنید اختلاف نباشد، ثانیاً سعى کنید شایعه

زنند. دستهاى حقیر و د که خود اختلاف را دامن مىکنند، مثل کسانى هستنى اختلاف را در داخل تقویت مىشایعه

کنند شود اختلاف به وجود آورند، سعى مىکنند ایجاد اختلاف کنند. اگر هم دیدند نمىضعیف و پلیدى سعى مى

که ى حق شکست وارد کند. وقتىکند به جبههپراکنى کنند که بله، اختلاف هست. مثل اینکه دشمن سعى مىشایعه

نشینى خورند؛ الآن است که شکست بخورند؛ الآن است که عقباندازد که بله، شکست مىاند، شایعه مىتودید نمى

کند. دشمن ى مقابل او حرکت کنید. این خدمتى است که دشمن به ما مىکنند! کار دشمن همین است؛ شما باید نقطه

شود که ما بایستى روى این نقطه متمرکز دهد که روى این نقطه حساّس است و در واقع معلوم مىبه ما نشان مى

کنیم؛ یک تجزیه و تحلیل منطقى و خردمندانه العملى و انفعالى حرکت نمىشویم. البته نسبت به رفتار دشمن، عکس

 ( 1376 /10/  03 ،ى ماه مبارک رمضانبیانات در دیدار با علما و روحانیون در آستانهاست. )

 وحدت، جریان اصیل جامعه -10

ى کارگزاران افکن، ملت ما، دولت ما، مسئولان ما، مجموعهرغم تلاشهاى دستهاى تفرقهامروز به فضل پروردگار، على

این کشور، همه در یک جبهه و یک جناح قرار دارند و آن، جناح اسلام و انقلاب و خطّ روشن امام خمینى است. 

جمهور عزیز ما، مجلس مردمى و لت خدمتگزار ما، رئیسکنند. دواند و حفاظت مىمسئولانْ قرص و محکم ایستاده

هاى ى عظیم مردم، همه در یک خط و یک جناح قرار دارند. این تفرقههاى قضائى ما و تودهحقیقتاً ملى ما، دستگاه

نند، کگذارند، یک عدهّ هم باور مىکنند و یک عدهّ هم رویش تفسیر و تحلیل مىخیالى که رادیوهاى بیگانه ترویج مى

همین « وَ أَمَّا ما یَنْفَعُ النَّاسَ فَیَمْکثُُ فِی الْأَرْضِ»ها مثل حباب و مثل کف بر روى جریان آب است. جریان اصیل، این

است؛ همه در یک جناحند و اختلافى بین مردم و بین مسئولان نیست. وحدت، یعنى برگرد محورهاى اصولى 

بیانات در دیدار مسئولان و کارگزاران نظام جمهورى ز در ایران هست. )گردآمدن و این به تمام معنى الکلمه امرو

 ( 1377 /04/  21 ،اسلامى

 اصل تقوا در مواجهه با جریان مقابل-11

کند؛ مثل اینکه شما یک برگ تقوا خودش را در مقابل گناه، رها مىتقوا این است که آدم بىفرق آدم باتقوا با آدم بى

برد، هیچ مقاومتى در مقابل جریان ندارد. آدم جریان آبى بیندازید، این جریان این برگ را مىرا در روى موجى و 

گذارد، خود را جمع و جور کند، نمىباتقوا مثل آن کسى است که اگر هم در یک جریان تندى افتاده است، شنا مى

قدم عقب رفت، یکجا هم پایش لغزید، ه یکگذارد که او را آب ببرد. به فرض هم ککند؛ نمىکند، خود را اداره مىمى

 ( 1377 /07/  26 ،سیدالشهداء 10بیانات مقام معظم رهبرى در جمع سپاهیان و بسیجیان لشکر مراقب خودش است. )

 توجه به جریان فرهنگی استحاله--12
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. قصد نظام استکبارى ، یک جریانِ سیاسى؛ ملت ایران متوجّه باشدفرهنگى استحاله هم دو جریان دارد: یک جریانِ

هاست و باهم در یک جبهه هستند، این است که بتوانند ملت را امریکا و صهیونیستهایى که دستشان در دست آن

ى عوامل و مزدورانِ خود زمینه وسیلهاعتنا کنند و بعد بتوانند بهتفاوت و بىها و عقاید و هدفهایش بىنسبت به آرمان

 ( 1382 /08/  23 ،ى تهرانهاى نماز جمعهبیانات در خطبهیکا بر ایران فراهم نمایند.)ى امررا براى بازگشت سیطره

 نگاه دوگانه دشمن به جریان فرهنگی وابسته و جریان اسلامی-13

خواهند بنویسند و قلمزنان ى به استکبار، هرچه مىوابسته فرهنگى ... توقع دشمن این است که قلمزنان جریان

آزادى »گویند: ها جواب ندهند! توقعشان این است! اگر جواب دادند، مىجناح و جریان اسلامى، به آندار نظام و طرف

لوحند که فریب آورد. یک عده سادهاین، آن فضایى است که دشمن به وجود مى« نیست. شما ما را مرعوب کردید!

گیرند؛ بدون اینکه بفهمند که قرار مى ها هستند که بدون غرض، در جریان ملایم با جریان دشمنخورند. خیلىمى

/  21 ،بیانات در دیدار وزیر، معاونین و رؤساى مناطق آموزش و پرورش سراسر کشورکنند. )گویند و چه مىچه مى

05/ 1371 ) 

 بسیج عمومی در میان اقشار مختلف جامعه-14

فرهنگى و استفاده از ابزار فرهنگى، علیه  هاى ظریف و روشهاىکه حتّى مخالفین جمهورى اسلامى، با شیوهما از این

که نگران جمهورى اسلامى سخن بگویند و افکار مخالف را پخش کنند، نگران نمیشویم. بنده حتّى علاوه بر این

که نفسِْ مطرح شدن این فکر مخالف و تحرکّى که در نمیشوم، گاهى اوقات احساس خشنودى هم میکنم؛ براى این

آید؛ ما استقبال میکنیم. آید، براى ما مغتنم است و چیز خوبى است. ما از آن بدمان نمىوجود مىاثر آن در جامعه به 

منتها، آنچه که هست، یک بسیج عمومى در میان ادبا، روشنفکران، نویسندگان، شعرا، هنرمندان، سینماگران، دانشمندان 

این بسیج عمومى باید انجام گیرد. شما هم باید این  و اساتید براى مقابله با آنچه که دشمن هدایت میکند، لازم است.

کار را بکنید؛ تهران، خراسان، اصفهان و فارس هم باید این کار را بکنند؛ همه جوانان، مسنها و پیرمردان هم باید این 

ى ى اسلام است؛ مسألهى ایران است؛ مسألهى یک قشر خاص نیست؛ مسأله، مسألهکار را بکنند. مسأله، مسأله

هاى یک ملت است. مگر شوخى است؟! دشمن میخواهد با این شوخى کند؛ دشمن میخواهد این عزیزترین اندوخته

 (1372 /05/  08 ، بیانات در جمع ادبا، شعرا و هنرمندان استان آذربایجان شرقىرا به بازى بگیرد. )

 فرهنگی مخالفان نظامذهنیت جامعه شامل فکر، اخلاق و، خصوصیات روانى و روحى، هدف حرکت -15

عزیزان من! این را بدانید که امروز البته نه اینکه مخصوص امروز هم باشد؛ از مدتها پیش در این زمینه یک جریان و 

ترى از طرف مخالفان نظام جمهورى اسلامى که در واقع مخالف یک حرکت فرهنگى و سیاسى تندتر و پُرشتاب

ى ماست. هدف، ذهنها هستند. ذهن، به معناى آنچه که شامل فکر در جامعهاسلامند وجود دارد که متوجّه ذهنیتّ 

ها را مورد نظر دارم مورد هدف ى ایناست، شامل اخلاق است، شامل خصوصیات روانى و روحى است من مجموعه

ى جهانى دانند نظام جمهورى اسلامى که رمز استقامت و ایستادگى یک ملت در مقابل سلطهخاطر اینکه مىاست. به

ى انسانى و جغرافیایى، با هیچ روش توأم با زور، بود و بحمد اللّه هست و این کشور و این دولت و این مجموعه
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ى امام بیانات پس از بازدید از نمایشگاه کتاب در حسینیهقابل شکست دادن نیست؛ حقیقتش هم همین است. )

 ( 1378 /02 /28 ،خمینى)ره(

العالی( با اشاره به امپراتوری رسانه ای غرب به ویژه صهیونیست ها و جنگ نرم مقام معظم رهبری)مدظله 

تبلیغاتی رسانه های آنها نه موجب نادیده گرفتن مسئله فلسطین به عنوان مسئله مهم دنیای اسلام شده 

تحقق  سازی، برایاست، ضین تانید بر امکان پیروزی در جنگ نرم علیه امپراتوری رسانه ای غربی با جریان

 متذنر می شوند: هایی را این موضوع نکته

 .جریان سازی با صراحت در مسائل اساسی دنیای اسلام1

ی بنده به برادران و خواهران مؤمن و مسلمانمان این است که در مسائل اساسی دنیای اسلام، مسائل حیاتی توصیه

کنندگان شرکت داریدر د اناتیب)سازی کنیم. دنیای اسلام باید صریح باشیم؛ اگر صریح بودیم، میتوانیم در عالم جریان

 (26/10/1396ی، اسلام یالمجالس سازمان همکار نیب هیدر کنفرانس اتحاد

 افکار عمومی جهان و افکار نخبگان جهان.جریان سازی در بین 2

سازی کنیم؛ حقایقی وجود دارد، این ما نیاز داریم به اینکه در بین افکار عمومی جهان و افکار نخبگان جهان، جریان 

ی حقایق را همگانی کنیم؛ بر روی افکار عمومی مردم عالم اثر بگذاریم. نگذارید شما را ندیده بگیرند و با توطئه

زیر بار جنجال مسائل فرعی و مسائل دروغین، مسائل اصلی دنیای سکوت، مسائل مهمّ دنیای اسلام را محو کنند و 

 نیب هیکنندگان در کنفرانس اتحادشرکت داریدر د اناتیب) اسلام از نظر افکار عمومیِ جهان، نادیده گرفته بشود.

 (26/10/1396ی، اسلام یالمجالس سازمان همکار

 سراسر جهان.جریان مستمر احساس رابطه در همه شیعیان اهل بیت در 3

شود یک کار، کار شکلى است. شکلى، نه به معناى تنظیمات ادارى حالا این هم در مقدمات کار است و بتدریج هم مى

ى شیعیان اهل بیت در سراسر عالم زنده نگهداریم؛ بلکه به این معناست که ما باید نفس این احساس رابطه را در همه

ى امریکاى ى آفریقا، شیعهى پاکستان، شیعهى هند، شیعهایجاد شد....یعنى شیعهیعنى باید احساس کنند که این رابطه 

ها ى خاورمیانه، احساس کنند که از این مرکز شیعى و از این جمع جهانى با آنى منطقهى اروپا و شیعهلاتین، شیعه

یى، مطلبى از این مرکز به او برسد، هاى برقرار است؛ لااقل هر سال دو بار یا سه بار، جزواتى، مطبوعاتى، نوشترابطه

کنند، تا احساس ارتباط کند. مثل الکترونهایى که در سیمهاى برق دائم در حال حرکت هستند و رابطه را برقرار مى

باید دائم این جریان متصل باشد و اینجا مرکز باشد و کار بشود و برساند. تا کلید زده شد و جریان قطع شد، او 

شود کار کرد. ما باید این را طور باشد، نمىهد کرد؛ سرد خواهد شد و جدا خواهد گردید. اگر ایناحساس خلأ خوا

  کشد.هدف قرار بدهیم. البته کار سختى است و به نظر من مجمع اهل بیت تا به این جاها برسد، زمان زیادى طول مى

 (1370 /07 /04 ،بیانات در دیدار با اعضاى شوراى عالى مجمع جهانى اهل بیت)ع()

 . اجتناب از جریان سازی فرهنگی در مورد مسائل کوچک و جزئی )امنیت روانی(  4
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حرفی که بر زبان کسی جاری میشود؛ مطلبی  -من خواهش میکنم از همه، اینجور مسائل کوچک و مسائل جزئی را 

آفرینی در سرتاسر کشور بشود؛ یک سازی و مسئلهای قرار ندهند برای اینکه مدتی جریانوسیله - 142گفته میشود

های نماز جمعه خطبه (ای پوچ. موضع نظام هم معلوم است. تمام شدعده مخالف، یک عده موافق، سر قضیه

  1387/06/30 )تهران

 فساد در برابر جریان فرهنگی غربی ها با سطح سواد مردم . نسبت 5

است. نه،  شود شهوات رواج پیدا کند، علم و دانشکنند، آن چیزى که موجب مىیى خیال مىاشتباه اینجاست که عده

جنسى و  رى و عملى ومحض و باز کردن راه فساد فک فرهنگى علم و دانش، آن جریان دوم بود. جریان اول، جریان

ها در ایران ى غربىملهابتذال زندگى روى مردم بود. این، آن کار اول بود که انجام دادند. لذا اولین کسانى که با این ح

طور م همینهسوادان بودند. همین حالا طور در کشورهاى دیگر فاسد شدند، باسوادان نبودند؛ بسیارى از بىو همین

ت روز وحدت هاى علمیه و دانشجویان دانشگاهها، به مناسبدار با جمع کثیرى از طلاب حوزهسخنرانى در دی است. )

 (1369 /09 /28، حوزه و دانشگاه

 .اثر معنویت بر جریان عادی بسیاری از کشورهای جهان6

را به دست  ت آنعزیزان من! بدانید که تا امروز هم ملت ایران هر توفیقى پیدا کرده است، به برکت تکیه به معنویا

ها نتوانستند بر روى ملتهاى آورده است. کسانى که از لحاظ مادّیات جلوتر از ملت ایران باشند، در دنیا هستند؛ اما آن

د، با حرکت گونه تأثیرات شگرفى را باقى بگذارند که ملت ایران با انقلاب خودیگر و جوانان کشورهاى دیگر این

دیگر و بر روى  و با شهادتهاى خود، آن تأثیرات را گذاشت. شما بر روى ملتهاى خود، با امام خود، با مجاهدات خود

در دیدار  بیاناتجریان عادى بسیارى از کشورهاى جهان، اثر بسیار عمیقى گذاشتید. این به برکت معنویت بود. )

 ( 1377 /07/  29 ،اقشار مختلف مردم

 اىسازى رسانهآنها در مدیریت و برنامه هاى انسانى و چگونگى به کار گرفتن.توجه به آرمان7

ها وضع بهترى خواهند داشت اى، دین، اخلاق و فضیلت حاکم باشد، یقیناً رسانهسازى رسانهاگر در مدیریت و برنامه

ها لااقل به همان طور گردهمایىکنم در اینو وضع بشریت از آنچه که امروز هست، بهتر خواهد شد. من توصیه مى

هاى انسانى و چگونگى به کار گرفتن این ى آرمانشود، در زمینهىنظر مهاى فنى و کارى تبادلاى که در زمینهاندازه

اى دنیا بشود و این پیشرفت رسانه معنویت و اخلاق وارد جریانها مذاکره و فکر بشود؛ براى اینکه فضیلتها و آرمان

ر خدمت بشریت قرار طور ارتقاء بخشیده، دها را اینو حرکت علمى بسیار باارزشى که در دنیا انجام گرفته و رسانه

                                                           
اظهار نظری ی مردمی نه در اسرائیل زندگی میکنند، یک نفر پیدا میشود درباره» . اشاره به برخی  افکار عیومی در جامعه در مورد اسرائیل:  142

تی نیست؛ میکند. البته این اظهار نظر، اظهار نظر غلطی است. اینی نه گفته شود ما با مردم اسرائیل هم مثل مردم دیگر دنیا دوستیم! این حرف درس

ی به وسیلههایند؟ هیان نسانی هستند نه غصب خانه، غصب سرزمین، غصب مزرعه، غصب تجارت ای است. مگر مردم اسرائیل نیحرف غیرمنطقی

«هایند.ها دارد انجام میگیرد. سیاهیِ لشگرِ عناصر صهیونیسم، هیینهیین

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3813
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3813
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3813
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3813
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 /02 /26 ،اى کشورهاى مختلفسازان رسانهبیانات رهبر معظم انقلاب اسلامى در دیدار مدیران و برنامهبگیرد. )

1385 ) 

 جریان سازی فرهنگی مبتنی بر نهضت حسینی در اندیشه مقام معظم رهبری)مدظله العالی( راهبردهای -2-9-6

سازی فرهنگی مفهوم نهضت می باشد بررسی این مفهوم در بیانات مقام یکی از مفاهیم توضیح دهنده جریان 

 معظم رهبری )مدظله العالی( راهبردهایی را بر مبنای قواعد کلی حاکم بر نهضت حسینی قابل ارائه است:

 اخلاص در نهضت سازی فرهنگی  راهبرد-1

پرستى د که از روى غرور و خودخواهى و نفسها نباشیمثل آن»گوید: دو خطّ است؛ دو جریان است. در آنجا قرآن مى

و « خود»یعنى چیزى که در آن نوعِ حرکت نیست، اخلاص است. یعنى از حرکتِ خطّ فاسد، فقط « حرکت کردند.

خودش را آرایش کرده، بر اسب قیمتى سوار شده، جواهرات به خودش « و رءاء الناّس.»، مطرح است. «من»فقط 

شود. به کجا؟ به میدان جنگ. اتّفاقاً میدان جنگ هم میدانى است که ده است و خارج مىآویزان کرده، رجزهایى خوان

گونه است. فقط در او همین آدم و دهها مثل او در آن به خاک هلاک خواهند غلتید. خارج شدن چنین آدمى، این

الصّلاۀ و السّلام است که  ى مقابلش هم حسین بن على علیهنفْس وجود دارد.این، یک طرف. بهترین نمونه در نقطه

در او، خودخواهى و خود و من و منافع شخصى و قومى و گروهى وجود ندارد. این، اوّلین خصوصیت نهضت حسین 

، در جمع هزاران تن از اعضاى سپاه پاسداران «روز پاسدار»بیانات به مناسب) بن على علیه الصّلاۀ و السّلام است.

 ( 1372 /10/  26، «ى نیروى انتظامىیگان ویژه»و

ق و استدلال بعد از نهضت طراهبرد توجه به دوگانه ابعاد احساسی و عاطفی صادق پیش از نهضت سازی فرهنگی و من-2

 سازی فرهنگی

ها جاى منطق و استدلال نیست. شما اگر ها را با عاطفه و محبتّ حل کرد و در آنخیلى از مسائل است که باید آن

ها اى دور آنى اوّل که عدهّشدند، در وهلهکه پیغمبران مبعوث مىحظه کنید، خواهید دید وقتىدر نهضتهاى انبیا ملا

گرفتند، عامل اصلى، منطق و استدلال نبود. شما در تاریخ پیغمبر اسلام که مدوّن و روشن هم هست، کجا سراغ مى را

اند، در مقابل خود نشانده و برایشان از کفّار قریش را که مثلًا استعداد و قابلیتّ داشتهدارید که آن حضرت کسانى 

استدلال کرده باشد که به این دلیل خدا هست، یا به این دلیل خدا واحد است، یا به این دلیل و استدلال عقلانى، 

ى اوّل، که نهضت پیش رفته است. در وهلهپرستید، باطلند؟ دلیل و استدلال، زمانى کاربُرد دارد بتهایى را که مى

نگاه کنید به این بتها و »زند: ى اوّل این است که ناگهان فریاد مىحرکت، حرکتى احساسى و عاطفى است. در وهله

« .قولوا لا اله الا الله تفلحوا»گوید نگاه کنید که خداى متعال واحد است: ى اوّل مىدر وهله« ها ناتوانند!ببینید که این

موجب فلاح است؟ اینجا کدام استقلال عقلانى و فلسفى وجود دارد؟ البته در خلال هر « لا اله الا الله»به چه دلیل 

خواهد دعوت احساسى که صادق باشد، یک برهان فلسفى خوابیده است. اما بحث سرِ این است که نبى وقتى مى

کند. البته آن احساس ى صادق را مطرح مىحساس و عاطفهسازد؛ بلکه اخود را شروع کند، استدلال فلسفى مطرح نمى

بعد که حرکت وارد  البتهمنطق و غلط نیست؛ احساسى است که در درون خود، استدلالى هم دارد. صادق، احساس بى

رسد. یعنى کسانى که داراى تحمّل عقلى و پیشرفت جریانِ معقول و عادّى خود شد، نوبت استدلال منطقى هم مى
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حال، معلوم مانند. درعینرسند. ولى بعضى افراد هم، در همان درجات ابتدایى مىستند، به استدلالات عالى مىفکرى ه

هایى که از لحاظ استدلال سطح بالاترى دارند، از لحاظ درجات معنوى هم، حتماً سطح بالاترى داشته هم نیست آن

شان با مبدأ د، اما جوشش عواطفشان بالاست، ارتباط و علقهترى دارنباشند. نه؛ گاهى کسانى که سطح استدلالىِ پایین

)  گونه است.رسند. قضیه اینترى مىتر است و به درجات عالىغیبى بیشتر و محبتشان نسبت به پیغمبر، جوشان

 (1373 /03 /17، ى ماه محرمدر آستانه« کهکیلویه و بویراحمد»بیانات در جمع روحانیون استان

 عقل، حماسه و عزت و عاطفه در جریان سازی بر مبنای فرهنگ عاشوراعناصر منطق و -3

ى این است که عاشورا یک حادثه -البته یک سطر از یک کتاب قطور است -کنمدر باب عاشورا آنچه که عرض مى

مستمر و یک سرمشق دائمى براى امت اسلام بود. حضرت ابى  تاریخىِ صرف نبود؛ عاشورا یک فرهنگ، یک جریان

یک سرمشق  -که در زمان خود داراى توجیه عقلانى و منطقى کاملًا روشنى بود -السّلام( با این حرکتبد اللّه )علیهع

را براى امت اسلامى نوشت وگذاشت. این سرمشق فقط شهید شدن هم نیست؛ یک چیزِ مرکب و پیچیده و بسیار 

م( وجود دارد: عنصر منطق و عقل، عنصر حماسه السّلاعمیق است. سه عنصر در حرکت حضرت ابى عبد اللّه )علیه

ى حرکت عاشورایى حسین بن على )أرواحنا دهندهو عزت، و عنصر عاطفه... این سه عنصر، سه عنصر اصلىِ تشکیل

 ( 1384 /11/  05 ،ى ماه محرمبیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانهفداه( است )

 راهبرد استقامت در نهضت حسینی-4

: اوّل اینکه -بندى، قابل گسترش و فکر کردن استالبته این جمع -بندى بحث ماست، دو حرف استحاصلِ جمع

یکى از خطوط روشن نهضت عاشورا و بلکه خطّ نشان نهضت عاشورا، عبارت است از استقامت امام حسین، 

همین خطّ نشان حسینى را در نهضت، در منش علیه، السّلام. حرف دوم اینکه: امام بزرگوار ما رضوان اللّه تعالى علیه

زندگى خود انتخاب کرد و لذا توانست جمهورى اسلامى را بیمه کند. توانست دشمن را از تهدید و از فشار  و در

منصرف کند. چون به دشمن تفهیم کرد که فشار، اثرى ندارد. تهدید، اثرى ندارد. حمله، اثرى ندارد و این حرکت و 

بیانات در اجتماع پرشکوه زائران مرقد . )رود برگرددن و کسى نیست که با این حرفها، از راهى که مىاین رهبر، جریا

 ( 1375 /03 /14 ،امام خمینى)ره(

  در اندیشه مقام معظم رهبری)مدظله العالی( جریان ساز از الگوهای دینی مستمر جریان سازی راهبردهای -2-9-7

در مورد این راهبرد با اشاره به شخصیت علمی شهید مدنی و ایجاد جریان مقام معظم رهبری در بیانات خود 

 شخصیت جامع الاطراف ایشان مهمترین شاخصه های اینگونه جریانات را بیان می کنند:

اى در شخصیتهاى انسانى خودمان و مسئولین خودمان و کارگزاران حکومتى خودمان بندىما امروز هم به همان جمع

بندى شخصیت مرحوم شهید مدنى است؛ یعنى همان اخلاص را لازم اى خودمان، احتیاج داریم که جمعدارهو تریبون

بینى را لازم داریم، همان شجاعت را لازم داریم، همان آگاهى و معرفت را لازم داریم؛ این چیزها داریم، همان روشن

یعنى اگر کتاب مینویسید، اگر کار هنرى میکنید، بندى را در کارهایتان مورد توجّه قرار بدهید. لازم است؛ این جمع

هاى عادّى، قضیه تمام نشود؛ چون اینها چیزى عاید روح شهید ها یا ستایشگرىسرایىاگر شعر میگویید، به مرثیه
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الاطراف شهید مدنى؛ شخصیت جامع دربیاورید؛ جریان صورت یک جریانمدنى نخواهد کرد. سعى کنید این را به

باشد تا امثال من از او درس بگیریم، فرا بگیریم، یاد بگیریم که چه جور باید عمل کرد، چه جور باید فکر جورى این

گیرى کرد، چه جور باید از یک کسانى کرد، چه جور باید حرکت کرد، چه جور باید حرف زد، چه جور باید موضع

ى بزرگداشت شهید بیانات در دیدار با اعضاى کنگره) دفاع کرد، در مقابل یک کسانى ایستاد؛ اینها را تعلیم بگیریم.

 ( 1380 /06/  12 ،الله مدنىآیت

اتکا به تفکر اسلامی و ایستادگی وسط  ایشان را، هنر نیز شهید مطهری درمورد الگوی دیگر جریان ساز یعنی

میدان در برابر هجمه ها و نفوذهای فکری در جامعه آن روز می داند و ضمن اینکه بخش عمده ای از جریان 

و در مورد بازخوانی شخصیت فکری اسلامی انقلاب و نظام اسلامی را متکی به تفکرات شهید مطهری می داند 

 کردند:تصریح های اینچنینی نکات زیر را 

     تبیین متفکران اسلامی با شیوه های هنری .1

ها باید بیان شود. جایگاه شهید مطهرى باید درست شناخته و تعریف شود و موارد و مصادیق آن روشن گردد؛ این

زمان چه ى متفکران اسلامى، علما و فقهامان این نکته را در نظر بگیریم؛ مثلاً ببینیم نقش ملا صدرا در آن اگر در باره

هاى هنرى جاى خود بود؛ شخصیت او را محور اصلى هویت علمى او تبیین کنیم، خوب و تأثیرگذار است. البته شیوه

ایم تا بتوانیم کارى هاى هنرى هنوز مهارت و زبردستى لازم را پیدا نکردهى شیوهى من، ما در زمینهرا دارد. به عقیده

توانند آن انطباع و انعکاس شوند، نمىما که گاهى در فیلمها و سریالها ظاهر مىهاى علمى خواهیم، بکنیم. چهرهکه مى

ها به آن اعتقاد دارند؛ غالباً چیز دیگرى از آب را در ذهن بینندگان و مخاطبانِ خود پیدا کنند که آشنایان با این چهره

راین نقش شهید مطهرى باید آشکار شود. ى کار هنرى هم دقت بیشترى صورت بگیرد. بنابآید، که باید در زمینهدرمى

 /18 ،ى حکمت مطهربیانات در دیدار اعضاى کنگره.. )شهید مطهرى پهلوان میدانى بود که کسى وارد آن نشده بود.

12/ 1382) 

 برای تداوم جریان متفکران اسلامی برای رویارویی با چالشهای پیش روعظیم فکرى و فرهنگى  مندی از زرادخانهبهره -2

ى چالش با ورود در عرصه لیکن جریان ...است ى دوم که خوب است روى آن فکر شود، تداوم این جریاننکته

ها و ها و تفکیک صحیح از سقیم مواد و اجزاء آنشود و نقادى علمى و برخورد صحیح با آنافکارى که وارد مى

طور که ها باید ادامه پیدا کند، و این جزو وظایف مهمى است که وجود دارد. همانى آنتبیین فکر اسلامى در زمینه

هاى آینده احتیاج داریم. بعد از انقلاب اسلامى و تشکیل نظام اسلامى، فکر هایى در دههه مطهرىعرض کردم، ما ب

اسلامى مورد چالش جدى قرار گرفته است؛ بعد از این هم بلاشک چالشهاى جدیدى را روز به روز براى آن به 

نشدنى که ى غنى و تمامتوانیم. سرمایهمىکنند. ما باید در اینجا خود را آماده کنیم، و آورند؛ رها که نمىوجود مى

گذارد؛ اگر ما اهل امروز از فرهنگ اسلامى در اختیار ماست، در این مصاف امکانات خیلى فراوانى در اختیار ما مى

ى عظیم فکرى و فرهنگى در اختیار ماست؛ اگر بتوانیم از آن درست ها باشیم. حقیقتاً یک زرادخانهاز اینىاستفاده

ها بکشانید که کسانى تشویق بشوند وارد این گردهمایى و بزرگداشت شهید مطهرى را به این سمت...اده کنیم.استف

ى فلسفه، در ها آماده شوند؛ در زمینهى زمینهى با امواج تبلیغاتى جدید وارداتى در همهمیدانها شوند و براى مواجهه
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ى بیانات در دیدار اعضاى کنگره) با مباحث اسلامى سروکار دارد.ى مسائل گوناگون کشور که ى کلام، در زمینهزمینه

 ( 1382 /12 /18 ،حکمت مطهر

 برای پاسخگویی به ذهنیت های جامعه هاحوزه وسعت و عمق بخشی جریان خلاق فکری-3

قبل از ما شروع شده ى هاى ما بحمد اللّه از دورهرا که در حوزه خلّاق فکرى هاى کارىِ خود باید جریانما در برنامه

ى ...کارى که شهید مطهرى کرد، امروز باید همهو تا حدودى اتساع هم پیدا کرده است، وسعت و عمق بیشترى بدهیم

ى فضلاى جوان درصدد باشند خود را براى آن آماده کنند؛ و اگر آماده هستند، اقدام کنند. شهید مطهرى به عرصه

فکر کشور را بیرون کشید کرده و روشنجوان و تحصیل سؤالات ذهنیت جامعه ترینذهنیت جامعه نگاه کرد و عمده

ها را در سطوح مختلف در مقابل ى اسلامى و منطق قرآنى منطبق کرد و پاسخ آنها را با تفکر اسلامى و فلسفهو آن

خود را با این حرکت و این اصیل در بیاید. همه باید  هاى ما باید به صورت یک جریانافراد گذاشت؛ ...این در حوزه

 ( 1383 /04 /15 ،بیانات در دیدار علما و روحانیون استان همدانآشنا کنند. ) جریان

 اسلامی های معارف.استحکام بخشی به پایه4

اگر بخواهید این هویت را به صورت کامل براى خودتان تأمین کنید و حفظ کنید، و إن شاء اللّه کسانى که در آینده 

مقدس ادامه پیدا کند، بایستى  جریانى طیبه و این طور این شجرهملحق خواهند شد در نسلهاى بعدى، همینبه شما 

ى مسائل دینى، جوانها از معارف بلندى که کنم در زمینههاى معارف را در دلهاتان مستحکم کنید. من توصیه مىپایه

ها خیلى خوب گیرىها آثار شهید مطهرى است، حتماً استفاده کنند. شعارها خیلى خوب است، جهتجزو بهترین آن

ها و به این شعارها عمق داد. جوانها از کتابهاى شهید مطهرى استفاده کنید، از شرح گیرىتاست؛ بایستى به این جه

بیانات رهبر معظم انقلاب اسلامى در دیدار ) حال سرداران غفلت نکنید؛ آگاهى از شرح حال این شهداى راه حق.

 ( 1387 /02 /14 ،بسیجیان استان فارس

 اندیشه مقام معظم رهبری )مد ظله العالی( مبتنی بر فرهنگی جریان سازیدر گفتمان سازی  راهبردهای -2-9-8

 ماهیت گفتمان در دیدگاه مقام معظم رهبری)مدظله العالی(-

بشود، مردم به آن توجه  یلقسخنِ مورد قبول عموم ت کیکه به صورت  یزیچآن یعنی ؛یباور عموم یعنیگفتمان 

گوناگون  یهایروادهیعالمانه و دور از ز نییتب ،یمنطق نییتب -لازم  نِییبا تب شود؛یبا گفتن حاصل م نیداشته باشند؛ ا

در  اناتیب)مطالب را منتقل کرد. نیا یستیو با زبان خوش، با یو منطق یبا زبان علم ح،یبا زبان صح شود؛یحاصل م -

چه بدانند،  کنند؛یجامعه مثل هواست، همه تنفسش م کیگفتمان  (15/12/1392ی، مجلس خبرگان رهبر یاعضا دارید

 (14/10/1390ی، راهبرد یهاشهینشست اند نیدر سوم اناتیب)چه ندانند؛ چه بخواهند، چه نخواهند.

 تدریجی و مشخص همراه با جلب اقبال عمومی  ذهنیت یا جهت گیری فکریِ-

بار  کی یــ لااقل سال میو داشت میکه با جوانها دار یو جلسات میکه امروز ما با شما دار یاجلسه نیاز برکات ا یکی

 یمجموعه شود،یپخش م د،ییگویرا م یمطلب کیکه شما  نیهم یعنیبود؛  یسازگفتمان- شتریاواخر و قبلها ب نیدر ا
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به  کی یعنیهمان گفتمان است؛  تهایّذهن نی. اکندیت درست میّذهن جیبتدر شنوند،یآن را م یجوان ریو غ یجوان

است  نیاست. خواهش من ا یباارزش زیچ نیکه ا آوردیدر جامعه به وجود م یمشخّص یفکر یِریگاصطلاح جهت

 دهیسنج یهاحلراه د،یفکر کن د،یبدهند. مسائل نظام را استخراج کن تیّاهمّ یسازبه گفتمان ییدانشجو یانهایکه جر

جوان و شاداب  یبخشها یملّ یرسانه ر،یاخ یدوره نیدر ا یعنیامروز  ...دیرا مطرح کن نهایا د،یکن ینیبشیپ یو قو

که  ینظرات جوانها و مطالب نیبه ا یستیهم دارد که خب دوستان آنها را مورد توجّه قرار ندادند. بالاخره با یو انقلاب

به  یاقبال عموم جلبشد،  یسازگفتمان یبشود در جامعه. وقت یسازتوجّه بشود و گفتمان کنند،یجوانها فراهم م

آن وقت اثر خودش را در انتخاب  د،یآیبه وجود م یاقبال عموم یعنیحاصل خواهد شد؛  شرویجوان و پ یهامجموعه

 (28/2/1399یی، دانشجو یهاتشکل ندگانیبا نما یریدر ارتباط تصو اناتیب) ..گذاردیبه جا م نهایو امثال ا تهایّریمد

 های انقلابی در ارتقا معرفت مردم گفتمانراهبرد ایجاد و تقویت -

که  یمناسب اتیّلحن و ادا و ادب نیخوب، ا یانهایب نیا دیبه نظرم رس کردند،یکه صحبت م انیصحبت آقا نیمن الان ب

در سرتاسر کشور؛ حالا هم  دیپخش بشو دیاست. برو اجیامروز مورد احت یلیخ نیالحمدلله طلاّب جوان ما دارند، ا

 یمسئله د؛یگوناگون به مردم بزن یهانهیزم نیرا در هم یمطالب عال نیخوب را، ا یحرفها نیسنتّ منبر ]هست[. ا

کلمه  یواقع یبه معنا دیاستقرار توح یبا طاغوت، مسئله یمبارزه یمسئله ،یاسلام یحکمران یمسئله ،یسبک زندگ

 د،یببررا، معرفت مردم را بالا  نهایا دییبگو دیمسائل است؛ برو نیتریلت که جزو اساسعدا یدر جامعه، و مسئله

، هیعلم یهاطلاب حوزه داریدر د اناتیب).دیکن تیو البتّه وجود دارد، تقو د؛یاوریدر مردم به وجود ب یانقلاب یگفتمانها

18/2/1398) 

 ها به گفتمان عمومی راهبرد تبدیل ایده-

گفتمان  کیبه  لیشما تبد یریگجهت نیفکر شما، ا نیخواهد کرد که ا دایپ یو مردم یکار، شکل عموم یآن وقت

مثلًا  ایکشور،  یده درصد جوانها ند،یگویم شانی[ که ایدوازده هزار ]گروه یمجموعه نیبشود. ]شما[ در ا یعموم

 نیمبارک، از ا یحرکت جهاد نیاز ا دیچرا با گرید ددرص 85 ایدرصد  90آن  د؛یکشور هست یپانزده درصد جوانها

بشود. ما در  لیآسان خواهد شد که به گفتمان تبد یدر صورت جیترو نیو ا دیکن جیترو دیکن یکار محروم بمانند؟ سع

 خواهمینم گریدر ذهنم هست و د شیکه حالامثالها میارا داشته نیا یخودمان، در مسائل گوناگون یطول گذشته

 ادیخودتان را ز تیّ فیهمچنان که ک د؛یبده شیخودتان را افزا یگفتمان عدهّ نیا جیبا ترو دیتوانیا مم[. شمی]بگو

[ کار یعنیگفتم: ] شانیهمان است که به ا لشیاز وسا یکیکه  دیبده شیافزا دیتوانیخودتان را هم م تیّکم د،یکنیم

 (10/5/1398ی، جهاد یهاگروه یاز اعضا یجمع داریدر د اناتیب).یهنر غاتیدرست، تبل غاتیاست؛ تبل یغاتیتبل

 (مردم یِفکر ناتِیّجزو واضحات و براهبرد ایجاد مطالبه عمومی در مردم)-

 دیبکن لیتبد دیرا با نیا د،یدیرس یاجهینت کیانقلاب به  یِ مهمّ اساس نِ یعناو نیاز ا یعنوان کیشما در مورد  یوقت

 ایجمعه هستند  یائمّه ان،یاز آقا یریکث یعدهّ د؛یهست یادیز تیّ. شما جمعدیمنتشر بکن هیّبه گفتمان؛ ]مثلاً[ در نشر

با مردم حرف بزنند و مخاطب  توانندیمنبر هستند، م یدر مرکز هستند، دارا ایاستانها هستند  یبرجسته یهاتیّشخص

 یعموم یمردم، مطالبه نیب جیآن فکر را یعنیتا گفتمان بشود. گفتمان  د،ییبگو د،یقرار بدهند مردم را؛ تکرار بکن
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هم  هیّقض نیخواهد شد. ا کیبه عمل نزد یعیطور طبشد و گفتمان شد، به یعموم یمطالبه یزیچ کی یمردم. وقت

 ناتِیّجزو واضحات و ب دیحلّ مشکلات کشور با یبرا یداخل یپرداختن به دستها یمسئله نی]است[؛ ا طورنیهم

گفتمانِ  کیصورت بشود، تکرار بشود که به نییگفته بشود، استدلال بشود، تب نیا قدرنیا دیمردم بشود. با یِفکر

 کیصورت به یزیچ کی یوقت (30/6/1396ی، مجلس خبرگان رهبر یو اعضا سیرئ داریدر د اناتیب).دیایدرب یقطع

هم در همان جهت حرکت  نیمسئول یعنی کند؛یم دایپ قشد، طبعاً تحقّ یدرآمد و خواستِ عموم یگفتمان عموم

 یبشود به گفتمانها لیتبد دیمعارف با نیوجود دارد، ا یمعارف قرآن (10/2/1396، کارگران داریدر د اناتیب).کنندیم

 قدرآن سند،یقدر بنوبشود، آن قیاش تحققدر دربارهقدر کار بشود، آنقدر تکرار بشود، آنمردم؛ آن نیدر ب یعموم

 نیالبتّه ا ؛یاسلام یجامعه ناتیّبشود جزو واضحات و ب نهایبکنند که ا یآن کار هنر ین دربارهشعرا و اُدبا و هنرمندا

 کشد؛یصد سال طول م م،یبکن میکارها را اگر بخواه نینکنند که حالا ا الیخ ست،یدور از دسترس هم ن ست،ین ینشدن

 اناتیب)دنبال قرآن رفت. جورنیا دیبا کند؛یم دایزود تحققّ پ یلیکارها خ نیهمّت بکنند، ا نینه، اگر اهل دل و اهل د

 (7/2/1396، قرآن یالمللنیکنندگان در مسابقات بشرکت داریدر د

 تبدیل مفاهیم قرآنی به مفاهیم رایج و گفتمان عمومی-

قرآن، و در جهت فهم  یبرا یاسلام، هرکار یایبزرگ است؛ امروز در سراسر دن یحسنه کی دیآنچه انجام داد دیبدان

حسنه  کیکار شما  نیتصوّر کرد؛ ا شودیاست که م یحسنات نیتراز بزرگ یکی رد،یقرآن انجام بگ یقرآن و اشاعه

شاءالله مورد قبول گوناگون، تا ان یهازهیو دور از انگ یانخدا و دور از هواجس نفس یبرا دیرا خالص کن تهایّبود. ن

کند؛ ما از  دایادامه پ یستیدر کشور ما با یحرکت قرآن نیو ا  .دیمتعال مأجور باش یخدا شیو پ ردیپروردگار قرار بگ

 یقرآن میکه مفاه میقدر تلاش کنآن م؛یکن یکار دیبا م؛ییقرآن ناآشنا میما با مفاه م؛یاگانهیما از قرآن ب م؛یقرآن دور

کنندگان شرکت داریدر د اناتیب).ردیما قرار بگ یمسلمان و کشورها یملّتها یِعموم یو گفتمانها جیرا میجزو مفاه

 (7/2/1396، قرآن یالمللنیدر مسابقات ب

 گفتمان سازی منشا پیشرفتهای کشور -

 نیا م؛یدار یو مهمّ ادیز یشرفتهایموارد گوناگون، پ گریو د یستیز ینانو، فناّور ،یاهسته ،ییما امروز در مسائل فضا

 (3/6/1395، دولت أتیه یو اعضا جمهورسیرئ داریدر د اناتیب)است. یسازاز گفتمان یناش شرفتهایپ

 گفتمان سازی مبنای جریان سازی -

 کیکأنّه  د؛یآیبه وجود م یازهیانگ کیفکر خواهند افتاد و در همه  نیوقت همه به اشد، آن یسازگفتمان یوقت

 داریدر د اناتیب) بزرگراه حرکت کنند. نیاز ا کنندیم لیکه همه م دیآیبه وجود م یراهبزرگ کیو  عیوس یجادهّ

است  نیکند، قدم اوّل ا دایتحقّق پ یاخواسته کی میخواهیما اگر م (3/6/1395، دولت أتیه یو اعضا جمهورسیرئ

ک گفتمان شد یبود که  لیقب نیعلم از هم یمسئله م؛یاوریدرب شدهرفتهیگفتمان پذ کیصورت خواسته را به نیکه ا

است.  جورنی[ هم هم]مسئله نیدرآمد؛ ا انیجر کیصورت شد و به یاتیّشد، عمل یعمل انیوارد جر یعیطور طببهو 

در  اناتیب. )اجرا بشود یصورت جدّگفتمان و به کیبشود به  لیتبد دیکشور با یجامع علم یمسائل مربوط به نقشه

 (13/4/1394، هادانشگاه دیاسات دارید
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 ایستادگی شرط لازم گفتمان سازی -

وقت در آن د،یذهنها را آماده کرد د،یکرد یسازگفتمان -طور که قبلاً هم گفتمهمان- دیکرد یستادگیاگر چنانچه ا

 یتا آن را مطالبه کنند. وقت یقتیحق کیبه سمت  دیکن جیذهن مردم را بس دیتوانیم یعنی. خوردیهنگام لازم به دردتان م

بر  میمؤکّد دار یهیتک ییلازم است. ما در کار دانشجو یستادگیناچارند انجام بدهند. پس ا نیمطالبه کردند، مسئول

 داریدر د اناتیب)محکم باشند. دیبکنند؛ با یستادگیا دیبا کنند،یم تیّ فعّال ییدانشجو یهاکه در مجموعه یکسان نکهیا

 (12/4/1395، انیجمعى از دانشجو

 تبیین مسئله فرهنگی -

 یفهیدوّم هم وظ یفهیکار هم، وظ کی نی. پس بنابرادیکن نییرا تب نیاز مسائل مهم است، ا یکیفرهنگ،  یمسئله

نماز  یطور که گفتم، مسئلههمان ،ییدانشجو رونِیب طیاست، هم در مح ییدانشجو طیهم در مح نییتب نیبود؛ ا نییتب

باارزش  یلیخ نیو ا کندیم جادیا یعموم یفکر و مطالبه نهایا کند،یگفتمان درست م نهایکه ا نها،یجمعه و امثال ا

لازم دارد، استقامت لازم دارد، درست گفتن لازم  یالبتّه تداوم کار ،یسَمت مشخّص کیبه  کشاندیاست، کشور را م

 (12/4/1395، انیجمعى از دانشجو داریدر د اناتیب) هم طول بکشد. یزمان کیدارد، تکرار لازم دارد، ممکن است 

 رانیمد یندهینسل آ در تقویت گفتمان های اصلی کشور-

 یاصل یگفتمانها نهایا ؛یعلم یهاافتهیشتاب در  ،یاسلام یرانیا شرفتیپ ان،یبنهشت، گفتمان عدالت، اقتصاد دانش

به نام  یزیاست. بله، ممکن است چ یگفتمان مهم یلیخ ی. گفتمان اقتصاد مقاومتدیکن تیگفتمانها را تقو نیاست؛ ا

اجرا بشود و  یبه نام اقتصاد مقاومت یزیهم چ شودینباشد امّا م یاجرا بشود و درواقع اقتصاد مقاومت یاقتصاد مقاومت

با  دیبا (12/4/1395، انیجمعى از دانشجو داریدر د اناتیب) از آن باشد. یلااقل بخش ایباشد؛  یکاملاً اقتصاد مقاومت

حاکم بر  یبه گفتمان ،یرانیا - یاسلام شرفتیپ یشود که الگو یسازگفتمان ینحوها و امکانات، بهاستفاده از دستگاه

 یمرکز الگو» یعال یشورا یاعضا دارید) شود. لیکشور تبد رانیمد یندهینسل آ یعنیجوانان  یهاها و دلذهن

 (6/2/1395، با رهبر انقلاب «شرفتیپ یرانیا یاسلام

 اثرگذاری بر افکار عمومی  -

 یزیچ کیاست؛ لکن  نیدست مسئول ست،یمجلس ن نیبله، اجرا دست ا ست؛یگفت آقا اجرا که دست ما ن دینبا

مدرّس  ای دیاهیفقیّول یندهینما ای دیاجمعهامام ایاست. شما  یبالاتر از اجرا دست شما است و آن، افکار عموم

 یافکار عموم یوقت د؛یاثر بگذار یافکار عموم یرو دیتوانیشما م د؛یسرشناس و محترم یروحان ای دیاحوزه یرتبهیعال

گذاران و قانون انیمجر یعیطور طببه نیبه وجود آمد، ا یامسئله کیدر جامعه نسبت به  یگفتمان کیشکل گرفت، 

 نیمجلس از ا نیبه نظر من ا نیاست. بنابرا یعیطب زیچ کی نیاندرکاران را به دنبال خود خواهد کشاند؛ او دست

و  سیرئ داریدر د اناتیب).میتوجّه بکن تیّاهمّ نیبه ا دیاست؛ ما با یادهیپد کیاست؛  یاالعادهفوق زیچ کی جهت

 (6/3/1395ی، مجلس خبرگان رهبر یاعضا
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 تشکیل نشدن کامل دولت اسلامی به منزله توقف در مرحله گفتمان سازی در جامعه  -

 «یاسلام یجامعه لیتشک»طور کامل محقق نشده است، نوبت به به -یدولت اسلام لیتشک-مرحله نیا یوقت تا

خواهد  یدر جامعه باق یسازصرفاً در سطح گفتمان زین یاسلام یصورت، موضوع سبک زندگ نیو در ا رسدینم

 (6/2/1395، با رهبر انقلاب «شرفتیپ یرانیا یاسلام یمرکز الگو» یعال یشورا یاعضا دارید)ماند.

 کار و تلاش به عنوان موضوع گفتمان سازی -

اقتصاد است، کار  ینهیدر زم یاساس یاز کارها یکیبه نظر من  ،یعموم یتلاش و کار به گفتمان در فضا لیتبد

 یکارگیرا، ب یتنبل میکن یبزرگ است؛ سع بیع کیباشد و کاهشش  ادیز دیکار روزانه که با یباارزش در مجموعه

ارزش  دیموهون بشود؛ کار با دیبا یکارگیب یعنی م؛یموهون کن یبه کار را در چشم مردم به شکل درست یاعتنائیرا، ب

 هایهم دولت م؛یبکن غیرا در کشور تبل ینیآفرو ثروت ینیآفربه ارزش قیبه کار، تشو قیبالاخره تشو دیبا...بشود.

 نیدارند، استفاده کنند از ا یو نوشتن یگفتن یمنبرها نهایها و مانند اکه در مجلّات، در روزنامه یهم کسان ند،یبگو

 أتیو اعضاى ه جمهورسیرئ داریدر د اناتیب)است. نیکار ا ینکته در مسئله کیمطالب را.  نیکنند ا انیو ب تیّموقع

 (4/6/1394، دولت

 و تصمیم سازحفظ حرکت علمی به عنوان گفتمان محقق شده -

به  میما شروع کرد ،یجهان یکه خوشبختانه طبق آمارها-اوّل  یدهه نیکه وجود داشت در ا یاساس ینکته کی

 م؛یگفتمان را حفظ کن نیا...گفتمان کیشد به  لیتبد یاست که حرکت علم نیا -میدیرس نجایو به ا یعلم شرفتیپ

 تگاهدس نیآموزش و پرورش و بخصوص هم ،یدانشگاه یهامجموعه-مرتبط  یهامن اصرار دارم مجموعه یعنی

 یستیبا ،یعلم شرفتیگفتمان پ نیحفظ ا یعنی نه،یزم نیحتماً در ا -ستندین نجایکه ظاهراً امروز هم ا ،یمعاونت علم

 (4/6/1394، دولت أتیو اعضاى ه جمهورسیرئ داریدر د اناتیب) کنند. یپافشار

 مجبورگفتمان درآمد،  کیعنوان به یزیچ کیکه  یوقت ،یکشور تیّریمد یِریگمیدر فلان مرکز تصم ریگمیتصم دِیز 

است که مطرح شد،  یحرکت علم یایو اح یافزارگفتمان نهضت نرم نیاش همزنده ینمونه کیدنبال بکند.  شودیم

د آمد؛ ده پانزده وجوگفتمان درآمد؛ حرکت جامعه براساس آن به کیعنوان تکرار شد، خوشبختانه استقبال شد و به

است،  جورنیهم هانهیزم ی. در همهمیرویو جلو م میکنیحرکت م طورنیهم میدار یسال است که ما از لحاظ علم

 (20/4/1394، انیجمعى از دانشجو داریدر د اناتیب)مؤثرّ باشد.  تواندیدانشجو م

شد و  لیبا زحمت و تلاش دوستان تکم یجامع علم یاست؛ خب، نقشه یجامع علم ینقشه یمسئله یبعد ینکته

نظر هستند، هم که صاحب یمغتنم است. آن کسان یلیکشور که خ یشد برا هیّسند کاملِ خوب ته کیو  دیرس ییبه جا

 یعنیکردند؛  دییتأ -گزارش دادند و منتقل شد ندهطور که به بآن-شد  هیّکشور ته یجامع علم ینقشه نکهیبعد از ا

شده، وارد باشد،  هیّته یانقلاب فرهنگ یعال یکه در شورا یزیچ نیبر ا یاشکال بزرگ کی ،یامدهاشکال ع کی نکهیا

بشود  یاتیّعمل دیبا یجامع علم ینقشه نیقرار گرفته است؛ منتها ا دییمورد تأ یعنیوجود نداشته؛  یزیچ نینه؛ چن

 یهادر دانشگاه کنند،یها مسافرت مکه به شهرستان یمن که دوستان شنومیاست. م یسازقدم اوّلش هم گفتمان هک
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از  یدرست اطّلاع ران،یمد یو حتّ -انیچه برسد به دانشجو- دیاز اسات یاریبس ندیگویم کنند،یم دایکشور حضور پ

 د،ییگویکه شما م یاز اقتصاد مقاومت هایلیگفتند که خ نجایاز دوستان ا یکیکشور ندارند. حالا  یجامع علم ینقشه

 نیکند، قدم اولّ ا دایتحققّ پ یاخواسته کی میخواهیکار ما است. ما اگر م یاز ضعفها یکی نیاطّلاع ندارند؛ بله، ا

ک گفتمان یبود که  لیقب نیعلم از هم یمسئله م؛یاوریدرب شدهرفتهیگفتمان پذ کیصورت خواسته را به نیاست که ا

 جورنی[ هم هم]مسئله نیدرآمد؛ ا انیجر کیصورت شد و به یاتیّشد، عمل یعمل انیوارد جر یعیطور طبشد و به

. اجرا بشود یصورت جدّگفتمان و به کیبشود به  لیتبد دیکشور با یجامع علم یاست. مسائل مربوط به نقشه

 (13/4/1394، هادانشگاه دیاسات داریدر د اناتیب)

جور آغاز شده؛  نیکه آغاز شده، هم یایحرکت علم نیهم ر،یپانزده شانزده سال اخ نیمن به شما عرض بکنم؛ در ا

 کی.میرفت شیپ یروز هطور روزبه نینبوده. ما هم ینجوریارزش؛ چند سال قبل ا کیجور امروز علم شده  نیهم

را مطرح کردم، بعد « علم دیتول» یمسئله یروز کی. من آمدیم نیکه به گوشها سنگ شدیگفته م یزهائیچ کی یروز

که علم قابل  - یلفظ یمناقشه کیحالا  - کنندیدارند خدشه م« علم دیتول» یکلمه یاند روجاها نشسته یبعض دمید

کار در مقطع خاص  نیکه ا نیاز ا دیمندشماها گله آمده؛در  یگفتمان قطع کیبه صورت  نی! امروز استین دیتول

 دارد. ریحتماً تأث د؛یفکر کن د،ی. و کار کنکار کرد یستیبا نیاست. بنابرا شرفتیپ یلیخ نی. ارودینم شیخودش پ

 (13/7/1390ی، علم دگانیاز نخبگان و برگز یجمع داریدر د اناتیب)

در  نمیبیعلم است. خوشبختانه من م دیتول یمسئله کند،یم دایهم که به شدت به شما ارتباط پ گرید یمسئله کی

من خرسند  یبرا یلیخ نیشده. ا لیتبد یگفتمان عموم کیدانش به  یعلم و لزوم عبور از مرزها دیدانشگاهها تول

و پژوهش  قیدانش و تحق یهانهیمن در زم زانیعز نیکه ا یشنهادهائیپ نی. ادیکن یاجرائ دیاست. با دبخشیکننده و نو

 اریبس نیعلم است. ا دیتول یمسئله نیگفتند، همه در جهت هم رهیو ارتباطات و غ یپرورمراکز و نخبه جادیو ا

ما خوب است؛ اما با توجه به  شرفتی. امروز سرعت پمیدنبال کرد. ما عقب دیراه را با نیباارزش است. ا

 شیپ یلیخ دی. ما باستین یادیباشد باز هم ز شتریمان بگذشته که کشور ما دارد، هر چه سرعت یهایماندگعقب

 اناتیب) .میداشته باش دیعلوم تول یدر همه دیما با م؛یبراز شتابِ فراوان بهره ب م؛یاستفاده کن برانیم یاز راهها م؛یبرو

 (27/2/1388، کردستان انیاستادان و دانشجو داریدر د

 یگذارکه از لحاظ ارزش یاسلام یکرد. نظام جمهور یحرکت علم کی دیسلطه، با نیبه هم زدن ا یبرا ایدن نیدر ا

و خب، موفق هم شده؛ از  -دنبالش هستند  یگران غرباست که امروز سلطه یزیمقابل آن چ ینقطه ،یو نظام ارزش

کرده و در ابعاد مختلف خودش  یستادگیسال ا یسها توطئه هیکرده؛ عل تیموفق شده؛ خودش را تثب یاسیلحاظ س

است که هر  یانسان یوالا یکه آن هدفها، هدفها -بکند  نیخودش را تأم یبتواند هدفها نکهیا یبرا -برده  شیرا پ

 یکنون یگفتمانها نیتریاهیاز پا یکیام امروز است که من گفته نیدنبال علم برود؛ ا دیبا -آنها را قبول دارد  یانسان

ی، نخبگان جوان دانشگاه داریدر د اناتیب) برو برگرد ندارد. نیباشد؛ ا یعلم و فناور شرفتیگفتمان پ دیکشور ما با

5/6/1387)  

نهضت به  -نهضت  کیام. اکتفا نکرده فتد،یراه ب یافزارنهضت نرم میبگو کهنیکه بنده به صِرف ا دیرا بدان نیشما ا

فراهم  شیهانهیزم دیبلکه با افتد،یکه با گفتن و دستور و فرمان راه نم -گر جنبش و حرکت و حضور مبارزه یمعنا
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شده  جیبه گفتمان و فکر را لیامروز خودِ آن تبداست؛ چرا که  ادهراه افت یافزارنهضت نرم نیا میگویشود. من م

و  میآن را بشکن یو مرزها میوجود آورعلم را به دیو با میتوانیما م کهنیبه ا هایلیدارد. خ تیاهم یلیخ نیاست. ا

 ست؛ین یکافدرست است؛ حافظ بودن  د،یاز دوستان گفت یمطلب که بعض نیاصلاً توجّه نداشتند. هم م،یجلو برو

از  یلیعزم و احساس در خ ل،یم نیرا حفظ کنند؛ اما امروز ا گرانید یهادانسته کهنیبه ا کردندیاکتفا م هایبعض

 کنم؛یرا اصرار دارم و دنبال م نیکرد. من هم هم دیعلم را تول دیوجود آمده که باو نخبگان ما به دیجوانان، اسات

 فیتشر جانیکه الان ا دیاز آنها شما نخبگان هست یکه اهل علمند و بخش یانکس یمجموعه -کارش هم شما  یکننده

 دی؛ با«بود میو خواه میما هست»برادرمان گفتند:  نیکه اهمچنان د؛یدلسرد شو دینبا د؛یهمتّ کن دی. بادیهست - دیدار

که امروز ما  یمیتصم نیکشور به هم نیا ندهیما و شماست. سرنوشت آ یِخیتار یفهیوظ د؛یهم بکن دیبا د؛یهم باش

 (21/11/1382ی، از نخبگان علم یجمع داریدر د اناتیب)دارد. یکرد، بستگ میخواه یگرفت و عمل میخواه

 گفتمان سازی مبنای تصمیم سازی-

 یرانیعدهّ مد کی م؛یندار یما که در کشور اثر م؟یدنبال بکن یجورآرمانها را چه نیما ا دیبگو یممکن است کس

اشتباه در فهم مسئله است؛ هرگز  نی. امیزنیحرف م م،یدهیشعار م نجایما هم ا کنند،یهستند، دارند کار خودشان را م

 د،یکنیرا دنبال م یآرمان کیکه  یاست. شما وقت سازناست؛ دانشجو گفتما سازمی. دانشجو تصمستین یجورنیا

 یسازمیموجب تصم نیا کند،یم جادیگفتمان در جامعه ا کی نیا د،یستیایآن م یو بجد پا دیکنیتکرار م د،ییگویم

گفتمان درآمد،  کیعنوان به یزیچ کیکه  یوقت ،یکشور تیّ ریمد یِریگمیدر فلان مرکز تصم ریگمیتصم دِیز شود؛یم

 (20/4/1394، انیجمعى از دانشجو داریدر د اناتیب) دنبال بکند. شودیم مجبور

 و تصمیم ساز گفتمان ساز عنصر دانشجو به مثابه -

که  یدانشجو مؤذّن جامعه است؛ وقت»فرمودند که  شانینقل کردند که ا ،یبهشت دیاز قول مرحوم شه زانیاز عز یکس

ساز گفتمان دیتوانیم د،یباش دارکنندهیب دیتوانیاست؛ شما م یخوب ریخب، تعب ؛«مانندیخواب بماند، مردم هم خواب م

 طیپس عرض کردم که اگر مح .است یاثریب یشما، کارها ییدانشجو یکارها نیکه ا دیتصوّر نکن وجهچیهبه د،یباش

در  رگذاریتأث نیا ،ییمتنوعّ دانشجو یتهایّکرد و آن را دنبال کرد در فعّال دایپ یمطلب کیبه  یاعتقاد راسخ ،ییدانشجو

 میرا بکن تیّفعّال نیعنوان دانشجو ادارد ما به یادهیچه فا میکه فکر کن ستیتصوّر درست ن نیکشور است. ا یندهیآ

هم دارد. سازوکار  یادیز ریدارد؛ تأث رینه، تأث گذارد؟یکشور م یتهایّدر واقع یریچه تأث م؟یانجام بده اتلاش ر نیا ای

 جیبعد بتدر ،ییدانشجو طیبه گفتمان، اوّل در مح شودیم لیتبد نیاست که عرض کردم؛ ا نیهم هم اشیرگذاریتأث

 ریگمیتصم لات،یممکن است در فلان تشک شما. بله، سازمیعنصر تصم کیبه  شودیم لیتبد نیکشور و ا طیدر مح

آرمانها را عرض کردم  قی. من چند مصداق از مصادمی. پس آرمانها را دنبال کندیباش سازمیتصم دیتوانیامّا م دینباش

 قیدق یدر مطالعه ،یمعارف انقلاب اسلام یامام، در مجموعه اناتیب یدر مجموعه دیبگرد ست؛ین نهایلکن فقط ا

 یستادگیو بر آرمانها ا دیکار کن نهایا یرو د،یکن یبنددسته د،یکن یبندطبقه د،یآرمانها را فهرست کن البلاغه،نهجقرآن و 

 تِ یّواقع کیکند. اگر  کیما را به آرمانها نزد یمثل پلّکان دیبا تهایّما را از آرمانها دور کند؛ واقع دینبا تهایّواقع یعنی. دیکن

مقابلش  ی. البتّه نقطهنیا یعنی یخواهآرمان م؛یاز سر راه بردار م،یمعارضه کن م،یمقابله کن نشد، با آ دایهم پ یمزاحم

قبول خوبش را هم  م،یبدش را هم قبول کن م،یبساز تهایّبا واقع یعنیاست؛  یکارمحافظه -طور که عرض کردمهمان-
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 یملّت نیچن کیاست که سرنوشت  یهیم که خب، بدیبگذران «میندار یاکرد، چاره شودیکار مچه» نکهیعنوان ابه م،یکن

 (20/4/1394، انیجمعى از دانشجو داریدر د اناتیب) .دیبه کجا خواهد رس

مؤمن،  انیحضور دانشجو ر،یحساس و خط یهامختلف، در طول انقلاب، حوادث گوناگون، لحظه یدر تمام دورانها

و  یبرداشت من از جنبش دانشجوئ نیکند. ا تیهدا حیمتعهد، عدالتخواه، باگذشت، توانسته فضا را در جهت صح

و  انهیگراتجمل تیضد حاکم ،یگریضد فساد، ضد اشراف ،یاست: ضد استکبار ینگاه من به جنبش دانشجوئ

انقلاب، حضور  یسالها نیا یاست. در همه یجنبش دانشجوئ اتیخصوص نهایا ؛یانحراف یشهایضد گرا انه،یزورگو

اند، ساخته یفکر یاند، فضاساز بودهبوده. دانشجوها گفتمان یها، حضور فعال و مؤثرصحنه نیدر ا انیدانشجو

 دیاسات داریدر د اناتیب)وجود داشته. نیا یادیاند، که در موارد زرا در جامعه حاکم کرده یو انقلاب یاسیس یگفتمانها

 (24/9/1387، در دانشگاه علم و صنعت انیو دانشجو

خوب  یلیخ یسازمیتصم یمطلب را پرداخت کنم. توانائ نیمن ا نجای. ایریگمیو تصم یسازمیتصم یشد توانائ گفته

مطلوب و  یاز هنجارها یلیشد، خ یدانشجوئ طیاست که اگر وارد مح یاز مشکلات یکی یریگمیتصم یاست. توانائ

دانشجو با فکر خود، با زبان باز خود، با تعلق کم خود، با  میماست. بگذار یتجربه نیدرست را به هم خواهد زد؛ ا

بکند که بتوان از او سؤال کرد و او مسئول و  یکس میرا بگذار یریگمیکند. تصم یسازمیگفتار و عمل خود، تصم

نه به نفع  نیاقدام باشد؛ ا یبرا یِریگمیتصم طیمح ،یدانشجوئ طیکه مح مینباش نیدنبال ا نیپاسخگو باشد. بنابرا

 یسازگفتمان یعنیکند؛  یسازمیتصم یدانشجوئ طیکه مح میباش نینه به نفع آن اقدام. دنبال ا انشجوست،د

 ،«دیکن یسازمیتصم»شعار گرفته:  نیو توان خودش را از ا زهیاز انگ یبخش ار،یبس یعلم یهاینوآور نیهم....دیکن

خواهند کرد و عمل  یریگمیو تصم م،یتصم نیا لدنبا کشاندیرا م یاجرائ نیو مسئول یمجر ن،یا. «دیکن یسازگفتمان»

 (14/2/1387، رازیش یهادانشگاه انیو دانشجو دیاسات داریدر د اناتیب)خواهد شد.

 هم پیوسته) شعار قابل گسترش فکری، حرف و عمل(  ه عناصر جهت دهنده و برانگیزاننده ب-

هم حرف،  شودیم نیانتخاب بشود، ا یقابل گسترش فکر قتیحق کیاز  یاگر شعار، خوب، پُرمحتوا، پُرمضمون، حاک

 یکلمه کیفقط  دیمثلاً فرض کن دیایب یکس نیاست. بنابرا زانندهیدهنده و برانگهم عمل؛ مطرح کردن آن جهت

 یحرف، کار نینباشد، بله، از صِرف گفتن ا یعمل بالشتکرار بکند، دن دیایدائم ب م،یرا که ما گفت «یاقتصاد مقاومت»

شما  اشنیترمهم یاگر در دل و زبان فعّالان کشور که از جمله «یاقتصاد مقاومت»شعار  نیامّا خود ا ست؛یساخته ن

 وقتآن -کنمیشاءالله فرصت شد تا قبل از اذان، عرض مه حالا اگر انک-دنبال بشود و تکرار بشود  د،یدانشجوها هست

 (20/4/1394، انیجمعى از دانشجو داریدر د اناتیب) مهم است.

 گفتمان سازی عامل پیشرفت جهشی در علم نانو -

ى وجود برنامه د؛ینگه دار ستىیعوامل را با نیچه بوده است، ا -پیشرفت نانو-جهشى شرفتیپ نیعوامل ا دینیبب

دستاوردهاى  شگاهیاز نما دیپس از بازد اناتیب)سازى. سازى و گفتماناهتمام به فرهنگ ت،یّریخوب، ثبات در مد

 (11/11/1393، فناورى نانو
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 صراحت و عدم انفعال به عنوان موضوع گفتمان سازی -

وقت مشکلات ما برداشته خواهد شد، در مقابل دشمن، آن میشد میکه اگر چنانچه ما تسل هیقض ستین یجورنیا

 زنند؛یم حیبا دشمن حرفِ صر یکشور که در مقابله نیتشکر کنم از مسئول دی. من واقعاً باریبرطرف خواهد شد؛ نخ

ما به  دیرا با نیلازم است. ا یلیخ نیا کنند؛یم انیب حیصررا و عدم انفعال انقلاب را به زبانِ  رانیعدم انفعال ملت ا

ی، مجلس خبرگان رهبر یاعضا داریدر د اناتیب)از مسائل ما است. یکیهم  نیو ا م؛یاوریصورت گفتمان درب

15/12/1392) 

 تصویرسازی درست از گفتمان های اصلی)اقتصاد مقاومتی( -

 ریتصو دیاست؛ با ی[، گفتمان سازیاقتصاد مقاومت یاستهایالزام هفتم و کار لازم هفتم ]از الزامات و انتظارات س

 یها. دستگاهستیکشور موظفند اما مخصوص آنها ن یهاو رسانه مایارائه بشود؛ البته صداوس یاز اقتصاد مقاومت یدرست

در چنته دارند و شروع هم  زهایچ یلیما، خ یمل شرفتیبا پ لفمخالف با کشور، مخالف با انقلاب، مخا یِغاتیتبل

 یگاه ،یتراشمانع ،یتراشاشکال ،یاقتصاد مقاومت ی]خواهند کرد[ درباره شتریهم ب نیبعد از ا - میدیما د -اند کرده

مقابل  ینقطه. کنندیکارها م نیاست؛ از ا تیاهم تیو نها تیجلوه دادن آنچه که در کمال اهم تیاهمیهو کردن، ب

 یحرکت بزرگ و عموم نیرا از ا یدرست ریتصو یستیصاحبان فکر و دلسوزان، با ن،یکار بشود؛ مسئول یستیآنها با

خواهد  یصورت، کارْ عمل نیبشود تا مردم بدانند و معتقد باشند و بخواهند؛ در ا یسازارائه بدهند و گفتمان

 (20/12/1392ی، اقتصاد مقاومت یهااستیس نییدر جلسه تب اناتیب)شد.

 ایجاد گفتمان عمومی تسهیل گر مشکلات -

از مشکلات را بر طرف و  یاریبس ،یگفتمان عموم کیآن به  لیو تبد یدر خصوص اقتصاد مقاومت یسازگفتمان

 (6/12/1392، جلسه سران قوا در حضور رهبر انقلاب لیتشک)خواهد کرد. لیکارها را تسه

 شرفتیپ یرانای–یاسلام یتحقق الگو یشرط اصل یسازگفتمان-

فاخر،  یینظران، و با صبر و حوصله، الگونخبگان و صاحب یهادگاهیاز د یریگو بهره یسازگفتمان قیاز طر دیبا

با رهبر  شرفتیپ یرانیا یاسلام یالگو یمرکز طراح یعال یشورا یاعضا دارید)شود. نیمستحکم و ارزشمند تدو

 (14/12/1391، انقلاب

 خواص جامعه عاملان گفتمان ساز-

در تهران  یاسلام یداریب یدرباره یمتعدد یو اجلاسها و نشستها دارهایتا امروز د شیپ میسال و ن کیاز  باًیتقر

 کی جادیا رایبرخوردار است؛ ز یاژهیو تیاهم کیاز  دیکه اجلاس و نشست اسات رسدیبه نظرم م کنیشده، ل لیتشک

؛ آنها جامعه است شمندانیدر جامعه، به دست خواص جوامع است؛ به دست اند یفکر انیجر کیگفتمان،  کیفکر، 

نخواسته  ینجات ملتها شود؛ همچنان که خدا یهیکنند که ما تیهدا یسمت کیفکر ملتها را به  توانندیهستند که م
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متأسفانه در طول هفتاد هشتاد  یدوم نیملتها شود. ا یروزرهیو اسارت و ت یبدبخت یهیببرند که ما یبه سمت توانندیم

است از رسول مکرم اسلام، حضرت  یتیروااز کشورها، از جمله در کشور خود ما اتفاق افتاد. یدر برخ ریاخ سال

؛ اول «الله و من خواصّها قال العلماءرسول ای لیلا تصلح عوامّ هذه الأمّة الاّ بخواصّها ق»: دیفرمایعبدالله، که ممحمدبن

توانند یم یدر هر کشور یدانشگاه، فرزانگان و نخبگان علم دیاسات نیرا. بنابرا گرید یعلما را ذکر کرد، بعد چند دسته

از دشمنان. اگر ترس آمد،  دنیدار حرکت مردم شوند؛ البته به شرط اخلاص، به شرط شجاعت، به شرط نترسسررشته

آمد، کار خراب خواهد شد. اگر ترس نبود، شجاعت بود، اگر طمع نبود، اگر  یاگر طمع آمد، اگر غفلت آمد، اگر تنبل

کنندگان در اجلاس شرکت داریدر د اناتیب)خواهد شد. رستبود، آن وقت کار د یداریو ب یاریغفلت نبود، هوش

همه تنفسش جامعه مثل هواست،  کیگفتمان  (21/9/1391ی، اسلام یداریجهان اسلام و ب یهادانشگاه دیاسات یجهان

ها و که البته نقش رسانه رد؛یانجام بگ یسازگفتمان نیا دیچه بدانند، چه ندانند؛ چه بخواهند، چه نخواهند. با کنند؛یم

 نیدر سوم اناتیب)است. یحتماً نقش بارز و مهم یهدانشگا دیو نقش بزرگان و اسات ونیبالخصوص نقش روحان

 (14/10/1390ی، راهبرد یهاشهینشست اند

نخبگان و به  انیگفتمان، اول در م کیفرهنگ و  کیاست که  نیا م،یاجلسه داشته نیا لیکه ما از تشک یهدف دوم

در سطح جامعه منتشر  یوقت د،یکرد انیکه شما امشب ب یحرفهائ نی. همدیایتبع آن در سطح عموم جامعه به وجود ب

 یدر مورد الگو دنیشیسوق خواهد داد؛ اند یسمت اساس کیشود، ذهن نخبگان و سپس ذهن عموم مردم را به 

 م،یستیخودمان با یپا یو رو میمستقل باش نهیزم نیدر ا دیبا نکهیتوسعه و مدل حرکت به سمت جلو، احساس ا

 ی. متأسفانه جامعهمیدار اجیاحت نی. ما امروز به اافتیگسترش خواهد  گانهیب یکردن به الگوها هیو تک یوابستگ وبیع

 فتدیاتفاق ب دیبا نیکه ا اند؛دهیو درست نرس حیصح یجهینت کیمسئله به  نیاز ا یمهم یدر بخشها نوزما ه ینخبگان

 (10/9/1389ی، راهبرد یهاشهینشست اند نیدر نخست اناتیب)اتفاق خواهد افتاد. یاله یو به حول و قوه

 گفتمان سازی  اتبه عنوان موضوع و ازدواج خانواده ،زن-

 میدیبود که فهم نیمهم ا م،یمطالب دوستان کرد یکه از محتوا یاعلاوه بر استفاده م،یدیجلسه فهم نیآنچه که ما در ا

 نیکار بر زم نقدری. امیماشاءالله دار یال ماندهنیبرزم یکارها ،یکارشناس - یزن و خانواده، از لحاظ علم یدر حوزه

 لیتشک یشود، مرکزِ چنان لیتشک ینیکه مرکزِ چن - که دوستان کردند یشنهادهائیپ نیاز هم یکه بعض میمانده دار

 گران،یو د واعظزادهیکه در دفتر هستند، آقا یواقعاً بشود. البته ما قبلاً با دوستان دیاش درست است؛ باهمه -شود 

 ینهیدارند. هم در زم ندر ذه یکارهائ م؛یزن و خانواده صحبت کرد ینشست در مورد مسئله نیکار ا یادامه یدرباره

 ینهیو هم در زم ،یسازگفتمان ینهیشاءالله انجام خواهد گرفت، هم در زمان یمهم یکارها یپردازهیمسائل نظر

 یعنی. ستین یکار دشوار گریآن د یگفتمان به اجرا؛ که البته اگر به صورت گفتمان در آمد، اجرا نیکردن ا کینزد

جامعه  کی. گفتمان شودیآنها برطرف م یدارند، همه رهینگهبان و دولت و غ یشوراکه به مجلس و  یهمان اشکالات

انجام  یسازگفتمان نیا دیچه بدانند، چه ندانند؛ چه بخواهند، چه نخواهند. با کنند؛یمثل هواست، همه تنفسش م

حتماً نقش بارز و  یهدانشگا دیو نقش بزرگان و اسات ونیها و بالخصوص نقش روحانکه البته نقش رسانه رد؛یبگ

 یوقت ردیگیکه واقعاً انسان دلش م -مجالس متعدد  اد،یز یخرجها -زائد ازدواج  فاتیتشر نیهم ا... یاست یمهم

 ون،یدانشگاه، روحان دیمؤثر، اسات انیمؤثر، آقا ی. خانمهاخواهدیم یسازاست که گفتمان یاز آن موارد نهای. اشنودیم
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 نیدر سوم اناتیب). .اورندیب رونیحالت ب نیرا از ا نیاکار کنند؛  هانهیزم نیدر ا دیها باو رسانه مایبخصوص صدا و س

 (14/10/1390ی، راهبرد یهاشهینشست اند

 ایبه دن تر گفتمان اسلامتر و هماهنگمنتظم باتر،یز ارائه-

انقلاب شد، حرکت شد و مردم شعار دادند؛  یشده گفتمان غالب. در کشورهائ ،خوشبختانه امروز در سطح منطقه، 

را دارد  شیهاانهآدم نش نجورند؛یتظاهر وجود ندارد، اما در باطن امر مردم ا نیهم اگرچه ا یگرید یدر کشورها

ما الان به  زیو کشور عز یاسلام یهمان حرکت شماست. و جمهور نیهمان گفتمان شماست، ا نیا کند؛یمشاهده م

. میهم عرض کرد یهمان طور که ما در صحبت قبل سنجند؛یم کنند،یالگو مطرح است؛ نگاه م کینمونه و  کیعنوان 

ملتها مطرح است، مورد توجه  یحوادث، امروز برا نیا یهمه یدهش یبندو جمع گذردیتمام آنچه که در کشور ما م

باشد که هرچه ممکن است،  نیا مانیسع دیرا خراب کند؛ ما با یبندجمع نیاست که ا نیدشمن ا یآنهاست. سع

، استان کرمانشاه یاجرائ نیمسئول داریدر د اناتیب).میارائه بده ایتر به دنتر و هماهنگمنتظم باتر،یرا ز یبندجمع نیا

28/7/1390) 

 جوانان بازیگران گفتمان سازی -

 یاشبرندهیمثبت و سازنده و پ اریبس راتیحضور جوان تأث - ستیهم ن یمحدود یکه بخشها - یبخشهائ کیدر 

. به هر حال حتماً ستینجور نیاما همه جا ا کند؛یرا در مقابل چشم همه باز م یدیو افق جد دیجد یدارد؛ اصلاً فضا

که  یو راه نوئ دیکه کرد ی! فکر شما و کارزانیعز دینیبب م؛ینکته را بگو نیاز جوانها استفاده بشود، منتها من ا یستیبا

منتقل بشود  یفوراً به دستگاه اجرائ نیکه ا ستین نیفقط ا اشیرگذاریتأث ده،یکه به نظرتان رس یشنهادیپ ،دیکرد دایپ

 نیهم راتیتأث نیاز مهمتر یکی. ستین ریتنها تأث نیشود؛ نه، ا یاتیو عمل یبشود و اجرائ یاتیعمل یترجمه کیو فوراً 

 یمبنا کیمعتقد به  یفضا کیدر  جه،ی. در نتدیکنیم یسازگفتمان د،یکنیم یاست که شما فضاساز نیفکر کردنها ا

هم همان جور  رکلیمد کند،یهمان جور فکر م مه ریوز کند،یجمهور هم همان جور فکر م سیرئ ،یعمل ای یفکر

 د،ی. فکر کندیدهیکار را انجام م نیخوب است. و شما ا نیا کنند؛یکارکنان هم همه همان جور فکر م کند،یفکر م

 - ادشیبا کم و ز -را که من صد بار  یشیآزاداند یهایآن کرس د؛یدر مجامعِ خودتان منعکس کن د،یسیبنو د،یبگوئ

به وجود آمد، همه  یگفتمان یفضا کی یفضا. وقت کی شودیم نیا د؛یآنجا بگوئ یرا ه نهایو ا دیندازیکردم، راه ب دیتأک

است که  یزیهمان چ نیا کنند؛یهمه در آن فضا کار م کنند،یم دایپ یریهمه در آن فضا جهتگ کنند،یدر آن فضا فکر م

 د،یکرد تانیدانشجوئ یکه شما مثلاً در فلان نشستتان، در فلان مجموعه یکار نیاگر چنانچه ا نیبنابرا .دیخواهیشما م

شما  امد،یدرن یدستورالعمل اجرائ کیبه صورت  ایقانون  کینشد، به صورت  یاتیعمل یترجمه د،یکه کرد یفکر

ی، علم دگانیاز نخبگان و برگز یجمع داریدر د اناتیب) . ریبود؛ نخ دهیفایپس کار ما ب دینگوئ د؛ینشو وسیمأ

13/7/1390) 

 گفتمان نخبگانی عدالت  -

بحث را رها  نیا یریگیو پ میمسئله را دنبال کن نیا دیشود. با لیتبد یگفتمان نخبگان کیبه  یستیبحث عدالت با

 ...محسوس بود. ازین نیاز ا یدوستان، بخش اناتیاست و در ب دیشد یلیخ ازیاست، ن ادیز یلیخ نهیچون زم م؛ینکن
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 یممتاز گاهیعدالت جا یعیبه طور طب -بود  ینیحرکت د کیکه  -ما  یاست که در انقلاب اسلام نیا گرید ینکته

 یموضع ی(، در گفتمانهاهیامام راحل )رضوان اللَّه عل اناتیدر ب ،یدر قانون اساس ،یمردم یداشت و دارد. در شعارها

.. .شودیم دهیممتاز د گاهِیجا نیمطرح کرده، ا یاسلام یمختلف که جمهور یمختلف و به مناسبتها یو در زمانها

مسئولان، در  انینخبگان، در م انیباشد. در م حنهگفتمان زنده و همواره حاضر در ص کیگفتمان عدالت،  میخواهیم

به طور  ،یاصل یمسئله کیعدالت، به عنوان  یعنوان عدالت و مسئله دیتازه، با ینسلها نیمردم، بخصوص در ب انیم

 نیدر دوم اناتیب) است. نینشست، ا نینشست و طرح موضوع عدالت در ا نیاز اهداف ا یکیدائم مطرح باشد. 

 (27/2/1390ی، راهبرد یهاشهینشست اند

 الگوسازی گفتمانی-

 شودیم نیشد؛ ا ترشرفتهیروز هم پشد، روزبه تریروز قوماند، روزبه ینظام باق نیانقلاب آمد، نظام درست کرد، ا نیا

است. امروز در  یو عزت اسلام یاسلام تیکه آن، گفتمان هو آوردیرا به وجود م یگفتمان کی یالگوساز نیالگو. ا

 نیا یو مطالبه یاحساس عزت اسلام ست؛یسال قبل ن یبا س یسهیقابل مقا ،یاسلام تیاحساس هو ا،یدن یملتها نیب

 ،یاسلام یضد جمهور غاتیاز تبل یمهم بخش...اتفاق افتاده است. ن،ی. استیبا گذشته ن یسهیعزت، امروز قابل مقا

به  یاسلام یمسلمان، جمهور ینشود؛ در چشم ملتها یاست که الگوساز نیجهت است؛ ناظر به ا نیناظر به هم

 ی. سعمیبه آن توجه کن دیما با یاست که همه یمهم اریبس ینکته نی. به نظر من ادیایموفق درن یالگو کیصورت 

 دایالگو پ یموفق در چشم ملتها جلوه نکند؛ چون وقت یالگو کیبه شکل  یاسلام یوراست که جمه نیدشمنان ا

 یهاسندهیاز نو یکی.شوندیم قیالگو دانسته شد، مردم تشو نیا قیتوف یوقت کنند؛یشد، مردم به سمت آن حرکت م

 کیرا با  ایاز دن ینقطه کی مینوشته است که اگر ما بتوان یکتاب کیدر پنجاه سال قبل، شصت سال قبل در  یمصر

 اناتیب) .دیگویمؤثرتر است. راست م نیاسلام ا شرفتیپ یبرا غیاز هزاران کتاب و تبل م،یاداره کن یحکومت اسلام

 (19/12/1389ی، مجلس خبرگان رهبر یاعضا داریدر د

 اولویت رفع عوامل درونی نسبت به عوامل بیرونی موثر بر الگوسازی  - 

که وجود دارد.  یاست؛ نقصهائ یعامل، عامل درون کی: کنندیکمک م گریکدیالگو، دو عامل به  نیا فیدر تضع خب،

مثل اختلافها، مثل  -که مضر به حرکت است  یزهائیما، مبتلاشدن ما به چ یهایما، تنبل یهایکارما، کم یهایکوتاه

 نیو از ا هایاستیسیب ها،یطلبقدرت شدنها،دهیکش ایدن سمتکردنها، به  دایپ ایبه دن لیخلاف گوناگون، م یکارها

 ،یعامل درون نی. امیکنیم جادینقصها را ا نیا میاز وجود ماست، ما دار یاست که ناش یزهائیچ نهایا - زهایچ لیقب

و  کنندیرا صد برابر بزرگ م نیا م،یکه ما دار ینیمربوط به دشمن است؛ که هم گر،ید عامل.زندیالگو صدمه م نیبه ا

به آن  دیاول با م؟ی. خب، حالا ما چه کار کندهندیبه ما نسبت م م،یهم که ندار یبهائیع کشانند؛یم گرانیبه چشم د

. اگر میخود ماست، بپرداز یکوتاه ت،خود ماس ریکه تقص یزیبه آن چ یستی. اول بامیخودمان بپرداز یِدرون یزهایچ

 یدشمن را هم خنث غیمتعال تبل یخدا یعنیرا هم کفاف خواهد کرد؛  یمتعال آن دوم یخدا م،یرا درست کرد نیا

 (19/12/1389ی، مجلس خبرگان رهبر یاعضا داریدر د اناتیب)خواهد کرد.

 پیشرفت و عدالت به عنوان موضوع گفتمان سازی -
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از زمان است که آن  یانگاه کردن و گفتن و اشاره کردن به برهه قتیدر حق م،یبگوئ ندهیما امروز هرچه راجع به آ

 ندهیکه نگاه به آ یموضوع نیکننده و کارگشاست. ا نییشما در آن برهه تع یبرهه متعلق به شماست؛ وجود واقع

 یدهه، دهه نیکه ا میاو عدالت. اعلام کرده شرفتیپ یعنی -که شروع شده  -چهارم است  یشعار دهه یدارد، مسئله

کردن،  نییو نه عدالت؛ اما با تب شودیحاصل م شرفتیو عدالت باشد. البته با گفتن و با اعلام کردن، نه پ شرفتیپ

 یمسئله میخواهیو هم عدالت. ما م شودیحاصل م شرفتیپها را راسخ کردن، هم ها و عزمتکرار کردن و همت

و  یطراح م،یتا نخواه م؛یآن را بخواه دیبشود. همه با لیتبد یگفتمان مل کیچهارم به  یو عدالت، در دهه شرفتیپ

 یقدر کی خواهمیبشود. من م نییتب دیبا د؛یرس مینخواهد کرد و به هدف هم نخواه دایتحقق پ اتیو عمل یزیربرنامه

 اناتیب)است. یگرید یباب واسع و طولان کیباز  معدالت ه یصحبت کنم. مسئله شرفتیپ یمسئله نیراجع به ا

 (27/2/1388، کردستان انیاستادان و دانشجو داریدر د

 ی. قوهرندیگیرا که به عدالت صدمه زده، نم یاما آن کس رند،یگیدانشجو را م م؛یدهیکه ما شعار عدالت م دیگوئیشما م

عدالت  یلحظه از درخواست و مطالبه کی د؛یکن یزرنگ دیشما با نجایدستگاه مسئول چنان. خوب، ا ای ن،یچن هیقضائ

 نیا یاست که عدالت را بخواهد. پشتوانه نیشأنش هم مؤمنشأن شماست. جوان و دانشجو و  نیا د؛ینکن یکوتاه

شما  رد؛یهم ممکن است انجام بگ یوجود، خودم هستم و امروز بحمداللَّه نظام هست. البته تخلفات یفکر هم با همه

 داریدر د اناتیب) .دینکن یسازو مصداق یاما انتقاد شخص د؛یکن ادیرا فر یباشد: گفتمان عدالت خواه نیا تانیزرنگ

 (14/2/1387، رازیش یهادانشگاه انیو دانشجو دیاسات

برخوردِ  کیمطلوب و با  یهماهنگ کیگوناگون جامعه، در  یمختلف کشور و قشرها یمردم بخشها آحاد مردم،

را با درک  یمل ی. مردم شعارها و آرمانهاکنندیملت بزرگ، مسائل کشورشان را دنبال م کیمتناسب با  یهوشمندانه

 یانرژ ،یعلم یشرفتهایهمه جا راجع به پ و در دیدادکه شما امروز  ییشعارها نیمثل هم کنند؛یم یکامل بر زبان جار

گفتمانِ  یاز گذشته هم حتّ شی. و امروز بدهندیشعار م یالمللنیکشور در سطح ب یاسیس یتهایو موقع یاهسته

، مردم گرمسار داریدر د اناتیب)با فساد در کشور مستقر و حاکم است. یو مبارزه ضیو رفع تبع یطلبعدالت

21/8/1385) 

 زیهمه چ -مطرح کردم  ییدر جلسه شیطور هم که چند روز پهمان -است و  یگفتمان اساس کیگفتمان عدالت، 

گفتمان را  نی. امیآن را داشته باش دیداشت؛ با نخواهدگفتن  یبرا یحرف چیه یاسلام یآن، جمهور یماست. منها

 ندیبب ریخودش را ناگز د،یایسر کار ب یو هر جناح یهر حزب ،یهر شخص ،یانیکه هر جر ییگونهبه د؛یکن ریگهمه دیبا

 مارا ش نیا رد؛یعدالت تلاش کند و مجبور شود پرچم عدالت را بر دست بگ یبرا یعنیگفتمان شود؛  نیا میکه تسل

و  وارگانهینه ب د؛یبرخورد کن یخانگ دیمهم است. اما در برخورد با آنچه شده، با نیا د؛یو حفظ کن دینگه دار دیبا

 قیها تعمو در ذهن یو همگان تیعدالت و آنچه را مربوط به عدالت است، تقو یشعار اصل د،یتوانیهرچه م..معترض.

را  دیترد نیکه مخالفان شما ا دینکن یاما کار -لازم است  نهایا - دیآن کار کن یفکر یپشتوانه و فلسفه یو رو دیکن

 یالبته که توانسته! مدع تواند؛یتوانسته؟ البته که م یاسلام ینظام ایآ تواند؟یم ینظام اسلام ایدامن بزنند که آ

 (10/8/1383، انیاز دانشجو یجمع داریدر د اناتیب)خودِ بنده هستم. ،یمختلف از لحاظ کارآمد یهادستگاه
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 مییگویم هییّقضا یبه قوهّ ایکن،  تیعدالت را رعا مییگویم ییوقت است که ما مثلاً به وزارت اقتصاد و دارا کی

. دارد یخاصّ ی. هر کدام معنادیشما عدالت را مطالبه کن مییگویوقت به جوانان م کیکن؛ اما  تیعدالت را رعا

شود؛ عدالت را مطالبه  ییجوان و دانشجو یطهایاست که عدالت، گفتمان غالب در مح نیا یعدالت به معنا یمطالبه

غلط باشد، که بنده  ایممکن است درست و  رد،یصورت گ یکار نیاز ا ریغبخواهند. اگر  یکنند و آن را از هر مسؤول

 (22/2/1382ی، بهشت دیدانشگاه شه انیدر جلسه پرسش و پاسخ دانشجو اناتیب).دهمینم ینظر دانم،یچون نم

 ها با گفتمان امام خمینی)ره( و انقلاب انطباق گفتمان-

دولت است که منطبق بر شعار و گفتمان  نیا یدولت هست، شعار و گفتمان کل نیدوم که در ا ازیو امت تیخصوص

 دهیند تواندینم چکسیرا ه نیاست. ا یباارزش زیچ یلیخ نیانقلاب است؛ ا یامام و منطبق بر شعارها و گفتمانها

 یقلاب و با کارگردانان تیکشور را با هدا شرفتیپ که یهر کس داند؛یرا قدر م نیبه انقلاب، ا ی. هر دلبستهردیبگ

 (2/6/1387، دولت أتیه یو اعضا یجمهورسیرئ داریدر د اناتیب)را قدر بداند.  نیا دیبا کند،یانقلاب تصور م

 یدولت جمهور یرگذاریتأث تواندیم یرا منکر بشود؟ چه کس نیا تواندیم یچه کس ؛یالمللنیو عزت ب یاسیس گاهیجا

 یاسلام یعزت جمهور تواندیم یفرامنطقه منکر بشود؟ چه کس یاستهایمنطقه، بلکه س یاستهایرا امروز در س یاسلام

آن کشور  یآن کشور، مسئولان بالا سیادعا کند که رئ تواندیمسلمان منکر بشود؟ کدام کشور م یملتها نیرا در ب

و به نفع  کنندیولو دولتشان هم نخواهد، اجتماع م گر،یمردم آن کشور مسلمانِ د گر،یکشور مسلمان د کیدر  روندیم

امتداد  گر،ید یملتها انیدر م شیاست که رؤسا یاسلام یفقط جمهور ؟یاسلام یاز جمهور ریغ دهند؛یاو شعار م

 مهمتر و بالاتر؟ نهایاز ا یکارآئ ی! کدام عرصهست؟ین یکارآئ نهایدارند. ا یاسیو س یقیو حق یمعنو

 و عازمانه در افزایش کارائی گفتمان نو نظام در سطح بین الملل اسلامیعالمانه، عاقلانه -

نظام  نیو استقلال را ا یریناپذو سلطه یاسلام تیگفتمان هو نی. همیاسلام المللنیگفتمان نو در سطح ب کی جادیا

 شیرا افزا یکارآئ نیا دیبا ما است. ادیحرف ز ره؛یو غ رهیو غ هاهیکرد؛ گسترش داد. و ارتباطات و همسا جادیا

با عزم همراه  دیباشد. با دیباشد؛ عازمانه با دیباشد؛ عاقلانه با دیعالمانه با. «نیع»با علم، با عقل، با عزم؛ سه تا  م،یبده

 یرا مثل موتور یو عزم مل رندیرفت. علم و عقل را به کار بگ شیپ شودینم یعهدو سست یعنصرباشد؛ با سست

 (31/6/1386، کارگزاران نظام داریدر د اناتیب).میبده شیرا افزا یکارآئ نیا میتوانیقرار بدهند. ما م نهایپشت سر ا

 در انقلاب اسلامی  ی(خواهیو آزاد یخواهعدالت ،یلبطگفتمان حق)عقلانیت منشا تحولات عظیم-

 ابانیو کتاب به خ حسابیب طورنینبود که مردم هم طورنیبود. ا تیعقلان کیاز  یما ناش یاسلام میانقلاب عظ

شده بود. در طول  یو کار فکر یو کار عقلان یرا ساقط کنند؛ محاسبات عقلان یچنانآن میرژ کیو بتوانند  ندیایب

مردم به وجود  نیدر ب یخواهیو آزاد یخواهعدالت ،یلبطگفتمان حق کی -امروز  جیرا ریبه تعب - یمتماد یسالها

و در مقابل آن دشمن  اوردیب میجهاد عظ دانیمردم را استخدام کند و به م یروهاین کهنیشد به ا یآمده بود و منته

 داریدر د اناتیب)است. یمیتحولات عظ نیمنشأ چن یگاه تیعقلان نیکند. بنابرا روزیکند و بر آن دشمن پ ییآراصف

 (8/6/1384، دولت أتیه یو اعضا جمهورسیرئ
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 سازی ها بر اساس گفتمان های مورد نیاز جامعهتولید پیام در برنامه -

داشتن، لزوماً به  امیداشته باشد. پ امیپ دیشما با یهابرنامه یهمه د؛یکن یها نگرش به محتوا را الزامبرنامه یدر همه

در ضمنِ  امیپ نینه، ممکن است ا شوند؛یمردم خسته م دیکه انسان بگو ست،یکننده بودن نبودن و خسته ریدلگ یمعنا

داشته باشد،  یمنف امیپ دیما نه فقط نبا یهاداشته باشد. برنامه امیباشد؛ اما پ هو سرگرم کنند نیریکاملاً ش یبرنامه کی

که  یلمیف د،یگذاریکه م یزگردیم د،یکنیم دیکه تول یالیهم نباشد. سر یخنث یعنیهم نباشد؛  امیبدون پ دیبلکه با

مردم  نیشماست، در ب تیمسؤول کهرا  یمهم یمحورها دیخواهیبالاخره م د؛یدهیم بیکه ترت ییمسابقه د،یسازیم

 یهابرنامه یلهیوسروشن شود. به دیبا نیا د؟یکن نییتب لهیوس نیبه ا دیخواهیشما کدام محور را م د؛یتوسعه ده

 یرا به شکل گفتمان عموم یموضوع دیبا یکه گاه -جامعه را  ازیمورد ن یهاخوب، گفتمان یهایسازخوب و برنامه

 (11/9/1383، مایمسئولان سازمان صدا و س داریدر د اناتیب).دیکن نیمو تض نیتأم -درآورد 

 گفتمان جهانی شدن نقطه مقابل گفتمان عدالت خواهی -

 یغرب یریپذلیخط برگشتِ به همان تحم -درصددند خطّ ارتجاع به غرب  یغرب یهایغاتچیو تبل نهایسیامروز تئور

حرف نو؛  کیشبه روشنفکرانه؛ به عنوان  یتئور کیطور که گفتم، تحت عنوان را دوباره برگردانند. البته همان -

دوران  یدانشجو تواندینم گریدوره د نیا یدانشجو ندیگویگفتمان. م رییتغ یشدن و تئور یجهان یتئور

با استعمار و استکبار و مرگ بر استکبار گفتن، گذشته است؛ دوران  تیدوران ضدّ ندیگویباشد. م یضدّاستعمار

تمام شده است؛  یاسیس یو تولّا یو تبرّ یخواهسرآمده است؛ دوران آرمان یدارهیبا سرما یو مبارزه یخواهعدالت

 نیبه نظم نو نوستیگفتمان پ ،ینیبشدن، گفتمان واقع یجهان ،یعبارت است از گفتمان جهان ییدانشجو دیگفتمان جد

شدن است.  ییکایشدن است؛ اما باطنش امر یشدن، اسمش جهان یجهان نیشدن! ا کایلشکر امر یاهیس یعنی ؛یجهان

 ده،یکوب یروزیپ یهاکه بر قلّه ییمهاپرچ رغمیکه کرده، عل ییمجاهدتها رغمیعل رانیاست که ملت ا نیا شیمعنا

لشکر  یاهیدوباره مثل دوران قبل از انقلاب، س دیمسلمان به وجود آورده، با یکه در ملتها یمیعظ یداریب رغمیعل

اما  ست؛ین یگرید زیچ نیکنده جز اشود. هدف به صورت لخت و پوست هاییکایمنافع امر نیو عمله و ابزار تأم

در جلسه پرسش  اناتیب)هدف را پنهان کنند. نیا - شرفتیشدن و تحوّل و پ یجهان - بایز یامهان ریدر ز خواهندیم

 (22/12/1379، ریرکبیام یدانشگاه صنعت انیو پاسخ دانشجو
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  )مدظله العالی(در بیانات مقام معظم رهبری جهاد تبیینتجزیه و تحلیل مفهوم  جریان سازی فرهنگی مبتنی بر راهبردهای -2-9-9

 دیتأک انیدانشجو خطاب به جوانان و 1400سال  ینیحس نیاربع یمراسم عزادار انیدر پا مقام معظم رهبری)مدظله العالی(

این بیان  (5/7/1400) «.دینکلمه جهاد ک یواقع یبه معنا نهیزم نیدر ا دیتوانی... مدیبده تیّ اهمّ «نییتب» یبه مسئله»کردند: 

 نیز می باشد که فرمودند: 95عطف تاکیدات معظم له بر تبیین در سال 

ها قانع نشد، بدن ها  ذهنها مواجهیم، با دل ها مواجهیم؛ باید دل ها قانع بشود. اگر دلتبیین اساس کار ما است. ما با 

 (12/4/1395به راه نمی افتد، جسم ها به کار نمی افتد؛ این فرق بینتفکر اسلامی و تفکرات غیر اسلامی است. )

رهبر انقلاب و  اناتیب ریموضوع را براساس سا نیابعاد مختلف ا ادداشتی نیدر ا KHAMENEI.IR یرساناطلاع گاهیپا

 143قرار داده است: یمورد بررس نهیزم نیدر ا شانیمواضع ا نیباتوجه به آخر

 جهادِ جوانان نیتریاشهیر- 

                                                           

.
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 همگان قرار دادند: یروشیرا پ «یغاتیتبل یمحاصره» یاز توطئه یریگام دوم انقلاب تصو یهیانیدر ب یانقلاب اسلام رهبر

مسئولان  یمردم و حتّ یسازوسیآن، مأ یهابرنامه نیتردشمن و فعّال یاو رسانه یغیتبل استیس شهیاکنون مانند هم» 

 یهاپنهان کردن جلوه تها،یّنشان دادن واقع مغرضانه، وارونه یهالیتحل غ،درو یاست. خبرها ندهیما از آ رانیو مد

هزاران  یشگیهم یانکار محسّنات بزرگ، برنامه ایکوچک و کوچک نشان دادن  وبیبزرگ کردن ع دبخش،یام

قابل  زین رآنان در داخل کشو یهااست؛ و البتّه دنباله رانیدشمنان ملتّ ا ینترنتیو ا یریو تصو یصوت یرسانه

در  یدیناام یآن القا یکه هدف اصل یانقشه« .کنندیدر خدمت دشمن حرکت م هایاند که با استفاده از آزادمشاهده

 «ینیآفرأسی» یتوطئه نیجوانان را غلبه بر ا یجهادِ اساس یاخامنه اللهتیمردم و مسئولان است. سپس حضرت آ نیب

نهال  گرانی. در خود و ددیباش یغاتیتبل یمحاصره نیدر شکستن ا گامشیپ دیشما جوانان با»: کنندیم یدشمن معرف

جهاد شما  نیتریاشهیو ر نینخست نی. ادیبران گرانیرا از خود و د یدی. ترس و نومدیرا پرورش ده ندهیبه آ دیام

 (22/11/1397)« است.

 غلط یرسازیتا تصو یتواص انیطرح دشمن: از قطعِ جر -

دشمن دو »است. امروز  انیدر جر« نرم»از نوع  یکه نبرد ابدییم تیموضوع ییو مهم در فضا یاشهیجهادِ ر نیا

 نکهیبه حق و به صبر را قطع کند؛ دوّم ا یتواص یرهیزنج نیاست که ا نیا یکی: کندیهدف را در جنگ نرم دنبال م

را هدف گرفته چراکه اگر  «نیمومن نیب یتواص» انِیطرف جر کیاز  نفضا دشم نیدر ا« را وارونه نشان بدهد. قیحقا

کنند، هم  دیبه حق کنند، راه حق را تأک هی]برقرار باشد[؛ هم توص گریکدیکردن به  هیو توص یتواص یرهیزنج نیا»

در جامعه  رتیبه حق و بص یبه صبر و تواص ی. اگر چنانچه تواصداردیهمه را نگه م ن،یبه صبر بکنند؛ ا یهیتوص

که  یتواص انیجر نیانچه ادستخوش تحرّکات دشمن نخواهد شد؛ اماّ اگر چن یآسانجامعه به نیوجود داشته باشد، ا

چنانچه دشمن در جنگ نرم بتواند به « .دیقطع بشود قطعاً خسارت خواهد رسمحافظت مؤمنان است،  یرهیزنج

 فیها ضعکنند و اراده یدیکنند، احساس نوم ییاحساس تنها انسانهاکه  شودیموجب م» ابدیخود دست  یخواسته

 نیا یو طبعاً وقت افتد؛یاتّفاقات م نینبود، ا یتواص یکمرنگ بشود، جرئت اقدام از دست برود. وقت دهایبشود، ام

دسترس دور  از جیبتدر یو متعال یعال یشد، قهراً هدفها فیها ضعکم شد و جرئتها کم شد و اراده دهایجور شد، ام

ضلع  و (21/12/1399)« .شودیسپرده م یو به دست فراموش رسدیبه نظر م یافتنینو دست شودیو کمرنگ م شودیم

افکار  کنندیم یغلط سع یرسازیبا تصو»است:  «قیحقا یینماوارونه»و « غلط یرسازیتصو» زیدشمن ن یتوطئه گرید

غلط  ریخودشان، هم تصو یغلط درباره ریهم تصو ران،یا یغلط درباره ریرا منحرف کنند؛ هم تصو رانیملتّ ا

برساند  جهینت نیرا به ا رانیملتّ ا»است که  نیخود به دنبال ا یطراح ازقسمت  نیدشمن در ا« اوضاع منطقه. یدرباره

شدن در مقابل  میو تسل کایو زانو زدن در مقابل آمر کایحل وجود ندارد مگر پناه بردن به آمربست است، راهکه بن

 کندیفعلاً دشمن از ابزار رسانه استفاده م»است:  یمجاز یجنگ هم رسانه و فضا نیمهم دشمن در ا ابزار« .کایآمر

است.  ی! ابزار رسانه، ابزار مهم و اگر دستِ دشمن باشد، ابزار خطرناکدی. توجّه کنیبر افکار عموم یاثرگذار یبرا

 ییایمیسلاح ش زنند،یم یرا وقت ییایمیسلاح ش ؛یامدر جنگ نظ ییایمیش یبه سلاحها کنندیم هیابزار رسانه را تشب

 افتند؛یاز ابزار م یو از قدرتِ استفاده روندیم نیو انسانها از ب ماندیم زاتیتجه برد؛ینم نیرا از ب زاتیتانک و تجه

از  و،یاز راد ون،یزیاست. امروز از تلو جورنیاست؛ ابزارِ رسانه هم ا یجورنیا یدر جنگ نظام ییایمیسلاح ش
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ما استفاده  یافکار عموم هیعل ،یمجاز یفضا لیاز انواع و اقسام وسا ،یاجتماع یهااز شبکه نترنت،یا

که  یغافل یاز آن آدمها می. حالا بگذرمیضعف دار»ما  یغاتیجنگ تبل نیدر ا نکهیمهم ا ینکته( 12/7/1397)«.شودیم

دارند،  نهیزم نیدر ا ریهم که قصد خ ی[ آن کسانیدربارهلکن ] کنندیهم به نفع دشمن استفاده م یداخل یهااز رسانه

 (12/5/1400)«.میدار یکارما کم

 قیحقا یو افشا ینیدآفریجوانان: ام فهیوظ -

 «نییجهادِ تب» دانیوارد م دیدشمنان است که جوانان با یمختصاتِ نقشه قیو با شناخت دق یاصحنه نیدر چن قایدق

که از صد طرف به سمت ملّت  یاکنندهحرکت گمراه نیبشود. در قبال ا نییتب دیهست که با قیاز حقا یلیخ»شوند: 

 یو اسلام و انقلاب اسلام رانیبزرگ دشمنان ا یاز هدفها یکیکه  یبر افکار عموم یرگذاریاست و تأث ریسراز رانیا

 نیا یکنندهیخنث «نییحرکت تب»است و دچار ابهام نگه داشتنِ افکار و رها کردن اذهان مردم و بخصوص جوانها، 

به حق  یتواص انیجر دیسو با کیعرصه از  نیجوانان در ا( 5/7/1400) «حرکت دشمن است. نیدشمن و ا یتوطئه

نکردن،  یبه تنبل یهیتوص ،یستادگیبه ا یهیتوص دیکنند، با ینیدآفریام دیجوانها با»کنند:  تیو صبر را تقو رتیصو ب

افسران جنگ نرم هستند بر عهده  میما که گفت یاست که جوانها ییکارها نهایبه خسته نشدن کنند؛ ا یهیتوص

شدند، اعتماد  دی. اگر مردم ناامدیبده نانیو اطم دیبده دیام مباشد که به مرد نیا دیکار با» یعنی (21/12/1399)«دارند.

 ،یروزیپ یامل اصلزنده نگه داشت. ع دیرا با دیام نیاست... ا یخودشان را از دست دادند، متزلزل شدند، شکست قطع

 گرید یاز سو و( 25/6/1389)« آنهاست. نانیو اطم دیدر صحنه بودن مردم است؛ عامل در صحنه بودن مردم، ام

 قیدرست و جامع از حقا یفهم دیابتدا با ریمس نیکنند. در ا ریتصو یافکار عموم یبرا حیرا به شکل صح قیحقا

 د؛یامروز کشور و ملتّتان را بدان گاهیجا دیکشور با یجوانها یشما و همه»دشمن داشت:  تیو وضع یاسلام رانیا

است؛ حرفش  فیبشدّت ضع کایآمر ،یافزاردر قدرت نرم»است که  نیا تیواقع« شما است. یشرطِ اوّلِ اثرگذار نیا

هم هست که  نیخاطر هممفتضح است... به ایامروز در دن اشیدموکراسبرالیاست، ل فیاست، منطقش ضع ییزورگو

از مناطق  یاریپول فراوان، در بس یدارا شرفته،یپ یتکنولوژ یدارا ،یقدرت اتم یدارا یکایآمر دیکنیشما ملاحظه م

 «است کایدر انتظار آمر کندیکه انسان مشاهده م یطورهم آن یگرید یخورده است... و امروز شکستهاعالم شکست

 یاسیس یو مغزها ایبزرگ دن استمدارانیاوّلًا امروز س»است که  نیا یاسلام رانیاز ا یواقع ریاما تصو گریدر طرف د

است که[  نی]ا گرید تیّواقع اًی... ثانکنندیم میساله تکرخاطر مقاومت چهلرا به رانیملّت ا ایدن یدهیپخته و سنج

داشته باشد... ثالثاً  تیّهمه ظرف نیکه ا شودیم دایپ ایدر دن یاست که کمتر کشور یاریبس یتهایّظرف یکشور ما دارا

 ،یعلم ییهم توانا ،یدفاع ییکشور که هم توانا درمؤمن  ی... جوانهادیمؤمن هست یبالفعل کشور، شما جوانها تیّظرف

 نیها اصحنه از یاریدارند و در بس یمسائل اجتماع ینهیدر زم ییهم توانا ،یمسائل فرهنگ ینهیدر زم ییهم توانا

 م؛یبه تحر دهیبعد از کنکاش فراوان رس ،یاسلام یمقابله با جمهور یبرُوز کرده است... رابعاً دشمن برا هاییتوانا

 یتر از اقتصاد ملّشکننده یاقتصاد میمن به شما عرض بکنم که تحر یدر مقابل او بسته است... ول گرید یهاراه یعنی

 (12/7/1397)« ما است.

 یاخلاق وهیبا ش یمجاز یاز فضا یحداکثر یبرداربهره-
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« دهن دشمنان. یزدن تو یباشد برا یابزار تواندیم یمجاز یفضا» نکهیا نهیزم نیدر ا یدیمهم و کل اریبس ینکته

 دیتوانیم»استفاده کرد:  نییجهادِ تب یآن برا یهاتیظرف یشکل ممکن از تمام نیبه بهتر دیکه با یابزار( 19/10/1397)

 یفضا با استفاده نیرا در ا هاینیآفراشکالات را، پاسخ به ابهام هپاسخ ب د،یرا منتشر کن حیافکار درست را، افکار صح

 یوهیاز ش یستیبا»البته (5/7/1400) «.دیکلمه جهاد کن یواقع یبه معنا نهیزم نیدر ا دیتوانیو م دیامکان منتشر کن نیاز ا

و  نجایها و او در مقاله عاتدر مطبو ای یمجاز یدر فضا هایکه بعض یکار نیکرد. از ا یرویکار پ نیدر ا یاخلاق

بشدّت اجتناب کرد.  دیبا شوند،یمواجه م یو دروغ با افکار عموم بیکه با دشنام، با تهمت و فر دهندیآنجا انجام م

 یریکارگو به ،یعاطفه و عواطف انسان نتیکامل، همراه با ز تیّو عقلان نیسخن مت ،یرا با منطق قو قیحقا یستیبا

راه  نیکه در ا یو با سهم یهر کدام به نحو م؛یحرکت بکن دانیم نیدر ا یستیما با یهمه روزاخلاق منتشر کرد. ام

بر  یموجب شد که انقلاب اسلام هانییتب نیاست و هم نییتب یروش اسلام» نکهیآخر ا کلام( 5/7/1400)«.میدار

حرکت  نیا یو ادامه(14/2/1387)«و فائق آمد. دیایغلط فائق ب یتهایو ترب یخیتار یهانهیزمشیپ نیاز ا یاریبس

 نگونهیو ا گذردیم قیحقا «فیتحر» هیو جهاد عل یو روشنگر نییتب ریاز مس زیدشمن ن یهاو غلبه بر توطئه ینوران

 (12/4/1395)«اساس کار ما است. نییتب»است که 

 

 

 

 )خبرگزاری فارس(تبیین مبتنی بر بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی(شکل : الگوی جهاد 



222 
 

 جبهه سازی در جریان سازی فرهنگی مبتنی بر دیدگاه مقام معظم رهبری)مدظله العالی( راهبردهای -2-9-10

سازی با کاوش در یکی از بیانات مقام معظم رهبری که در دیدار با فعالان جبهه در مورد مفهوم جبهه

( نکاتی را در این مورد فرمودند؛ جبهه و جبهه سازی فرهنگی را می توان 2/2/1392فرهنگی انقلاب اسلامی)

 اینگونه تعریف کرد:

جبهه عبارت است از مجموعه به هم پیوسته و هدایت شده مردمی در جهت انجام یک فعالیت در سطح 

وسیعی از جامعه. و جبهه سازی فرهنگی عبارت است از متشکل کردن تشکل های مردمی مبتنی بر ایجاد 

 تنوع، ابتکار، انگیزه و برنامه با هدف ایجاد حرکتی عظیم در سطح وسیعی از جامعه. 

 این بخش از بیانات مهمترین شاخصهای جبهه سازی اینگونه اشاره شده است:در 

 

 دیدگاه مقام معظم رهبری )مدظله العالی( در ییلاتتشک جریان سازی فرهنگی بر اساس الگوی راهبردهای -2-9-11

هر چند در ماهیت  یکی از لایه های مهم در جریان سازی فرهنگی شیوه کار تشکیلاتی یا کار جمعی است

جریان سازی فرهنگی بر اصول غیر رسمی و خودجوش و غیر بروکراتیک و سازماندهی مشخص تاکید دارد 

اما بی تردید نقطه شروع جریان سازی فرهنگی بدون سازماندهی اولیه برای اجرا و استمرار در جامعه ایجاد 

ی که به سمت عملیاتی شدن یک جریان یک تشکیلات منظم از الزامات آن محسوب می شود. و به میزان

خودجوش بودن و  ،سازی فرهنگی گام بر می داریم میزان تشکیلاتی بودن آن کاهش و بر میزان مردمی بودن

خوانی مولفه های غیر بروکراتی بودن آن افزوده می شود.  از این رو توجه به شاخص های  تشکیلات و هم

در بیانات  )مدظله العالی(در این مورد مقام معظم رهبری آن برای جریان سازی فرهنگی بسیار مهم است.

که  ایدهای آن، بیانات ارزشمندی دارندا و نبمتعدد خود در مورد ماهیت کار تشکیلاتی، ضرورت ها و بایده

شاخص های جبهه سازی در بیانات

(مدظله العالی)مقام معظم رهبری

دیدار با فعالان جبهه فرهنگی انقلاب )

(  1392/ 2/ 2، اسلامی

تقدم ابتکارات اشخاص

و جوشش های فردی و 

درونی
آفت شناسی

انجام کار به شدت قوی 

و عمیق نظری و نرم 

افزاری

اولویت بندی

عدم وابستگی مالی 

مجموعه ها به خود

مردم عهده دار اصلی 

صف و عملیات

توجه دادن همه به 

خودسازی

نظارت مومنانه در 

زمینه مالی

الزامات روحی، 

معنوی، مدیریتی و 

تدبیری برای قرار 

دادن نفس خود به 

شکل نفس عمیق

عدم استفاده از 

ر گسترش نفوذ و کلمه د

مسائل زودبازده کشور 

مثل انتخابات

داشتن هدفی والا یعنی

ایجاد تمدن اسلامی به 

معنای حقیقی کلمه

استحکام بخشی به 

زیرساخت ها

حرکت به صورت 

خاموش، بی تابلو و 

بدون انتساب
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چگونه "منظم با عنوان  دسته بندی توسط آقای اسماعیل فخریان در قالب یک در یک مجموعه کوچک 

در الگوی زیر نمایش  از این تالیفبطور خلاصه گردآوری شده است.مطالبی  "تشکیلات کارآمد بسازیم؟

 داده شده است: 

 لاتیتشک تیماه

مرکز فکر  کیوجود  مسئول و کیوجود  ستین یسالار وانیو د یبروکراس یدر هفت توگم شدن -

 (1387/12/14است)

گردند آن  یم یبه دنبال گمشده احد ،یجهت واحد کیکنند دنبال  یکار م لاتیتشک نیکه در ا یافراد-

 [ی(]روح جمع1395/3/2)گریکدیبا  یو همگام یو همراه یهم با همکار

به نحو  افتنیباز نیگم کردن ع نیخودش را در جمع حل کند، گم کندکه ا دیفرد باکه  یکار جمع کی-

 (1395/2/2شود.) یبه او اضافه م زهایشود از آدم چ یکم نم یزیدرست است چ

 (1360 /11 /20است) یاز فرائض هر گروه مردم یکی-

 لاتیتشک ییچرا

 (1389 /4 /20رود.) ینم شیامکان ندارد، کار هم پ تیریمد لات،یو تشک یچون بدون سازمانده-

 (1370 /7 /4شود بنا کرد.) یبر اساس آن نم یزیچ چینباشد ه لاتیکه تا تشک ستین یشک-

  لاتیو ضرورت تشک تیاهم

نرفت و  شیپ لاتیهم بدون تشک رانیا یرود. انقلاب اسلام ینم شیپ لاتیبدون تشک ایدر دن یکار چیه-

 (1360 /10 /27نشد.) روزیپ

 لاتیتشک کیرا در ذهن ها و جان ها بنشاند  یانقلاب تیو هدا یاله تیتواند هدا یکه م یراه نیبهتر-

 (1361 /9 /18است.)

 لاتیتشک اخلاق

 /3 /2برخورد دوبرادر، دو هم فکر، دو هم آهنگ، دو هم جهت. ) یچگونگ یعنیماهیت اخلاق تشکیلات: -

1359) 

 (1359 /3 /2منظم ) یاخلاق اسلامنوع اخلاق تشکیلات: -
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 لاتیتشک یدهایبا

به  دی. ما باردیمنسجم باشد تا مورد اعتماد قرار گ دی.با2 (1373 /4 /22نظر باشد.)نظارت() ریمرتب ز دی.با1

 (1397 /3 /7عمل وجود داشته باشد.) یآزاد ان،یب یآزاد شه،یاند یآزاد دی.با3 (1370 /2 /3.)میباش ستهیهم پ

رفتن  به سمت  یبرا یزیهدف روشن و برنامه ر دی.با5 (1376 /11 /30را حفظ کند.) یبافت انقلاب دی.با4

 ختهیو کلان ر یعموم ،یاصول یزیاز اول تا آخر سال برنامه ر دی.با6 (1368 /9 /7آن هدف داشته باشد.)

و وارد مجموعه  نشیو عادلانه گز حیخوب و تابناک به صورت صح یاستعدادها دی.با7( 29/7/1370)شود.

 کیکار .9 (1370 /2 /3شعبان برگزار گردد.) مهیباشد تا مثل ن یمردم دیبا لاتی.تشک8 (1381 /11 /8شوند.)

.باید دارای قدرت و نفوذ یک فرمانده در سراسر تمام 10 (1381 /11 /8تندتر و پرمعناتر باشد.) دیمجموعه با

.باید دائما خود را رصد 12 (11/1/1382.باید انعطاف پذیر باشد.)11 (8/11/1381ای مجموعه باشد.)اجز

.باید مدیریت تشکیلات 14 (2/2/1392.باید پشتوانه فکری و نظری داشته باشید.)13 (31/6/1383کنید.)

. باید در 16 (23/10/1369باشد.).فرمانده باید جوهری از رهبری را داشته 15 (22/12/1379کارآمد باشد.)

.باید 18(1389باید یک تقسیم بندی صحیحی انجام گیرد.).17 (6/6/1392کارها حکمت و خردگرایی باشد.)

.باید از زیر مجموعه 20(2/6/1370.باید به گزارش ها ترتیب اثر داد.)19( 26/6/1376تقوا داشته باشد.)

.باید مواظب 22( 5/6/1380ه کار یک تیم ورزشی باشید.).باید مثل مربی کهن21(2/6/1370حمایت کنید.)

.باید 24( 6/6/1392.باید زیرساخت ها را محکم کرد.)23( 20/10/1370خودمان و زیر دست هایمان باشیم.)

. باید 26( 5/6/1380. باید اولویت ها را با امکانات چفت کنید.)25(6/6/1385فعالیت ها اولویت بندی شود.)

. 28( 7/11/1381.باید مرتب نفس و خون جدید وارد تشکیلات کنید.)27( 1392سی کرد.)کار را آسیب شنا

.باید برای خودتان جانشین تربیت 29( 1392باید بر اساس توانایی ها فعالیت ها تعریف شوند.)

ت .باید ایمان را تقوی31( 5/6/1385. باید با نخبگان همفکر و با اخلاص تعامل کنید.)30( 5/6/1380کنید.)

. باید به سازماندهی خیلی 33( 17/7/1384.باید شایسته سالاری مورد توجه باشد.)32( 13/7/1383کنید.)

. باید نقاط قوت و ضعف 35( 3/6/1370.باید در گزینش افراد زیاد دقت بشود.)34(6/4/1368اهمیت دهید.)

د به تشکیلات نشاط و امید .بای37( 1/6/1369.باید وجدان کاری تزریق شود.)36( 6/6/1385سنجیده شود.)

.باید پشتیبانی معنوی وجود داشته 39(2/10/1372.باید کار را بدون منت انجام دهید. )38( 4/6/1381بدهید.)

.باید خود را به خدا وصل 41( 8/6/1386.باید انتقادپذیری نهادینه شود.)40( 30/1/1374باشد. )

.باید به خدا توکل 43( 18/5/1368شید.).باید صدق و اخلاص داشته با42( 13/12/1376کنید.)

.باید مسئولیت پذیر 45( 13/12/1376.باید با اخلاق با مخاطبان مواجه شوید.)44( 4/6/1386کنید.)

( مدیر باید برود درِ خانه 31/5/1389( باید تقویت مبانی معرفتی را جدی بگیرید.)4/6/1380باشید.)
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( باید کار را تارسیدن به نتیجه پیگیری 1/1/1396تحرک باشید.)( باید انقلابی فعال پر20/3/1397دانشمند.)

(تشکیلات 10/4/1380( باید متعهد و دلسوز باشید.)12/5/1372( باید در کار جدی باشید.)17/12/1393کنید.)

( آرمانخواه واقعیت نگر 29/11/1396( باید مدیریت جهادی باشد.)23/11/1392معبد باشد.)

( باید قرارگاهی کار 6/5/1392کلیف گرایی صحیح داشته باشید.)(باید ت6/5/1392باشید.)

(باید از 21/9/1391باید پشتیبانی های مردمی حفظ شود.)(12/4/1395(باید تبیین کنید.)18/1/1395کنید.)

(.باید آنچه برای عاقبت به خیری احتیاج 11/1/1395وسایل تبلیغات جمعی برای هدایت مردم استفاده کنید.)

(باید آرمان تان ایجاد نظام اسلامی 17/4/1383(باید چشم انداز داشته باشید.)20/1/1394دم بدهید.)است به مر

باید کار را محکم و متقن انجام ( 20/11/1374باید شجاع باشید)( 21/12/1393به نحو کامل باشد.)

( 18/5/1368باشند)ار ( باید بچه ها میدان د6/2/1372(باید حکیمانه و برادرانه دعوت کنید)7/5/1372دهید)

( 5/12/1370( باید در همان شغلی که هستیم خودمان را بسازیم)7/4/1374کادرسازی را جدی بگیرید) باید

(باید دائماً مهندسی کلی نظام 9/4/1397(باید ایستادگی کنید)23/5/1370از انقلاب و برکات انقلاب بگویید)

(باید 8/6/1384( باید استقامت کنید)1/2/1396ثری باشد)(باید جذب حداک8/3/1384را در نظر داشته باشید.)

(باید کار ادامه پیدا 2/2/1392( باید یک بنیه فرهنگی قوی ایجاد کنید)12/3/1363هنرمندانه وارد شوید)

(باید خطرپذیر 2/2/1392( باید با مجموعه ها همکاری کرد)2/2/1392( باید خودسازی کنید)2/2/1392کند)

( باید به همدیگر حسن 1/9/1381(باید منظم باشید)6/6/1385اید با هوای نفس بجنگید)(ب25/6/1385)باشید

(باید نهضت خدمت رسانی راه 10/10/1369باید انسان سازی کنید) (7/3/1394) داشته باشید. ظن

تان اسلامی و درست گیری(باید جهت7/3/1397(باید بدنبال نفی طبقات باشید.)1/1/1382بیاندازید.)

( 20/7/1390(باید بروید سراغ نشدنی ها، تا بشود)20/7/1390(باید از خودتان شروع کنید)23/2/1388باشد.)

فوتی (باید بروید دنبال فوری ها)29/10/1388(باید لحظه شناس باشید)14/3/1389باید شاخص داشته باشید)

وارد تشکیلات  (باید مرتب نفس و خون جدید5/5/1388باید بصیرت داشته باشید) (1353ها()

 (8/11/1381کنید.)

 لاتیتشک یدهاینبا

نباید خشت ها و (31/2/1386نباید انشقاق ایجاد شود.)(2/4/1389نباید تشکیلات ما را از هویت خارج کند)

(نباید اختلاف سلیقه ها موجب 5/9/1388(نباید بی قانونی کنید)8/11/1381پایه های تشکیلات لق شود.)

(نباید 3/5/1391(نباید راحت طلب باشید)9/12/1379نباید تحجر داشته باشید)(16/3/1359تفرقه شود.)

(نباید 4/11/1371(نباید کاغذبازی کنید.)2/4/1394(نباید موازی کاری کنید)8/6/1384محافظه کار باشید.)
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( نباید نخبگان فراموش 9/6/1385( نباید از نگاه بلندمدت غفلت کنید)4/11/1371تشکیلات حجیم شود)

(نباید افکار عمومی در دست دشمن 21/12/1393(نباید دینتان حداقلی باشد)2/6/1387ند)شو

(نباید 16/5/1391(نباید سقف معرفتتان سایت های سیاسی و اوراق روزنامه ها باشد.)15/11/1381باشد.)

(نباید بگذارید دشمن رخنه 20/4/1394(نباید وقت را هدر داد.)20/12/1392حرکتتان عادی باشد)

نباید وادادگی (2/6/1391(نباید کارها سطحی باشد)20/7/1390( نباید به احساسات اکتفا کنید)9/7/1379ند)ک

(نباید واداگی پیدا 20/9/1370(نباید حالت شوق و انگیزه ای بودن کار تمام شود)22/12/1379پیدا کرد)

تکبر داشته (نباید 20/4/1394( نباید مثل ظرف های یکبار مصرف باشید)22/12/1379کرد)

(نباید در 6/6/1385(نباید شتاب زده عمل کنید.)5/6/1380(نباید صددرصد اعتماد کنید)30/1/1369باشیم)

 (4/7/1370ایجاد تشکیلات معطل بمانید)

 منابع دینیمبتنی بر جریان سازی فرهنگی -2-10

رد جریان محوری به صورت بینشی با توجه به انس انسان از بدو تولد با مفهوم زمان و حرکت، به نظر می رسد رویک

همگام با تفکر بشری وجود داشته و انواع آن را می توان در علوم مختلف در ادوار متفاوت یافت. رویکرد جریان 

 محوری در اندیشه ایرانی ـ اسلامی، بیش و پیش از هر چیز ریشه در قرآن دارد.

ین نکته پی برد که خداوند نگاه جریانی به امتداد تاریخ بشریت با مراجعه به منابع دینی به ویژه قرآن کریم می توان به ا

تا روز قیامت و حتی تا ابد دارد؛ به عبارت دیگر، ممکن است افراد با نگاه جریان محور به فعالیت ها و رویدادها 

یایی خاص باشد؛ بنگرند، اما محدوده و بازه زمانی و مکانی این نگاه محدود به یک بازه زمانی و یا یک محدوده جغراف

اما خداوند ضمن توجه به لزوم نگاه جریانی، گستره آن را از ابتدای خلقت تا ابدیت تعریف می کند و متناسب با این 

خود نخستین جریان ساز عالم خلقت می شود و تمام رویدادها و فعالیت ها را در چنین بازه زمانی و محدوده  ،تعریف

 جغرافیایی مدیریت می کند.

 مه به برخی از نشانه های این نگاه جریانی اشاره می کنیم:در ادا

است، که گاهی به زمان معینی دلالت ندارد بلکه بر « فعل مضارع»از جمله قالب های زبانی در زبان عربی، کاربرد 

کند. این نوع در همه زمانها یا بدون قید زمان دلالت می « استمرار»همه زمانها دلالت می کند که در همه این موارد بر 

 وَ قالُوا ما لِهذَا الرَّسُولِ یأْکُلُ الطَّعامَ وَ یمْشی»از فعلهای مضارع غالباً بر عملی که به صورت عادت درآمده اشاره دارد، 

 وَ تَرَی الجِْبالَ تَحْسَبُها»(؛ و در برخی موارد بر یک پدیده طبیعی مشخص و ثابت دلالت دارد، 7)فرقان: « فِی الْأَسْواقِ

وَ یعْلَمُ ما فِی الْبَرِّ وَ »(؛ و گاهی نسبت به افعال خداوند به کار می روند؛ 88)النمل: « جامدَِۀً وَ هِی تَمرُُّ مرََّ السَّحابِ

 الَّذینَ »(؛ و گاهی بر یک ویژگی یا یک صفت ثابت دلالت می کند، 59)انعام: « الْبَحْرِ وَ ما تَسْقُطُ مِنْ وَرقََةٍ إِلاَّ یعْلَمهُا

 (3)نمل: « یقیمُونَ الصَّلاۀَ وَ یؤتُْونَ الزَّکاۀَ وَ هُمْ بِالْآخِرَۀِ هُمْ یوقِنُونَ



227 
 

مان گذشته می شاید بتوان گفت حتی در مواردی که در قرآن کریم فعل مضارع به کار برده شده است، اما دلالت بر ز

رَبُّکَ إِلَی  إِذْ یوحی»صورت استمرار است؛ مانند  کند، به این دلیل باشد که در غالب آنها اشاره به تکرار وقوع فعل به

 ( و...127)بقره: « اعیلُوَ إِذْ یرْفَعُ إِبرْاهیمُ الْقَواعِدَ مِنَ الْبَیتِ وَ إِسْم»(، 12)انفال: « الْمَلائِکَةِ

تشریع و  یگاهی دلالت فعل مضارع بر زمان آینده توأم با پیوستگی است؛ همچون زمانی که مفهوم فعل مضارع نوع

یترََبَّصْنَ بِأنَْفُسِهِنَّ ثَلاثَةَ  وَ الْمُطَلَّقاتُ»قانون گذاری باشد که بر زمان آینده توأم با استمرار و پیوستگی دلالت دارد؛ 

و  109 ،106-105، 1383)فرزانه،  (233)بقره: « وَ الْوالِداتُ یرْضِعْنَ أَولْادَهُنَّ حَوْلَینِ کامِلَینِ»( و 228)بقره: « قرُُوءٍ

 .(115-103؛ 112-113

لطَّغُوتُ تِ إِلی النُّورِ وَ الَّذِینَ کَفرَُواْ أَوْلِیاؤُهُمُ ای الَّذِینَ ءَامَنُواْ یخْرِجُهُم مِّنَ الظُّلُمَااللَّهُ وَلِ»خداوند در قرآن کریم در آیه 

( با اشاره به دو مسیر حرکت در 257)بقره: « دُونَ هُمْ فِیهَا خَلِیخْرِجُونَهُم مِّنَ النُّورِ إِلی الظُّلُمَاتِ أُوْلئَکَ أَصْحَبُ النَّارِ

ز انسانها عالم، یکی خارج ساختن گروهی از انسانها از ظلمات به سوی نور، و دیگری خارج ساختن گروهی دیگر ا

مان و کفر را پیش یاز نور به سوی ظلمات، از دو جریان با عنوان ایمان و کفر پرده برمی دارد و از ابتدا دو جریان ا

 وجود ندارد. روی تمامی بشریت قرار می دهد و به انسانها این بینش را می دهد که جز این دو جریان، جریان سومی

دًا وْدِیة  بِقَدَرِهاَ فَاحْتَمَلَ السَّیلُ زَبَأَنْزَلَ مِنَ السَّماَءِ مَاءً فَسَالَتْ أَ»سوره رعد که می فرماید:  17همچنین خداوند در آیه 

لزَّبَدُ فَیذْهَبُ جُفَاءً لُهُ کَذَلِکَ یضْرِبُ اللَّهُ الْحَقَّ وَالْبَاطِلَ فَأمََّا ارَابِیا ومَِمَّا یوقِدُونَ عَلَیهِ فِی النَّارِ ابْتِغاَءَ حِلْیةٍ أَوْ مَتَاعٍ زَبدَ  مِثْ

]همو که[ از آسمان آبی فرو فرستاد پس رودخانه ؛ للَّهُ الْأَمْثَالَوَأمََّا مَا ینْفَعُ النَّاسَ فَیمْکُثُ فِی الْأَرضِْ کذََلِکَ یضْرِبُ ا

آوردن  هایی به اندازه گنجایش خودشان روان شدند و سیل کفی بلند روی خود برداشت و از آنچه برای به دست

ند اما کف ز آید خداوند حق و باطل را چنین مثل میگدازند هم نظیر آن کفی برمی  زینتی یا کالایی در آتش می

 لها را چنین میماند خداوند مث رساند در زمین ]باقی[ میرود ولی آنچه به مردم سود می بیرون افتاده از میان می 

 «.زند

ح معانی؛ یعنی استعاره مفهومی جریان را نه فقط برای پدیده های اجتماعی و انسانی، بلکه برای انتزاعی ترین سط 

 حق و باطل به کار می برد.

آن عملاً در مواجهه با فضای اجتماعی، الگوی جریان شناسی را پیش گرفته و جامعه را بر اساس بینشها و تفکرات، قر

أَ لَمْ ترََ کَیفَ »؛ سوره ابراهیم 26-24همچنانکه بر طبق آیات  (40-24، 1385)مظفری، جریان شناسی می کند.

أُکُلَها کُلَّ حینٍ بِإِذْنِ رَبِّها وَ یضْرِبُ اللَّهُ  تُؤْتی* ضرََبَ اللَّهُ مَثَلاً کَلِمَةً طَیبَةً کَشَجَرَۀٍ طَیبَةٍ أَصْلُها ثابِت  وَ فَرْعُها فِی السَّماءِ 

؛ با تشبیه 144«بیثَةٍ کَشَجَرَۀٍ خَبیثَةٍ اجْتُثَّتْ مِنْ فَوْقِ الْأَرْضِ ما لَها مِنْ قَرارٍوَ مَثَلُ کَلِمَةٍ خَ* الْأمَْثالَ لِلنَّاسِ لَعَلَّهُمْ یتَذَکَّرُونَ 

جریان حق و باطل، و کفر و ایمان به شجره طیبه و خبیثه که اولی، اصل و ریشه اش ثابت و برقرار است و متناسب 

و ثبات و قراری ندارد، به این نکته توجه می  با آن شاخه و میوه می دهد و دومی که درختی از زمین کنده شده است

ای دارند که آثار اجتماعی از آنها نشأت می گیرد. این «هسته»دهد که جریانهای فرهنگی، هنری، سیاسی و اقتصادی، 

                                                           

ن( ثابت و شاخه آن در آسمان است؟! یاش )در زمشهیه کرد که ریتشب یازهیک را به درخت پاکیزد و سخن ن یخدا چگونه مثال یدیمگر ند. 144

ه کرد یشب یو سخن بد را به درخت ناپاک. * د متذکر شوندیزند، شایمردم م ین مثلها را برایدهد، خدا ایوه خود را میشه به اذن پروردگارش میهم* 

 ندارد. ین کنده شده و قرار و ثباتیکه از زم
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هسته، جهان بینی و بنیان های بینشی و فکری است که معیار سنجش جریانها و تعیین کننده ژرفا و سطحی بودن آنها 

 (10-5، 1367)معادیخواه،  می شود.محسوب 

در تبیین  و« حزب الشیطان»و « حزب الله»قرآن کریم تمام گروه های عالم را در دو گروه و حزب تجمیع می کند: 

هُمْ نَّیءٍ أَلَا إِ شَ هُمْ عَلیمْ وَ یحْسَبُونَ أَنَّفُونَ لَکُهُمُ اللَّهُ جَمِیعًا فَیحْلِفُونَ لَهُ کَمَا یحْلِیومَْ یبْعَثُ»ویژگی های آنان می فرماید: 

؛ اسرُِونَأَلَا إِنَّ حِزْبَ الشَّیطَانِ هُمُ الْخَ حِزْبُ الشَّیطَانِکَ اسْتَحْوَذَ عَلَیهِمُ الشَّیطَانُ فَأَنسَئهُمْ ذِکرَْ اللَّهِ أُوْلَئ*  هُمُ الْکَاذِبُونَ

خوردند و خورند همانطور که برای شما سوگند میمیکند برای او هم سوگند روزی که خدا همگیشان را مبعوث می

د خدا را از شیطان بر آنان مسلط شده یا گاهی محکم دارند آگاه باشید که آنان دروغگویند.کنند که تکیهگمان می

 وَ نُونَ باِللَّهِ جدُِ قَوْمًا یؤْمِلَّا تَ »( و 19-18)مجادله: « دلهایشان برده اینان حزب شیطانند آگاه که حزب شیطان زیانکارند.

هِمُ ئکَ کَتَبَ فی قلُُوبِهُمْ أُوْلَ أَوْ أَبْنَاءَهُمْ أَوْ إِخْوَانَهُمْ أَوْ عَشِیرَتَ خِرِ یوَادُّونَ مَنْ حَادَّ اللَّهَ وَ رَسُولَهُ وَ لَوْ کاَنُواْ ءاَباَءَهُمْآالْیومِْ الْ

نْهُ أُوْلَئکَ ی اللَّهُ عَنْهُمْ وَ رَضُواْ عَهَارُ خلَِدِینَ فِیهَا رَضِهَا الْأَنْحْتِجْرِی مِن تَ نَّاتٍ تَالْایمَانَ وَ أَیدَهُم بِرُوحٍ مِّنْهُ وَ یدْخلُِهُمْ جَ

ان به خدا و روز جزاء داشته باشد و در هیچ قومی نخواهی یافت که ایم؛ أَلَا إِنَّ حِزْبَ اللَّهِ هُمُ الْمفُْلِحُونَ حزِْبُ اللَّهِ

ا فرزندان کنند دوستی کند هر چند دشمن خدا و رسول پدران و یه با خدا و رسولش دشمنی میعین حال با کسانی ک

ه روحی از خودش شان باشد، برای اینکه خداوند در دلهایشان ایمان را نوشته و بو یا برادرانشان و یا قوم و قبیله

اشند خدا از کند تا جاودانه در آن بیتاییدشان کرده و در جناتی که نهرها در زیر درختانش جاری است داخلشان م

 (22مجادله: )« .ایشان راضی شد و ایشان از خدا راضی شدند اینان حزب خدایند، آگاه! که تنها حزب خدا رستگارند

وَ لَّ اللَّهَ وَ رَسُولَهُ وَ مَنْ یتَوَ»به میان آمده است و می فرماید: « حزب الله»در آیه دیگری از قرآن کریم نیز سخن از 

و و افراد باایمان را بپذیرند، پیروزند؛ )زیرا( و کسانی که ولایت خدا و پیامبر ا؛ الَّذینَ آمَنُوا فَإِنَّ حزِْبَ اللَّهِ هُمُ الْغالِبُونَ

 (56مائده: ) «حزب و جمعیت خدا پیروز است.

در آیه سوره مائده  ؛ه کرده استو ولایت اولیای حق تکی «حب فی اللَّه و بغض فی اللَّه» لهأروی مس ،در هر دو مورد

 و حکم به وجوب اطاعت خدا و اطاعت رسول و آن کس که در حال نماز زکات پرداخت «ولایت» لهأبعد از بیان مس

اطلاق کرده است « زب اللهح»چنین افرادی را بپذیرد، عنوان  به کسی که ولایت 145()امیر مؤمنان علی کرده است

همان  «حزب اللَّه» جریان ،بنابر این .کندروی قطع رابطه دوستی از دشمنان خدا تکیه مینیز سوره مجادله در آیات و 

 ولایت و بریدن از غیر خدا و پیامبر و اوصیای او است.جریان 

های آنها شانهنبه آن اشاره شده، بارزترین دیگر سوره مجادله که در آیات  «حزب شیطان»در مقابل به هنگام توصیف 

، 1371ن، )مکارم شیرازی و همکارا شمرد.و دشمنی با حق و فراموشی یاد خدا و دروغ و نیرنگ می را همان نفاق

 .(472، 23ج

های( یک در فرآیند تکاملی علم ـ عمل، قرآن کریم با آسیب شناسی جامعه اسلامی و ارائه برخی از مفاهیم )دال

گفتمان، انجام برخی از اعمال را از مسلمانان درخواست می کند، و چون در انجام این اعمال، حوادث و اتفاقاتی برای 

مسلمانان رخ خواهد داد و مسلمانان با سؤالات و مسائلی روبه رو خواهند شد، با تبیین آسیب های جدید و با ارائه 

                                                           

شما خداست و رسول او و  یست که ولین نیجز ا؛ ؤْتُونَ الزَّکاۀَ وَ هُمْ راکعُِونَیمُونَ الصَّلاۀَ وَ یقینَ ینَ آمَنُوا الَّذیالَّذکُمُ اللَّهُ وَ رَسُولهُُ وَ یإِنَّما وَلِ. »145

 (55مائده: ) «.که در رکوع نمازند یکنند در حالیزکات م یکه اقامه نماز و ادا یمان آورندگانیاند، همان امان آوردهیآنان که ا
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مان، مسلمانان را به انجام برخی از اعمال دیگر سوق می دهد. ادامه این سیر بخشی دیگر از مفاهیم )دال های( آن گفت

 نزول تدریجی قرآن کریم، زمینه گفتمان سازی و جریان سازی را فراهم نموده است.

بر همین اساس، انسان مسلمانی که با ادبیات قرآنی مأنوس می شود، در حیات اجتماعی خود، خواه ناخواه با این 

ن جامعه می نگرد و می کوشد جامعه را با نگاه جریان محوری بنگرد. لذا خود قرآن، استاد اعظم القای عینک به مت

 این رویکرد در مطالعه فکر، فرهنگ و سیاست است.

در همین راستا، خداوند در قرآن کریم در نحوه مقابله با جریان باطل )جریان مقابل(، گاهی به سردمداران این جریان 

و گفته های آنان را بیان می کند و متناسب با هر جریان از واژه های مرتبط با آن بهره می گیرد؛ همچون اشاره کرده 

إِن »سوره نساء به درخواست های شیطان از خداوند در خصوص انسان می پردازد:  120-117که آیات « شیطان»واژه 

وَ لَأُضلَِّنَّهُمْ *  ذَنَّ مِنْ عِبَادِکَ نَصِیبًا مَّفْرُوضًاخِلَّعَنَهُ اللَّهُ وَ قَالَ لَأَتَّ *  شَیطَنًا مَّرِیدًایدعُْونَ مِن دُونِهِ إِلَّا إِنَاثًا وَ إِن یدْعُونَ إِلَّا 

خِذِ الشَّیطَنَ وَلِیا مِّن دُونِ اللَّهِ فَقَدْ خَسِرَ نَّ خَلْقَ اللَّهِ وَ مَن یتَّهُمْ فَلَیغَیرُاَمرَُنَّ امَرَُنَّهُمْ فَلَیبَتِّکُنَّ ءَاذاَنَ الْأَنْعَامِ وَ لَوَ لَأمَُنِّینَّهُمْ وَ لَ

خوانند مشرکین جز جماداتی بی اثر و اثر پذیر را نمی؛ یعدُِهُمْ وَ یمَنِّیهِمْ وَ مَا یعدُِهُمُ الشَّیطَنُ إِلَّا غُرُوراً*  خُسرْاَنًا مُّبِینًا

کرده، او در روز نخست گفته بود: از بندگانت سهمی که خدا لعنتش . پرستندو در واقع جز شیطانی سرکش را نمی

کنم، تا به عنوان تحریم گوشت سازم و وادارشان میکنم و آرزومندشان میو گمراهشان می معین خواهم گرفت.

این است  -دهم تا خلقت خدا را دگرگون سازند،حیوانات حلال گوشت گوش آنها را بشکافند و دستورشان می

دهد، آرزومندشان شان میوعده کس به جای خدا، شیطان را دوست بگیرد، زیانی آشکار کرده.و هر  -دعوت شیطان

، که با توجه به استفاده از فعل مضارع در تمامی این آیات، نشان از یک «دهد.کند، و جز فریب به ایشان وعده نمیمی

 دارد.« شیطان»رفتار مستمر به سرکردگی 

ت که در آیات قرآن کریم به منظور تبیین جریان های مخالف و متضاد با جریان حق از دیگر واژگانی اس« ملأ»واژه 

معنا  جماعت اشرافه برا طبرسی ملأ  است.« جماعت و جماعت اشراف مطلق»به معنای « ملأ»به کار رفته است. 

کریم در قرآن است. رده معنی ک ،اندکه بر یک رأی را جماعتی آننیز راغب  ها را پر کند.که هیبت آنها سینهکند می

و هم در مطلق  (109 اعراف:)« قالَ الْملََأُ مِنْ قَومِْ فِرْعَوْنَ إِنَّ هذا لَساحِر  عَلِیم »: هم در جماعت اشراف بکار رفته

کار رفته ه اف قوم بولی بیشتر در اشر (،46زخرف: ) «فِرْعَوْنَ وَ مَلَائِهِ بِآیاتِنا إِلی وَ لَقدَْ أَرْسَلْنا مُوسی» :جماعت و قوم

 .(270، 6ق، ج1412 ،یقرش) .است

زیاده روی در تلذذ از به معنای « مترف»است و « نعمت»که به معنای « ترف»از ریشه « اتراف»و « مترف»واژه 

ه از موارد استعمال آن در قرآن مجید ب. است «ثروتمند»و به عبارتی دیگر  (383، 16، جق1390طباطبایی، )نعمتها

، و دوم، مراد کار رفته استه بو سرزنش در همه جای قرآن مجید در مقام ذمّ واژه این نخست، ید که آ دست می

أُرْسِلْتُمْ بِهِ  وَ ما أَرْسلَْنا فِی قرَْیةٍ مِنْ نذَِیرٍ إِلَّا قالَ مُترَْفُوها إنَِّا بِما»؛ می فرماید: است «ثروتمند و قدرتمند سرکشافراد »

« اید کافریم.آنچه فرستاده شدهه ای نفرستادیم مگر آنکه ثروتمندان آن گفتند: ما بشهری انذار کنندهدر هیچ ؛ کافِرُونَ

)قرشی، همان، اندمبارزه برخاستهه شود که ثروتمندان در مرحله اوّل ب خوبی روشن میه از آیه شریفه ب( 34سباء: )

)مکارم شیرازی و  یک شیوه دائمی آنها بوده است.مخالفت مستکبران مرفه با پیامبران راستین و  (273-272، 1ج

 .(105، 18، جهمکاران، همان
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در مجموع می توان گفت درواقع قرآن کریم، با نگاه جریان شناسانه به تاریخ و نقل حوادث و رویدادهایی که پیامبران 

برت مدارانه، سعی در ایجاد و تقویت قبل از پیامبر خاتم و نیز شخص پیامبر خاتم با آن رو به رو بوده اند، با رویکرد ع

 جریان حق در حوزه های مختلف فکری، فرهنگی، سیاسی و اجتماعی تا عصر ظهور و روز قیامت دارد.

 در اندیشه اسلامی سازیجریان مبانی و چهارچوب نظری  -2-10-1

نظام اندیشه اسلامی که در نهایت می بایست منجر به عمل و رفتار گردد، مبتنی بر مبانی ایدئولوژیکی است که در 

جریان لابه لای معارف اسلامی تبیین شده است. مقصود از مبانی، مفروضات و مقدماتی است که رویکرد بحث در 

مختلف است که نگرش ها به مسائل عالم نیز متفاوت  سازی بر آن استوار است. بر اساس نوع بینش و جهان بینی های

دسته بندی اصلی این مبانیِ برگرفته از آموزه های دینی، با نظمی منطقی در چهار عنوان به طور کلی، می شود. 

؛ اما در این مجال به برخی از مبناها که هر یک شناسیشناسی و جامعهشناسی، انسانشناسی، هستیشوند: معرفتمی

 :است در ذیل یکی از این چهار عنوان اصلی قرار بگیرد، اشاره خواهیم کرد ممکن

 . معرفت شناسی و ابزارهای کسب معرفت1

حسین ) تعبیر می شود.معرفت شناسی های حصول آن است که از آن به از جمله مبانی، بحث از چیستی معرفت و راه

های فراوانی وجود دارد؛ اما شناسی، آراء و دیدگاهمعرفتدر مباحث  (54-53، 1370هالینگ دیل، ؛ 15، 1386زاده، 

توان در دو دیدگاه کلی خلاصه و تبیین نمود؛ نخست دیدگاهی که معیار معرفت و فهم بشری را در همه آنها را می

پذیرد؛ این دیدگاه کسانی حس و تجربه منحصر و محدود دانسته و هیچ ابزار دیگری را برای شناخت و معرفت نمی

دانند و در نتیجه همه هستی را در وجود مادی خلاصه کرده شناسی را حس و تجربه میاست که پایه و اساس معرفت

 و به ماورای ماده اعتقادی ندارند.

شوند و این دسته از علوم و در مقابل دیدگاه دیگر معتقد است معارف ابتدایی به واسطه حس و تجربه حاصل می

مِنْ بطُُونِ أمَُّهاتِکُمْ لا وَ اللهُ أَخرَْجَکُمْ »که قرآن کریم به آن تصریح دارد: نکار کرد؛ چنانتوان امعارف حسی را نمی

در  -و خدا شما را از شکم مادرانتان (78 :نحل) تَعْلَمُونَ شَیئاً وَ جَعَلَ لَکُمُ السَّمْعَ وَ الْأَبْصارَ وَ الْأَفْئدَِۀَ لَعَلَّکُمْ تَشْکرُُونَ؛

 «بیرون آورد، و برای شما گوش و چشمها و دلها قرار داد، باشد که سپاسگزاری کنید. -دانستیدزی نمیحالی که چی

این آیه به مبادی این علم که خدای تعالی به انسان عطا فرموده اشاره دارد؛ چون مبدأ تمامی تصورات، حواس ظاهری 

یعنی لامسه و چشایی و بویایی، به اهمیت  است که مهم ترین آنها حس بینایی و حس شنوایی است و حواس دیگر

این آیه به این مطلب اشاره دارد که  (312، 12، جهمانطباطبایی، ) ؛رسند و مبدأ تصدیق و فکر، قلب استآن دو نمی

 ای انسانها، خداوند برای شما چشم، گوش و دل قرار داد تا به واسطه آنها تجربه و علم و معرفت به دست آورید.

می فرماید:  امام صادقدر روایات به نقش تبلیغ عملی و کسب معرفت از طریق دیده توجه ویژه شده است. 

مردم را  (309، ص67ق، ج1403)مجلسی، کُونُوا دُعَاۀَ النَّاسِ بِغَیرِ أَلْسِنَتِکُمْ لِیرَواْ مِنْکُمُ الِاجْتهَِادَ وَ الصِّدْقَ وَ الْوَرَعَ؛ »

 «شوند.متوجه ما می ،طرف ما بخوانید، آنها اگر از شما عبادت، راستی و ورع را دیدندبدون زبان خود به 

بر سازی یک مقوله دلالت دارد.  جریاناین روایت شریف به صراحت بر نقش بسزا و بالاتر رفتار نسبت به گفتار در 

یش به عدالت رفتار نکند، نه تنها است، در رفتار خو)به عنوان مثال( هنگامی که فردی که منادی عدالت همین اساس، 

سخن از عدالت او در مخاطبانش تأثیر ندارد، بلکه به دلیل رفتار نامتناسب او با گفتارش، اثر معکوس در مخاطبان 
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باشد و در عدالت خود فرد اولین عامل به گفتمان ؛ در مقابل، اگر گذاشته و آنان را از اصل آن موضوع متنفر می سازد

به الگو و اسوه ای تبدیل می شود  ،ود بر مدار عدالت زندگی کند و پایبند به موازین عدالت باشدخصوص عدالت، خ

که سرمشق دیگران در تحقق عدالت می گردد. این تناسب رفتار با گفتار هم در حوزه فردی و رعایت عدالت نسبت 

 به خود و هم در حوزه جامعه و مناسبات اجتماعی قابل تطبیق است.

ر از حس و تجربه، معرفت عقلی است که کلام و حکمت را اداره نموده و انسان بسیاری از امور را به واسطه اما فرات

کند؛ مانند مجردات عقلی، فرشته، وحی، نبوت، رسالت، خلافت، امامت و اسمای الهی که در منطقه حس آن ادراک می

 ه نیز اشاره به همین مطلب دارد.در آی« وَ الْأَفْئِدَۀَ»و تجربه طبیعی قرار ندارند و کلمة 

برتر از حکمت و کلام، علوم و معارف شهودی است که آیات و روایات به این گونه از معرفت بسیار تأکید دارند. 

نی که ایمان ای کسا (29 :انفال) یا أَیهَا الَّذینَ آمَنُوا إِنْ تَتَّقُوا اللهَ یجْعَلْ لَکُمْ فرُْقاناً؛»که در کلام الهی آمده است: چنان

ای دیگر از قرآن و در آیه« دهد.[ قرار می[ تشخیص ]حقّ از باطلاید، اگر از خدا پروا دارید، برای شما ]نیرویآورده

 اش را برایپس آیا کسی که خدا سینه (22 :زمر) نُورٍ مِنْ رَبِّهِ؛ أَ فَمَنْ شرََحَ اللهُ صَدْرَهُ لِلْإِسْلامِ فَهُوَ عَلی»آمده است: 

؛ «[؟باشد ]همانند فرد تاریکدل است[ برخوردار از نوری از جانب پروردگارش می[ اسلام گشاده، و ]در نتیجه]پذیرش

و از خدا پروا کنید، و خدا ]بدین  (282 :بقره) وَ اتَّقُوا اللهَ وَ یعَلِّمُکُمُ اللهُ؛»گوید: گونه میهمچنین در فرازی دیگر این

 «دهد.[ به شما آموزش میگونه

اِنَّ اللهَ خلََقَ خَلْقَهُ فِی ظُلمَةٍ ثُمَّ ألقَی علََیهِ شَیئاً مِن نُورِهِ؛ فَمَنْ أَصَابَهُ منِْ »روایت است که فرمود:  از رسول خدا

های خود را در تاریکی خلق کرد. همانا خداوند آفریده (295، 1363پاینده، )ذَلِکَ النُّورِ اهْتَدَی، وَ مَنْ أخطأهُ ضَلَّ؛

سپس اندکی از نور خود را به او داد، پس هر که چیزی از آن نور به او رسید هدایت یافت و هر کس که از آن نور به 

 «خطا رفت و به او نرسید به گمراهی گرفتار آمد.

علوم، معارف و علوم انبیا و اولیا قرار دارد که آن همه اینها مراتب و مراحل شناخت و معرفت است و در صدر این 

شناسی دارای ابزارهای متعدد و مراتبی مختلف بوده و گویند؛ پس معرفترا کشف و وحی معصومانه خلیفةالله می

تر از آن، یعنی وحی ترین آن از حس و تجربه آغاز و به مرحله عالی، یعنی کشف و شهود عرفانی عارفان و عالینازل

 (65ـ 63، 1388جوادی آملی، ) شود.ختم میکشف انبیا و معصومینو 

سازی فرق میان بهره گیری از تمام مراحل، مراتب و ابزارهای شناخت و معرفت و نگاه محدود به شناخت  جریاندر 

رتی امکان در یک جامعه با نگاه اسلامی، در صو جریانو ابزارهای آن با توجه به مطالب بالا به دست می آید. ایجاد 

دستیابی به شناخت و معرفت را امکان پذیر بدانیم و از ابزارهای مختلف ، «نظام مشترک معنایی»در رکن پذیر است که 

؛ و در این راستا استفاده از ابزار گوش و چشم و ابزار عقل از جایگاه مهمی برخوردار است و شناخت بهره بگیریم

طب از طریق گوش و چشم ابتدا مفاهیمی به ذهن و عقل او منتقل می شود در مسیر جریان سازی، با درگیر کردن مخا

و مخاطب با پردازش بر روی اطلاعات به دست آمده به مفاهیمی جدیدتر و نیز به ارتباط بین مفاهیم جدید و نیز بین 

دست یافت  مفاهیم جدید و سابق دست می یابد و از این طریق می توان به مجموعه منسجمی از افکار در مخاطب

 که به نوعی بیانگر گفتمان و اندیشه حاکم بر ذهن و عقل او )نظام مشترک معنایی( است.
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 فطرت، از ویژگی های برجسته انسان .2

ای است که های برجستهویژگیو آن  استقابل طرح و بررسی شناسی انساندر حوزه سازی، جریان از جمله مبانی 

« طبیعت»بر خلاف « فطرت»واژه است. « فطرت»ا، هی از مهمترین این ویژگییک به ودیعه نهاده شده است.انسان در 

 (2، پاورقی 401، 5ج، 1389)جوادی آملی،  شود.های بُعد انسانی و روحانی انسان اطلاق میبر ویژگی، «غریزه»و 

فطرت بینش شهودی انسان نسبت به هستی محض و نیز گرایش آگاهانه و کشش شاهدانه و پرستش خاضعانه او 

نسبت به خداوند است و نحوه خاصی از آفرینش است که حقیقت آدمی به آن نحو سرشته شد و جان انسانی به آن 

ترده بشری است که فرهنگ عمومی فطرت عامل هماهنگی جهان گس (139، 4ج، 1386 ی،آمل یجواد)شیوه خلق شد. 

مند است و خداوند آن را از و مشترک همه انسانها در همه اعصار و امصار است و هر انسانی به آن آشنا و از آن بهره

لَ لِخَلْقِ اللَّهِ ذلِکَ فَطَرَ النَّاسَ عَلَیها لا تَبْدی فَأَقِمْ وَجْهَکَ لِلدِّینِ حَنیفاً فِطْرَتَ اللَّهِ الَّتی»هر گزندی مصون داشته است: 

پس روی خود را با گرایش تمام به حقّ، به سوی این دین کن، با همان سرشتی که خدا  (30 :روم) الدِّینُ الْقَیمُ ...؛

 ...«مردم را بر آن سرشته است. آفرینش خدای تغییرپذیر نیست. این است همان دین پایدار 

 اند؛لق هستیاکتسابی نیستند، بلکه مقتضای آفرینش انسان و موهبت خا یک ـ اند:امور فطری دارای سه ویژگی اصلی

تشدید یا تضعیف  پذیر نیستند، گرچهتبدیل شدنی یا تحولسه ـ  ای، اقلیمی، تاریخی یا...؛اند؛ نه قبیلههمگانی دو ـ

 (3، پاورقی 401، 5ج)جوادی آملی، همان،  گردند.می

ها در لغت و فرهنگ های قومی و اقلیمی، به فرهنگ مشترک مردم که همان  قرآن کریم نیز با وجود اختلاف انسان

فرهنگ فطرتِ پایدار و تغییرناپذیر است، سخن گفته است و مخاطب آن فطرت انسانهاست و رسالت آن شکوفا کردن 

ما در عین حال فطرتهاست و از این رو زبانش برای همگان آشنا و فهم آن برای عمومِ بشر امکان پذیر و آسان است. ا

های لازم برای بهره مندی از هدایت قرآن، فطرتی است که به تیرگی گناه آلوده نشده باشد. پیامبران یکی از دستمایه

نیز به منظور پاک کردن فطرت انسان ها از گناهان و حجاب ها و بیدار کردن فطرت پاک انسانی از طرف خداوند 

بتهای آنان را در  پرستانی که حضرت ابراهیمل در قرآن کریم نسبت به بتاند. و به همین دلیسبحان فرستاده شده

شکنی حضرت ؛ درواقع محصول بت«پس به خود آمدند (64 :انبیاء) أنَْفُسِهِمْ؛ فَرَجَعُوا إِلی»فرماید: هم شکست، می

زیرا فطرت از علم حضوری بهره مند است و انسان با  146رجوع انسانها به فطرت توحیدی خود بود. ابراهیم

وَ نَفْسٍ وَ مَا »سرمایه الهام فطرت و شعور درونی، بد را از خوب، زشت را از زیبا و فجور را از تقوا باز می شناسد؛ 

ست کرد، سپس پلیدکاری و سوگند به نَفْس و آن کس که آن را در (8-7 :شمس) تَقْوَئهَا؛ جُورَهاَ وَسَوَّئهَا * فَأَلْهَمَهاَ فُ 

 «اش را به آن الهام کرد.پرهیزگاری
 . ابزارهای ادارکی انسان، برآیند فطرت و معرفت3

« ابزارهای ادراکی انسان»یکی دیگر از مبانی جریان سازی، به نوعی تلفیقی از دو مبنای پیشین است و آن عبارت از 

اکتسابی است. علم فطری انسان ناظر به بعد فطرت انسان و از نظر قرآن کریم انسان دارای دو علم فطری و است. 

علم اکتسابی انسان ناظر به بعد طبیعت انسان است و درجه وجودی فطرت انسانی بر طبیعت او مقدم است و انسان 

                                                           

، تحقیق علی 2ج، تسنیمعبدالله جوادی آملی، ؛ 38و  33-32ص، 1388، تحقیق علی اسلامی، قم، اسراء، 1ج، تسنیمعبدالله جوادی آملی، . 146

عبدالله جوادی ؛ 145-144ص، 1388، تحقیق محمدحسین الهی زاده، قم، اسراء، 12ج، تسنیمعبدالله جوادی آملی، ؛ 402ص، 1389اسلامی، قم، اسراء، 

.208-207ص، 1389، تحقیق مجید حیدری فر و روح الله رزقی، قم، اسراء، 21ج، تسنیمآملی، 
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برای اینکه بتوان طبیعتِ  (187، 1389،یآمل یجواد) باید فطرت خویش را امام و طبیعت خود را مأموم او قرار دهد.

نازل انسان را پیرو فطرتِ عالی او قرار داد و از کیفیت این کار آگاه شد، نخست باید سازمان وجودی انسان را که 

چند ساختار دارد، شناسایی کرد و در هر یک از ساختارهای وجود، قوای طبیعی و فطری او را شناخت، تا چگونگی 

 (189، همان) ود.پیروی طبیعت از فطرت روشن ش

ای فطرت انسان به موجود تشنه 147علم فطری اصیل بوده و خداوند انسان ها را با سرمایه فطرت توحیدی آفرید.

شود، که اینجا نه تنها جای استدلال مند میماند که در کسب معارف الهی گاهی با شهود زلالِ دین بدان علاقهمی

جوید و برای دستیابی به آن، راه ها اصل چشمه را میی با استمداد از نشانهنیست، بلکه نیازی به آن هم نیست؛ و زمان

تواند در خدمت فطرت باشد؛ یعنی مشهودات فطرت را برهانی کند؛ امّا پیماید. در اینجا عقل میاستدلال عقلی را می

 کند، راه شهود است نه راه بحث و استدلال.آنچه را فطرت ادراک می

امّا باید  148بوده و خداوند به انسان ها چشم، گوش و دل داده تا از بیرون وجود خود علم بیاموزند؛علم اکتسابی تبعی 

؛ 401، 1389، 2ج )جوادی آملی، های این چشم و گوش با علم اصیل فطری مزاحم نباشد.مواظب باشند اندوخته

مجموع قوای موجود در ساختار علمی انسان، به تناسب هر مرتبه از وجود او، به ترتیب، حسّ و  (443، 1389، 13ج

 کنند.خیال و وهم و عقل است که نقش خاص خود را در روند ادراک ایفا می

ش قوّه یات است. نقترین قوّه بینشی انسان، همان قوّه حس است که مستقیماً در ارتباط با ماده و مادترین و فرعینازل

کند. بالاتر از دهد و قضیه درست نمیادراک و تصوّر مفردِ محسوسات است، یعنی این قوّه هرگز حکم نمی« حس»

ی جزئی ای برای گردآوری مدرَکات قوّه حس است. پس از خیال، وهم است که معانقوّه حس، خیال است که خزانه

و قرار دارد ل و وهم، عقل انسان در مرتبه اعلای وجود اکند و کاری به صورت ندارد. پس از حس، خیارا ادراک می

وم فطری و امامت دیگر قوا به عهده اوست. نقش عقل نظری، رهبری ادراک انسان در جهتی هماهنگ و همسو با عل

 (195-193، 1389 ،یآمل یجواد) و حضوری است.

کریم استفاده کرد: اول، بعضی امور را با توان از قرآن در زمینه شناخت و علم اکتسابی چند مطلب را به خوبی می

تأیید « حسی»های در طول یکدیگرند. سوم، یافته« عقل»و « حس»توان شناخت. دوم، می« عقل»و برخی را با « حس»

 (465-464، 1389، 13ج)جوادی آملی،  اند. مجموع این سه مطلب نشان اصالت عقل است.«عقلی»مصداقی برهان 
 تمایلات و ساختار آن در انسان .4

ترین ساختارهای وجودی یکی از اصلیاست. درواقع، « تمایلات و ساختار آن در انسان»از دیگر مبانی جریان سازی، 

انسان، ساختار ارادی و میلی اوست که به قوای جذب و دفع، تمایل و تنفّر درباره حق و باطل، صدق و کذب، زیبا و 

قوای انسانی مربوط به این ساختار )اعم از فطری و طبیعی( برخی نقش جذب و برخی نقش  زشت و... مربوط است.

کند. گرچه اصل جاذبه و دافعه در تمام موجودات طبیعت اعم از جمادات، گیاهان و حیوانات نیز وجود دفع را ایفا می

ترین درجه قرار می گیرد. گاهی در دارد، اما سطح هر یک با دیگری متفاوت است و جاذبه و دافعه در انسان در بالا

                                                           

 .30(، آیه 30؛ روم )«که خدا مردم را بر آن سرشته است. یفَطَرَ النَّاسَ عَلَیها؛ با همان سرشت فطِْرَتَ اللَّهِ الَّتی. »147

(، 16؛ نحل )«کنید. یشما گوش و چشمها و دلها قرار داد، باشد که سپاسگزار یۀَ لَعَلَّکُمْ تَشْکُرُون؛َ و برادَئِوَ جَعَلَ لَکُمُ السَّمْعَ وَ الْأَبْصَرَ وَ الْأَفْ . »148

.78آیه 
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کند و زمانی در اندازه ارادت و کراهت و هنگامی در مرتبه محبّت و عداوت و بالاتر حدّ شهوت و غضب ظهور می

یابد. به منظور اِعمال جذب و دفع در ساختار تمایلات انسان، قوایی به از آن در مرتبه والای تولّی و تبرّی، ظهور می

 (198-195، 1389 ،یآمل یجواد) دراکی و در تعامل با آنها وجود دارد.موازات قوای ا

جریان ساخته  زمانیدارد؛ چراکه  جریانشناخت تمایلات و ساختار آن در انسان تأثیر بسزایی در ایجاد و تثبیت یک 

تناسب با اصول و البته ممی شود که کنشگرانی در عرصه اجتماع، آگاهانه یا ناآگاهانه، کنشی را به صورت نظام مند و 

ارد، کارایی فروض معنایی رقم بزنند و در این مسیر مباحث روانشناسی اجتماعی که در حوزه تمایلات بشری قرار د

 فراوان دارد.

و دو گونه جامعه امیدوار با جامعه پرتنش دو معادله است. « امیدبخشی»به عنوان مثال یکی از مباحث مهم اجتماعی 

در دین مبین اسلام « امیدبخشی»مصداق  است. ارتعاملات اجتماعی برخوردتا خانواده مختلفی از  ثمتفاوت در مباح

یعنی در تمام عرصه های فردی و اجتماعی پی جویی کرد؛  بودن پیامبر اکرم« رحمة للعالمین»را می توان در 

متفاوت از جامعه  این جامعه، ارتباطدر تعامل و مدیریت  اکرمبودن پیامبر  «للعالمین ةرحم»جامعه مبتنی بر 

عد اجتماعی می تواند آثار شگرفی را ایجاد در بُو  گیری عمل می کندمچ و مبتنی بر یأس، حرمان، تنش، سوء ظن

 149(1391)فاطمی، کند.

یا رسول  عرض کرد: نشینی خدمت پیامبرعرب بادیهنمونه این تأثیر را در روایات به وضوح می بینیم، از جمله 

کرد:  آن مرد عرض«. خداوند بزرگ»فرمود:  کند؟ پیامبرلله! روز قیامت چه کسی به حساب مردم رسیدگی میا

 رض کرد:آن مرد ع« ای مرد! چطور نجات یافتیم؟»فرمود:  پیامبر سوگند به پروردگار کعبه که نجات یافتیم.

 (9، 1ق، ج1410)بن عیسی،  بخشد.چون کریم اگر توانایی داشته باشد می

اقبال و ادبار »مثال دیگر از اهمیت و نحوه تأثیر تمایلات درونی انسان را می توان در حوزه عبادات یافت که با عنوان 

. حال اقبال و ادبار، دو حالت برگرداندن است یرو یرو کردن و ادبار به معنا یاقبال به معناطرح گردیده است. « قلب

به  یو به اصطلاح حال عبادت دارد و گاه کندیم یو عبادت رو اتیّاوقات به معنو یقلب انسان گاهو  معنوی است

إِنَّ للِْقلُُوبِ إِقْبَالًا وَ إِدْبَاراً »: ندیفرمایملیه السلام ع نیرالمؤمنیندارد. ام ی، حال خوبعوامل نسبت به عبادت یخاطر برخ

 ،ها اقبال و ادبار )پشت کردن( استدل 150الْفَرَائِضِ؛ یوَ إِذاَ أَدْبرََتْ فَاقْتَصِرُوا بهَِا عَلَالنَّوَافِلِ  یفَإِذاَ أَقْبَلَتْ فَاحْملُِوهَا عَلَ

 «.دیکه پشت کرد، تنها به واجبات اکتفا کن یو هنگام د،یدل اقبال کرد به نوافل بپرداز یپس وقت

رونی انسان دارد، مبین اسلام به تمایلات دمصادیق فراوان دیگری را نیز می توان برشمرد که نشان از توجه وافر دین 

ان پیامبر از جمله رحمان و رحیم بودن خداوند، بشیر و نذیر بودن پیامبران، لزوم مودت و محبت نسبت به خاند

 و قرار دادن آن به عنوان مزد رسالت و... اعظم

 مبتنی بر اندیشه اسلامی سازی جریانمدل مفهومی  -2-10-2

سیستم باز اجتماعی پویا و متحرک غیررسمی ارگانیک هدفمند یا آرمانمند »به  جریانبا توجه به تعریف ارائه شده از 

است که از مجموعه اصول و فروض معرفتی تشکیل می شود که جمعیتی نظام یافته بر اساس آن عمل می کنند و اثر 

                                                           

 .1/5/1400، تاریخ دسترسی: 1391شهریور  15، . 149

 .312. نهج البلاغه، کلمات قصار 150
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کنشگرانی در عرصه عمل،  ان یک جریانسازی این است که مخاطب جریانبا توجه به اینکه مراد از و  «می گذارند

به مدل مفهومی نیاز است که سیر ادراک آگاهانه یا ناآگاهانه، اقداماتی را انجام دهند و اثراتی را در جامعه ایجاد نمایند، 

 نماید.یک مفهوم و تبدیل آن به باور و سپس ظهور آن در عمل انسان را به طور فرآیندی منظم ترسیم 

یر ترسیم زسازی را تشکیل می دهد را می توان به صورت  جریانمبادی و مراحل فعل اختیاری که شاکله اصلی مدل 

 نمود:

رکان از جمله اسازی است. توضیح مطلب اینکه  جریانواژه کلیدی در ترسیم مدل مفهومی  «فطرت» الف( فطرت؛

س فطرت این امر با توجه به خلقت همه انسانها بر اسا است که« اصول و فروض مشترک معنایی»اصلی یک جریان 

 مشترک و اینکه یک بخش از آگاهی های بشری، علوم فطری است، تا حدود زیادی تأمین گردیده است. 

کسان و خلقت همه انسانها بر اساس فطرت مشترک، نتیجه دیگری هم دربردارد و آن دارابودن تمایلات درونی ی

 نگه داشتن فطرت ـ در تمامی اعصار و امصار برای تمامی بشریت است.مشترک ـ در صورت سالم 

این دو نقطه اتکای عظیم، در صورت شکوفایی فطرت انسانها، می تواند نقطه آغازین بسیار مهمی در شکل گیری 

ود در منطق موجهستند، سازی جریان اصلی  انبدنه جامعه مخاطبیک جریان و استمرار آن داشته باشد و از آنجا که 

انسانهاست؛ اقناعی که چندان وابسته به استدلال و سلسله مراتب عقلی نیست )البته « اقناع فطری»این حوزه، مبتنی بر 

 در زیربنای خود کاملاً به آن وابسته است(، بلکه مبتنی بر برانگیختن حساسیت های فطری جامعه است.

 151(1394نعیمی،)

ت. البته این علم نقش بسیار زیادی در انجام افعال دارد، زیرا واسطة اصلی میان فاعل با فعل اس صورت علمی؛ب( 

لکات علم همیشه حصولی نیست که نیاز به تأمل و تفکر داشته باشد؛ بلکه ممکن است حضوری و یا ناشی از م

ای فاعل مورد گر کمال بودن فعل برنفسانی انسان باشد که در این صورت فعل بی درنگ از فاعل صادر می شود، اما ا

ه آیا کمالی را کتردید باشد و تصدیق آن نیاز به تفکر و تأمل داشته باشد، فاعل به بررسی آن فعل مردد می پردازد 

د. گاهی هم برای او ایجاد می کند یا نه و چنانچه کمال بودن آن مورد تصدیق قرار گرفت آن را انجام خواهد دا

عل، قبل از ست، نه فکری تا فاعل دربارۀ آن به اندیشه و تأمل بپردازد. اما در هر صورت فاصورت علمی تخیلی ا

علم حضوری  انجام دادن فعل، نیازمند به تصور فعل و تصدیق کمال بودن آن است و در نیازمندی به علم فرقی بین

یابد، اقع میورادی علمی مطابق با و حصولی نیست. منظور از تصدیق به کمال و مفید بودن نیز این نیست که فاعل ا

ای حقیقی است؛ در بلکه مقصود مفید بودن در نظر فاعل است. حال اگر واقعاً در جهت تکامل حقیقی او باشد، فایده

ای پنداری و خیالی است و در هر دو صورت شوق به فعل را در پی دارد. این امر نیز بستگی غیر این صورت فایده

عل اختیاری ت انسانی از مراحل حس به خیال، وهم و عقل دارد. از جمله علومی که در تحقق فبه نحوه گذر ادراکا

 نقش ایفا می کند، علم به غایت است که منشأ پیدایش شوق می شود.

نفس علم، شوق را به وجود می آورد، اما نکته ای که در اینجا باید به آن توجه نمود ارتباط شوق و گرایش  شوق؛ج( 

هایی است یافتة امیال و گرایشآید، تعیناز علم با گرایش های فطری است. شوقی که بعد از علم پدید میحاصل پس 

که در نفس انسان به صورت ذاتی وجود دارد. نفس آدمی با وجود اینکه موجود بسیطی است، مراتبی دارد که در طول 

                                                           
 .1394شهریور  14، دسترسی در: . 151
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گویند. ا بدن ارتباط مستقیم دارد و به آن مرتبة نباتی میای است که بترین مرتبة روح و نفس انسان، مرتبهاند. نازلهم

مرتبة بالاتر، مرتبة حیوانی روح است که ادراک حسّی و حرکات ارادی از آثار این مرتبه است. مرتبة سوم که بالاترین 

ل، مرتبة نباتی مرتبة روح است، مرتبة انسانی آن می باشد. هر کدام از این مراتب، قوایی در عرض هم دارند؛ برای مثا

دارای قوای جاذبه، دافعه، غاذیه، نامیه و... است. هر کدام از شئون نفس، چه شئونی که در طول هم، و چه شئونی که 

ها و امیال مرتبة انسانی را امیال فطری ها و امیالی دارند. در اصطلاح، خواستاند، خواستهدر عرض هم واقع شده

های مختلف تا قبل از توجه خاص نفس به آنها، به صورت نامتعین و سرگردان انسان گویند. این امیال و گرایش

تواند در یک لحظه به ارضای همة امیال خویش در همة مراتب و شئون بپرازد، به باشند. از آنجا که غالباً نفس نمیمی

شد، حال چه به وسیلة عوامل  ناچار باید یکی از آنها را برگزیند. توجه نفس به هر یک از این مراتب و شئون که جلب

خارجی و چه بر اثر توجّه خود نفس، و ارضای آن را کمالی برای خود دانست، آن گرایش ذاتی و نامتعین، در این 

خواهد. این شوق متعین، شوقی است که در پی شود که چه چیز را میکند و مشخّص میظرف خاص تعین پیدا می

دهندۀ نفس هستند؛ امّا تعین هر یک، بستگی به توجه نفس به ذاتی نفس، جهتها و امیال آید. پس گرایشعلم می

 مرتبه و شأن آن دارد.

و این رابطه  اراده هم واسطه میان علم و تحقق فعل است و عبارت است از میل نفسانی فاعل به سوی فعل اراده؛د( 

اده همچنانکه ار ست که اراده غیر از علم است،یک رابطه حقیقی است. در تبیین واژه اراده توجه به این نکته لازم ا

ی که اراده فقط غیر از شوق مؤکد است. زیرا شوق هم به اعیان تعلق می گیرد و هم به افعال اختیاری انسان، در حال

 تعلق به افعال اختیاری انسان پیدا می کند.

وجب صدور افعال می شود و آگاهی نسبت که مبدأ نزدیک و مباشر و مبدأ طبیعی با حرکاتی است که م قوه عامله؛ه( 

 152به فعل خود ندارد. قوۀ عامله که در عضلات قرار دارد اعضای انسان را برای انجام فعل به حرکت در می آورد.

الْعُقُولُ »یافت. ایشان می فرمایند:  مجموع این مراحل را می توان در حدیث گهربار حضرت امیرالمؤمنین علی

قلها ع (96، 1ج، ق1403)مجلسی،اسِّ وَ الْحَوَاسُّ أئَِمَّةُ الْأَعْضَاءِ؛أئَِمَّةُ الْأَفْکَارِ وَ الْأَفْکَارُ أئَِمَّةُ الْقُلُوبِ وَ القُْلُوبُ أئَِمَّةُ الْحَوَ

ها یافتن( و حسّها )درک کردن و دردلها پیشوایان حسّها است، و فکرها پیشوایان دلها، و پیشوایان فکرها و اندیشه

 «باشد.ها میپیشوایان أعضاء و اندام

 سازی را به شکل زیر ترسیم نمود: جریانبر این اساس می توان مدل مفهومی 

                                                           

؛ صدرالدین محمد 189، 186، 174ک. صن؛ و نیز 122، ص1362، دفتر انتشارات اسلامی، قم، نهایة الحکمة. رک. سید محمدحسین طباطبایی، 152

، حاشیه سید محمدحسین طباطبایی )علامه(، بیروت، دار الاحیاء التراث العربی، قلیةالحکمة المتعالیة فی الأسفار العشیرازی )صدر المتألهین(،  بن ابراهیم

مجموعه ؛ مرتضی مطهری، 248-247، ص4-2، ج1386قم، اسراء، تحقیق حمید پارسانیا، ، رحیق مختوم؛ عبدالله جوادی آملی، 315، ص6جم، 1981

، 1 ، ش2 ، ساسلام و پژوهش های تربیتی، «تربیت دینی و فاعل ارادی»س گرایی، ؛ علی مصباح و عبا622و  614ص، 1371تهران، صدرا، ، 6ج، آثار

 .169، صهمان، تفسیر انسان به انسان؛ عبدالله جوادی آملی، 145-125، ص1389بهار و تابستان 
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 سازی را نیز می توان طراحی نمود: جریانبر اساس مدل مفهومی بالا، فرآیند 

 
درواقع بیانگر تأثیر رفتار بروز یافته در نفس و جسم فرد و محیط پیرامونی است و هر قدر این تأثیر بیشتر مرحله آخر 

باشد، فرد و محیط را به تکرار آن رفتار تشویق می کند و در یک روند تکاملی و رو به رشد سبب افزایش انجام آن 

که فرد بدون تأمل و بی درنگ اقدام به انجام آن رفتار  رفتار و ملکه شدن صفات در فرد و محیط می شود، به گونه ای

 می نماید.

ای است که «گفتمان سازی»نکته ای که در همین جا لازم است به آن توجه شود این است که این مدل، همان مدل 

مان سازی روند گفت»به آن پرداخته شده است و تا حدودی در مقاله « گفتمان های دینی، شیوه ها و ابزارها»در کتاب 

شکوفایی فطرت

ایجاد زمینه های تصور و ادراک

ارائه راه های صحیح حرکت از 

هر یک از مراحل حس به خیال 

و وهم و زدودن موانع

ارائه راه های صحیح تفکر و 

زدودن موانع آن

ارائه راه های ایجاد شوق، 

انگیزه و رغبت و زدودن موانع 

آن

ایجاد زمینه های تکرار رفتار 

صورت پذیرفته به منظور ملکه

شدن صفات
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به آن اشاره شده است. برای « سبک زندگی رهبر الهی در جامعه )با تأکید بر دیدگاه رهبر معظم انقلاب مد ظله العالی(

 رفع این شبهه لازم است به نکات زیر توجه کافی و لازم شود:

طراحی مدل  در« ارهاگفتمان های دینی، شیوه ها و ابز»( از یک منظر می توان نقدی را بر نویسنده محترم کتاب 1

له فعل و گفتمان سازی وارد نمود و آن این است که گفتمان سازی در حوزه اندیشه و افکار است و ورود به مرح

نده محترم عمل و مراحل زمینه ساز آن همچون شوق و رغبت، درواقع ورود به مرحله کنش است و لازم بود که نویس

 این مراحل در مدل گفتمان سازی اجتناب می ورزید. به این نکته توجه نموده و از وارد نمودن

مد )عظم انقلاب مروند گفتمان سازی سبک زندگی رهبر الهی در جامعه )با تأکید بر دیدگاه رهبر »همچنانکه در مقاله 

و این همان  اشاره می کند« شکل گیری جریان فکری غالب»نیز در ارائه مدل گفتمان سازی به عنوان « ظله العالی(

 روج از بحث گفتمان سازی است.خ

کُونُوا دُعَاۀَ النَّاسِ بِغَیرِ أَلْسِنَتِکُمْ لِیرَواْ مِنْکُمُ »می فرماید: که  امام صادق( اما از منظری دیگر، با توجه به حدیث 2

مردم را بدون زبان خود به طرف ما بخوانید، آنها اگر از شما عبادت، راستی و ورع را  153الِاجْتِهَادَ وَ الصِّدْقَ وَ الْوَرَعَ؛

و اینکه در اینگونه روایات به نقش تبلیغ عملی و کسب معرفت از طریق دیده توجه ویژه  «شوند.متوجه ما می ،دیدند

در وارد کردن بخش شوق « و ابزارهاگفتمان های دینی، شیوه ها »شده است؛ می توان توجیهی را برای نویسنده کتاب 

و رفتار در مدل گفتمان سازی ذکر کرد و آن این است که علم و عمل یک رابطه ناگسستنی دارند و حتی کنش را 

توان به نکته ای که در بخش مفاهیم توان به رفتاری که بر اساس علم و آگاهی باشد، تعریف نمود. بر این اساس میمی

)سازی( دو روی یک سکه هستند و بر )سازی( و جریانبیشتری پیدا نمود و آن اینکه گفتمان به آن اشاره شد، فهم

همدیگر تأثیر می گذارند و از یکدیگر تأثیر می پذیرند؛ همانگونه که برخی معتقدند جریان شناسی خود یکی از 

 سازی است.ها و ابزارهای جریانشیوه

کری را به ذهن اندیشه و ف ،با رفتار خود« گفتمان ساز»فتمان سازی، فرد اما باید به این نکته توجه نمود که در گ

یل به رفتار شود تا دیگران منتقل می کند، اما این بدان معنا نیست که گفتمان و اندیشه حتماً در فرد مقابل باید تبد

ان ساز است ین فرد گفتمصدق یابد؛ بنابراین در مجموع می توان گفت که در مراحل گفتمان سازی ا« گفتمان»عنوان 

وق و رغبت در وجود که ضمن تبلیغ و تبیین اندیشه مورد نظر و ابعاد مرتبط با آن با ابزار زبان و نوشته، با ایجاد ش

 شد.خود، رفتاری را انجام می دهد که با عمل خود نیز مبلغ و گسترش دهنده آن گفتمان و اندیشه نیز با

 سازی فرهنگینمونه های عملیاتی از جریان -2-11

پژوهش  مونه هاناین هرچند نمونه های عملیاتی از پدیده جریان سازی فرهنگی بسیار زیاد می باشند و ارائه الگو از 

  پردازیم.میهان جدر اسلام، ایران و  فرهنگی سازیاز جریان مواردیطلبد از این رو در این بخش به شرح مستقلی را می

                                                           

 (309، 67، جهمان). 153
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 سازی فرهنگی در اسلامجریان ای از  نمونه -2-11-1

مشاهده با ظهور اسلام زیادی را همزمان های توان جریانلامی میهای تاریخی و متون دینی و اسبا مراجعه به کتاب

می کند و در  نمود. قرآن کریم از این جریانها در سه عنوان کلی جریان تقوا، جریان کفر و جریان نفاق جمع بندی

، جریان وجود آمده در عصر پیامبرهای بهانجمله جریاز ره به تبیین آنها می پردازد. آیات ابتدایی سوره مبارکه بق

 گرفت.ان شیخوخیت )بزرگی سن( قرار میجریکه در مقابل است « ولایت»

مختصر به برخی  نکته ای که پیش از ورود به بحث لازم است به آن توجه شود اینکه در این مجال اندک به طور کاملاً

شاره ا« انفاق»و « ولایت»در خصوص دو جریان  اعظممات و شیوه های جریان سازی خداوند و پیامبر از اقدا

 خواهیم کرد.

 . جریان ولایت1

ها نسبت ها و ولایت انسانولایت خدا را نسبت به انسان وناظر به رابطه انسان با خالق خویش است جریان ولایت 

را در مرتبه بعد از خالقیت خداوند اثبات )به معنای پذیرش ولایت الهی، تبعیت از او و محبت به او( خداوند 

چرا که کافران و مشرکان به خالقیت خداوند معتقد بودند، اما در ربوبیت  (46-39، 1388جوادی آملی، )کند؛می

 154.ورزیدندخداوند شرک می

وز قیامت رتا  بعد از رسول خداآن استمرار و ولایت در مرتبه رسالت، پس از اثبات ولایت الله،  اهمیت جریان

 امبر اعظمکننده بودن آن برای تعیین جهت و مسیر حرکت جامعه در آینده بعد از پیو چگونگی آن به خاطر تعیین

دیریت و یشان را نداشته باشد، افسار مکسی که شایستگی جانشینی ا ای که اگر بعد از رسول خداگونهاست، به

 به هدر خواهد رفت. هدایت جامعه را به دست بگیرد، تمام زحمات چندین ساله رسول خدا

در نقطه مقابل، در خصوص ساختار قدرت در عصر جاهلیت، جابری معتقد است که عقل سیاسی عربی/اسلامی و 

از آنِ قبیله )نسب و خون( است که در رأس هرم قدرت روابط قدرت، درون شبکه ای جریان دارد که نقش اصلی 

قرار دارد. قبلیه به عنوان بزرگ ترین قلمرو سیاسی و ساختار مسلط بر جامعه جاهلی قبل از اسلام در شبه جزیره 

عربستان به شمار می رفت. در این سرزمین که قشربندی اجتماعی مبتنی بر قبیله بود، قبیله معیار هویت و ضدیت 

اد می شد. نظام قبیله به عنوان مهم ترین رکن زندگی اجتماعی عصر جاهلیت، در بسیاری از نقاط شبه جزیره قلمد

این نظام بر شیخوخیت و ریش سفیدی مبتنی بوده و معرف و نماینده هر  (21، 1368)ابراهیم حسن،  حکم فرما بود.

ه و به القاب دیگری چون رئیس، امیر و سید نیز شناخته قبیله، شیخ آن قبیله بود که ریاست و پیشوایی را عهده دار بود

چنین فردی برای تصدی ریاست، لازم بود تا از یکسری شروط برخوردار بوده و  (49م، 1972)الجمیلی،  می شد.

 .155همچنین وظایف مهمی بر عهده اش بود

                                                           
 .25لقمان: . ر.ک. 154

حتی، خلیل ؛ فیلیپ 647، ص1357. یحیی نوری، اسلام و عقاید و آراء بشری یا جاهلیت و اسلام، تهران، مجمع مطالعات و تحقیقات اسلامی، 155

؛ 50، صهمان؛ رشید الجمیلی، تاریخ العرب فی الجاهلیة و عصر الدعوۀ الإسلامیة، 15، ص1366تاریخ عرب، ترجمه ابوالقاسم پاینده، تهران، نشر آگاه، 

، کنفرانس «ساختار قدرت عربستان؛ از گذشته تا حال»سیدمهدی طاهری،  ؛.233، ص1362صادق آئینه وند، تاریخ سیاسی اسلام، تهران، دانشگاه تهران، 

 .1400مرداد  1، تاریخ دسترسی /https://www.sid.ir، 1395خرداد  6بین المللی شرق شناسی، تاریخ و ادبیات پارسی، 



240 
 

 سازی ولایتی جریانهاشیوه. 1-1

 در مخاطبان ایجاد معرفت و افزایش بصیرت و تثبیت آنالف( 

ازی ولایت، نخستین قدم در مسیر جریان سازی، ایجاد نظام مشترک معنایی در مخاطبان است و این امر در جریان س

 قق یافت:از طریق ایجاد معرفت و افزایش بصیرت در مخاطبان و با به کارگیری شیوه هایی همچون موارد زیر تح

 ( آگاهی بخشی1

النُّورِ  یمِّنَ الظُّلُماَتِ إِل خرِْجُهُمیءاَمَنُواْ  نَیالَّذِ یاللَّهُ وَلِ»است:  تیدادن به اصل مسأله ولا یبا آگاه یبخش یآگاه یگاه

( 257بقره: ) «خَلدُِونَ هَایأُوْلئَک أَصْحَبُ النَّارِ هُمْ فِ  اتِلُمَالظُّ  یمِّنَ النُّورِ إِل خْرِجُونَهُمیالطَّغُوتُ  اؤُهُمُیکفرَُواْ أَوْلِ نَیوَ الَّذِ

وَ مَنْ »... : رسدیخداوند به انسان م ریغ تیولا رفتنیاست که در صورت پذ ییهادادن به خسارت یآگاه یو گاه

 یاله تیدادن به اصل تداوم ولا یآگاه یگاه و (119)نساء:  «ناًیمِنْ دُونِ اللَّهِ فَقدَْ خَسرَِ خُسرْاناً مُب اًیوَلِ طانَیالشَّ تَّخذِِی

ءاَمَنُواْ  نَیذِالَّ  هُّایأَی»، است: یعل نیرالمؤمنیاو، ام نیجانش تیآن ولا یو در پ اعظم امبریپ تیو اثبات ولا

 (59: اء)نس «الْأمَرِْ مِنکُم... یالرَّسُولَ وَ أُوْل عُواْیاللَّهَ وَ أَطِ عُواْیأَطِ

 ( استدلال و برهان2

و مالکیت مطلق  156موضوعاتی همچون علم مطلق خداوند، قدرت مطلق اوها به خداوند متعال با توجه دادن انسان

 158شود که غیر خدا ولایت ندارد.کند که با استفاده از آنها اثبات میهایی اقامه میبرهان و استدلال 157،الهی

 تیگانه ولامراحل سه میو ترس نییتب( 3

خدا صاحب اختیار من است و »فرماید: نموده، میگانه ولایت را تشریح با ظرافت تمام ارتباط مراحل سه پیامبر

به من از خودم صاحب اختیارتر است و در برابر دستورات او مرا امری نیست؛ و من صاحب اختیار مؤمنینم و نسبت 

به آنان صاحب اختیارترم و در برابر من آنان را امری نیست؛ و هر کس من صاحب اختیار اویم و نسبت به او از 

طالب صاحب اختیار اوست و نسبت به او از خودش صاحب اختیارتر است ختیارترم، علی بن ابیخودش صاحب ا

 159«و در برابر او برایش امری نیست.

                                                           
 .51-50 کهف:. ک.. ر156

 .16رعد: ک. .. ر157

، 10همان، جتفسیر نمونه،  ،کارم شیرازی و همکارانمناصر ؛ 326-324، ص 11القرآن، همان، ج ریتفس یف زانیالم ،ییطباطبا نیمحمدحس دیس. ک.. ر158

در:  یاسراء، دسترس یانیعلوم وح یالملل نیب ادیبن گاهی، پا33، جلسه «سوره مبارکه رعد ریتفس» ،یآمل ی؛ عبدالله جواد162-159ص 

http://www.portal.esra.ir/Pages/Index.aspx?kind=2&lang=fa&id=Mjg0OA%3d%3d-CvX69HTXvwU%3d ،30  آبان

 .438-432، ص1383قم، اسراء، در قرآن(،  دی)توح 2ج م،یقرآن کر یموضوع ریتفس ،یآمل ی؛ عبدالله جواد1394

در  ریغد غیبلت ،یانصارمحمدباقر . ک.؛ ر535 ،131: 3ج ،ق1425 ،یاعلم روت،ی، ببالنصوص و المعجزاتإثبات الهداۀ حر عاملی، محمد بن حسن . 159

 .171-170ص ،1391ما،  لی، قم، دلنیمعصوم رهیس
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 ( تذکر4

ولایت از آن بهره گرفته شده است، شیوه تذکر و یادآوری  جریانهایی که در قرآن مجید برای ایجاد و تثبیت از شیوه

های مختلف و در وقایع و است که در برخی از موارد همراه با ملامت و توبیخ بوده است. خداوند متعال به مناسبت

ه در جنگ کند. از جملدهد و یادآوری میافتاد، مسأله ولایت الهی را به آنان تذکر میاتفاقاتی که برای مسلمانان می

احد، هنگامی که گروهی تصمیم گرفتند از جنگ کناره بگیرند؛ خداوند با اشاره به ولایت خویش بر آنان اینگونه به 

دهد و بلکه سزاوار این شود که مؤمنی که معتقد به ولایت الهی است در خود سستی و ترس راه نمیآنان متذکر می

و »فرماید: و می 160کس بر خدا توکل کند، خدا او را کافی خواهد بود است که امر خود را به خدا واگذار کند که هر

( آن هنگام که دو گروه 122إِذْ هَمَّتْ طائِفَتانِ مِنْکمْ أَنْ تَفْشَلا وَ اللَّهُ وَلِیهُما وَ عَلَی اللَّهِ فَلْیتَوَکلِ الْمُؤْمِنُونَ؛ )آل عمران: 

 «یاورشان بود. و مؤمنان باید تنها بر خدا توکل کنند.از شما بر آن شدند که سستی ورزند با آنکه خدا 

 ( تکرار5

آید، شیوه تکرار ولایت که با دقت در آیات قرآن مجید به دست می جریانهای ایجاد و تثبیت یکی دیگر از شیوه

شده است. چنانکه در شیوه تذکر و یادآوری اشاره شد خداوند متعال بحث ولایت الهی را به مسلمانان متذکر می

های مختلف است، اما نکته قابل توجه اینکه این تذکر امری محدود نبود، بلکه به صورت امری دائم بوده و در موقعیت

فرماید که غیر از خدا مورد قرآن مجید می 24شده است. در های متعدد بحث ولایت الهی مطرح میو به مناسبت

در یک  162ها است.که خداوند مولای مسلمانان و همه انسانفرماید مورد قرآن مجید می 16در  161سرپرستی نیست.

 163فرماید اینکه خداوند سرپرست مسلمانان باشد، کافی است.مورد قرآن مجید می

 نیز با عمل به این گفته خویش، در طول حیات خویش از هر فرصتی و به طور مداوم، نه شخص رسول خدا

جستند؛ موارد فراوانی در بهره می سازی ولایت امیر المؤمنینجریانداشتن و جسته و گریخته، برای زنده نگه

خورد؛ از ابتدای ظهور اسلام و اعلان عمومی اسلام در در این خصوص به چشم می تاریخ زندگانی رسول خدا

ت گی حضربین نزدیکان و خویشاوندان )حدیث یوم الدار( گرفته تا بیان حدیث منزلت و بیان حدیث همراهی همیش

یت در تا آنجا که به هنگام احتضار نیز برای نوشتن وص ،با حق و قرآن و هماهنگی آن دو با آن حضرت علی

از ای، و پس از مخالفت عده قلم و دوات درخواست نمودند خصوص ولایت امیرالمؤمنین و امامان بعد از او

را نزد  مثل مقداد و ابوذر یعیان علینوشتن وصیت چشم پوشید و جمعیت را از خود دور کردند و افرادی از ش

 ،2، جق1405 ،یهلال سیبن ق) خود نگاه داشت و وصیت خود را نسبت به امامان پس از خود نزد آنان مطرح نمود.

877-878). 

                                                           
 .6ص ،4ج ،همانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین. ک.. ر160

(، 13؛ رعد )113(، آیه 11؛ هود )116، 74(، آیات 9؛ توبه )70، 51(، آیات 6؛ انعام )173، 123(، آیات 4؛ نساء )120، 107(، آیات 2ک. بقره ).. ر161
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 ( تأکید بر ابلاغ ولایت 6

مقابل دشمنان، چه یک شود. تأکید بر ماجرای غدیر در محقق میحاکم بر آن سازی با تأکید بر گفتمان انجریگاهی 

رت قسم نفر و چه جمعی از دشمنان، چه به صورت گفتاری )خطابه و سخنرانی(، چه به صورت نوشتاری، چه به صو

در تبلیغ  های رسول خدادادن و اقرار گرفتن و چه به صورت اتمام حجت و محکوم کردن آنان از جمله شیوه

 بوده است. غدیر و ولایت امیرالمؤمنین

ن ولایت را نپذیرفته بود اه بعد از واقعه سه روزه غدیر و آن اتمام حجت عظیم، هنوز مغزهای ابوسفیانی منافقاز جمل

 خواستند! در چنین موردی که دشمنانی در لباس دوست آمده بودند، پیامبرو آنان از مبلّغ غدیر ابلاغ دیگری می

شود که قادی اتمام حجت فرمود. ماجرا مربوط به روزی میبار دیگر غدیر را ابلاغ کرد و با همین تابلوی بزرگ اعت

، نزد ن پس از بازگشت کاروان حج به مدینه، در فاصله دو ماهه بین غدیر تا شهادت رسول خدااای از منافقعده

آیا روز غدیر خم برای »طلب کردند. حضرت فرمود:  ای درباره خلافت و امامت علیآن حضرت آمدند و نشانه

 164؟!«ی نبودشما کاف

از شیوه خاص نوشتاری  های تبلیغ کتبی آشنایی نداشتند، رسول خداهمچنان که در زمانی که هنوز مردم با شیوه

ای نشانه آمدند و گفتند: ای رسول خدا، در مسیر تبلیغ غدیر بهره گرفت. روزی گروهی از قریش نزد رسول خدا

دند ... پس شگمراه  همانگونه که قوم بنی اسرائیل بعد حضرت موسیبرای ما قرار بده که بعد از تو گمراه نشویم 

و پس از را ]به عنوان نشانه جانشینی ا از اصرار فراوان آنها خداوند به رسولش وحی کرد که دست حضرت علی

ا آیه ر های مردم ترس دارم. خداوند اینبه جبرئیل فرمود: من از پراکندگی دل خودش[ بالا ببرد. رسول خدا

؛ اسِلْ فَما بَلَّغْتَ رِسالَتَهُ وَ اللَّهُ یعْصِمُک مِنَ النَّیا أَیهَا الرَّسُولُ بَلِّغْ ما أُنْزِلَ إِلَیک مِنْ رَبِّک وَ إِنْ لَمْ تَفْعَ»وحی نمود: 

ای. ندهش را نرسا( ای پیامبر، آنچه از جانب پروردگارت به سوی تو نازل شده، ابلاغ کن و اگر نکنی پیام67)مائده: 

ها پایان دهد و العمل قاطعی لازم بود که به همه شایعهدر اینجا عکس« دارد.و خدا تو را از ]گزندِ[ مردم نگاه می

امر کرد تا سند  پیامبر کن نماید، که با یک اقدام به موقع و غیرقابل انتظار به ثمر رسید. پسها را ریشهشبهه

هاجرین و انصار ماین کار دستور داد تا بلال ندا دهد و همه جمع شوند. وقتی مکتوبی برای غدیر آماده شود؛ و برای 

های خود را مرتب ت، صفای قریش، امروز شرف از آن شماس»حضرت فرمود:  ،های مردم جمع شدندو سایر گروه

موالی  ای»سپس فرمود: « های خود را مرتب کنید.ای عرب، امروز شرف از آن شماست، صف»سپس فرمود: « کنید.

 «های خود را مرتب کنید.و هم پیمانان، امروز شرف از آن شماست، صف

های منظم ایستادند و منتظر سخنان حضرت ها در برابر آن حضرت در صف، همه گروهبا این کلمات پیامبر

کنند به گوید و مردم اقرار میدوات و کاغذی طلب کرد و به یک نفر دستور داد آنچه را می شدند. سپس پیامبر

 صورت مکتوب درآورد و ثبت کند.

                                                           
، إثبات الهداۀ بالنصوص و المعجزاتحر عاملی، محمد بن حسن  از نقل به ؛33-32ص همان، ،نیمعصوم رهیدر س ریغد غیتبل ،یانصارمحمدباقر . 164
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سپس پرسید: آیا «. بسم الله الرحمن الرحیم، لا اله الا الله، محمد رسول الله»نوشته به دستور حضرت چنین آغاز شد: 

دانید که خداوند مولی و صاحب اختیار شماست؟ گفتند: دهید؟ گفتند: آری. فرمود: آیا میبه این مطالب شهادت می

 دانید که من مولی و صاحب اختیار شما هستم؟ گفتند: آری به خدا قسم.خدا قسم. فرمود: آیا میآری به 

را گرفت و آن را  تکرار کرد. بازوی علی بن ابی طالب ،در اینجا حضرت آنچه بر فراز منبر غدیر انجام داده بود

، و «مَنْ کنْتُ مَوْلَاهُ فَهَذاَ عَلِی مَوْلَاهُ»بلند کرد به حدی که سفیدی زیر بازوی حضرت ظاهر شد و در آن حال فرمود: 

ین گفتگوها طبق دستور همه ا«. اللَّهُمَّ وَالِ مَنْ وَالاهُ وَ عَادِ مَنْ عَادَاهُ وَ انْصُرْ مَنْ نَصرََهُ وَ اخْذُلْ مَنْ خَذَلَهُ»سپس فرمود: 

 165ها و آیندگان باشد.حضرت در آن ورقه ثبت شد؛ تا سندی مکتوب از غدیر برای آینده

 ( تصریح به ولایت7

که گرفتند، بهره می جانشینی بعد از خودجریان سازی گفتمان ولایت و تبیین از هر موقعیتی برای  پیامبر اعظم

ینی ایشان به عنوان جانشین بعد از و معرفی ع به ولایت حضرت علیهای مختلفی داشت؛ از جمله گونهاین امر 

فرمودند؛ احادیثی همچون حدیث لیلة الانذار، حدیث پیشوایی، حدیث خلافت، حدیث ثقلین، حدیث خود تصریح می

 ان بعدبه جانشین غدیر، احادیث دوازده امام، حدیث وصایت و حدیث وزارت. در برخی از این احادیث، پیامبر

بدین  برد. پیامبرتا زمان غیبت آخرین حجت الهی نیز اشاره نموده و آنان را به اسم نام می از حضرت علی

 بست. جویانوسیله راه هرگونه بهانه و عذر را بر بهانه

 بهره گیری از مباحث روحی ـ روانی( ب

 تبشیر و انذار( 1

ن مسلمانان به آثار پذیرش ولایت ولایت، شیوه تبشیر و انذار و توجه داد جریانهای ایجاد و تثبیت یکی از شیوه

مبر و امامان تشویق به پذیرش ولایت خداوند و پیا به تعبیری ولایت شیطان و کافران و و پیامدهای پذیرش خداوند

 و برحذر داشتن از پذیرش ولایت غیر خدا است. معصوم

در بیان آثار  166لایت را در انحصار خود، رسولش و مؤمنان قرار داد،در خصوص تبشیر، خداوند بعد از اینکه و

وَ مَنْ یتَولََّ اللَّهَ وَ رَسُولَهُ وَ »فرماید: و می 167کندپذیرش این ولایت، پیروزی و غلبه را از آن حزب خدا معرفی می

اند ولی خود س خدا و پیامبر او و کسانی را که ایمان آورده( و هر ک56الَّذینَ آمَنُوا فَإِنَّ حِزْبَ اللَّهِ هُمُ الْغالِبُونَ؛ )مائده: 

 «[ حزب خدا همان پیروزمندانند.بداند ]پیروز است، چرا که

                                                           
جامعة لدرر أخبار الأئمة بحار الأنوار المحمدباقر مجلسی،  از نقل به ؛43-42همان، ص، نیمعصوم رهیدر س ریغد غیتبل ،یانصارمحمدباقر . 165
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دهد که دارد و اندرز میدر خصوص انذار نیز خداوند مؤمنان را از اینکه کافران را ولی خود انتخاب کنند، بر حذر می

متعال ندهند و خود را در معرض خشم و عذاب خداوند قرار  خود حجتی واضح علیه خودشان به دست خدای

ینَ أَوْلِیاءَ مِنْ دُونِ الْمُؤْمِنینَ أَ تُریدُونَ أَنْ تجَْعلَُوا لِلَّهِ عَلَیکمْ یا أَیهَا الَّذینَ آمَنُوا لا تَتَّخِذُوا الْکافِر»فرماید: و می 168ندهند،

خواهید اید، به جای مؤمنان، کافران را به دوستی خود مگیرید. آیا مییمان آورده( ای کسانی که ا144سُلْطاناً مُبِیناً؛ )نساء: 

 «علیه خود حجّتی روشن برای خدا قرار دهید؟

، مسلمانان و الهی نیز با اشاره به آثار تبعیت و پیامدهای عدم تبعیت از ولایت در همین راستا خود پیامبر اعظم

فرماید: دارد. ایشان در حدیث شریف ثقلین میبرحذر می عدم پذیرش آناز  تشویق و دوری آن مؤمنان را به پذیرش

نَّهُمَا لَنْ یفْترَِقَا حَتَّی یرِداَ عَلَی إِنِّی تَارکِ فِیکمُ الثَّقَلَینِ مَا إِنْ تَمَسَّکتُمْ بِهِمَا لَنْ تَضِلُّوا کتَابَ اللَّهِ وَ عِتْرَتِی أَهْلَ بَیتِی وَ إِ»

میان رُوا کیفَ تَخلُْفُونِّی فِیهِماَ أَلَا هذا عَذْب  فُرات  فَاشرَْبُوا وَ هذا مِلْح  أُجاج  فَاجْتَنِبُوا؛ )مردم( همانا من در الحَْوْضَ فَانْظُ

گذارم، چیزی که اگر بدان چنگ زنید هرگز پس از من گمراه نشوید: )یکی( کتاب شما دو چیز سنگین و گران می

أهل بیتم، و )همانا( این دو از یک دیگر جدا نشوند تا در کنار حوض کوثر بر من خدا )قرآن( و )دیگر( عترت من 

درآیند، پس بنگرید چگونه پس از من درباره آن دو رفتار کنید، آگاه باشید که این )یعنی تمسک به عترت( آب 

خ است و از آن خوشگوار و شیرین است، پس بیاشامید، و آن دیگر )یعنی روی برتافتن از ایشان( آب شور و تل

 169«بپرهیزید.

 ( ایجاد زمینه های شهرت )مشهور شدن( واقعه غدیر2

 سازی ولایت با محوریت جریاندر  و در ادامه توسط سایر معصومان از جمله شیوه هایی که رسول خدا

هرت بی شواقعه غدیر از آن بهره گرفتند، ایجاد فضای خاصی بود که بر عملیات تبلیغی غدیر حاکم شد که سبب 

ر غدیر و سقیفه بنظیر واقعه غدیر در بین تمام مسلمانان حتی دشمنان غدیر شد. تا آنجا که در طول چهارده قرنی که 

ر پی آن نه دخودشان، شعرای خودشان، قبل از شیعیان مبلغ غدیر بوده اند، که  گذشته، راویان خودشان، کتاب های

ارد و راه فراری از آن تنها دشمن را در تلاش نافرجامش متحیر نمود، بلکه او را وادار کرد که در راه این تبلیغ گام برد

 نداشته باشد.

یر خم، در گونه ن غدیر بود. مراسم سه روزه در غداز جمله این فضاسازی ها و ایجاد زمینه ها، غیرعادی برگزار کرد

ه اند، به گونه ای شگفت انگیز و فوق العاده به انجام رسید، به حدی که همه اشتیاق به نقل و گسترش خبری آن داشت

 ست. معصومانای که انتشار خبر آن طبق شرایط آن عصر و نیز تا امروز به هیچ وجه قابل کنترل و ممانعت نبوده ا

 ز به این غیرعادی بودن تأکید داشته اند و ابعاد مختلف آن را برای ما بیان فرموده اند.نی

حساس کردن مردم و همه مخبران آن زمان با اعلان قبلی توقف در غدیر از مکه، تقارن با سفر حج، خروج سریع از 

جمع صد و بیست هزار مخاطب، شکل فراموش نشدنی  170مکه به سوی غدیر و مکان جغرافیایی فوق العاده غدیر،

                                                           
 .118-117ص ،5ج ،همانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین. ک.. ر168
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بیعت صد و بیست هزار نفری، مراسم سه روزه  (207-201، 37، جق1403)مجلسی، منبر و خطابه، خطبه یک ساعته،

همه اینها مجموعه مسائل غیرعادی بود که دست به دست هم داد و باعث انتشار سریع و وسیع خبر غدیر  171بیعت،

 شد.

رخ داد، بر شهرت و معروف شدن این واقعه افزود؛ وقایعی  که بعد از اعلام ولایت امیرالمؤمنین علیحتی اتفاقاتی 

شعر  172،بر سر امیرالمؤمنین بستن عمامه پیامبر (387، 21، جق1403)مجلسی، همچون برنامه تبریک مردم،

 .175و ماجرای سنگ آسمانی بر دشمن غدیر 174در غدیر ظهور جبرئیل 173حسان بن ثابت،

ثمره شیرین این همه زمینه سازی برای اشتهار غدیر را در آینده های تاریخ می بینیم که در هر زمان و مکانی تابلوی 

شهرت و معروفیت بر دروازه غدیر نصب شده و در دوردست های زمان و مکان همه آن را با این پرچم جهانی می 

غدیر را یاد می کند قبل از هر سخنی عَلَم بلند اشتهار آن  است که وقتی شناسند. به عنوان نمونه کلام امام هفتم

را در آن ماجرای معروف و مشهور روز  امیرالمؤمنین هنگامی که پیامبر» را نشان می دهد و می فرماید:

غدیر معرفی کرد، ... فرمود: بدانید که هر کس من مولای او و صاحب اختیارتر نسبت به او هستم این علی مولای او 

 177«176 صاحب اختیار اوست. اللَّهُمَّ واَلِ مَنْ وَالاهُ وَ عَادِ مَنْ عَاداَهُ وَ انْصرُْ مَنْ نَصَرَهُ وَ اخْذُلْ مَنْ خَذَلَهُ. و

 ( تبلیغ عملیج

 در زمان حیات ایشان جانشینی پیامبر( 1

ان ولایت در عرصه ، ابلاغ عملی و اجرای لوازم گفتمسازی ولایتجریانها در گیری از فرصتگونه دیگری از بهره

 ای به حضرت علیرایط حساس، نگاه و توجه ویژهشهای مختلف و در در موقعیت پیامبر اکرمعمل است. 

رار داد و با این را به عنوان جانشین خود ق در زمان حیاتشان حضرت علیو  داددر برابر دیگران از خود نشان می

 در خصوص جانشینی آن حضرت بعد از خویش به نوعی تمرین داد.کار مردم را 

از احتمال هجوم سپاه روم به مدینه باخبر شد،  از این ماجرا در کتب تاریخی اینگونه آمده است که وقتی پیامبر

فقان دانست که منامسلمانان را فراخواند و فرمان داد برای حرکت به سوی سپاه روم آماده شوند. از سوی دیگر می

                                                           
، 136، 134، 65، 60، 42، ص3، جزء 15، ج همان، طالب یبن أب یالإمام عل -والأحوال، عوالم العلوم و المعارف یاصفهان یبحران عبدالله بن نورالله. 171

، 37، ج90، ص28، ج388، 387، ص21، ج، همانبحار الأنوار الجامعة لدرر أخبار الأئمة الأطهار، یمحمدباقر مجلس؛ 309، 205، 203، 195، 194

 .127، 166ص

 .199، ص3، جزء 15، ج همان، طالب یبن أب یلإمام علا -عوالم العلوم و المعارف والأحوال، یاصفهان یبحران عبدالله بن نورالله. 172

 یبحران ن نوراللهعبدالله ب؛ 195، 166، 112، ص37، ج388، ص21، ج، همانبحار الأنوار الجامعة لدرر أخبار الأئمة الأطهار، یمحمدباقر مجلس. 173

 .201، 144، 98، 41، ص3زء ، ج15، ج همان، طالب یبن أب یالإمام عل -، عوالم العلوم و المعارف والأحوالیاصفهان

، عوالم العلوم و یاصفهان یبحران عبدالله بن نورالله؛ 161، 120، ص37، ج، همانبحار الأنوار الجامعة لدرر أخبار الأئمة الأطهار، یمحمدباقر مجلس. 174

 .136، 85، ص3، جزء 15، ج همان، طالب یبن أب یالإمام عل -المعارف والأحوال

 ،یالکافقوب کلینی، محمد بن یعو...؛  6، ح6، ص15، ج10، ح6، ص8، ج، همانبحار الأنوار الجامعة لدرر أخبار الأئمة الأطهار، یمحمدباقر مجلس. 175

 و.... 47، ح422، ص1، جق1407 ة،یتهران، دار الکتب الإسلام ،یو محمد آخوند یاکبر غفار یعل حیتصح

 .37، ص ق1409، قم، مؤسسة النشر الإسلامی، ی، تصحیح حسین استاد ولتأویل الآیات الظاهرۀ فی فضائل العترۀ الطاهرۀ، یاسترآباد یعل. 176
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را با خود  ممکن است در غیاب او دسیسه کنند و مدینه را به آشوب کشند. از این رو، تصمیم گرفت امام علی

 به علی آگاه شدند، شایعه انداختند که پیامبر نَبَرَد و در مدینه بگذارد. چون منافقان از تصمیم پیامبر

با  ی روشن ساختن هدف خویش از همراه نکردن علینیز برا برد. پیامبرمهری کرده و او را با خود نمیبی

سپاه، از مقام و منزلت والای او نزد خویش پرده برداشت و بدین سان، کوشش منافقان را عقیم نهاد. در تاریخ آمده 

دهی با گذاری )و اجازه نمیکرد و عرض کرد: آیا مرا در میان کودکان و زنان میگریه می است که حضرت علی

أَ ماَ ترَْضَی أَنْ تَکونَ مِنِّی بِمَنزِْلَةِ هَارُونَ مِنْ مُوسَی إِلَّا أَنَّهُ لَا نَبِی بَعدِْی؛ آیا »فرمود:  یدان جهاد بیایم( پیامبرتو به م

 178«باشی جز اینکه پیامبری بعد از من نخواهد بود. راضی نیستی که نسبت به من همانند هارون نسبت به موسی

چندین بار این کلام را بر زبان مبارک آورده است که یک  زلت شهرت یافت. پیامبراین حدیث به حدیث من

 مورد آن در غزوه تبوک بوده است.

 )بیزاری خدا و پیامبر از مشرکان( نازل شد. پیامبر اسلام« برائت»که بعد از فتح مکه آیات سوره همچنین هنگامی

برای ابلاغ این . که باید وضع خود را تا چهار ماه آینده روشن کنند پرستان حجاز اعلام کندمأموریت یافت که به بت

در راه مکه بود که وحی نازل گردید  اومأموریت یافت که با چهل تن روانه مکه شود.  خلیفه اولپیام الهی، نخست 

 دستور داد که این پیام را، باید خود پیامبر و یا کسی که از او است به مردم برساند. پیامبر اکرم و به پیامبر

را دریابد و آیات را از او بگیرد و به او بگوید  خلیفه اولفرمان داد که راه مکه را در پیش گیرد و  به حضرت علی

اید یا خود پیامبر و یا فردی از اهل بیت او است، را مأمور ساخته است که این آیات را ب که وحی الهی پیامبر

با جابر و گروهی از یاران  برای مردم بخواند و از این جهت انجام این کار به وی محول شده است. حضرت علی

، در حالی که بر شتر مخصوص پیامبر سوار شده بود، راه مکه را در پیش گرفت و سخن آن حضرت رسول خدا

 179سانید.ر خلیفه اولرا به 

در این  توان یافت که پیامبر اعظممی رد، موارد دیگری نیز در تاریخ و سیره رسول خدااعلاوه بر این مو

سپرد؛ از جمله در جنگ با یهودیان خیبر می ای را فقط به حضرت علیهای ویژههای حساس، مأموریتموقعیت

و مأموریت  181نامدار عرب، عمرو بن عبدود،در جنگ احزاب )خندق( و کشتن پهلوان  180و شکستن درب خیبر،

 و... 182تبلیغ اسلام در بین مردم یمن

                                                           
 .57، صق1413، دیمف خیقم، کنگره ش ،یاکبر غفار یو عل یاستاد ول نیحس حیتصح ،یالأمال د،یمفمحمد بن محمد . 178

مصباح المتهجّد و سلاح  ی،طوس محمد بن حسن. نک نیز ؛ و164-162ص ،9ج ،همانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین. ک.. ر179
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 .240ص ،5ج
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 .4ص ،6ج، ق1409 ،یالنجف یالله المرعش ةیإزهاق الباطل، قم، مکتبة آ
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 ساخت نماد( 2

تبلیغ عملی آن با ساخت نماد است. از جمله مصادیق این شیوه  ،سازی ولایتانجریهای معرفی غدیر و یکی از شیوه

کنار درختان سرزمین خم است،  ایشان ترین مکان متعلق به غدیر یعنی قدمگاه نبی و وصینگهداشتن اصلیزنده

 گرفته است. نخستین کسی که به این امر اقدام نمود خود رسول خداگزاران قرار میکه بر سر راه حاجیان و عمره

گذاری جایگاه واقعه غدیر را داد؛ زیر درختان غدیر و اطراف منبر توسط آن حضرت و اصحابش بود که دستور علامت

ها در طول تاریخ با توقفی در آنجا یاد بزرگترین مجلس خطابه در تا کاروان 183یر سنگ چین شد؛به عنوان مسجد غد

 تجدید پیمان کنند. ،تاریخ انبیا را زنده بدارند و با ولایت که شرط کمال دین و رضایت پروردگار است

بازسازی و در زمان امام باقر و امام  البته این روند تا عصر غیبت صغری ادامه داشت و توسط امیرالمؤمنین علی

احیا شد. همانگونه که تخریب آن به دستور خلیفه دوم و تخریب دوباره آن پس از بازسازی  صادق و امام کاظم

در  به دستور معاویه و نهایتاً تخریب امروز آن به دست وهابیت نشانگر سنگینی بار تبلیغی این اقدام معصومان

 184.چشم اهالی سقیفه است

 ( اجرای مراسم تبریک گفتن3

ان دادن ره مردم در نظر گرفته شده است، اظهار و نشهاز دیگر مصادیق تبلیغ عملی که برای روابط چهره به چ

رسول  خوشحالی در سیما و گفتار در روز غدیر و تبریک گفتن دوستان غدیر به یکدیگر است؛ تا آنجا که خود

شود که مردم ن میبه او تبریک بگویند. اهمیت این موضوع آنجایی نمایا خواست کهبا تأکید از مردم می خدا

 آن زمان تبریک گفتن را در هیچ موضوعی جز ولادت و عروسی فرزندانشان را تجربه نکرده بودند.

های منبر غدیر پایین آمدند و ـ از پله، هر دو بزرگوار ـ پیامبر و حضرت علیپس از اتمام خطبه پیامبر

ها را مردم نیز مشتاقانه از جا برخاستند و از هر سو با ازدحام به طرف منبر حرکت کردند، در حالی که دستهمزمان 

برای نشان دادن غدیر به عنوان بزرگترین مناسبتی که در عمر مبارکش باید  به نشانه بیعت بالا برده بودند. پیامبر

به من تبریک بگویید، به من تهنیت بگویید، زیرا خداوند مرا به نبوت و اهل بیتم را به »فرمود: به او تبریک گفت، می

 185«امامت اختصاص داده است.

نه تنها عید بودن غدیر را رسماً اعلام کرد، بلکه  براین امر در رسمیت یافتن عید غدیر نقش بسزایی داشت. پیام

تر اینکه وصیت فرمود، و جالب به طور خاص دستور عید گرفتن این روز را برای بعد از خود به امیرالمؤمنین

ام سابقه این عید را قبل از وقوع آن در زمان نمایندگان و حجج الهی خبر داد که به امر خدا به بزرگداشت این روز اقد

کردند که این روز کردند و به جانشینان خود وصیت میانبیا هم چنین می»کردند. آن حضرت در این باره فرمود: می

 186«را عید بگیرند.
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 سازی( امر به فرهنگ4

به شمار و تبدیل آن به یک جریان های ایجاد و تثبیت یک گفتمان و فرهنگ سازی از جمله شیوهشیوه امر به فرهنگ

های فعال است که در پی آن مخاطبان لباس تبلیغ به تن کرده و فعالانه به ایفای ای از شیوهاین شیوه گونهرود. می

صورت گرفته، ناظر به انواع مخاطبان تا روز قیامت است. در  پردازند. تبلیغی که توسط خود پیامبرنقش می

 بِتَبْلِیغِهِ حجَُّةً عَلَی کلِّ حَاضرٍِ وَ غَائِبٍ وَ عَلَی کلِّ أَحدٍَ مِمَّنْ شَهِدَ وَ قدَْ بَلَّغْتُ مَا أمُرِْتُ» فرازی از خطبه غدیر آمده است:

أَوْ لَمْ یشْهدَْ وُلدَِ أَوْ لَمْ یولَدْ؛ من رسانیدم آنچه مأمور به ابلاغش بودم تا حجت باشد بر حاضر و غائب و بر همه کسانی 

 187«اند.نیامده اند یاکه حضور دارند یا ندارند، به دنیا آمده

ا از آن مجلس مخاطب خود ر در این جملات که در آن دو بار از واژه تبلیغ استفاده شده )بَلَّغْتُ، بِتَبْلِیغِهِ(، پیامبر

 تر اعلام کرده و این عمومیت را از سه جهت گسترش داده است:خاص گسترده

 ؛(«ورحض»ه )واژاند توانستهیافتند ولی نالف. غایبان از آن مجلس که قاعدتاً باید حضور می

 (؛«شهود»)واژه  ب. همه مردم آن زمان که به دلایل مختلف امکان نداشت در آن مجلس تبلیغی حاضر باشند

 .(«ولادت»واژه ) اندهای آینده که هنوز به دنیا نیامدهج. همه مردم زمان

سازی برای غدیر صادر فرمود: فرهنگ ساز غدیر بود، بلکه فرمان عامی در خصوصنه تنها اولین فرهنگ پیامبر

روز قیامت  فَلْیبَلِّغِ الْحَاضِرُ الْغَائِبَ وَ الْوَالِدُ الْوَلَدَ إِلَی یوْمِ الْقِیامَةِ؛ پس حاضران به غایبان و پدران به فرزندان تا»

 188«برسانند.

بزرگ و کوچک جامعه، یعنی سازی غدیر، در دو فاز برای فرهنگ در این فراز از خطبه غدیر، فرمان رسول خدا

است. تصور گستردگی چنین فرمانی این تصویر « تا قیامت»های خانوادگی، و به بلندای های عمومی و محیطمحیط

سازد که این دستور در طول زمان و با توجه به ازدیاد جمعیت به موازات آن، شبیه را در برابر چشمان فرد نمایان می

 189شود.های آن افزوده میکه روز به روز بر تعداد شاخه شد درخت تبلیغی خواهد

 و هنرمندانگیری از هنر ( بهره5

است. شعر و هنرمندان گیری از ظرفیت هنر هرهبشیوه  جریان،ها برای ایجاد و تثبیت و گسترش یک از جمله شیوه

ها برای بقا و قرائت دارد در همه ملتیی، با تراز موزونی که در رود، گذشته از زیباکه نمونه بارز هنر به شمار می

مورد استفاده  سازی غدیر نیز توسط پیامبردر فرهنگاین شیوه گیرد. حفظ فرهنگ آنان مورد استفاده قرار می

 نیز از این شیوه بهره گرفتند. قرار گرفت و در پی آن سایر امامان معصوم

های اصلی خطبه و مقدماتی که برای در غدیر، حسان بن ثابت با در نظر گرفتن قسمت با پایان خطابه پیامبر

کرد:  آمد و عرض اجرای آن فراهم شد، داستان غدیر را به صورت قطعه شعری تنظیم کرد. آنگاه خدمت پیامبر

ام، بخوانم؟ قعه عظیم ـ سرودهطالب ـ به مناسبت این وان ابیفرمایید شعری را که درباره علی بیا رسول الله، اجازه می

 حضرت فرمود: بخوان به نام خدا و برکت او.
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دن شعرش حسان بر جای بلندی قرار گرفت و مردم برای شنیدن کلامش ازدحام کردند، در حالی که برای بهتر شنی

 بزرگان قریش،ای »کشیدند. در این حال قبل از قرائت شعرش پاسخ اعتراض احتمالی را آماده کرد و گفت: گردن می

 «.سخن مرا به گواهی و امضای پیامبر گوش کنید

سپس اشعاری را که همانجا سروده بود خواند، که به عنوان یک سند تاریخی از غدیر ثبت شد و به یادگار ماند. پس 

مؤید  کنی، از سوی روح القدسای حسان، تا مادامی که با زبانت از ما دفاع می»فرمود:  از اشعار حسان، پیامبر

 190«.خواهی بود

 . جریان فرهنگی ـ اجتماعی انفاق2

از جمله جریان های فرهنگی که از موضوعات پرتکرار در قرآن کریم و روایات معصومان علیهم السلام نیز است، 

 191به معنای کم شدن، هزینه کردن، مخفی کردن و پوشاندن است.« ن ـ ف ـ ق»موضوع انفاق است. این واژه از ریشه 

در کاربرد رایج قرآن کریم و متون دینی، انفاق در اصطلاح به اعطای مال یا چیز دیگری در راه خدا به فقیران و دیگر 

به نوشته راغب اصفهانی انفاق از آن رو به بخشیدن مال اطلاق می شود که با  192راه های مورد نیاز گفته می شود.

 193بخشش، به ظاهر مال فنا و زوال می یابد.

از پربسامدترین رفتارهای اجتماعی است که خدای متعال در قرآن با واژگان و تعابیر مختلف به مؤمنان امر کرده انفاق 

و در آیات متعدد به انحای گوناگون بر آن تأکید ورزیده است. واژگانی که در قرآن با موضوع بخشش مالی مرتبط اند 

ت و مشتقات آن، اعطا، ایتا، جهاد با اموال، قرض الحسنه دادن و مشتقات آن، صدقه یا صدقات، زکا« نفق»عبارتند از: 

البته همیشه این واژه ها در معنای مورد  194به خدا، اطعام، رزق و برخی احکام مربوط به تکالیف مالی، مانند کفاره.

واژگان یاد شده نظر ما به کار نرفته اند. از سوی دیگر، گاهی در قرآن به موضوع انفاق اشاره شده است، بدون اینکه 

( یا آیات ابتدایی سوره 76(، داستان قارون )قصص: 33-17در آن به کار رفته باشد؛ مانند: داستان اصحاب الجنه )قلم: 

همزه که به دلیل نکوهش افرادی که به نیازمندان بی توجه اند، با موضوع انفاق ارتباط دارند؛ ولی هیچ یک از الفاظ 

 ته است.یاد شده در آنها به کار نرف

صر نزول بوده عبا مراجعه به منابع دینی به ویژه قرآن کریم، با توجه به نزول تدریجی آن که متناسب با مقتضیات 

 است، می توان به چگونگی طرح موضوع انفاق در جامعه و نهادینه کردن آن پی برد.
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 . جامعه جاهلی و انفاق2-1

شایسته است  تقیمی با مقتضیات جامعه مخاطب دارد. از این رو،نهادینه کردن موضوعات فرهنگی و ارزشی ارتباط مس

 .داشته باشیم نگاهی گذرا به فضای انفاق و به طور کلی بخشندگی حاکم بر دوران پیش از بعثت پیامبر

حاتم »یکی از صفاتی که همواره عرب به آن افتخار می کرد، بخشش بود و شخصیت افسانه ای عرب در این زمینه 

عرب جاهلی در زمان صلح، بخشنده و جوانمرد بود و در این راه مال و ثروت را خوار و بی اعتبار  195ت.اس« طایی

آنان برای افراد سخاوتمند القابی استعمال می  196می شمرد و بخشش را از مظاهر سیادت و سروری می دانست.

رحبُ الصدر، بسیط الکف، واسع العطاء، کثیر ، طَلقُ الیدین، سبط الأنامل، 197کثیر الرمّاد، واری الزناد»کردند؛ مانند 

 .199، جبان الکلب، مطعم الطیر و قاتل الشتا198الأیادی، جزیل الصلات

از سنت های آنان این بود که در شب بر روی بلندی ها آتش روشن می کردند تا کسانی که در صحرا سرگردان شده 

به این آتش  200از دشمنان هم بودند، آنان را پناه می دادنداند، به سوی آن بیایند و وقتی بر آنها داخل می شدند، اگر 

می گفتند. برخی نیز چوب خوشبو می سوزاندند تا به وسیله آن، افراد نابینا به سمت آن « نار الضیافة»یا « نار القری»

 201مکان هدایت شوند.

ا تمام شدن این زمان، وظیفه از خصلت های دیگر آنان ضیافت بود. حق مهمان نزد عرب تا سه روز و سه شب بود و ب

خودداری از پذیرایی میهمان در سرزمینی که کاروان سرا و  202ای بر گردن میزبان نبود، مگر آنکه در توانش باشد.

مهمان خانه نبود، یا آزار کسی که او را به عنوان مهمان پذیرفته اند، نه فقط نقض اخلاق و شرف به شمار می رفت، 

 203حامی حقیقت جماعت نیز بود.بلکه طغیان بر ضد خدا، 

از مظاهر دیگر کرم، فراهم کردن آسایش بیوه زنان، یتیمان و مساکین بود. به ویژه آنگاه که سرما شدت می یافت یا 

بر عهده گرفتن دیه مقتولان برای جلوگیری  204آسمان از بارش امساک می کرد و مردم غذایی برای خوردن نمی یافتند.

ی آزادی اسرا و دعوت همگانی برای هر وعده غذا نیز از مظاهر دیگر سخاوتمندی اعراب از جنگ، دادن فدیه برا

 205بود.

آن گونه که از منابع تاریخی برمی آید اعراب در پیش از اسلام نیز صدقاتی داشته اند، مانند آن که مردم عربستان 

جنوبی یک دهم از دست رنج خود را به معابد می دادند. در سایر مناطق نیز، عرب جاهلی زکات مالش از قبیل 
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ها به صورت جبری یا اختیاری به بت خانه ها اهدا چارپایان و شتر و محصولات کشاورزی را با هدف تقرب به بت 

را به جهت تقرب و برکت در اموالشان به « حامی»، «وصیله»، «سائبه»می کرد. آنها همچنین برخی دام ها، مانند: 

 206خدایانشان اختصاص می دادند.

که برخی وجود ید دلیل ایناما این نشانه ها به معنای نبود برخی انحرافات و عیوب در این خصلت اعراب نیست؛ و شا

لت کرم در این خصلت را در میان آنان با تردید مواجه می سازند، همین امر باشد؛ چرا که یکی از علل وجود خص

ود. کرم عرب از شمیان اعراب این بود که می خواستند در سخنان مردم نامشان نیکو برده شود و از آنها ثنا و تجلیل 

 طائی می گوید: وسایل سیادت آنها بود. حاتم

 207و ما کنت لو لا ما تقولون سیدا   یقولون لی أهلکت مالک فاقتصد

مثال های زیادی از اشعاری آورده است که افراد دارای چنین صفتی خودشان را « فخر بالکرم و مدح»وی ذیل عنوان 

د و هر اندازه نمود سخاوت داشتن، نشان اصالت و نجابت و شرافت بو 208در این زمینه مدح کرده و ستوده اند.

 سخاوت چشمگیرتر بود، تحسین بیشتری را برمی انگیخت.

انگیزه آنان نیز همیشه خیرخواهی و عطوفت نبود؛ بلکه در درجه اول و بیش از هر چیز ناشی از حس ابراز جوانمردی 

شناخته می  در میان عرب، کسی که می توانست از سخاوتمندی خویش نمایش شاهانه بدهد، قهرمان صحرا 209بود.

شد. سخاوت در این معنا شور و شوق عمده ای بود که مردان عرب داشتند و بیش از آنکه یک فضیلت باشد، داعیه 

و خواهش مقاومت ناپذیری بود که در دل هر مرد عرب ریشه دوانیده بود. گاه فرد بخشنده، اسب راهوارش را که 

. این گونه بخشندگی بی حساب که نتیجه ای جز حرمان و بی آخرین دارایی او بود، ذبح می کرد و اطعام می نمود

 210چیزی نداشت، در نظام اخلاقی غالب آن روزگار به عنوان فضیلتی عالی ستوده می شد.

ممکن بود کسی شبانگاهان آتش برافروزد که شاید کسی از دور بدان توجه کند و به صورت مهمان از در درآید؛ ولی 

ز چادر دور می شد، ممکن بود طعمه تیر و نیزه همین میزبان یا غیر او شود. بنابراین، همین مهمان اگر چند قدم ا

سنت ها و عادات بودند که بر عرب جاهلی حکم می راندند، نه عقل و منطق و وجدان. و از این جهت، عقل تفکیک 

ق صحیح، بخشش نادرست اعراب یکی از عوامل اهتمام زیاد قرآن به مسئله انفا 211و دانش تمیز در آنها دیده نمی شد.

 212بوده است؛ بخششی که هدفش شهرت و ستایش و انتشار خبر آن در قبایل و خیمه هاست.

همچنین در آن دوران شکاف طبقاتی عمیقی میان دو گروه نیازمند و ثروتمند جامعه وجود داشت و بسیاری افراد از 

در روزگاری »از جمله حضرت علی علیه السلام می فرمایند:  فقر رنج می بردند؛ دلایل متعددی بر این امر وجود دارد؛

هستید که خوبی به آن پشت کرده و بدی پیشتازی می کند. به هر سو می خواهی نگاه کن! آیا جز فقیری می بینی که 

با فقر دست و پنجه نرم می کند یا ثروتمندی که نعمت خدا را کفران کرده است یا بخیلی که با خشک ناخنی در 
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همچنین زنده به گور کردن فرزندان، که به فرموده قرآن، علت  213«نجام حقوق الهی، ثروت فراوانی گرد آورده است؟ا

 (.31)اسراء: « و لا تقتلوا أولادکم خشیة إملاق»آن فقر و تنگدستی بوده است: 

لمانان را برای سالیان افزون بر فضای حاکم بر دوران پیش از بعثت، یکی از مهم ترین عواملی که وضع اقتصادی مس

متمادی تحت تأثیر قرار داد، تحریم اقتصادی در شعب ابی طالب بود. در مدتی که مسلمانان در شعب بودند، مشرکان 

توافق کرده بودند که جنسی به آنها نفروشند و چیزی از آنها نخرند؛ آنها را در سفرهای بازرگانی شرکت ندهند؛ ترتیبی 

ایام حج و جز آن، که اجناس خوراکی توسط بازرگانان به مکه آورده می شود، نتوانند چیزی اتخاذ کنند که آنها در 

خریداری کنند؛ با آنها وصلت نکنند و... آنها افزون بر تجارت و بازرگانی، از معاملات جزئی نیز محروم شدند؛ نمی 

م حج صبر می کردند تا کسی از خارج مکه توانستند جنسی بخرند یا بفروشند. آنها برای تهیه خوراکی، ناگزیر تا موس

 214اجناسی برای فروش بیاورد.

وضعیت بد اقتصادی مسلمانان فقط منحصر به دوران محاصره در شعب نبود؛ بلکه در تمام دوران مکه وضع به همین 

ال و مکنت منوال بود؛ زیرا به دلیل دشمنی های سرسختانه و سختگیری ها و شکنجه های آنان، افراد متمکن که بر م

خود بیم داشتند، از ترس قریش، نه تنها اسلام نمی آوردند، بلکه از کمک به مسلمانان هم پرهیز می کردند. پیروان 

اسلام در این هنگام، به جز چند تن، عبارت بودند از فقرا و بندگان که تهدید دشمن نمی توانست چیزی از آنها 

 215بگیرد.

می بایست به آن توجه کرد این است که پیروان  یش از بعثت پیامبرنکته مهمی که در خصوص فضای حاکم پ

سایر ادیان آسمانی نیز در شبه جزیره عربستان در حال زندگی بودند و موضوع انفاق و سایر موضوعات مرتبط مانند 

حیدی برای زکات و صدقه در آموزه های آنان نیز رواج داشته و این موضوع نشان می دهد که یکی از برنامه های تو

جوامع، پرداخت انفاق، زکات و ایجاد عدالت اقتصادی است. به عنوان مثال در خصوص زکات، هر چند کیفیت و 

چگونگی پرداخت آن در بین پیامبرانی مانند حضرت ابراهیم، لوط، اسحاق و یعقوب علیهم السلام مشخص نیست، 

به زکات اشاره شده « قانون عشریه»هد قدیم تحت عنوان اما وجود زکات در آیین آنها امری انکارناشدنی است. در ع

نیز « لوقا»در انجیل  216«در پایان هر سه سال باید ده درصد کل محصولات خود را در شهر خود جمع کنید...»است. 

اشاراتی دیده می شود که بیانگر حکم زکات در آیین مسیحیت است: در هفته دو بار روزه می گیرم و از هر چه که 

 217ست می آورم، یک دهم را در راه تو می دهم.به د

ی اشراف و با این توضیحات مشخص می شود مخاطبان اولیه قرآن کم و بیش با مفهوم صدقه و زکات آشنا بودند، ول

ر ادیان نیز دچار اغنیا توجهی به نیازمندان نداشتند و فاصله طبقاتی در جامعه موج می زد. از سوی دیگر پیروان سای

 ی شده اند و تکالیف شرعی خود از جمله زکات را فراموش کرده بودند.دنیادوست

                                                           
 .129خطبه نهج البلاغه، . 213

، (اثیر ابن) جزری علی بن محمد شیبانی؛ 159ص، ق1410 ،یو معارف اسلام خیابن اسحاق، تهران، دفتر مطالعات تار ۀریبن اسحاق، سمحمد . 214

 .87، ص2ج، 1385الکامل فی التاریخ، بیروت، دار صادر، 

 .264، ص1، جهمانهشام، السیرۀ النبویة،  بن محمد محی الدین. 215

 .29-28، بند 298-297ص ،14باب تثنیه، م، سفر 1935کتاب مقدس، عهد عتیق، لندن، بی جا، . 216

 .12، بند 126ص ،18باب لوقا، همان، عهد جدید، انجیل . 217
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 . شیوه های جریان سازی انفاق2-2

قرآن در طی مدت نزول، توانست فرهنگ انفاق و بخشش با رویکرد الهی را متناسب با شرایط فرهنگی و اجتماعی و 

انحراف ها، در آن جامعه نهادینه کند و آن را اقتصادی عصر نزول و به منظور اصلاح فرهنگ انفاق و بخشندگی از 

سال نزول تدریجی  23منطقی و قانونمند نماید. برای پیگیری مسیر فرهنگ سازی و جریان سازی قرآن که در طول 

قرآن صورت گرفت، می بایست از روش تفسیر موضوعی با رویکرد تاریخی بهره گرفت که در این رویکرد، بررسی 

 218اص، بر اساس زمان و ترتیب نزول آنها مورد توجه قرار می گیرد.آیات در یک موضوع خ

رونی لازم و صدور فعل انفاق از سوی انفاق کننده مانند هر عمل ارادی دیگر نیازمند وجود محرک های درونی و بی

ت فقط به شایسدر نهایت وجود انگیزه کافی در فرد است. خدای متعال در قرآن کریم نسبت به رفتارهای شایسته و نا

ه این افعال نموده بامر و نهی اکتفا نفرموده، بلکه از طریق روش های گوناگون در مؤمنان ایجاد انگیزه یا نفرت نسبت 

 است.

وره های مکی سبه طور کلی می توان آیاتی که به موضوع انفاق می پردازد را بر طبق سیر نزول در دو گروه آیات و 

ندی هایی نیز دی نمود؛ البته در هر یک از این دو دسته کلان، می توان تقسیم بو آیات و سوره های مدنی دسته بن

یز و جملاتی قائل شد. برخی از سوره هایی که در سال های آغازین در مکه نازل شدند، با لحنی توبیخی و تهدیدآم

-17(، فجر )33-17م )تکان دهنده، خطاب به مردم مکه، آنان را برای انفاق تحریک می کنند، مانند سوره های قل

 (.16-12( و بلد )3-2(، همزه )34-33(، نجم )3-2(، ماعون )10-9(، ضحی )18

شایان ذکر است، تنها آیه ای که در مجموع این سوره ها در این قالب جای نمی گیرد، آیه آخر سوره مزمل است که 

 أَقِیمُواْ  وَ  »...پرداخت زکات سخن گفته است: لحنی آرام دارد و از دادن قرض نیکو به خداوند در کنار اقامه نماز و 

(. به عقیده بسیاری از مفسران و پژوهشگران، این آیه 20)مزمل: ...« حَسَنًا  قَرْضًا اللَّهَ أَقرِْضُواْ  وَ الزَّکَوۀَ ءاَتُواْ وَ الصَّلَوۀَ

 219نزول مستقلی از بقیه سوره داشته و احتمالاً بعدها در مدینه نازل شده است.

زل شده اند که با د از این سوره ها که غالباً جزء سوره های کوتاه قرآن اند و لحنی کوبنده دارند، سوره هایی نابع

که نیز مرتباً به مسوره اعراف آغاز می شوند. در این سوره ها و سوره های نازل شده در سال های بعد تا پایان دوران 

مله استدلال جیکی ندارند؛ بلکه شامل جنبه های مختلف انفاق، از بحث انفاق اشاره شده است؛ ولی صرفاً حالت تحر

 بر لزوم انفاق، ایجاد تعادل در انفاق، رفع شبهات درباره انفاق و... می باشد.

 ستا ای رهسو نخستین ول،نز ترتیب تیاروا در که هشد حمطر هبقر کةرمبا رۀسو در ق،نفاا به طمربو مباحث بیشتر

 انتو می ما؛ استا هشد قنفاا بحث به تیراشاا هکنداپر رتصو به ابتدا ره،سو ینا در 220.ستا هشد زلنا مدینه در که

 همدآ «یسْئلَُونَکَ» رتعبا با که باشد می رهسو ینا 220و 219، 215 تیاآ ق،نفاا به طمربو مباحث عطف نقطة گفت

                                                           
 .44، ص1388، پاییز و زمستان 19، پژوهش دینی، ش«تفسیر تاریخی قرآن کریم»، نکونامجعفر . 218

ق، 1383کتب العربیة، دروزه، التفسیر الحدیث، قاهره، احیاء ال محمد عزۀ؛ 74، ص20، جهمانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین. 219

قدس رضوی،  رازی، روض الجنان و روح الجنان فی تفسیر القرآن، مشهد، بنیاد پژوهش های اسلامی آستانابوالفتوح  حسین بن علی؛ 426، ص1ج

 .112، ص1380نکونام، درآمدی بر تاریخ گذاری قرآن، تهران، هستی نما، جعفر ؛ 1، ص20، جق1408

 ؛24ص ،ق1411 لکتب العلمیة، منشورات محمدعلی بیضون،ی، اسباب نزول القرآن، تحقیق کمال بسیونی زغلول، بیروت، دار اواحد علی بن احمد. 220

 ،6ج ،هماندیث، دروزه، التفسیر الح محمد عزۀ ؛152ص ،1ج ،1365 صادقی تهرانی، الفرقان فی تفسیر القرآن بالقرآن، قم، فرهنگ اسلامی،محمد 
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 الْیتَامَی عَنِ یسْئلَُونَکَ وَ»...، و ...« الْعَفْوَ قُلِ ینفِقُونَ ذاَ مَا یسْئلَُونَکَ  وَ»... ، ...« أَنفَقْتُم مَا قُلْ ینفِقُونَ ذاَ مَا یسْئلَُونَکَ» ؛ستا

 السؤ که ستا هشد نقل عطیه بنا از. ستا همدآ رعمضا صیغة با و جمع فعل رتصو « بهیسْئلَُونَکَ» ت،یاآ ینا در«. ...

 داده نفرما آن به مجمل رتصو به هاربا قبلاً که قنفاا عموضو تفصیل از پی در پی نناآ یعنی ؛نددبو نمؤمنا ن،کنندگا

 221.دشو می قعوا لهیا هگادر لقبو ردمو نفاقیا چگونه که نندابد ستنداخو می نناآ. نددکر می السؤ د،بو هشد

 یفکر شدر از یحد به نناآ هدد می ننشا نمسلمانا توسط تلااسؤ ینا مستمر حطر که ستا ینا در مطلب همیتا

 هعمد بخش یها غدغهد از یکی عموضو ینا و هشد سحسا عموضو ینا به جامعه دخو که ندا هسیدر قنفاا مینةز در

 آن تجزئیا و قنفاا کیفیت رۀبادر و نددکر می جعهامر پیامبر به نشادخو رو، ینازا. ستا هشد جامعه از ای

 انیگرد به کمک سمت به ل،ستدلاا و توجیه و تهدید و تشویق با جامعه باید ،ینا از پیش تا یعنی ؛پرسیدند می السؤ

 آرام ندرو لیلد به ،جامعه رفتا و اتتفکر در تغییر ینا. ستا دهفتاا حرکت به جامعه دخو نلآا لیو ؛شد می تحریک

 سطح و دببر پیش به را آن خوبی به دبو نستهاتو ینا از قبل یها لسا در آنقر که ستا دهبو صحیحی و منطقی و

 222.بدهد تقاار گونه ینا را جامعه یفکر

ق در آیات و سوره های نفاا با مرتبط یها نکته قابل توجهی که در این بین باید به آن توجه کرد، به کارگیری واژه

 فتهر رکا به هبقر رۀسو در ربا نخستین ایبر ،«اخد به دادن ض»قر و »صدقه« یعنی ق،نفاا با مرتبط واژۀ دو مدنی است.

 و نرفته رکا به مکی یها رهسو از یک هیچ در واژه، دو ینا. (280، 276، 271، 264، 263، 196، 184 تیا)آ ستا

 223.ستا مدنی یها رهسو صخا

 ایبر -224ستا مشرکین با نمسلمانا یها جنگ با نماز هم و هبقر رۀسو از بعد آن ولنز که - لنفاا کةرمبا رۀسو در

 نیآقر صخا رتعبا. ستا جنگ یها هزینه ایبر قنفاا آن و همدآ نمیا به قنفاا از یگرد نوعی از سخن ربا نخستین

...«  اللهِ سَبِیلِ فی أَنفُسِهِمْ وَ بِأَمْواَلِهِمْ جَاهَدُواْ وَ هَاجرَُواْ وَ ءَامَنُواْ الَّذِینَ إِنَّ»: ستا «الموا با د»جها ع،موضو ینا ایبر

 ؛15 :اتحجر ؛95 :ء)نسا ستا فتهر رکا به مدنی یها رهسو یگرد در هاربا رتعبا ینا ره،سو ینا از بعد. (72 :لنفا)ا

 .(88، 81، 44، 41، 20 :توبه ؛11 :صف

 مهم ترین این شیوه ها عبارتند از:

 الف( وضع تدریجی دستورات مربوط به انفاق، متناسب با شرایط جامعه

 انفاق( حکم تشریع برای افکار سازی ( تذکر به وجود زکات در امت های پیشین؛ )زمینه1

یکی از شیوه های تبلیغی در قرآن به منظور زمینه سازی برای تشریع یک حکم این است که خدای متعال به بیان 

تشریع آن حکم در امت های پیشین می پردازد تا در کنار تبیین حکم موضوع مورد بحث در امت های پیشین، حکم 

ود. علاوه بر اینکه یکی از چیزهایی که انسان را به انجام دستورات مورد نظر در شریعت اسلام نیز بیان و بر آن تأکید ش

                                                           
 .300ص ،2 ج ،بی جا، بی تابن عاشور، التحریر و التنویر، محمد بن طاهر . 221

 .116ص ،2ج ،1350، پرتوی از قرآن، تهران، شرکت سهامی انتشار، سیدمحمود طالقانی. ر.ک. 222

 .463ص ،9ج ،هماندروزه، التفسیر الحدیث،  محمد عزۀ ؛138ص ،13ج ،همانصادقی تهرانی، الفرقان فی تفسیر القرآن بالقرآن، محمد . 223

 .5ص ،9ج ،همانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین. 224
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الهی ترغیب می کند، تذکر وجود این فرامین در امت های قبل است. به عنوان مثال در خصوص زکات به عنوان یکی 

از تمام »ست: وجود دارد و در آن به زکات اشاره شده ا« قانون عشریه»از مصادیق انفاق به معنای عام، در عهد قدیم 

محصولات زمین های خود هر ساله ده درصد را کنار بگذارید. سپس به مکانی که خداوند خدایتان برای پرستش 

انتخاب کرده است بروید و در آنجا در حضور او ده درصد غله، شراب، روغن زیتون و نخست زادگان گله هایتان را 

 برای یهود تشریع و جزئیات آن نیز بیان شده بود.همان گونه که ملاحظه می شود حکم زکات  225«بخورید.

در مورد انفاق در برخی از سوره های مکی مربوط به این دوران، در تبیین اوصاف پیامبران پیشین و گاه در وصف 

 در داستان حضرت موسی 227در سوره اعراف 226نیکوکاران آنها، به پرداخت زکات توسط آنان اشاره شده است؛

 ینا در ند(. خداو156)اعراف: ...«  الزَّکَوۀَ یؤتُْونَ  وَ یتَّقُونَ لِلَّذِینَ فَسَأَکْتُبُهَا شَیءٍ  کُلَّ  وَسعِتَْ رَحْمَتی وَ »...می خوانیم: 

 تکاز ختداپر را نناآ یها گیاز ویژ یکی د،شو می نناآ لحا شامل اخد صخا حمتر که کسانی توصیف در یهآ

 .ردشما برمی

 وَ  الصَّلَوۀِبِ أَوْصاَنی وَ »... ؛ستا هشد کرذ تکازخت داپر عیسی تحضر به ها توصیه از یکی نیز مریم رۀسو در

 بِالصَّلَوۀِ  أَهْلَهُ یأْمُرُ کاَنَ وَ»: ستا همدآ سماعیلت احضر فصااو حشر در همچنین (؛31:« )مریمحَیا دمُْتُ  مَا الزَّکَوۀِ 

 وَ  الْخَیرَاتِ فِعْلَ إِلَیهِمْ نَاأَوْحیَ وَ»...: ستا همدآ نیز هیمابرا تحضر انندزفر توصیف در و (55 :...« )مریم الزَّکَوۀِ وَ

 .(73 :ءنبیا)ا «... الزَّکَوۀِ إِیتاَءَ وَ الصَّلَوۀِ إقَِامَ 

 ( تشریع حکم انفاق2

اما در این باره که آیا در دوران مکه، مقادیر  228مفسران عقیده دارند که انفاق در دوران مکه بر مسلمانان واجب شد؛

و حدودی نیز برای این پرداخت های واجب مشخص شد یا نه، معدودی از مفسران عقیده دارند در دوران مکه، 

علاوه بر اینکه زکات بر مسلمانان واجب شده بود و بر آن ممارست می شد، مقادیر و حدود آن نیز معین شده بود و 

تعدیلاتی در حدود زکات  ت بود که در دوران مدینه به صراحت به آن اشاره شد و پیامبرفقط مصارف زکا

 229انجام دادند.

به نظر می رسد علت اینکه انفاق در مکه واجب شد و به یک پند اخلاقی و عملی مستحب بسنده نشد، اما حدودی 

انان در مکه بود. واجب شدن آن لازم بود؛ هم برای آن واجب و معین نگردید، دقیقاً متناسب با شرایط زندگی مسلم

چون بیشتر مسلمانان از طبقه ضعفا بودند و به دلیل فشارهای مشرکان در وضعیت اقتصادی بسیار سختی به سر می 
                                                           

 .29-22بند  ،14باب تثنیه، م، سفر 1935کتاب مقدس، عهد عتیق، لندن، بی جا، . 225

 .142، ص13، جهمانصادقی تهرانی، الفرقان فی تفسیر القرآن بالقرآن، محمد . 226

لتنزیل، بیروت، دار االتأویل فی معانی  بغدادی، لبابعلی بن محمد در مکه نازل گردید؛ « ص». سوره اعراف سی و نهمین سوره است که بعد از سوره 227

 .345، 40ص ،1ج، م1974سیوطی، الإتقان فی علوم القرآن، قاهره، الهیئة المصریة العامة للکتاب، جلال الدین ؛ 8ص ،1ج، ق1415الکتب العلمیة، 

ابخانه آیت الله مرعشی ی شرح آیات الأحکام، قم، کتراوندی، فقه القرآن ف سعید بن هبة الله؛ 429، ص1، جهماندروزه، التفسیر الحدیث،  محمد عزۀ. 228

 محمد بن طاهر ؛44، ص8، جق1412طبری، جامع البیان فی تفسیر القرآن، بیروت، دار المعرفة،  ابوجعفر محمد بن جریر؛ 216، ص1، جق1405نجفی، 

قرطبی،  ن احمدمحمد ب؛ 81، ص13، جهمانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین؛ 91، ص7جهمان، بن عاشور، التحریر و التنویر، 

ناصر ؛ 138، ص13ج، همانصادقی تهرانی، الفرقان فی تفسیر القرآن بالقرآن، محمد ؛ 38، ص18، ج1364 ،الجامع لأحکام القرآن، تهران، ناصر خسرو

 .9، ص8، جهمانتفسیر نمونه،  ،مکارم شیرازی و همکاران

 .461، ص9؛ ج400، ص5ج ؛429، ص1همان، جدروزه، التفسیر الحدیث،  حمد عزۀم. 229
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ناچار بود برای اینکه مضیقه مالی، نومسلمانان را از پای درنیاورد؛ از اموال عده قلیلی که نسبتاً  بردند و پیامبر

تری داشتند، استفاده کند؛ و مسلماً یک پند اخلاقی و اتکا به مسئولیت اخلاقی نمی توانست آنها را به چنین وضعیت به

فداکاری ای وادارد؛ بلکه لازم بود همانند نماز به صورت یک فریضه و با عنوان حق فقرا در اموال اغنیا واجب گردد، 

 230از پذیرش آن اکراه نداشته باشند. تا هم آنها خود را به انجام آن موظف کنند و هم فقرا

ترده و نیز متغیر معین نشدن حد و مقدار انفاق نیز از ملزومات آن شرایط خاص بود؛ چراکه دامنه احتیاجات، بسیار گس

ژه بعد از بود و آن جامعه کوچک مسلمان پشتوانه ای مالی غیر از این کمک ها نداشت؛ اما بعد از هجرت، به وی

ر برای پس از پیروزی های مسلمانان در جنگ ها و کسب غنایم و ایجاد درآمدهای مختلف، دیگگذشت چند سال و 

آن  حکم نامحدود بودن انفاق واجب ضرورتی وجود نداشت و شرایط برای معین شدن موارد و مقادیر و مصارف

ن گردید و دریافت پیامبر روش مهیا شده بود. بنابراین، در این دوران بود که حدود این فریضه در آیات قرآن و بیانات

 و مصرف آن نظام مند شد.

 هُوَ  وَ»از جمله آیاتی که نشان می دهد انفاق واجب، در مکه تشریع شد، اما حدود و مقادیر آن معین نشده بود، آیه 

 مُتَشابِهٍ غَیرَ وَ مُتَشابِهاً  الرُّمَّانَ وَ الزَّیتُونَ وَ کُلُهُأُ مُخْتَلِفاً الزَّرْعَ وَ النَّخْلَ وَ مَعْرُوشاتٍ غَیرَ وَ مَعرُْوشاتٍ جَنَّاتٍ أَنْشَأَ الَّذی

( است. اگر آیه شریفه 141)انعام: « الْمُسرِْفینَ یحِبُّ لا إِنَّهُ  تُسْرِفُوا لا وَ حَصادِهِ یوْمَ حَقَّهُ آتُوا وَ أَثْمَرَ  إِذا ثَمرَِهِ مِنْ  کلُُوا

بایست زکات در همه انواع نام برده در آیه واجب بوده باشد؛ و حال آنکه درباره زکات واجب اصطلاحی می بود، می 

در روایتی از اباجعفرعلیه السلام ذیل این آیه آمده  231در میان آنها چیزهایی مثل انار و زیتون هست که زکات ندارد.

ت که چون در آیه گفته شده این نکته زیبایی از آن حضرت اس««. ولا تسرفوا»لیس ذلک الزکاۀ، ألا تری انه قال »است: 

است اسراف نکنید، پس مراد زکاتی که مقدار آن معین است، نیست؛ چرا که به دلیل معین بودن مقدار آن، اسراف در 

 232آن معنا ندارد.

از مؤیدات دیگر بر تشریع انفاق واجب در مکه این است که در بسیاری از سوره های مکی، کلمه زکات در کنار نماز 

که سوره بقره  233پس زکات، در ابتدای اسلام، همراه با وجوب نماز یا مدت کمی بعد از آن واجب شد. آمده است؛

زمانی که بین یهود و مسلمانان در زمان نزول  234،بعد از هجرت نازل شده است نهیاست که در مد ای سوره نینخست

را مورد خطاب قرار داده و یکی از سفارش هایی که به « بنی اسرائیل»آن درگیری و مشاجرات بسیاری بوده است، 

«  وَ ارْکَعُواْ مَعَ الرَّاکِعِینَوَ أَقِیمُواْ الصَّلَوۀَ وَ ءَاتُواْ الزَّکَوۀَ... ءِیلَ ایابَنی إِسرَْ»آنها می کند، پرداخت زکات است و می فرماید: 

 (43)بقره: 

آیات دوره مکی به صورت غایب و اغلب در جهت دلگرمی دادن به مسلمانان بیان می شد که یهود و نصارا نیز دارای 

حکم زکات می باشند، ولی در این آیات، یهود به صراحت مورد خطاب قرار داده می شوند و دستور پرداخت زکات 

                                                           
 .107، ص16-13ش، 1352بهار ، مقالات و بررسی ها، «تحقیقی تاریخی درباره زکات»اجتهادی، ابوالقاسم . 230

 .75، ص20، جهمانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین. 231

 .216، ص1، جهمانراوندی، فقه القرآن فی شرح آیات الأحکام،  سعید بن هبة الله. 232

 .91، ص7، جهمانالتحریر و التنویر،  ،بن عاشور محمد بن طاهر. 233

، ق1422، یاء التراث العربیدار إحبیروت، ، یساعد نظیر قیبن عاشور، مراجعه و تدقابی محمد  ، تحقیقانی، الکشف و البیثعلب احمد بن محمد. 234

 .24ص ،1ج، ق1422 ،یةدار الکتب العرب روت،یب ر،یعلم التفس یف ریزاد المس ،یبن جوز یابوالفرج عبدالرحمن بن عل؛ 135ص ،1ج
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صادر می گردد. اهمیت این موضوع آنگاه مشخص می شود که یهود جزء سرمایه داران و باغ داران بزرگ  برای آنها

 مدینه بودند.

 آن یبجا فمصر و قنفاا انمیز در دلتعا عایتتوصیه به ر (3

 نیز و دشو دلعات حد از نشد رجخا و قنفاا انمیز در روی دهیاز باعث ق،نفاا بر رمکر اتتأکید دبو ممکن نجا کهاز آ

 در ،نددبر یم رکا به غیرمنطقی اردمو در را آن و نددکر می روی دهیاز بخشش و دجو در ابعرا گاهی ینکها لیلد به

ای عباد ؛ از جمله در بیان ویژگی هستا هشد توصیه قنفاا در دلتعا عایتر به ر مکی،سو مجموعه از رهسو چند

( 67 :ن)فرقا؛ رُواْ وَ کَانَ بَینَ ذاَلِکَ قَوَامًاقْتُیالَّذِینَ إِذَا أَنفَقُواْ لَمْ یسرِْفُواْ وَ لَمْ وَ »الرحمن )بندگان خاص خدا( می فرماید: 

 «.کنند اسراف نکنند و بخل نورزند و میان این دو معتدل باشندو کسانی که چون خرج می

جْعَلْ یدَکَ تَ  وَ لَا»می فرماید:  ظمهمچنین به منظور پرهیز از افراط و تفریط در انفاق در سفارش به پیامبر اع

)در انفاق به محتاجان زیاده روی مکن( نه ( 29 :اءسر؛ )ااحْسُورًلَّ الْبَسْطِ فَتَقْعدَُ مَلُومًا مَّ عُنُقِکَ وَ لَا تَبْسُطْهَا کُ مَغلُْولَةً إِلی

خود نگذاری  برای روز مبادا( نزداند و نه آن چنان باز کن که چیزی )بخل بورز که گویی دستت را به گردنت بسته

 «.دست بنشینی و خود را ملامت کنیآن وقت تهی

؛ حَقَّهُ وَ الْمِسْکِینَ وَ ابْنَ السَّبِیلِ وَ لَا تُبَذِّرْ تَبذِْیراً وَ ءَاتِ ذَا الْقرُْبی»همچنانکه در چند آیه قبل از این نیز می فرماید: 

 نقل دمسعو بن للهاعبد از ؛«.روی هم مکنمانده را بده، و اسراف و زیادهحق خویشاوند و مسکین و راه ( 26 :اءسر)ا

 ردیمو بلکه ؛نیست قنفاا دییاز و کمی ،تبذیر از ادمر پس 235.ستا آن حق غیر در لما قنفاا یمعنا به تبذیر که ستا

 236.دشو می آن فصر قنفاا که ستا

 منعا؛ )اأَثْمرََ وَ ءَاتُواْ حَقَّهُ یومَْ حَصَادِهِ وَ لَا تُسرِْفُواْ إِنَّهُ لَا یحِبُّ الْمُسرِْفِینَکُلُواْ مِن ثَمرَِهِ إِذَا »علامه طباطبایی در ذیل آیه 

از میوه آن چون میوه آرد بخورید و حق خدا را از آن هنگام چیدنش بدهید و اسراف مکنید که خدا مسرفان ( 141:

 آن غیر در یا نکنید روی دهیاز بخشش و لبذ و ردنخو در ینکها یعنی دننکر افسرا معتقد است« .را دوست ندارد

 ینا. 238نماند یچیز نتا ادهخانو ایبر که نکنید بخشش رقد آن یا 237نبرید رکا به ستا دهنمو معین اخد که مصرفی

 باشد ینا علت شاید. ستا هنیامد نمیا به سخن قنفاا در افسرا از ،مدنی رسو از یک هیچ در که ستا کرذ قابل نکته

 یگرد و دبو هشد معین پیامبر یها یتابا هد و لهیا رستود به آن فمصر اردمو و قنفاا ودحد مدینه دوران در که

 .دنبو رهبا یندرا تذکر به زینیا

 ( تشریع زکات به معنای اصطلاحی4

هر چند قبل از هجرت، صدقه فی الجمله واجب شده بود، ولی موارد مصرف و مقدار و شرایطی برای آن تعیین نشده 

و به عرف مردم و بیانات پیامبر واگذار شده بود. بعد از هجرت بود که خصوصیات انفاق واجب معین و مشخص شد 

                                                           
 .469ص ،6ج ،التبیان فی تفسیر القرآن، بیروت، دار احیاء التراث العربی، بی تا ،طوسی محمد بن حسن. 235

 .2222ص ،4ج ،ق1412 ،، فی ظلال القرآن، قاهره، دار الشروقسید قطب، . 236

 .364ص ،7ج ،سیدمحمدحسین طباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن، همان. 237

 .578ص ،4ج ،1372، طبرسی، مجمع البیان فی تفسیر القرآن، تهران، ناصر خسرو فضل بن حسن. 238
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این  239... کم کم بر انفاقات مستحب اطلاق شد.و کلمه زکات به آن اختصاص یافت و کلماتی نظیر صدقه و برِّ و

موضوع مبتنی بر این نکته است که در دوران مکه، زکات مفهوم عامی دارد و شامل انواع انفاق ها می شود. علامه 

در صدر اسلام زکات به همان معنای لغوی خود بوده است. و معنای لغوی زکات اعم از معنای »طباطبایی می نویسد: 

ست و صدقه را هم شامل می شود. در حقیقت زکات در لغت به خصوص اگر در مقابل نماز قرار گیرد، مصطلح آن ا

 240«به معنای انفاق مال در راه خدا و مترادف آن است.

رَّ رِبِ وَ لَکِنَّ الْبِرَّ أَن تُوَلُّواْ وُجُوهَکُمْ قِبَلَ الْمَشْرِقِ وَ الْمَغْلَّیسَ الْبِ»سوره بقره رقم خورد؛  177این جداسازی با نزول آیه 

وَ الْمَسَاکِینَ وَ  وَ الْیتاَمَی حُبِّهِ ذَوِی الْقرُْبی ئکَةِ وَ الْکِتَابِ وَ النَّبِینَ وَ ءاَتی الْمَالَ عَلیامَنْ ءاَمَنَ بِاللَّهِ وَ الْیومِْ الاَخرِِ وَ الْمَلَ

در این آیه نخستین گام برای وجود زکات و جدا « ...امَ الصَّلَوۀَ وَ ءاَتی الزَّکَوۀَابْنَ السَّبِیلِ وَ السَّائلِینَ وَ فی الرِّقَابِ وَ أَقَ 

کردن آن از انفاق و صدقات برداشته می شود و خدای متعال این دو را در کنار هم ذکر می کند تا این مفهوم را برساند 

ام تغییر قبله مناقشات فراوانی میان که این دو دارای موضوعات جداگانه هستند. در شأن نزول آن گفته شده هنگ

مسلمانان، یهود ونصارا به عمل آمد، بیشتر یهود و نصارا توجه و روی کردن به جانب معینی در حال نماز را تنها راه 

نکته جالب توجه این است که در مورد انفاق  241اطاعت معرفی می کردند. در این حال خداوند این آیه را نازل فرمود.

را ذکر می کند، ولی در مورد زکات واجب نه؛ چرا که ادای حقوق واجب مالی یک « حُبِّهِ عَلی»قید های مستحب 

وظیفه الهی و اجتماعی است و اصولاً نیازمندان ـ طبق منطق اسلام ـ در اموال ثروتمندان به نسبت معینی شریک 

 242هستند و پرداختن مال شریک نیازی به این تعبیر ندارد.

 رفتارسازی ب(

 یجیتدر تیقوتیکی از موضوعات بسیار مهم در روانشناسی، رفتارسازی و یا تغییر رفتار است. رفتارسازی به معنای 

ماندهی رفتار در مخاطب و است. ارائه مصادیقی از رفتار مطلوب به سا رفتار به سمت پاسخ مطلوب کیگام بهو گام

ن یک امخاطبگذشت، جریان سازی عبارت است از اینکه جریان سازی کمک فراوان می کند، چرا که همانگونه که 

 .معه ایجاد نمایندکنشگرانی در عرصه عمل، آگاهانه یا ناآگاهانه، اقداماتی را انجام دهند و اثراتی را در جا جریان

 ( تشریع مصادیق انفاق1

 راتکفامانند  قنفامصادیق ا از جمله شیوه هایی که در جریان سازی انفاق در قرآن کریم بهره گرفته شده است، تشریع

تناسب با دستورات مربوط به انفاق، م یجیوضع تدرگرچه این موضوع را بتوان از جمله موارد شیوه قبلی، ست. ا

ورت یک خود شیوه مستقلی محسوب می شود، در اینجا به ص« رفتارسازی»، دانست، اما از آنجا که جامعه طیشرا

 شیوه جداگانه مطرح نموده ایم.

                                                           
 .58، ص21. همو، ج239

 .5ص ،6ج، همانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین. 240

 .475ص ،1ج، همانفضل بن حسن طبرسی، مجمع البیان فی تفسیر القرآن، . 241

 .600ص ،1ج، همانتفسیر نمونه،  ،مکارم شیرازی و همکارانناصر . 242
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 افهدا زا یکی شایداست.  همدآ مدنی رسو در آن، اعنوا تمامی و هنشد حمطر مکی رسو از یک هیچ موضوع، دراین 

 ها کمک گونه ینا به بیشتر جامعه که ستا دهبو ینا داده، ارقر قنفاا و بخشش را لعماا برخی رۀکفا ینکها از نداوخد

 آیات زیر از جمله این موارد است: .دبگیر خو انمندزنیا از یستگیرد و

سَفرٍَ فَعِدَّۀ  مِّنْ أَیامٍ أُخرََ وَ عَلی  لیأَیامًا مَّعدُْودَاتٍ  فَمَن کاَنَ مِنکُم مَّرِیضًا أَوْ عَ»: گرفتن روزه ایبر ستطاعتا معد ـ

 (؛184 :ه)بقر «...الَّذِینَ یطِیقُونَهُ فدِْیة  طَعَامُ مِسْکِینٍ

واْ حْلِقُحْصِرْتُمْ فَمَا اسْتَیسَرَ مِنَ الْهَدْی وَ لَا تَجَّ وَ الْعُمْرَۀَ لِلَّهِ فَإِنْ أُحَوَ أتَِمُّواْ الْ »: کند حلق نداتو نمی حج در که کسی ـ

 :ه)بقر «...کٍامٍ أَوْ صدََقَةٍ أَوْ نُسُن رَّأسِْهِ فَفِدْیة  مِّن صِیحِلَّهُ فَمَن کاَنَ مِنکُم مَّرِیضًا أَوْ بِهِ أَذًی مِّیبلُْغَ الْهَدْی مَ  رُءُوسَکُمْ حَتی

 (؛196

بِعَینِ مِن قَبْلِ أَن یتَمَاسَّا فَمَن لَّمْ هْرَینِ مُتَتَافَمَن لَّمْ یجدِْ فَصِیامُ شَ»: دبگیر روزه روز شصت ندانتو که کسی ر،ظها در ـ

 (؛4: هلد)مجا «لْکَ حدُُودُ اللَّهِ وَ لِلْکَافرِِینَ عَذَاب  أَلِیم تِوَ رَسُولِهِ وَ  یسْتَطعِْ فَإِطْعَامُ سِتِّینَ مِسْکِینًا ذاَلِکَ لِتُؤمِْنُواْ بِاللَّهِ

هُ إِطْعَامُ یؤاَخِذُکُم بِمَا عَقَّدتُّمُ الْأَیمَانَ  فَکَفَّرَتُ لَا یؤاَخِذُکُمُ اللَّهُ باِللَّغْوِ فی أَیمَانِکُمْ وَ لَاکِن»: بشکند را دخو قسم که کسی ـ

 (؛89: ه)مائد «...یرُ رَقَبَةٍحْرِسَاکِینَ مِنْ أَوْسَطِ مَا تُطْعِمُونَ أَهْلِیکُمْ أَوْ کِسْوَتُهُمْ أَوْ تَ رَۀِ مَعَشَ

ا فَجَزاَء   وَ أَنتُمْ حُرُم  وَ مَن قَتَلهَُ مِنکُم مُّتَعَمِّدًا الَّذِینَ ءَامَنُواْ لاَ تَقْتلُُواْ الصَّیدَیأَیهَ »: کند صید اًعمد امحرا لحاـ کسی که در 

 .(95: ه)مائد «...بَةِ أَوْ کفََّارَۀ  طَعَامُ مَسَاکِینَمِّثْلُ مَا قَتَلَ مِنَ النَّعَمِ یحْکُمُ بِهِ ذَواَ عَدْلٍ مِّنکُمْ هدَْیا بلَِغَ الْکَعْ

 ( پرداخت صدقه شرط نجوا با پیامبر2

کردند، این کار علاوه بر اینکه آمدند و با او نجوی میمی زمانی در مدینه جمعی از ثروتمندان خدمت پیامبر

گرفت، مایه نگرانی مستضعفین و موجب امتیازی برای ثروتمندان بود؛ چراکه هدف را می وقت گرانبهای پیامبر

هم روی بزرگواری خاص  گروهی از نجوی کنندگان این بود که از این راه برتری بر دیگران کسب کنند؛ پیامبر

یأَیهاَ »و آیه  243کرد تا این که قرآن آنها را از این کار نهی نموددر عین این که ناراحت بود، از آنها ممانعت نمی خود

جدُِواْ فَإِنَّ اللَّهَ غَفُور  مْ وَ أَطْهرَُ فَإِن لَّمْ تَمْ صدََقَةً ذاَلِکَ خَیر  لَّکُجْوئَکُالَّذِینَ ءَامَنُواْ إِذاَ نَاجَیتُمُ الرَّسُولَ فَقَدِّمُواْ بَینَ یدَی نَ 

ای به مستمندان صدقه ( نازل شد و به آنها دستور داده شد که قبل از نجوی کردن با پیامبر12: 244)مجادله« رَّحِیم 

بپردازند. ثروتمندان وقتی چنین دیدند، از نجوی خودداری کردند، و آیه بعد نازل شد و آنها را ملامت کرد و حکم 

ءَ أَشْفَقْتُمْ » 245خ نمود و اجازه نجوی به همگان داد، ولی نجوی در مورد کار خیر و اطاعت پروردگار؛آیه اول را نس

اللَّهَ وَ  مْ صَدَقَاتٍ فَإِذْ لَمْ تَفْعَلُواْ وَ تَابَ اللَّهُ عَلَیکُمْ فَأَقِیمُواْ الصَّلَوۀَ وَ ءَاتُواْ الزَّکَوۀَ وَ أَطِیعُواْ جْوَئکُأَن تُقَدِّمُواْ بَینَ یدَی نَ 

 (13مجادله: )« بِمَا تَعْملَُونَ رَسُولَهُ وَ اللَّهُ خَبِیر 

                                                           
 .27ص ،28جهمان،  م،یالقرآن العظ ریتفس یف یروح المعان ،یآلوس محموددیس .243

ن، بیروت، دار المعرفة، زرکشی، البرهان فی علوم القرآبدرالدین مدینه نازل گردید. ). سوره مجادله بیستمین سوره است که بعد از سوره منافقون در 244

عد از هجرت نازل ( از آنجا که حکم ظهار در سال ششم ب8ص ،1ج، همانبغدادی، لباب التأویل فی معانی التنزیل، علی بن محمد ؛ 194ص ،1ج، 1376

 (.48ص ،11ص، 1377 ،ی، تفسیر احسن الحدیث، تهران، بنیاد بعثتقرشسیدعلی اکبر ) شده، پس نزول این سوره نیز باید در همان سال باشد.

 .432ص ،1ج، همانی، اسباب نزول القرآن، واحد علی بن احمد ؛252ص ،9ج، همانفضل بن حسن طبرسی، مجمع البیان فی تفسیر القرآن،  .245
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گوید: در کتاب خدا آیه ای است که فقط من به آن عمل کردم و قبل از من و بعد از من کسی  علی بن ابی طالب

 246است.« مْ صَدقََةًجْوَئکُإِذاَ نَاجَیتُمُ الرَّسُولَ فَقَدِّمُواْ بَینَ یدَی نَ »به آن آیه عمل نکرده و آن آیه 

کات و سایر زخداوند در این دو آیه، بعد از نسخ صدقه نجوی، مشخصاً از زکات یاد کرده، تا عده ای گمان نکنند 

 انفاق ها نیز نسخ شده است.

 ( پرداخت زکات نشانه توبه واقعی3

خت زکات معرفی مجازات اسلامی را پرداخداوند در سوره توبه، نشانه توبه واقعی و تنها راه رهایی مشرکان از حکم 

واْ یثُ وَجدَتُّمُوهُمْ وَ خذُُوهمُْ وَ احْصرُُوهُمْ وَ اقْعدُُفَإِذاَ انسَلَخَ الْأَشْهُرُ الْحُرُمُ فاَقْتُلُواْ الْمُشرِْکِینَ حَ»می کند و می فرماید: 

های  قتی ماهپس و (5)توبه: ؛ لُّواْ سَبِیلَهُمْ إِنَّ اللَّهَ غَفُور  رَّحِیم تَوُاْ الزَّکَوۀَ فَخَ لَهُمْ کُلَّ مَرْصَدٍ فَإِن تَابُواْ وَ أَقَامُواْ الصَّلَوۀَ وَ ءَا

گاهی به هر کمین مشرکین را هر جا یافتید به قتل برسانید و دستگیر نموده و برایشان تنگ بگیرید، و ،حرام تمام شد

ه خدا آمرزنده رحیم رهاشان سازید ک د،ز بپا داشته و زکات دادن)برای گرفتن آنان( بنشینید، پس اگر توبه کردند و نما

 «.است

و مسلمانان را در مکه آزار دادند و پس از هجرت نیز  سال پیامبر 13در این آیه بیان شده مشرکان و کافرانی که 

خواندن و  سال از هیچ توطئه ای فروگذاری نکردند، مستحق سرکوبی شدید هستند، ولی در صورت توبه و نماز 9

این آیه بیانگر نقش مهم زکات است که قبول توبه مشروط به پرداخت آن است و  247پرداخت زکات از آنها بگذرید.

پیام مهمی برای مسلمانان دربردارد که ایمان تنها راه گشا نیست و باید در کنار آن نماز برپا داشت و زکات پرداخت 

 کرد.

 ( زکات شرط ورود به اخوت دینی4

وت دینی، نماز سوره توبه نیز به جنبه ای دیگر از اهمیت زکات پرداخته و بیان شده که شرط ورود به اخ 11آیه در 

( 11به: ؛ )تومْ فی الدِّینِ وَ نُفَصِّلُ الاَیاتِ لِقوَْمٍ یعْلَمُونَفَإِن تَابُواْ وَ أَقَامُواْ الصَّلَوۀَ وَ ءَاتَوُاْ الزَّکَوۀَ فَإِخْواَنُکُ»و زکات است: 

ا را برای قومی که پس اگر توبه کردند و نماز را بپا داشته و زکات دادند برادران شما در دین خواهند بود و ما آیته

 «.دهیمبدانند تفصیل می

ه سوی ایمان به خدا و آیات او برگردند، و به همین جهت به بمشرکان منظور از توبه به دلالت سیاق این است که 

ترین مظاهر عبادت خداست و همچنین زکات دادن را پا داشتن نماز را که روشنه له بأنکرده و مسصرف توبه اکتفاء 

ترین ارکان جامعه دینی است به آن اضافه کرد، و این دو را به عنوان نمونه و اشاره به همه وظایف دینی که که قوی

این است که بفرماید: در  «إِخْواَنُکُمْ فی الدِّینِفَ»مقصود از ؛ و در تمامیت ایمان به آیات خدا دخالت دارند ذکر نمود

 248مساوی خواهند بود. ،صورتی که توبه کنند با سایر مؤمنین در حقوقی که اسلام آن را معتبر دانسته

                                                           
 .456ص ،2ج، 1367 ،ی، تفسیر قمی، قم، دار الکتابقم علی بن ابراهیم. 246

 .151ص ،9ج، همانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین. 247

 .159-158ص ،9ج، همان. 248



261 
 

 ( زکات شرط همراهی خداوند با بندگان5

وَ لَقَدْ »د: د و می فرمایمعرفی می کن پرداخت زکاترا خداوند با بندگان  یشرط همراهدر جایی دیگر، قرآن کریم 

اتَیتُمُ الزَّکَوۀَ وَ ءَامَنتُم نْ أَقَمْتُمُ الصَّلَوۀَ وَ ءَی مَعَکُمْ  لَئِالَ اللَّهُ إِنِّقَرَ نَقِیبًا وَ ی عَشَءِیلَ وَ بَعَثْنَا مِنْهُمُ اثْنَاأَخذََ اللَّهُ مِیثَاقَ بَنی إِسْرَ 

رُ فَمَن اهَا الْأَنْهَ حْتِ جْرِی مِن تَاتِکُمْ وَ لَأُدْخِلَنَّکُمْ جَنَّاتٍ تَ ئَمْ سَیمُ اللَّهَ قَرْضًا حَسَنًا لَّأُکفَِّرَنَّ عَنکُبرِسُُلی وَ عزََّرْتُمُوهُمْ وَ أَقرَْضْتُ

مگر سرگذشت بنی اسرائیل را  [نکنند؟کل مؤمنان توو چرا ] (12مائده: )؛ کَفرََ بَعدَْ ذاَلِکَ مِنکُمْ فَقَدْ ضَلَّ سَواَءَ السَّبِیلِ

الی به ایشان نشنیدند که خدا از آنان پیمان گرفت، و ما از آنان دوازده مراقب انتخاب و مبعوث کردیم، خدای تع

شوند ایمان بیاورید، فرمود: من با شمایم اگر نماز بپا دارید و زکات دهید و به فرستادگان من که از این پس مبعوث می

پوشانم، و ان را میم تقویتشان کنید، و در راه خدا بطور شایسته وام دهید، که در این صورت گناهانتو با رعایت احترا

نتخاب و ابعد از این  -بنی اسرائیل این بود که میثاق ما از -کنمها که جویها در آن جاری است داخلتان میدر بهشت

 «.منحرف گشته، و آن را گم کرده است تعیین نقباء اگر کسی از شما کفر بورزد در حقیقت از وسط راه

وَ اتَّقُواْ »خداوند در آیه قبل مؤمنین را به یادآوری مددهای الهی در مقابل دشمنان توصیه می کند و در انتها می فرماید: 

از این امت داستانی که بر  خدای سبحان برای مؤمنین(. اما در این آیه 11)مائده: « لِ الْمُؤمِْنُونَاللَّهَ وَ عَلی اللَّهِ فَلْیتَوَکَّ

سراید، که چگونه برایشان احکام دینی تشریع کرد، و با اخذ میثاق امر آنان را تثبیت نمود، و بنی اسرائیل گذشت می

به ایشان فرمود: که من با  و ؛حجت را بر آنان تمام کرد ،نقباء برایشان برگزید، و بیان خود را به آنان ابلاغ فرموده

؛ نماز به پا دارند گذاردکند، و گرنه بی یاورشان میاو ایشان را یاری می ؛ وتی که او را اطاعت کنندشمایم، در صور

ه شریعتی نو و دعوتی چ برای آنان مبعوث می کند و زکات بپردازند و به پیامبرانی که بعد از حضرت موسی

ولانی که بین این دو بزرگوار بودند، ، و سایر رسو رسول اسلام محمد دارند، مانند عیسی بن مریمجداگانه 

های مستحبی صدقه، ایمان آورده و آنان را نصرت و یاری دهند توأم با تعظیم و بزرگداشت؛ و ولی شریعتی نیاوردند

کند که از زیر آنها می بهشتداخل در  ،گناهانشان را محو نمودهاست که در این صورت ؛ نه زکات واجببپردازند 

فَمَنْ کَفَرَ بَعدَْ ذلِکَ مِنْکُمْ فَقَدْ ضَلَّ » که به این دستورات عمل نکنند فرموده:ی آن گاه در تهدید کساننهرها روان است، 

 249«.سَواءَ السَّبِیلِ

 ( عبرت آموزیج

ر اثر است؛ عبرت حالتی است که د« عبرت آموزی»یکی از مهم ترین و پرثمرترین روش های ایجاد انگیزش روش 

ی شود. تشابه ظاهری و مشهود، برای انسان پدید می آید و به معرفتی باطنی و غیر مشهود منتهی مبرخورد با امور 

ی این روش را زندگی انسان ها و اقوام مختلف با یکدیگر، حسابگری و اندیشه ورزی و نیز تأثیرپذیری انسان، مبان

 رت دانسته شده است.تشکیل می دهند. در قرآن نیز یکی از روش های انگیزه بخشی به انفاق عب

برخی از سوره هایی که در سال های آغازین در مکه نازل شدند، با لحنی توبیخی و تهدیدآمیز خطاب به مردم مکه، 

آنان را برای انفاق تحریک می کنند و در عین حال می کوشند نگاه آنان را به نیت و انگیزه انفاق تغییر دهند و نیت 

در داستان عبرت  33-17ن باری که از انفاق سخن به میان می آید، در سوره قلم آیات شان را خدامحور می کنند؛ اولی

                                                           
 .240-239ص ،5ج، همان. 249
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است. در این داستان، سخن از برادرانی است که قصد داشتند محصول باغ خود را دور از چشم « اصحاب الجنة»انگیز 

عقه ای مرگبار شب هنگام درست در فقرا برداشت کنند تا مجبور نباشند به آنان انفاقی بکنند، اما بی خبر از اینکه صا

موقعی که آنها در خواب بوده اند، باغ را تبدیل به یک مشت خاکستر کرده است و با این مجازات دنیوی، آنان پشیمان 

ضاع به هم لَضَالُّونَ؛ هنگامی که آنها باغ خود را دیدند چنان او إِنَّا قَالُواْ رَأَوهَْا فَلَمَّا»قرآن می فرماید:  250و متنبه شدند.

محَرُْومُونَ؛ بلکه ما محرومان  نَحْنُ بَلْ»سپس افزودند: « ریخته بود که گفتند این باغ ما نیست، ما راه را گم کرده ایم!

می خواستیم مستمندان و نیازمندان را محروم کنیم اما خودمان از همه بیشتر محروم شدیم، هم محروم « واقعی هستیم

عنوی که از طریق انفاق در راه خدا و به نیازمندان به دست می آید. داستان با این آیه از درآمد مادی و هم برکات م

تذکر می دهد که  ( و به مردم عصر پیامبر33)قلم: ...«  أَکْبَرُ الاَخِرَۀِ لَعذَاَبُ وَ الْعذََابُ  کَذاَلِکَ»پایان می یابد؛ 

 کوتاهی در این امر، عذاب دنیوی و اخروی در پی دارد.

 تهدید و تنبیه )انذار(( د

یکی از راهبردهای مهم انگیزش، استفاده از تنبیه کننده ها برای بازداری و متوقف کردن رفتار نامطلوب است. تنبیه 

این  251کننده هر گونه محرکی است که وقتی ارائه می شود، احتمال وقوع رفتار نامطلوب را در آینده کاهش می دهد.

« انذار»به این روش در ادبیات قرآنی،  252گران در ترک رفتارهای نامطلوب می شود.بازدارنده ها باعث ترغیب دی

که درواقع، توجه دادن به پیامدهای ترک انفاق می باشد. این شیوه بیشتر در بین آیات و سوره  253گرفته می شود،

 های مکی مشاهده می شود. مهم ترین موارد تهدید و انذار عبارتند از:

 ( عذاب اخروی1

تذکر می دهد که کوتاهی در این امر،  در سوره قلم داستان به مردم عصر پیامبر« اصحاب الجنة»پایان داستان در 

(. در سوره مدثر 33)قلم: ...«  أَکْبَرُ الاَخِرَۀِ لَعَذاَبُ  وَ الْعَذَابُ کَذاَلِکَ»عذاب دنیوی و اخروی در پی دارد و می فرماید: 

لُّ نَفْسِ  کُ »، دوباره بر عذاب اخروی افرادی که اهل انفاق نیستند، تأکید شده است؛ هم که بعد از سوره قلم نازل شد

قَالُواْ لَمْ نَکُ *  مْ فی سَقرََمَا سَلَکَکُ*  عَنِ الْمجُرِْمِینَ*  فی جَنَّاتٍ یتَسَاءَلُونَ*  إِلَّا أَصْحَابَ الْیمِینِ*  بِمَا کَسَبَتْ رَهِینَة 

 یمن به که) یمین اهل است. مگر داده انجام که است عملی گرو در کسی الْمِسْکِینَ؛ هر نُطْعِمُ نَکُ لَمْ * وَ مِنَ الْمُصَلِّینَ

 چه را شما گنهکار. که دوزخیان احوال کنند. ازمی سؤال و متنعمند بهشت باغهای در . آنان(شدند نیکوکار سعادت و

( ایصدقه و) طعام مستمند به نبودیم. و نمازگزاران از ما که دهند جواب آنان افکند؟ در دوزخ عذاب به عملی

 254(. مراد از اطعام مسکین در این آیه، انفاق بر تهی دستان جامعه است.44-38)مدثر: « .دادیمنمی
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 ( عدم شمولیت شفاعت2

ز قیامت ه در روکسانی که انفاق را ترک می کنند، به این مطلب اشاره می کند ک« انذار»قرآن کریم در تبیین ابعاد 

الا به آن اشاره شد، شفاعت شفیعان از انبیاء و اولیاء به اینان نمی رسد؛ همچنانکه در ادامه آیات سوره مدثر که در ب

 .دادیمنمی( ایصدقه و) طعام مستمند به و عِینَ؛ الشَّافِ شَفَاعَةُ تَنفَعُهُمْ الْمِسْکِینَ * ... * فَمَا نُطْعِمُ نَکُ لَمْ وَ»می فرماید: 

 (48و  44)مدثر: « .نشود پذیرفته هیچ آنان حق در( اولیا و انبیا از) شفیعان شفاعت روز آن در پس

 ( گناه کبیره بودن ترک انفاق3

 مِّن نذََرْتُم أَوْ نَّفَقَةٍ مِّن أنَفَقْتُم مَا وَ»قرآن کریم ترک انفاق را از گناهان کبیره دانسته است. علامه طباطبایی در تفسیر آیه 

ترک انفاق از گناهان کبیره است و چون حق »]( می نویسد: 270)بقره: « أَنصَارٍ مِنْ لِلظَّالِمِینَ مَا وَ یعْلَمُهُ  اللَّهَ فَإِنَّ نَّذْرٍ

دلالت دارد بر این که ظلم مورد بحث در آیه؛ یعنی « و ما للظالمین من أنصار»الناس است کفاره و توبه پذیر نیست[ 

نمی پذیرد، پس معلوم می شود ترک انفاق از گناهان کبیره است؛ چون اگر از گناهان صغیره بود  ترک انفاق، کفاره

کفاره می پذیرفت و نیز توبه هم نمی پذیرد؛ چون حق الناس است و مؤید این معنا روایاتی است که فرموده: توبه در 

 255«حقوق الناس قبول نیست، مگر آنکه حق را به مستحق برگردانند.

 ک انفاق، ویژگی مشرکان( تر4

قرآن کریم همواره در زبان تربیتی خود به اضداد توجه داشته است و بعد از آن که در سوره نمل و لقمان پرداخت 

به نقطه مقابل آن می پردازد  256سوره فصلت 7و  6ذکر کرد، در آیات « محسنان»و « مؤمنان»زکات را به عنوان صفات 

 هُم وَ الزَّکَوۀَ یؤْتُونَ لَا لِّلْمُشْرِکِینَ * الَّذِینَ  وَیل  وَ»معرفی می کند و می فرماید: « مشرک»و ترک کنندگان زکات را 

 «.کَافِرُونَ هُمْ بِالاَخِرَۀِ

به حجاج غذا و آب می دادند، ولی مسلمانان را از این بخشش خود محروم « قریش»در سبب نزول آیه گفته شده که 

آن گونه که از سبب نزول نیز برمی آید منظور از زکات در این آیه  257آیه نازل شد.کرده بودند و به همین مناسبت 

 انفاق های غیرواجب است.

سوره بقره به تفسیر این آیه می پردازد منظور از مشرکان را مسلمانانی می داند  270البته علامه طباطبایی در ذیل آیه 

اصل انفاق بر فقرا، در صورتی که فقرایی باشند و احتیاج به امتناع ورزیدن از »که زکات نمی دادند و می نویسد: 

کمک داشته باشند از گناهان کبیره مهلک تر است و خدای تعالی بعضی از اقسام این خودداری را شرک به خدا و 

 هُم وَ الزَّکَوۀَ  یؤْتُونَ الَ لِّلْمُشْرِکِینَ * الَّذِینَ وَیل  وَ»کفر به آخرت خوانده است، مانند امتناع از دادن زکات و فرموده: 

دلیل بر اینکه منظور از این مشرکین مسلمانانی هستند که زکات نمی دادند و یا به عبارت دیگر « کَافِرُونَ هُمْ بِالاَخِرَۀِ

صدقه نمی دادند، این است که سوره فصلت در مکه نازل شده، و زکات به معنای اسلامی اش در مکه و در هنگام 

 258«ه واجب نشده بود.نزول این سور
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 به قائل و کردندمی اثبات شرکایی خدا برای که را مشرکین شریفه آیه این»سوره فصلت می نویسد:  7اما در ذیل آیه 

 دهندنمی زکات اینکه یکی: کندمی توصیف صفاتشان اخص از صفت دو به را آنان و کندمی تهدید نبودند، او یگانگی

 است، مساکین و فقراء به خدا راه در مال انفاق مطلق «زکات دادن» از مراد و .ورزندمی کفر آخرت به اینکه هم یکی و

 شد،می نازل سوره این که روزهایی در یعنی روز آن است، اسلام احکام از که واجبی صدقه معنای به زکات اینکه برای

 259«.است مکی هایسوره ترینقدیمی از بحث مورد سوره چون بود، نشده واجب

 هلاکت و ظلم به خود (5

( به هلاکت افتادن انسانی که از انفاق 195)بقره: « التَّهْلُکَةِ... إِلی بِأَیدِیکُمْ تُلْقُواْ لَا وَ اللَّهِ  سَبِیلِ فی أنَفِقُواْ وَ»در آیه 

اثر خودداری  در این آیه را غلبه دشمنان بر مسلمانان بر« هلاکت»خودداری می ورزد، اشاره شده است. مفسران مراد از 

از صرف مال در راه جهاد و به طور کلی امتناع از انفاق در راه خدا دانسته اند که در نهایت به ضعف مسلمانان و 

آیه شریفه مطلق است و در نتیجه نهی در آن، نهی از تمامی رفتارهای افراطی  260گسترش ناامنی در جامعه می انجامد.

خل ورزیدن و امساک از انفاق مال در هنگام جنگ است، که این بخل و تفریطی است، که یکی از مصادیق آن ب

ورزیدن باعث بطلان نیرو و از بین رفتن قدرت و در نتیجه غلبه دشمن بر آنان می شود، همان طور که اسراف در 

 261انفاق و از بین بردن همه اموال باعث فقر و مسکنت و در نتیجه انحطاط حیات و بطلان مروت می شود.

 انگاره سازی( ه

یکی از روش های انگیزه بخشی در افراد، تغییر یا اصلاح انگاره های آنها نسبت به موضوع یا امور مرتبط به موضوع 

از همین رو یکی از مهم  262است. تصمیم های شخص تابع عقاید، ارزش ها و نگرش های او درباره جهان است.

غییر و اصلاح دیدگاه مسلمانان و مؤمنان نسبت به حقیقت انفاق ترین روش های قرآن در انگیزه بخشی برای انفاق، ت

و موضوعات مرتبط با آن مانند مالکیت و رزاقیت الهی است. مهم ترین موضوعاتی که در این زمینه طرح شده از این 

 قرار است:

 ( رزاقیت الهی1

خدای متعال است. خداوند در آیات یکی از آموزه های مهم قرآنی برای انگیزه بخشی انفاق، تأکید بر رزاق بودن 

متعددی در کنار امر یا توصیه به انفاق بر صفت رزاقیت الهی تأکید می ورزد. در ابتدای سوره بقره یکی از اوصاف 

ق ( در این آیه نمی فرماید از اموال خود انفا3)بقره: « مَّا رَزَقْناَهُمْ ینفِقُونَ وَ مِ»متقین انفاق دانسته شده و می فرماید: 
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« ...وَ أنَفَقُواْ مِمَّا رَزقََهُمُ اللَّهُ»...می کنند، بلکه می فرماید از آنچه که به آنها رزق دادیم، انفاق می کنند. همچنین در آیه 

 263( به این موضوع اشاره شده است.47)یس: « مُ اللَّهُأَنفِقُواْ مِمَّا رَزَقَکُ»( و در آیه 39)نساء: 

باشد که آنچه  دو جهت موجب انگیزه بخشی در امر انفاق می شود: یکم آنکه انسان متوجهاعتقاد به رزاقیت الهی از 

مالک آن  در دست اوست و به عبارتی آنچه را به دست آورده در واقع خدا به او روزی داده است و شخص حقیقتاً 

لبته بحث از ااده می شود. نیست. اگر چنین اعتقادی در دل انسان رسوخ کند یقیناً به آسانی به سوی انفاق سوق د

 جهتی با مالکیت الهی نیز مرتبط است.

دوم این که خدا رزاق است و جای اموال خالی شده را خودش مجدد پر می کند؛ به عبارت دیگر یکی از موانع انفاق 

اج شوم. نگرانی هایی است که نسبت به آینده برای انسان پیش می آید و اینکه شاید فردا خود من به این مال محت

اعتقاد به رزاقیت الهی این نگرانی را نسبت به آینده برطرف می سازد، لذا در برخی از آیات دقیقاً به این نکته توجه 

( ...و آنچه را 39؛ )سبأ: یءٍ فهَُوَ یخلِْفُهُ وَ هُوَ خَیرُ الرَّازِقِینَوَ مَا أنَفَقْتُم مِّن شَ»...فرموده و در جهت رفع آن می فرماید: 

علامه طباطبایی معتقد « راه خدا انفاق کنید، خدای متعال جای آن را پر می کند و او بهترین روزی دهندگان است.در 

است: سیاق آیه دلالت دارد بر اینکه مراد از انفاق، وجوه احسان است و مراد بیان این نکته است که چنین انفاقی نزد 

 264می دهد.خدا ضایع و گم نمی شود، بلکه خداوند آن را عوض 

زق است نکته دیگر قابل طرح در ذیل رزاقیت خدای متعال که از آثار و پیامدهای این صفت است، قبض و بسط ر

یز موجب رفع نکه در قرآن بارها مورد تأکید قرار گرفته و به خدای متعال نسبت داده شده است. توجه به این امر 

 عَلْ یدکََ مَغْلُولَةً إِلیجْوَ لَا تَ »سوره اسراء می فرماید:  30و  29ه نگرانی ها نسبت به آینده است. خداوند متعال در آی

ا بَادِهِ خَبِیرً  یبْسُطُ الرِّزْقَ لِمَن یشاَءُ وَ یقْدِرُ إِنَّهُ کاَنَ بِعِإِنَّ رَبَّکَ*  حْسُوراًلَّ الْبَسْطِ فَتَقْعدَُ مَلُومًا مَّ عُنقُِکَ وَ لَا تَبْسُطْهَا کُ

رِضُ اللَّهَ قَرْضاً حَسَناً مَنْ ذاَ الَّذی یقْ»اشاره و می فرماید: « قبض و بسط»سوره بقره به همین مسئله  و در« بَصِیراً

مفعول « قرض»در این آیه شریفه کلمه  (245بقره: ) «فَیضاعِفَهُ لَهُ أَضْعافاً کَثیرَۀً وَ اللَّهُ یقْبِضُ وَ یبْصُطُ وَ إِلَیهِ ترُْجَعُونَ

خاطر همان  هزینه ای را که مؤمنان در را او خرج می کنند، قرض گرفتن خودش نامیده و این به است، خدای متعال

ه برای خاطر او است که گفتیم می خواهد مؤمنان را بر این کار تشویق کند و هم برای این است که انفاق های نامبرد

اق کلام، استفهام می گرداند. در اینجا که سیبوده و نیز اینکه خدای سبحان، عوض آن را چند برابر به صاحبان شان بر

نشاط می  وو به منظور دعوت و تشویق است در نتیجه، ذهن شنونده تا حدی از تحمل سنگینی امر، استراحت نموده 

 یابد.

 ( مالکیت حقیقی خدای متعال2

ورد تأکید قرار گرفته مالکیت حقیقی خدای متعال نسبت به همه عالم هستی از باورهایی است که در آیات متعددی م

؛ آل 284و مانند آن در موارد متعددی تکرار شده است )بقره: « لِلَّهِ ما فِی السَّماواتِ وَ ما فِی الْأَرضِْ»است، عبارت 

و ...( در این گونه آیات تلاش می شود این انگاره مهم برای انسان ایجاد شود که 132-131، 126؛ نساء: 109عمران: 
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ز آن خداست و آنچه به عنوان مالکیت در روابط اجتماعی وضع شده یک امر قراردادی و غیر حقیقی مالکیت حقیقی ا

 است.

توجه به مالکیت حقیقی خدای متعال در انگیزه بخشی انفاق بسیار مهم و تأثیرگذار است، به همین دلیل در آیات 

سَبیلِ اللَّهِ وَ لِلَّهِ میراثُ  وَ ما لَکُمْ أَلاَّ تُنْفِقُوا فی»فرماید: متعددی همراه با امر به انفاق به این مسئله مهم توجه داده و می 

 265(10)حدید: ...« السَّماواتِ وَ الْأَرْضِ 

 ( انسان، سودکننده اصلی3

س یادآور می شود احساس از دست دادن دارایی، از جمله موانع انفاق به شمار می آید. قرآن برای مقابله با این احسا

صلی انفاق ن در انفاق هیچ چیزی را از دست نمی دهد. خدای متعال در برخی آیات توجه می دهد که سود اکه انسا

نْفِقُوا مِنْ وَ ما تُ»... نه مال خداست و نه انفاق شونده، بلکه سود واقعی از آنِ انفاق کننده است. از این رو می فرماید:

 طباطبایی در تفسیر این آیه می نویسد:( علامه 272)بقره: ...« خَیرٍ فَلِأَنْفُسِکُمْ 

این آیه خطاب را متوجه مؤمنان کرد، اما با سیاقی که نه بشارت در آن هست و نه انذار و خشونت، و این به آن »

قرار گرفته است و بر کسی پوشیده نیست که مقتضای « وَ لَکِنَّ اللَّهَ یهْدِی مَن یشاَءُ»جهت است که آیه بعد از جمله 

)هر دو( تا دلالت کند بر اینکه « خشونت»و « نرمش»آن، این است که صرفاً به دعوت بپردازد؛ دعوتی خالی از معنای 

منزه است از اینکه دعوت، منفعتی برای او داشته باشد، بلکه منفعت آن عاید « صاحب دعوت»و « گوینده»ساحت 

 266«مردمی می شود که این دعوت را می پذیرند.

 آن انمنکر تشبها فعر و قنفاا وملز بر عقلی تستدلالا( ا4

 نیز و راتستود آن منجاا فلسفة نستندا د،شو می راتستود منجاا به ننساا بیشتر تمایل باعث که ملیاعو از یکی یقیناً

 به ،ستا هشد زلنا مکه دوران در که تیاآ برخی. باشد شتهدا دجوو او هنذ در ستا ممکن که ستا شبهاتی فعر

مُ اللَّهُ قَالَ الَّذِینَ کَفرَُواْ لِلَّذِینَ ءاَمَنُواْ أَ نُطْعِمُ مَن لَّوْ هُمْ أنَفِقُواْ مِمَّا رَزَقَکُوَ إِذاَ قِیلَ لَ» ؛ از جمله:ندا ختهداپر عموضو ینا

خدا روزیتان کرده انفاق شود از آنچه و چون به ایشان گفته می( 47 :)یس؛ یشاَءُ اللَّهُ أَطْعَمَهُ إِنْ أَنتُمْ إِلَّا فی ضلََالٍ مُّبِینٍ

خواست غذایش اند گویند آیا به کسی غذا بدهیم که اگر خدا میاند به آنان که ایمان آوردهکنید آنان که کافر شده

 آن به ضمنی رطو به ق،نفاا ببا در انکافر شبهة نبیا ضمن ،یهآ ینا در. «.داد؟ شما نیستید جز در ضلالتی آشکارمی

 می گرا و ستا درقا نناآ مطعاا بر نداوخد که کنیم مطعاا کسانی به ما اچر که دبو ینا نناآ مغالطة. هدد می پاسخ

 267.هداخو نمی نیشاا ایبر را مطعاا نداوخد که هدد می ننشا نناآ دننکر مطعاا پس د؛کر می مطعاا را نناآ ،ستاخو

 تعلق افقر مطعاا به که اخد ارادۀ و مشیت. ندا دهکر خلط اخد تکوینی ارادۀ و تشریعی ارادۀ بین مغالطه ینا در نهاآ

 که ستا ینا ۀهندد ننشا تنها ا،فقر ردمو در اراده ینا تخلف پس ؛تکوینی نه ،ستا تشریعی ارادۀ و مشیت ،گرفته

 268.ستا نگرفته تعلق آن بر اخد ارادۀ که اردند ینا بر لالتید و ندا هیدورز نعصیا و دتمر لهیا رستود از ،نگراتو رِکفا
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 ،«قَالَ الَّذِینَ کَفَرُواْ»: ستا دهفرمو و دهکر دهستفاا ظاهر سما از ،«ا»قالو فعل قالب در ضمیر دبررکا یجا به یهآ در ینکها

 روی و حق برابر در نکفرشا که فرماید می و دارد رهشاا نناآ سخن یشةر و علت به که نناآ شبهة بر ستا بیاجو

 چنین ،هدد می نفرما آن به نسانیا هر تفطر که یچیز مقابل در ستا هشد باعث ات،شهو از ویپیر و آن از نیداگر

 269.ندوربیا هایی بهانه و رعذ

 و دارد انیگرد دنز لیاموا که کسی: ستا چنین تعبیر ینا لستدلاا. «مُ اللَّهُمِمَّا رَزَقَکُ»: ستا دهفرمو ینکها یگرد ابجو

 ببخشد اش نهاخز از ستا مخیر ،باشد شتهدا بخشش و لبذ ارادۀ که تیرصو در دارد، لیاموا ینشاخز در هم دشخو

 ،ستاو دنز مانتا به مالی که دیفر و ؛کنند بخشش راه آن در نناآ که هدد نفرما دارد، نناآ دنز لیاموا که کسانی به یا

 270.کن جخر ات نهاخز از ماًالزا: بگوید لما صاحب به نداتو نمی

 »حق«نیازمندان، صاحبان  (5

 را انمندزنیا یعنی ؛ستا حق«»کلمة  ه،شد دهستفاا رمکر قنفاا عموضو در ر مکی،سو مجموعه در که کلماتی از یکی

 دارد ینا به رهشاا ،ستا هشد هنامید «»حق صدقه ت،یاآ ینا در ینکها. کند می معرفی انتمندوثر الموا در حق نصاحبا

 و 271بینند می خویش الموا در شریک نهمچو را انمندزنیا ن،نشاادرابر به کمک در دیاز غبتر لیلد به ادفرا ینا که

)اسراء: « ...حَقَّهُ وَ الْمِسْکِینَ وَ ابْنَ السَّبِیلِ وَ ءَاتِ ذاَ الْقُرْبی»: کند می ترغیب انمندزنیا به کمک به را نناآ ن،بیا ینا با

وَ الَّذِینَ فی » (؛19:تیا)ذار «الِهِمْ حَقٌّ لِّلسَّائلِ وَ الْمحَرُْومِوَ فی أَمْوَ» (؛141: منعا)ا «وَ ءَاتُواْ حَقَّهُ یوْمَ حَصَادِهِ»(؛ 26

 :)روم «...حَقَّهُ وَ الْمِسْکِینَ وَ ابْنَ السَّبِیلِ  تِ ذاَ الْقرُْبیآفَ » (؛24-25:رج)معا «لِّلسَّائلِ وَ الْمحَرُْومِ *  هِمْ حَقٌّ مَّعْلُوم أمَْواَلِ 

38). 

 صدقه نچو که باشد ینا آن لیلد شاید. ستا نرفته رکا به مدنی رسو در و همدآ مکی یها رهسو در تعبیرصرفاً ینا

 ونبد ت،یاآ ینا در ،272دبو هشد لموکو مؤمنین صحر به آن ارمقد لیو د،بو هشد جبوا لجملها فی ت،هجر از قبل

 و ودحد ق،نفاا بجوو بر تأکید تا ضمن ستا هشد دهستفاا »حق« مجمل کلمة از ،صدقه رفمصا و ودحد به رهشاا

 .دشو لمحو پیامبر نبیا و عمومی فعر به آن رفمصا

 ( تبیین عالی ترین نوع انفاق6

 ،مقابل در و ق،نفاا عنو ینتر عالی از - هشد زلنا لنفاا و هبقر یها رهسو از بعد که - انعمر آل کةرمبا رۀسو در

تُنفِقُواْ مِمَّا  رَّ حَتیلْبِالَن تَنَالُواْ »: فرماید می رهسو ینا 92 یةآ در نداوخد. ستا همدآ نمیا به سخن بار عنو بدترین

 صحیحی و یجیرتد سیر«. ...رَّاءِلضَّاالَّذِینَ ینفِقُونَ فی السَّرَّاءِ وَ »: فرماید می متقین توصیف در 134 یةآ در و «حِبُّونَتُ

 به را نانامسلم ستا نستهاتو ،شتهدا سلامیا جامعة در قنفاا فرهنگ دنکر ینهدنها ایبر قبل یها لسا طی آنقر که

 نمسلمانا رافتر به طمربو یخیرتا یها نقل برخی در. گفت سخن نفاقیا چنین رۀبادر نناآ با انبتو که برساند یحد

 ست.ا همدآ هایی قنفاا چنین رۀبادر جالبی یها نستادا ،مدینه دوران در
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رمود از آن را صدقه داد و ف ،ای خرید که خیلی مورد پسند حضرتش شدجامه از ابی الطفیل روایت شده که علی

د: مردم در او گویه شنیدم که: هر که مالی را دوست بدارد و در راه خدا بدهد در روز قیامت خدا ب مبر خدااپی

 دهم. را با بهشت مکافاتو کردند و من در اینجا خود ت همدیگر را جبران و مکافات میی ها دنیا نیکی

شترانی دارم برو و بهترین آنها را بیاور تا برای  ،مهمان گفت من مشغول کاری هستمه ابوذر کسی را مهمان کرد و ب

وردی. آمن خیانت کردی که لاغر ه ب: و گفته اای لاغر جدا کرد و بیاورد. ابوذر بتو نحر کنم. مهمان رفت و ناقه

روز حاجت  :آن را برای روز مبادا و نیازمندیت گذاشتم. ابوذر گفت ؛مهمان گفت بهترین شترانت شتری نر و قوی بود

مگر از آنچه دوست دارید انفاق کنید و  ،خیر نایل نشویده من روزی است که مرا در گور نهند و خدا فرماید: هرگز ب

را ببرم یا بدش  گیرد که خوبش قضا و قدر که از تو اجازه نمی -1در مال انسان سه کس شریکند:  به دنبال آن گفت:

وارث منتظر است که به بستر مرگ روی تا از آن بهره برد و حسابش بر گردن تو  -2هلاک بگیرم یا مرگ. ه را و ب

و این شتر قوی و نر ...« لَنْ تَنالُوا »خودت هستی بکوش که عاجزترین این سه کس نباشی خداوند فرماید:  -3بماند. 

 273رای خود پیش فرستم.محبوبترین اموالم بود خواستم که ب

یأَیهَا الَّذِینَ ءَامَنُواْ »: ستا هشد نهی آن از تشد به و هیددگر رهشاا فاحش یبار به رهسو ینا در ،نفاقیا چنین مقابل در

 فاحش یبار از رمنظو. ستا همدآ «فًا مُّضَاعَفَةًاأَضْعَ» تعبیر یهآ ینا در. (130 :انعمر )آل «فًا مُّضَاعَفَةًالَا تَأْکُلُواْ الرِّبَواْ أَضْعَ

 ضمیمه سرمایه صلا با نخستین مرحلة در دسو یعنی ؛کند سیر بار مسیر در یتصاعد شکل به سرمایه که ستا ینا

 تشکیل را یجدید سرمایة سرمایه« ضافةا به د»سو مرحله هر در ،ترتیب همین به و دگیر ارقر بار ردمو مجموعاً و دشو

 274.هدد

 )تبشیر(( پاداش و تشویق و

یکی از عناصر مهم انگیزش، توجه به منافعی است که به عنوان نتایج عمل بر آن مترتب می شود. این منافع و آثار 

ممکن است پیشتر در موارد مشابه تجربه شده باشند. انگیزه عمل در فرد با تصور و خاطره ای که از گذشته دارد، 

ته باشد و افرادی مانند معلم یا والدین چنین تصوری را ایجاد کنند حاصل می شود یا اینکه تجربه پیشینی وجود نداش

گویند. پاداش به اندازه ای اهمیت دارد که یکی از دو رکن « پاداش»که در هر صورت در اصطلاح روانشناسی به آن 

 275اساسی انگیزش به شمار می آید.

و منافع،  مشاهده است، توجه دادن به آثاریکی از روش های انگیزش بخشی در قرآن که در مجموعه سور مکی قابل 

ز این روش ثواب ها و نتایج، و به تعبیری استفاده از روش پاداش و تشویق است. مهم ترین صورت های استفاده ا

 در قرآن کریم عبارتند از:
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 ( بیان ثواب انفاق1

ی با بیانات عام ن این مطلب را گاهیکی از راه های قرآن برای انگیزه بخشی انفاق، بیان ثواب ارزشمند آن است. قرآ

وَ ما تُنْفِقُوا مِنْ خَیرٍ یوَفَّ ...  مْوَ ما تُنْفِقُوا مِنْ خَیرٍ فَلِأَنْفُسِکُ»تری بیان می فرماید، مانند برخی از آیات که گذشت 

لَّهمُْ ... نَ أمَْوَالَهُمْ فی سَبِیلِ اللَّهِ والَّذِینَ ینفِقُ»( و گاهی از واژه اجر و پاداش استفاده می کند، مانند: 272)بقره: « إِلَیکُمْ

نفاق شده خبر می دهد، مانند ا( و گاهی نیز با بیان تمثیلی از چند صد برابر شدن مال 262)بقره: « أَجرُْهُمْ عِندَ رَبِّهِمْ

اعِفُ لِمَنْ یشاءُ کُلِّ سُنْبُلَةٍ مِائَةُ حَبَّةٍ وَ اللَّهُ یض عَ سَنابِلَ فیبْسَبیلِ اللَّهِ کَمَثَلِ حَبَّةٍ أَنْبَتَتْ سَ مَثَلُ الَّذینَ ینْفِقُونَ أَمْوالَهُمْ فی»

یل الله باشد و فی سبیل الله ( در این آیه، صحبت از انفاقی است که در راه خدا و فی سب261)بقره: « وَ اللَّهُ واسِع  عَلیم 

 رد.هر عملی است که برای حصول غرضی دینی در راه خدا انجام بگی

مُ ابْتِغاءَ مَرْضاتِ اللَّهِ وَ تَثْبیتاً مِنْ وَ مَثَلُ الَّذینَ ینْفِقُونَ أمَْوالَهُ»قرآن در بیان دیگری انفاق را به باغی تشبیه می کند: 

 (265)بقره: « طَلٌّ وَ اللَّهُ بِما تَعْملَُونَ بَصیر لَمْ یصِبْها وابِل  فَ أنَْفُسِهِمْ کَمَثَلِ جَنَّةٍ برَِبْوَۀٍ أصَابَها وابِل  فَآتَتْ أُکُلَها ضِعْفَینِ فَإِنْ

ه قرار دارد که به طور مفصل به ابعاد مختلف انفاق می پردازد؛ سوره بقر 274-261آیاتی که گذشت در مجموع آیات 

 این سوره می نویسد: 265بر این اساس علامه طباطبایی در تفسیر آیه 

ماند که چنین و چنان شود( سپس ای میمطلق مدح کرد، )و فرمود: به دانه خدای سبحان انفاق در راه خدا را بطور»

شود استثنا کند، یکی انفاق ریایی که از پسندد و ثوابی بر آن مترتب نمیبنایش بر این شد که دو قسم انفاق را که نمی

گردد و اذیت اجرش باطل میشود و یکی هم انفاقی که بعد از انجام آن، به وسیله منت و همان اول باطل انجام می

بطلان این دو قسم انفاق به خاطر همین است که برای خدا و در طلب رضای او انجام نشده و یا اگر شده نفس 

گران را بیان کند، که در حقیقت خواهد حال عده خاصی از انفاقنتوانسته نیت خود را محکم نگه دارد، در این آیه می

کنند و سپس زمام نفس را در دست نی هستند که نخست برای خاطر خدا انفاق میطائفه سوم هستند و اینان کسا

ها گردد و از تاثیر ساقط شود و منت و اذیت و هر گذارند آن نیت پاک و مؤثرشان دستخوش ناپاکیگیرند و نمیمی

گر منظورش و قصدش است که انفاق این «ابْتِغاءَ مرَْضاتِ اللَّهِ» پس روشن شد که مراد از منافی دیگر، آن را تباه سازد.

این است  «تَثْبِیتاً مِنْ أَنْفُسِهِمْ» کند( نبوده باشد، و منظور ازخودنمایی و یا هر قصدی دیگر )که نیت را غیر خالص می

که آدمی زمام نفس را در دست داشته باشد، تا بتواند نیت خالصی را که داشته نگه بدارد، و این تثبیت هم از ناحیه 

از نظر  «تثبیتا» تر بگویم نفس هم فاعل تثبیت است، و هم مفعول آن، پس کلمهس است، و هم واقع بر نفس، سادهنف

در معنا فاعل تثبیت است، و آن نفسی که  «انفسهم» نشویه )ابتدائیه( است، و «من» ترکیب، نحوی تمیز است، و حرف

 «نفسشان زمام نفس را در دست بگیرد ؛من انفسهم لانفسهمتثبیتا » مفعول قرار گرفته در تقدیر است، و تقدیر کلام

را مفعول مطلق برای فعلی بگیریم که از ماده خودش باشد، آن وقت تقدیر چنین  «تثبیتا»ممکن هم هست که کلمه 

 276«.«یثبتون أنفسهم لانفسهم تثبیتا» شودمی

ی در تجارتی که به هیچ وجه ضرر نمی آورد در جایی دیگر، قرآن کریم دریافت کامل پاداش و چشم امید به فضل اله

و نابودی ندارد، را آرزوی کسانی می داند که یکی از اعمال آنها انفاق از رزق های الهی است؛ چه به صورت پنهانی، 

چه به صورت علنی، آن از بین برود، و در انفاق های مستحبی که می ترسند جنبه خودنمایی به خود بگیرد و خلوص 
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إِنَّ »، و می فرماید: ای واجب برای اینکه اطاعت خدا در بین مردم شایع شود و دیگران هم تشویق شونده در انفاق

 أُجُورَهُمْ وَ لِیوفَِّیهُمْ*  رَۀً لَّن تَبُورَ اجَتِ الَّذِینَ یتْلُونَ کِتَابَ اللَّهِ وَ أَقَامُواْ الصَّلَوۀَ وَ أنَفَقُواْ مِمَّا رَزَقْناَهُمْ سِرًّا وَ عَلاَنِیةً یرْجُونَ 

 (29-30:)فاطر «یزِیدَهُم مِّن فَضْلِهِ إِنَّهُ غَفُور  شَکُور 

 ( ثمرات روان شناختی انفاق2

خدای متعال در قرآن کریم برای انگیزه بخشی انفاق، افزون بر پاداش های فوق تصور، به ثمرات روان شناختی آن 

الَّذِینَ ینفِقُونَ أَمْواَلَهُمْ فی »ثمرات روانی انفاق معرفی می کند: نیز اشاره می کند و برطرف شدن ترس و اندوه را از 

و  (262بقره: )« یهِمْ وَ لَا هُمْ یحزَْنُونَسَبِیلِ اللَّهِ ثُمَّ لَا یتْبِعُونَ مَا أَنفَقُواْ مَنًّا وَ لَا أَذًی لَّهُمْ أَجرُْهُمْ عِندَ رَبِّهِمْ وَ لَا خَوْف  عَلَ

بقره: )« لَا هُمْ یحْزَنُونَونَ أَمْواَلَهُم بِالَّیلِ وَ النَّهَارِ سرًِّا وَ عَلَانِیةً فَلَهُمْ أَجْرُهُمْ عِندَ رَبِّهِمْ وَ لَا خَوْف  عَلَیهِمْ وَ الَّذِینَ ینفِقُ»

 به معنای اندوهی است که بر دل سنگینی« حزن»به معنای انتظار ضرر و نگرانی از آینده و کلمه « خوف». کلمه (274

 277کند، چه اندوه از امری که واقع شده و چه از آنکه بخواهد واقع شود، معنا کرده اند.

قرآن واژه  ییابتدا یشود. در سوره ها یمسلمانان آموزش داده م یرستگار یچگونگ 278همچنین در سوره اعلی

دغدغه ها و مشکلات  انیو مسلمانان را انذار و ب امبریپ رامونیپ یچند بار تکرار شده است؛ چرا که فضا« فلاح»

و می فرماید:  279کند یم انیدغدغه ها که نماز و زکات است را ب نیرو فراگرفته است، لذا قرآن راه رستن از ا شیپ

( علامه 17-14)اعلی: « قَیوَ الاَخِرَۀُ خَیر  وَ أَبْ*  بَلْ تُؤْثرُِونَ الحَْیوۀَ الدُّنْیا*  یوَ ذَکَرَ اسْمَ رَبِّهِ فَصَلَّ*  یقدَْ أَفْلَحَ مَن تَزَکَّ»

 طباطبایی در تفسیر این آیات می نویسد:

به معنای در پی پاک شدن است، و در اینجا منظور پاک شدن از لوث تعلقات مادی دنیوی است که  «یتَزَکَّ» کلمه»

و نیز منظور  «...حَیاۀَ الدُّنْیا بَلْ تُؤْثرُِونَ الْ» به دلیل اینکه دنبالش فرموده: ،کندآدمی را از امر آخرت منصرف و مشغول می

از تزکی برگشتن به خدای تعالی و توبه کردن است، چون یکی از وسایل که دل انسان را از فرورفتگی در مادیات 

کند، و حتی اگر دستور کند توبه است، و نیز انفاق در راه خدا است که باز دل را از لوث تعلقات مالی پاک میحفظ می

اند طهارت از قذارتهایی که صورت و دست و پای انسان در اشتغال به امور دنیا به خود قیقت خواستهاند، در حداده

همان نماز معمولی و  «صلاۀ» ، ذکر زبانی و مراد از«ذکر نام خدا» مراد از ظاهراً...  گیرد مجسم و ممثل کرده باشند.می

به حسب ظاهر مدلولی که دارند [ 15و  14]آیات و این دو آیه  توجه خاص عبودی است که در اسلام تشریع شده.

تنها  نسبت به همه مصادیق طهارت که برایت شمردیم عمومیت دارد، ولی از نظر روایات وارده از ائمه اهل بیت

 280«گوید.در باره زکات فطره و نماز عید نازل شده، روایات وارده از طرق اهل سنت هم همین را می
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 قی انفاق( آثار اخلا3

اق موجب پاک از پاداش های دیگری که در قرآن برای انگیزه بخشی به انفاق بیان شده، ثمرات اخلاقی آن است. انف

ی از انفاق اشدن نفس از بسیاری از رذایل اخلاقی است، چنان که وجود این ویژگی برای زکات دادن، که خود گونه 

 عَلَیهِمْ إِنَّ صلََوتَکَ سَکَن  هَا وَ صَلِّهِم بِهِمْ صَدقََةً تُطَهِّرُهُمْ وَ تزَُکِّیأمَْوَالِخذُْ مِنْ »به شمار می رود، تصریح شده است: 

 ( علامه طباطبایی در تفسیر آیه می نویسد:103)توبه: « هُمْ وَ اللَّهُ سَمِیع  عَلِیم لَّ

پاک و صاف شود و آماده نشو و به معنای بر طرف کردن چرک و کثافت از چیزی است که بخواهند « تطهیر»کلمه »

به معنای رشد دادن همان چیز است، بلکه آن را ترقی داده « تزکیه»نماء گردد و آثار و برکاتش ظاهر شود و کلمه 

خیرات و برکات را از آن بروز دهد، مانند درخت که با هرس کردن شاخه های زائیش، نموش بهتر و میوه اش درشت 

هیر را آورد و هم تزکیه را، خیال نشود که تکرار کرده، بلکه نکته لطیفی در آن رعایت تر می شود، پس اینکه هم تط

را امر می کند به اینکه صدقه را از اموال مردم  رسول خدا« هِمْ صَدَقَةًخذُْ مِنْ أَمْواَلِ »شده است، پس اینکه فرمود: 

برای این است که اشاره کند به اینکه صدقه از انواع و « هِمْمِنْ أمَْوَالِ»بلکه فرمود: « مِن مَالِهِم»بگیرد و اگر نفرمود: 

اصنافی از مال ها گرفته می شود، یک صنف نقدینه؛ یعنی طلا و نقره، صنف دیگر اغنام ثلاثه؛ یعنی شتر و گاو و 

خطاب به رسول « متُطَهِّرُهُمْ وَ تُزکَِّیهِ»گوسفند، نوع سوم غلات چهارگانه؛ یعنی گندم و جو و خرما و کشمش. و جمله 

یعنی با صدقه و معنای آن این است « بِهَا»است، نه اینکه وصف زکات باشد، به دلیل اینکه بعداً می فرماید:  خدا

 281«که: ای محمد! از اصناف مال های مردم زکات بگیر و آنها را پاک و اموالشان را پر برکت کن.

جب تزکیه است( اشاره فرموده است. در سوره لیل در توصیف قرآن کریم در مورد دیگری نیز به این اصل )انفاق مو

را در این آیه پاک شدن انفاق « یزَکّ یتَ»( مفسران مراد از 18)لیل: « یزَکّالَّذِی یؤْتی مَالَهُ یتَ »متقی ترین مردم می فرماید: 

ذایلی است که با انفاق دنیادوستی، مال دوستی و بخل از جمله ر 282کننده از گناهان و طهارت نفس او دانسته اند.

 283کردن از انسان دور می شود.

 ( دعای پیامبر و قرب الهی4

ن به مقام والای برای انفاق کننده و رسید از جمله پاداش های انفاق، که قرآن بر آن تأکید می ورزد، دعای پیامبر

مِ الاَخِرِ وَ یتَّخِذُ مَا ینفِقُ قُرُبَاتٍ عِندَ بِاللَّهِ وَ الْیوْ وَ مِنَ الْأَعرَْابِ مَن یؤْمِنُ »قرب ربوبی است. خدای متعال می فرماید: 

 (99)توبه: « ...اللَّهِ وَ صَلَوَاتِ الرَّسُولِ

معنای آیه این است: پاره ای از بادیه نشینان کسانی هستند که ایمان به خدا دارند و او را به یگانگی می ستایند و به 

ایمان داشته حساب و جزاء را تصدیق دارند و انفاق در راه خدا و توابع آن را ـ  وی شرک نمی ورزند و به روز جزا

به خیر و برکت است ـ همه را وسیله های تقرب به پروردگار می دانند.  که همان درود و دعای رسول خدا
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ه است که مایه تقرب ایشان است و خداوند وعده داد هان! آگاه باشید که این انفاق و دعای خیر رسول خدا

 284ایشان را داخل رحمت خود کند، برای اینکه خدا آمرزنده گناهان و مهربان با بندگان و اطاعت کاران است.

از « صل»؛ کلمه «هُمْإِنَّ صَلَوتَکَ سَکَن  لَّ»سوره توبه می فرماید:  103در آیه  خدای متعال در اهمیت دعای پیامبر

به معنای چیزی است که دل را راحتی و آرامش بخشد و منظور این است « سکن»و به معنای دعا است، کلمه « صلاۀ»

 285که نفوس ایشان به دعای تو سکونت و آرامش می یابد.

 ( رحمت و بخشش الهی5

دای سبحان خاز پاداش هایی که خدای متعال به عنوان انگیزه بخشی برای انفاق کننده بیان کرده است، جلب رحمت 

 لِلَّذِینَ  فَسَأَکْتُبُهَا شَیءٍ کُلَّ سِعَتْوَ رَحْمَتی وَقَالَ عَذَابی أُصِیبُ بِهِ مَنْ أَشَاءُ  »... یهآ در ندو آمرزش گناهان است. خداو

از  یکی د،شو می نناآ لحا شامل اخد صخا حمتر که کسانی توصیف ( در156)اعراف: ...«  الزَّکَوۀَ  یؤتُْونَ وَ یتَّقُونَ

 علامه طباطبایی در تفسیر این آیه می نویسد: .ردشما برمی تکاز ختداپر را نناآ یها گیویژ

عَذابِی أُصِیبُ بِهِ مَنْ أَشاءُ » این جمله تفریع بر جمله «فَسَأَکْتُبُها لِلَّذِینَ یتَّقُونَ وَ یؤْتُونَ الزَّکاۀَ وَ الَّذِینَ هُمْ بِآیاتِنا یؤمِْنُونَ»»

ای از مردم و شمول رحمت بر تمامی است، و معنای آن این است که لازمه وجوب اصابه عذاب به پاره «وَ رَحْمَتِی...

خدای  موجودات این است که رحمت را بر آن بعض دیگر که عبارتند از: پرهیزکاران و دهندگان زکات واجب کنم.

تقوی داشته باشد و زکات دهد هر کس » سبحان مشمولین رحمت خود را به اوصاف عامی توصیف کرده و فرموده:

هم چنان که مشمولین عذاب را هم  «چنین و چنان باشد شماهر کس از » ، و نفرموده:«و به آیات خدا ایمان آورد

تا نتیجه این بیان عام  «هر که را بخواهم» اختصاص نداد و فرمود: بطور عموم ذکر کرد، و به قوم و قبیله موسی

 286«نیز عمومیت داشته باشد.

 قَرْضًا مَنتُم برِسُُلی وَ عَزَّرتُْمُوهُمْ وَ أَقرَْضْتُمُ اللَّهَنْ أَقَمْتُمُ الصَّلَوۀَ وَ ءاَتَیتُمُ الزَّکَوۀَ وَ ءاَلَئِ»لامه طباطبایی در تفسیر آیه: ع

 ( نیز می نویسد:12)مائده: ...« أَنْهَرُ تِهاَ الْحْجْرِی مِن تَ اتِکُمْ وَ لَأُدْخِلَنَّکُمْ جَنَّاتٍ تَئَحَسَنًا لَّأُکَفِّرَنَّ عَنکُمْ سَی

اتِکُمْ وَ لَأُدْخِلَنَّکُمْ ئَلَّأُکَفِّرَنَّ عَنکُمْ سَی»منظور از این قرض دادن به خدا صدقه های مستحبی است نه زکات واجب، »

ه بنی اسرائیل داده، به شرطی برگشت این جمله به وعده جمیلی است که خدای تعالی ب« حْتِهَا الْأَنْهرَُجْرِی مِن تَ جَنَّاتٍ تَ 

که نماز به پا دارند و زکات واجب دهند و به رسولان او ایمان آورده، هم یاری و هم تعظیم شان کنند و صدقه 

مستحبی بدهند، که در این صورت گناهانشان را محو نموده، داخل در جناتشان می کند که از زیر آنها نهرها روان 

 287«است.

نَ فی وَ المْسََاکِینَ وَ الْمهَُاجِرِی تُواْ أُوْلی الْقرُْبیمْ وَ السَّعَةِ أَن یؤْوَ لَا یأتَْلِ أُوْلُواْ الْفَضْلِ مِنکُ»تفسیر آیه همچنین ایشان در 

 ( می نویسد:22)نور:  « اللَّهُ غَفُور  رَّحِیم وَمْ حِبُّونَ أَن یغْفرَِ اللَّهُ لَکُسَبِیلِ اللَّهِ وَ لْیعْفُواْ وَ لْیصْفَحُواْ أَ لاَ تُ 
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به معنای تقصیر و ترک و سوگند است و هر سه معنا با هم تناسب دارند و معنای آیه این است که « ایتلاء»کلمه »

صاحبان فضل و سعه؛ یعنی توانگران از شما نباید در دادن اموال خود به خویشاوندان و مساکین و مهاجرین در راه 

ن است که توانگران چنین کاری را ترک نکنند و یا این است که توانگران هیچ وقت خدا کوتاهی کنند و یا معنایش ای

اگر هم از نامبردگان عمل ناملایمی  ؛وَ لْیعْفُواْ وَ لْیصْفَحُواْ»سوگند نخورند که دیگر به نامبردگان چیزی نمی دهیم، 

مْ وَ اللَّهُ حِبُّونَ أَن یغْفرَِ اللَّهُ لَکُأَ لَا تُ »رماید: آنگاه توانگران را تحریک نموده و می ف« دیدند صرف نظر کنند، و ببخشایند

 288«؛ مگر دوست نمی دارید که خدا هم بر شما ببخشاید؟ و خدا آمرزنده و مهربان است.غَفُور  رَّحِیم 

 از: در این موارد خلاصه نمی شود، موارد دیگر عبارت است نکنندگا قنفاا ایبر تنعما و تبرکا ینا نبیا

 :)سبأ «یءٍ فَهُوَ یخْلِفُهُن شَوَ ماَ أنَفَقْتُم مِّ»: هشد قنفاا که ستا یچیز آن خالی یجا ۀپرکنند و ههندد ضعو ،نداوخد -

 (؛39

 «قُونَینفِ  وَ مِمَّا رَزَقْناَهُمْ... لِلَّذِینَ ءَامَنُواْ  وَ مَا عِندَ اللَّهِ خَیر  وَ أَبْقَی»: اخد دنز ترارپاید و بهتر هبیامو آوردن ستد به -

 (؛38و  36 :ری)شو

 (؛10و  4 :ن)مؤمنو «رِثُونَأُوْلئَکَ هُمُ الْواَ...  وَ الَّذِینَ هُمْ لِلزَّکَوۀِ فَعلُِونَ»: بهشت دنبر ارث به -

 .(39 :)روم «نَأُوْلَئکَ هُمُ الْمُضْعِفُوفَوَ ماَ ءَاتَیتُم مِّن زَکَوۀٍ تُرِیدُونَ وَجهَْ اللَّهِ »: ابثو و لما نشد برابر چند -

ر و برکات دنیوی به سوره های مکی ندارد؛ بلکه در سوره های مدنی نیز بارها آثا همچنانکه این تبیین صرفاً اختصاص

؛ آل عمران: 72، 41؛ انفال: 275، 274، 272، 270، 268، 245، 195، 110و اخروی انفاق ذکر می شود؛ ر.ک. بقره: 

 .95؛ نساء: 35؛ احزاب: 92

 شیوه انذار و تبشیر )مقایسه( ( تلفیقز

گاهی خداوند در آیات قرآن کریم، به منظور فرهنگ سازی و جریان سازی انفاق، از هر دو شیوه انذار و تبشیر به 

طور همزمان بهره می گیرد، و با ایجاد فضای مقایسه مخاطب را به سوی عمل به فرمان انفاق سوق می دهد. از جمله 

باِلْحُسْنی  صدََّقَ * وَ اتَّقَی وَ أَعْطَی مَنْ فَأَمَّا»سوره لیل آمده است:  21-5در آیات  289ل است.این موارد آیات سوره لی

 إِذَا مَالُهُ عَنْهُ یغْنی مَا لِلْعُسرَْی * وَ بِالحُْسْنی * فَسَنُیسِّرُهُ کَذَّبَ * وَ اسْتَغْنی وَ بخَِلَ مَن أَمَّا لِلْیسْرَی * وَ * فَسَنُیسِّرُهُ

 وَ کَذَّبَ الْأَشْقَی * الَّذِی إِلَّا یصْلَئهَا تَلَظَّی * لَا نَاراً الْأُولی * فَأَنذَرْتُکُمْ وَ لَلاَخِرَۀَ لَنَا إِنَّ لَلْهُدَی * وَ عَلَینَا تَرَدَّی * إِنَّ

الْأَعْلی *  رَبِّهِ وَجْهِ ابْتِغاَءَ تُجْزَی * إِلَّا نِّعْمَةٍ مِن عِندَهُ لِأَحَدٍ مَا یتَزَکّی * وَ مَالَهُ یؤْتی الْأَتْقَی * الَّذِی سَیجَنَّبُهَا * وَ تَوَلّی

 انجام راه زودی باشد. به داشته قبول را جزا روز نیک پاداش باشد. و پرهیزکار و کند انفاق آنکه یرْضی؛ اما لَسَوْفَ وَ

 جزا روز نیک پاداش باشد. و غنی و ثروت طالب و بورزد بخل که کسی اما سازیم. ومی آسان برایش را نیک کارهای

 حالش به سودی هیچ مالش شود هلاک وقتی او سازیم. ومی دشوار و سنگین نظرش در را نیک کند. اعمال تکذیب را

 که دهممی هشدار آتشی از را شما است. اینک ما مال آخرت و دنیا است. و ما عهده به هدایت داشت. آری نخواهد

 اعراض قبولش از نموده تکذیب را ما دعوت و آیات که را کسان سوزاند. آننمی را ترهاشقی جز کشد. ومی زبانه

                                                           
 .94ص ،15ج، 240، ص5ج همان،. 288

نازل شده و از آنجا که مطالب و اسلوب آنها بسیار شبیه به هم است، برخی « اعلی»به گواه مفسران در سال یکم بعثت بعد از سوره « لیل». سوره 289

 .525ص ،1ج، هماندروزه، التفسیر الحدیث،  محمد عزۀبیان نموده اند این دو در پی هم نازل شده اند؛ 



274 
 

 و برکت پر و پاک را آن تا دهندمی را خود مال که شوند. آنانمی داشته دور آن از تقواتر با افراد زودی به کردند. و

 رضایت آوردن دست به راه در را خدا بخواهد. مال پاداش تا نیست طلبکار مال صاحب از احدی سازند. و نمو دارای

 «.شودمی هم راضی زودی به داده. که خود اعلای پروردگار

در این سوره انسان ها بر اساس دو صفت کرم و بخل به دو گروه تقسیم شده اند و عاقبت هر دو گروه بیان شده 

از رذایلی  290ن سرشت انسان می شود،است. برای گروهی عنوان می شود که بخشش مال سبب تطهیر و پاک شد

اما گروهی دیگر که از انفاق بخل بورزد، شقی ترین افراد بوده و آتشی  291همچون دنیادوستی، مال دوستی و بخل؛

 که زبانه می کشد، او را دربر خواهد گرفت.

وردن رضایت الهی و ثواب در پایان در توصیف انگیزه متقین از انفاق آمده است: هدف فرد با تقوا از انفاق، به دست آ

 292و پاداش اوست، نه برای دستی که متقابلاً به او سودی برساند.

 دنیبه منظور رس یگریدخدا است و  یبرا یکیدو نمونه از انفاق ها که  293سوره روم 39در نمونه ای دیگر، در آیه 

لِّیرْبُواَْ فی أَمْوَالِ النَّاسِ فَلَا یرْبُواْ عِندَ اللَّهِ وَ مَا ءَاتَیتُم مِّن وَ مَا ءَاتَیتُم مِّن رِّبًا »: شود یم سهیاست، با هم مقا ایبه مال دن

 یکلمه است، ربا نیکه همراه ا یمقابله و شواهد نهیبه قر« ربا»مراد از « زَکَوۀٍ ترُِیدُونَ وَجْهَ اللَّهِ فَأُوْلئَکَ هُمُ الْمُضْعِفُونَ

است که  یآن مال« زکات»و مراد از  ،یو قصد قربت نداشته باش یعطا کن یرا به کس یزیمعنا که چ نیبد ،حلال است

 294شود. یثوابشان چند برابر م ایشده که عاملان به آن مال  انیب هیو در آ یخدا بده یرضا یبرا

الرِّبَواْ وَ یرْبی الصَّدَقَاتِ هُ یمحَْقُ اللَّ»سوره بقره با مقایسه ربا و صدقه می فرماید:  276در نمونه ای دیگر، خداوند در آیه 

ه مقابل رباخواران هستند و با پرداخت در این آیه سخن از گروه با ایمانی است که نقط«. لَّ کَفَّارٍ أَثِیمٍوَ اللَّهُ لَا یحِبُّ کُ 

آنها رو اموال  زکات در رفع نیازمندی های مردم می کوشند و رباخواران را مورد سرزنش قرار می دهد و بیان می کند

 به نابودی است. علامه طباطبایی در تفسیر این آیه می نویسد:

ارباء صدقات و نمو دادن آن  است. را مقابل یکدیگر قرار داده «ربا)نابودی( حق مَ» و «ارباء صدقات» در آیه شریفه،»

فهمیم امبرده میدر نتیجه از مقابله ن ؛بلکه این خصیصه هم در دنیا هست و هم در آخرت ،مختص به آخرت نیست

پس هم چنان که یکی از خصوصیات صدقات، این است که نمو  حق ربا نیز هم در دنیا هست و هم در آخرت.که مَ 

چون باعث جلب محبت و حسن تفاهم و  ،کند و این نمو، لازمه قهری صدقه است و از آن جدا شدنی نیستمی

که به سوی غصب و دزدی و افساد و اختلاس بگراید، باز جذب قلوب است و امنیت را گسترش داده و دلها را از این

بندد و همه اینها باعث دارد و نیز باعث اتحاد و مساعدت و معاونت گشته و اکثر راههای فساد و فنای اموال را میمی

ریجی همچنین یکی از خواص ربا کاهش مال و فنای تد؛ شود که مال آدمی در دنیا هم زیاد شود و چند برابر گرددمی
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گردد و شود و این دو باعث بغض و عداوت و سوء ظن میچون ربا باعث قساوت قلب و خسارت می ،آن است

ای که ممکن باشد چه با زبان و کند تا از هر راهی و وسیلهمصونیت را سلب نموده، نفوس را تحریک می امنیت و

شود و این د، و همه اینها باعث تفرقه و اختلاف میچه با عمل، چه مستقیم و چه غیر مستقیم از یکدیگر انتقام بگیرن

 295«.ماندگشاید و کمتر مالی از آفت و یا خطر زوال محفوظ میهای فساد و زوال و تباهی مال را میهم راه

 ح( الگودهی

است. این روش در سرتاسر زندگی و ابعاد مختلف آن کاربرد دارد « روش الگویی»یکی از مهم ترین عناصر انگیزش 

و از آنجایی که محتوای دینی را به صورت عینی و عملی ارائه می دهد، در انتقال مفاهیم و آموزش برنامه های تربیتی، 

بسیار مؤثر است. از آنجایی که انسان یک موجود اجتماعی است در انتخاب ها و رفتارهایش به درجات گوناگون، 

یادگیری مشاهده ای و اجتماعی، انسان بر اساس مشاهده و در نظریه های  296تحت تأثیر سایر افراد قرار می گیرد.

تقلید والدین و دیگران رفتارهای ساده و حتی رفتارهای پیچیده آنان را یاد می گیرد، به این ترتیب یادگیری وی تسهیل 

 پس مشاهده الگو یکی از مشوق های قوی برای یادگیری و رفتار محسوب می شود. 297می گردد.

انگیزه بخشی انفاق در قرآن نیز، روش الگویی معرفی شده و تأثیر جامعه و فرهنگ اجتماعی بر یکی از روش های 

وقتی انسان شاهد مردمانی در جامعه باشد  298انگیزه ها، انتخاب ها و رفتارهای افراد به رسمیت شناخته شده است.

ی زند؛ زیرا خوبی عمل به حق و که به حق عمل می کنند، او هم بدون واهمه و بدون درنگ، دست به انجام آن م

امکان انجام آن را به چشم می بیند، تا چه رسد به اینکه همه افراد جامعه آن را انجام دهند که در این صورت، بیشتر 

 موارد زیر از مهم ترین الگوهای انفاق در قرآن است: 299به انجام آن تشویق می شوند.

 ( انفاق حضرت علی1

« مْ رَاکِعُونَهُالَّذِینَ یقِیمُونَ الصَّلَوۀَ وَ یؤْتُونَ الزَّکَوۀَ وَ  إِنَّمَا وَلِیکُمُ اللَّهُ وَ رَسُولُهُ وَ الَّذِینَ ءَامَنُواْ»آیه علامه طباطبایی در ذیل 

 ( می نویسد:55)مائده: 

؛ زیرا و در تنیصیص ولایت و خلافت آن جناب است امامیه می گویند این آیه در شأن امام علی بن ابی طالب»

معنای آیه این است که: اولیا و یاوران شما یهود و نصارا  300تنها اوست که در حال رکوع انگشتر خود را به سائل داد؛

و منافقین نیستند، بلکه اولیا و یاوران شما خدا و رسول اویند و آن مؤمنین که نماز به پا می دارند و زکات می دهند 

 301«ایی که زکات می دهند و در حالی که خود فقیر و تنگ دست اند.و در همه این احوال خاضعند، یا آنه
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 ( انفاق اهل بیت پیامبر2

 ( می نویسد:8)انسان: «  أَسِیراًحُبِّهِ مِسْکِیناً وَ یتِیماً وَ وَ یطْعِمُونَ الطَّعَامَ عَلی»علامه طباطبایی در تفسیر آیه 

آیات سیاق داستان سرایی است، داستان مردمی از مؤمنان که قرآن آنچه تنبه بدان لازم است این است که سیاق این »

نامشان را ابرار خوانده و گوشه ای از کارهایشان؛ یعنی وفای به نذر و اطعام مسکین و یتیم و اسیرشان خبر داده، 

 302«ایشان را می ستاید و وعده جمیلشان می دهد.

هنگام نیاز شدید است و از سوی دیگر اطعامی است گسترده که اطعام کردن آنها ساده نیست، بلکه توأم با ایثار در 

شامل می شود و به این ترتیب رحمتشان عام و خدمتشان گسترده « اسیر»و « یتیم»و « مسکین»انواع نیازمندان را از 

نفاق می کنند و به باز می گردد؛ یعنی در عین اینکه علاقه به طعام دارند آن را ا« طعام»به « حُبِّهِ عَلی»است. ضمیر در 

؛ هرگز حِبُّونَتُنفِقُواْ مِمَّا تُ  رَّ حَتیلَن تَنَالُواْ الْبِ »سوره آل عمران آمده است:  92این ترتیب شبیه آن چیزی است که در آیه 

 303«به حقیقت نیکوکاری نمی رسید تا از آنچه دوست دارید انفاق کنید.

 جتماعیا منظا یک قالب در قنفا( اط

متناسب با وجود زمینه های تشکیل حکومت و جامعه اسلامی، ارکان نظام  از هجرت پیامبر قرآن کریم پس

الَّذِینَ إِن مَّکَّنَّاهُمْ فی الْأَرْضِ أَقَامُواْ الصَّلَوۀَ وَ ءاَتَوُاْ »سوره حج تشریح می نماید و می فرماید:  41اسلامی را در آیه 

این آیه هدف های حرکت اسلامی را بیان می کند که «. نَهَوْاْ عَنِ الْمُنکَرِ وَ للَِّهِ عَقِبَةُ الْأُمُورِ الزَّکَوۀَ وَ أمَرَُواْ بِالْمَعرُْوفِ وَ

باید هر فرد وابسته به رسالت با دیده بصیرت بدان ها بنگرد و نیت خود را خالصانه در کوشش در رسیدن به آنها 

این است که ایشان را در زمین نیرومند « تمکین آنان در زمین»بگمارد و برای رسیدن به آنها عمل جدی کند. مراد از 

 304کند، به طوری که هر کاری را که بخواهند، بتوانند انجام دهند و هیچ مانعی یا مزاحمی نتواند سد راه آنان شود.

 ینا. کندمی اشاره  قنفاا عموضو به هاربا توبه، رۀسو یعنی ،مدینه در هشد زلنا رۀسو خرینآ در همین راستا در

 ینحو به رهسو ینا تیاآ پنجم یک ودحد یعنی ؛ستا همدآ رهسو ینا یةآ 129 از یهآ 23 در مختلف ینوعنا با عموضو

 ره نیز،سو ینا تیاآ برخی در که ستا ینا ره،سو ینا در قنفاا عموضو ردمو در مهم نکتة. دارد رهشاا عموضو ینا به

 پیامبر سیلةو به جبوا تکاز گرفتن رِستود ان،مفسر ۀعقید. دشو می حمطر جتماعیا منظا یک قالب در قنفاا

هُمْ  عَلَیهِمْ إِنَّ صَلَوتَکَ سَکَن  لَّ هَا وَ صَلِّهِمْ صَدَقَةً تُطَهِّرُهُمْ وَ تُزَکِّیهِم بِخذُْ مِنْ أَمْوَالِ»: ستا همدآ رهسو ینا 103 یةآ در

 305دلالت بر وجوب زکات دارد.« خُذ»فعل امر  .«وَ اللَّهُ سَمِیع  عَلِیم 

« تبوک»از شرکت در جنگ  امبریپ ارانیاز  گریچند نفر د ایبا دو  «ةلباب یأب»گفته شده  هیدر سبب نزول آ

مسجد  یناراحت شدند و خود را به ستون ها اریبس دند،یرا شن نیمذمت متخلف اتیکه آ یکردند، اما هنگام یخوددار

و آنها  رفتیمتعال توبه آنها را پذ ینازل شد و خدا ،«هِمْ...رَفُواْ بِذُنُوبِوَ ءاَخرَُونَ اعْتَ» ،سوره توبه 102 هیآ نکهیبستند تا ا

                                                           
 .127ص ،20ج، همانطباطبایی، المیزان فی تفسیر القرآن،  سید محمدحسین. 302
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همان  نیداشتند و عرض کردند: ا میموضوع همه اموال خود را تقد نیرا از ستون مسجد باز کردند. آنها به شکرانه ا

انفاق  خداو در راه  ریرا از ما بپذ نهایهمه ا م،یکرده ا یدر جهاد خودداراست که به خاطر آن، ما از شرکت  یاموال

نازل شد و  103 هینگذشت که آ یزیباره بر من نازل نشده است، چ نیدر ا یفرمود: هنوز دستور امبریکن. پ

 306.ردیاز اموال آنها را برگ یقسمت امبریدستور داد که پ

مِلِینَ عَلَیهَا وَ اإِنَّمَا الصَّدَقَتُ لِلْفُقَرَاءِ وَ الْمَسَاکِینِ وَ الْعَ » کند می حمطر را تکاز فمصر اردمو نیز رهسو ینا 60 یةآ

ونه که در آنگ«. رِمِینَ وَ فی سَبِیلِ اللَّهِ وَ ابْنِ السَّبِیلِ فَرِیضَةً مِّنَ اللَّهِ وَ اللَّهُ عَلِیم  حَکِیم اهُمْ وَ فی الرِّقَابِ وَ الْغَالْمُؤَلَّفةَِ قلُُوبُ

 307در این آیه شریفه زکات واجب است.« صدقات»منظور از « فَرِیضَةً مِّنَ اللَّهِ»منابع تفسیری بیان شده، به قرینه 

در مورد شأن نزول این آیه گفته شده چون صدقات از اطرف جمع آوری شده، به مدینه حمل شد. ثروتمندان همه 

همه را به فقرا داد، شروع به بیهوده  6برند، ولی وقتی دیدن رسول خدا آمدند، به خیال اینکه از این صدقات سهمی می

گویی کردند و گفتند: ما به همراه او به جنگ می پردازیم و دین او را تقویت می کنیم ولی او صدقات را به فقرا می 

نْ أُعْطُواْ مِنْهَا رَضُواْ وَ إِن لَّمْ یعطَْواْْ مِنْهَا وَ مِنْهُم مَّن یلْمِزُکَ فی الصَّدَقَتِ فَإِ»دهد، پس خداوند این دو آیه را نازل کرد: 

وَ رَسُولُهُ إِنَّا إِلی وَ لَوْ أنََّهُمْ رَضُواْ مَا ءَاتئَهُمُ اللَّهُ وَ رَسُولُهُ وَ قَالُواْ حَسْبُنَا اللَّهُ سَیؤتِْینَا اللَّهُ مِن فَضلِْهِ *  إِذاَ هُمْ یسخَْطُونَ

( آنگاه خداوند در آیه بعد به تفسیر صدقات پرداخت و توضیح داد که آن را چه کسانی 59-58توبه: )« اللَّهِ رَاغِبُونَ

 308باید بپردازند و به چه کسانی باید داده شود.

 ،ند«دار هعهد بر را تکاز آوری جمع ظیفةو که کسانی یعنی ؛مِلِینَ عَلَیهَااالْعَ» را تصدقا رفمصا از یکی ،یهآ ینا در

 فمصر و ختداپر و ندا دهبو آن آوری جمع یمتصد پیامبر ناحیة از ادیفرا ،هدد می ننشا ینا. کند می معلاا

 لسا 23 یط در آنقر شتلا که ستا ینا ۀهندد ننشا جامعه فرهنگی شدر ینا. شد می منجاا منظا یک قالب در قنفاا

 است. دهبو مدرآکا و موفق کاملاً آن، بر حاکم فرهنگ حصلاا و قنفاا دنکر ینهدنها ایبر یجیرتد ولنز

 رچاد نکهآ یب را دخو طبع وتسخا نندابتو نمسلمانا که مناسبی قالب انعنو به را تصدقا دادن و قنفاا فریضة آنقر

 ولنز لسا 23 طی در نستاتو آنقر. شتدا عرضه نناآ به ،بریزند آن در شوند نماییدخو و ورغر شیطانی یلرذا

 را نآ و ببخشد یتوحید و لهیا یبوو  نگر آن به اب،عرا بخشندگی یخو و خصلت ینا از دهستفاا ضمن ،یجیرتد

 ضعو نینیاوق و ودحد تنفاقاا ایبر یجرتد به آنقر ،ینا بر ونفزا. کند رجخا شانهوفخرفر و متعصبانه عمل یک از

 .هدد پوشش را فقیر ادفرا ،منطقی و منظم رتصو به ها قنفاا ینا تا دکر

 نمسلمانا بیشتر نجا کهاز آ. شتدا وتتفا مدینه در هشد ضعو نیناقو با د،بو هشد ضعو قنفاا ایبر مکه در که نینیاقو

 ودیحد لیو ؛شد جبوا مندزنیا نمسلمانا ینا به کمک ایبر قنفاا ،شتنددا یبد دیقتصاا ضعیتو مکه دوران در

 ضعو ینکها از بعد مدینه در ماا د؛شو فمصر و خذا پیامبر صلاحدید و یطاشر رخوافر به تا نشد معین آن ایبر

، به یددگر شنرو نیز آن رفمصا و یردمقا و ودحد ق،نفاا ختداپر بجوو بر تأکید ضمن ،شد بهتر نمسلمانا معیشتی

شده است و  یم زیصدقات ن ریداشته که شامل سا یزکات مفهوم عامواژه  یدوره مدن لیدر مکه و اوا گونه ای که
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 ریسوره توبه زکات از سا 103 هیبا نزول آ یسال دوم هجر در؛ اما کرده اند یخود آن را پرداخت م اریمردم به اخت

 .شد دیجاا آن فمصر و خذا ایبر متمرکز نظامی و گردد یآن صادر م یشود و دستور جمع آور یصدقات جدا م

 بر تیاآ تطبیق و تیاآ ینا ولنز نماز در قتد و ولنز ترتیب به ق،نفاا تیاآ سیربر با و جاهلی فرهنگ در تعمق با

 نیز و ها قمشو نبیا و هکننداربید یهاارهشد و اتتذکر با یجرتد به آنقر که سیمر می نتیجه ینا به دوره، هر یطاشر

 و یددابز آن از را خلاقیا یلرذا کوشید و دکر سحسا انمندزنیا به توجه عموضو به را جامعه ،عقلی تستدلالاا با

 و ؛باشد آن پیگیر و دشو سحسا مسئلة ینا به جامعه دخو که برساند مینهز ینا در یفکر شدر از یحد به را جامعه

 ینا هدفمند فمصر و یافتدر ایبر منظم جتماعیا رساختا یک که برساند یحد به را جامعه نستاتو خرآ مگا در

 .باشند شتهدا ها بخشش

 در ایران نهضت فرزندان امام موسی کاظم )ع( و جریان سازی تشیع .جریان3

 19طرح راهبردی امام کاظم )ع( با علم به وقایع پیش رو و پس از خود چنین بود که فرزندان پر شمار ایشان)

پسر( در یک حرکت گسترده نهضتی در بازه زمانی محدود به ایران تا  18دختر که همگی مجرد ماندند و 

سرازیر شوند. با این طرح راهبردی محیط مدار که امام کاظم )ع( و فرزندانشان برای ما به ارمغان آوردند، یمن 

شیعه در ایران نضج گرفت. پیش از آن تشیع در منطقه طبرستان تا بخش هایی از سیستان ظهور و بروز داشت 

. بخشی از پراکندگی و توزیع فرزندان اما تثبیت آن و شکل گیری یک ایران شیعه در دوره امام هفتم )ع( بود

امام موسی کاظم )ع( در پهنه سرزمینی ایران قابل مشاهده است. ایشان بیشترین فرزند را بین ائمه )ع( داشتند. 

این شبکه فرزندان یکی از بهترین پایگاههای تثبیت جریان تشیع در آینده جهان شد. صفای باطن و سبک 

ام توجه مردم مناطق گوناگون را به خود جلب می کرد و از همین رو مورد زندگی هر کدام از فرزندان ام

مردم با عزت و احترام  احترامشان قرار می گرفتند؛ و زمانی که تحت فشار حکومت جائر شهید می شدند

آنان را دفن کرده و مرقد مطهرشان محل ارتباط با خدا می شد و مردم به تدریج به دین و آیین ایشان در 

مدند. بر این اساس ما شیعه موسوی هستیم نه شیعه صفوی؛ برخی به اشتباه گفتند این صفوی بود که آمی

ایران را شیعه کرد در حالیکه صدها سال پیش از صفویه امام موسی کاظم )ع( با ایجاد پایگاههای شیعه در 

بودند. به نوعی می توان گفت  بین مردم ایران اماکن تداوم حیات و ترویج شیعه و اسلام ناب را فراهم آورده

راهبرد حضرت در دوران خفقان حکومت عباسیان، تبلیغ و ترویج دین از راه تکثیر نسل بوده 

 (kolbeh-keramat.ir/Sessions/single/44است.)
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 .جریان سازی امام رضا )ع(4

وهشی مستقل ژمفصل پگفتن از الگوی جریان سازی فرهنگی امام رضا )ع( در این مقال نمی گنجد و بطور 

 می شود.  م اشارهای کوتاه به تاثیرات جریان سازی توحیدی امااشارهباب این  دررا می طلبد 

شرایط جامعه در روزگار حیات پر برکت امام رضا )ع( زمینه اصلی برای جریان سازی دینی امام به شمار می 

های دینی و فرقه ای که بر بت پرستی یا مزدک، بودا، امویان و سایر مسلک رود. وجود تفکرات متعدداز 

عقایدی باطل در نگاه توحیدی خویش غوطه ور بودند ضرورت رشد معرفت توحیدی در چنین جامعه ای 

برای امام محرز شده بود. که از جریان سازی توحیدی امام در مناطق مختلف از جمله خراسان و سایر مناطق 

د. بطوریکه بسیاری از اندیشه های امام با حضور شاگردان بعدی به ویژه بلخ، تاجیکستان و سمرقند می شو

چون شیخ صدوق، شیخ کلینی در منطقه خراسان منجر به جریان تفکر علوی در آن مناطق می شود و کتابهایی 

و صحیح بخاری تدوین و گردآوری می شود و منشا  من لا یحضره الفیه، اصول کافی ،چون تفسیر عیاشی

حضور در مناطقی با عقاید غیر توحیدی  از این رو تربیت شاگردان، ی بعدی قرار می گیرد.جریان های فرهنگ

و جمع آوری روایات و خطبه های امام در قالب کتاب و نشر در جامعه از جمله مهمترین مولفه های جریان 

زکریای محمد ابن نعمه میگوید  سازی امام رضا)ع( در دوران حیات خویش به حساب می آید. بطوریکه

تحت تاثیر گسترش جریان توحیدی من لا یحضره الفقیه که  ورازی کتابی دارد به نام من لا یحضره الطبیب 

 .مینویسدامام رضا)ع( در بلخ این دو کتاب را 

 نهضت عاشورای حسینی.جریان 5

نهضت عاشورای حسینی مهمترین مصداق از جریان فرهنگی است که به غایت نهایی خویش یعنی نهضت 

شدن متصل شده است و در طول زمان ساری و جاری است و نه تنها از جوشش آن کاسته نشده است بلکه 

فراتر از مرزهای جغرافیایی جوامع مرزهای فهم و درک متفاوت میان افراد را هم پیموده است و همه را به 

یک جریان اصیل رهنمون ساخته است زیرا به تعبیر استاد مطهری آنچه در ماهیت جریان نهضت حسینی باید 

در این میان  (124: 1391)مطهری، بدان توجه کرد این است که این جریان انقلابی آگاهانه است نه انفجاری. 

بهترین تبیین در حوزه راهبردی برای جریان سازی فرهنگی با تکیه بر نهضت عاشورای حسینی را در کلام 

 جستجو کردیم و به موارد زیر رسیدیم:  )مدظله العالی(گهربار مقام معظم رهبری
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ق و استدلال بعد از طفرهنگی و من سازیراهبرد توجه به ابعاد احساسی و عاطفی صادق پیش از نهضت-

 سازی فرهنگینهضت

ها جاى منطق و استدلال نیست. شما اگر ها را با عاطفه و محبتّ حل کرد و در آنخیلى از مسائل است که باید آن

ها ناى دور آى اوّل که عدهّشدند، در وهلهکه پیغمبران مبعوث مىدر نهضتهاى انبیا ملاحظه کنید، خواهید دید وقتى

گرفتند، عامل اصلى، منطق و استدلال نبود. شما در تاریخ پیغمبر اسلام که مدوّن و روشن هم هست، کجا سراغ را مى

اند، در مقابل خود نشانده و برایشان دارید که آن حضرت کسانى از کفّار قریش را که مثلًا استعداد و قابلیتّ داشته

ست، یا به این دلیل خدا واحد است، یا به این دلیل و استدلال عقلانى، استدلال کرده باشد که به این دلیل خدا ه

ى اوّل، پرستید، باطلند؟ دلیل و استدلال، زمانى کاربُرد دارد که نهضت پیش رفته است. در وهلهبتهایى را که مى

کنید به این بتها و نگاه »زند: ى اوّل این است که ناگهان فریاد مىحرکت، حرکتى احساسى و عاطفى است. در وهله

« قولوا لا اله الا الله تفلحوا.»گوید نگاه کنید که خداى متعال واحد است: ى اوّل مىدر وهله« ها ناتوانند!ببینید که این

موجب فلاح است؟ اینجا کدام استقلال عقلانى و فلسفى وجود دارد؟ البته در خلال هر « لا اله الا الله»به چه دلیل 

خواهد دعوت باشد، یک برهان فلسفى خوابیده است. اما بحث سرِ این است که نبى وقتى مى احساسى که صادق

کند. البته آن احساس ى صادق را مطرح مىسازد؛ بلکه احساس و عاطفهخود را شروع کند، استدلال فلسفى مطرح نمى

در حرکتهاى معنوى، ....ارد.منطق و غلط نیست؛ احساسى است که در درون خود، استدلالى هم دصادق، احساس بى

تواند به جاى عواطف بنشیند. گیرد و نه استدلال مىعاطفه سهم و جاى خود را دارد. نه عاطفه جاى استدلال را مى

بیانات در جمع روحانیون )ى عاشورا، در ذات و طبیعت خود، یک دریاىِ خروشانِ عواطفِ صادق است.حادثه

 ( 1373 /03 /17 ،ى ماه محرمآستانهدر « کهکیلویه و بویراحمد»استان

عاطفى است؛ البته  تشیع، همین جریان از اولِ تاریخ تشیع تا امروز، یک عنصر اصلى و اساسى در تشیع و جریان

کنید که اجر ى پوچ. لذا شما در قرآن هم ملاحظه مىى متکى به حقیقت، نه عاطفهى متکى به منطق، عاطفهعاطفه

ى مهمى است این خیلى نکته«. قلُْ لا أسَئْلَُکُمْ علََیْهِ أجَْراً إِلَّا الْموََدَّۀَ فِی الْقرُْبى»در قربى است؛  رسالت، محبت و مودت

عظیم محبت  دار کردن این محبت به هر شکلى و به هر صورتى، خیانت به جریانکه باید به آن توجه داشت. خدشه

ى بیانات در سالروز ولادت حضرت فاطمه باید حفظ کنید. )اهل بیت و پیروى اهل بیت است. این محبت را 

 ( 1389 /03 /13 ،زهرا)س( در دیدار مداحان اهل بیت)ع(

 راهبرد استقامت در نهضت حسینی-

: اوّل اینکه -بندى، قابل گسترش و فکر کردن استالبته این جمع -بندى بحث ماست، دو حرف استحاصلِ جمع

یکى از خطوط روشن نهضت عاشورا و بلکه خطّ نشان نهضت عاشورا، عبارت است از استقامت امام حسین، 

مین خطّ نشان حسینى را در نهضت، در منش السّلام. حرف دوم اینکه: امام بزرگوار ما رضوان اللّه تعالى علیه، هعلیه

و در زندگى خود انتخاب کرد و لذا توانست جمهورى اسلامى را بیمه کند. توانست دشمن را از تهدید و از فشار 

منصرف کند. چون به دشمن تفهیم کرد که فشار، اثرى ندارد. تهدید، اثرى ندارد. حمله، اثرى ندارد و این حرکت و 
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بیانات در اجتماع پرشکوه زائران مرقد رود برگردد. )و کسى نیست که با این حرفها، از راهى که مى این رهبر، جریان

 ( 1375 /03 /14 ،امام خمینى)ره(

 جریان سازی فرهنگی در ایران  ای ازنمونه-2-11-2

  ی امام خمینی )ره(رانقلاب اسلامی به رهبجریان  .1

کنیم سابقه این تحول معنوی را از دیرباز یعنی از زمان ورود می زمانی که در تبیین جریان انقلاب اسلامی

های مردمی های مقطعی از اعتراضات و حرکتافتاد موجدوره رضاخان باید دید اما آنچه در آن دوره اتفاق می

انجامید. اما جریان انقلاب اسلامی به رهبری امام بود که با سرکوب از سوی حکومت پهلوی به خاموشی می

حضور دین و ایمان دینى در جامعه و مینی)ره( نوع متفاوتی از ظهور جریان و حرکت مردمی بود که خ

بطوریکه اولین فرد  شدتکلیف مهمترین بخش گسترش جریان در کشور ایران و حتی فراتر از ایران  احساس

له العالی( راز این جریان بود. مقام معظم رهبری)مدظ ،امام خمینی )ره( ،رهبر این جریان ،عامل به این تکلیف

 را اینگونه تشریح می فرمایند و مهمترین مولفه های آن را بر می شمارند:

   

ها را نداشت و نتوانست مبارزه را از جمعهاى کوچک و خواص، به جمع عظیم ها قدرت بسیج تودهکدام از اینهیچ

ى بزرگ را انجام دهد و مبارزه را بزرگ و این معجزهمردم بکشاند. راز پیروزى امام هم این بود که توانست این هنر 

گردد به سطح مردم بکشاند. اما علّتش چه بود؟ البته برخى از این علل، به خصوصیاّت شخص امام بزرگوارمان برمى

ى علت، عبارت بود از اینکه امام در موضع یک روحانى والامقام و ها را هم عرض خواهم کرد؛ لیکن عمدهکه آن

زدند. اسلام، باور عمومى مردم بود و هست. این، خاصیت حرکت دینى و خاصیت اعتماد، از اسلام حرف مى مورد

هاى مادّى و حزبى، کسب کند. در انگیزههاى مادّى و حزبى فرق مىى دینى، با انگیزهانگیزه ى دینى است.انگیزه

ند، هرکدام براى خودشان جایگاه و موضعى شوقدرت و حکومت، بیشتر مطرح است. اشخاصى که وارد مبارزه مى

کاره باید بشویم؟ اما در حرکت دینى، این حرفها نیست؛ کنند: در نظام آینده، ما چه کار باید بکنیم؟ چهرا تعریف مى

شوند. امام بر اسلام تکیه کردند و تعالى اسلام را بیان نمودند. عمق حرکت مردمى همه براى انجام تکلیف وارد مى

ى مردم، با ایمان خودشان وارد شده بودند.... البته خصوصیّات دیگرى هم بود. امام ینجا شروع شد؛ چون همهاز ا

اسلام باورعمومی مردم

احساس تکلیف

خصوصیات شخص امام

انقلاب 

اسلامی
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طبیعتاً یک شخص مردمى بودند و به مردم اتّکاء داشتند...خصوصیّات شخصِ امام خیلى دخیل بود. امام به معناى 

طور که در قرآن صددرصد مؤمن به راه خود؛ همان حقیقى کلمه، مردى بااراده و عزم پولادین بودند؛ شخصى بودند

فجر)روز  ى مبارکهبیانات در دومین روز از دهه) ... .309«آمَنَ الرَّسوُلُ بمِا أُنْزِلَ إِلَیْهِ مِنْ رَبِّهِ» نسبت به پیامبر آمده که

سیاسى بودند و مبارزه را با قبل از انقلاب، کسانى که در جریان اوضاع ( 1377 /11 /13، انقلاب اسلامى و جوانان(

تر شده بود؛ روز به روز امید فَرَج کمتر شده دانند که روز به روز مبارزه سختکردند، مىى وجودشان حس مىهمه

تر شده بود؛ اما جانبهتر و مدرنتر و همهپیچیده« حرکت مبارزى»گیریها بیشتر شده بود؛ راههاى غلبه بر بود؛ سخت

که دین باشد و احساس شد. وقتىخاطر حضور دین و ایمان دینى در جامعه، احساس تکلیف مىقضیه این بود که به

گیرد. طبیعت اجتماعات بشرى هم این است که ى نیروهاى بشرى در خدمت این احساس قرار مىتکلیف شود، همه

د که آن حرکت عظیم به وجود کشاننکنند و به دنبال خود مىگذارند؛ بعضى، بعضى را وارد میدان مىروى هم اثر مى

جنبان این قضایا هم آن مردى بود که بیننا و بین الله در طول مدّتى که ما این مرد را از نزدیک شناختیم، آمد. سلسله

برایش غیر از رضاى خدا و اداى تکلیف، چیزى مطرح نبود. اداى تکلیف، چیز خیلى مهمّى است. البته کارهاى 

هاى گوناگون در آن بزرگوار بود؛ اما همه جا معیار گیرىحتّى گاهى در مواردى جهت گوناگون، اشکال گوناگون،

بیانات در دیدار با نمایندگان و کارکنان ) اصلى براى او این بود که تکلیف شرعى او چیست. این براى ما درس است.

 (1378 /03/  10 ،مجلس شوراى اسلامى

 دی  19قیام .2

ید این حافظه آساز در زمان حال و آینده به حساب میهای جریانهمترین مولفهحافظه تاریخی یک ملت از  م

ماعی یک عمیق از چگونگی فهم و درک اجت اجتماعی از مسائل گذشته و تبیین تاریخی متکی بر درک و فهم

دی  19یام قها مواجه خواهد شد. در این میان مسئله جامعه از مسائلی است که فراروی خویش دارد و با آن

آید. می ای از هوشمندی اجتماعی مردم در مقابله با حوادث و پیامدهای پیش رو به حسابمردم قم نمونه

ک جریان یدی نقطه شروع  19مقام معظم رهبری )مدظله العالی( در یکی از بیانات خویش به مناسبت قیام 

آن پوشیده  ند که بسیارى از ابعاددامی را ناشی از فهم کردن و درک کردن یک حادثهمثل قیام نوزدهم دی 

 فرمایند:است ایشان در این باره می

 -ى تاریخىِ گذرا نیست. اهمیت این حادثه از آنجاست که بخشى از ملت ایرانى نوزدهم دى، صرفاً یک حادثهمسئله

ها م به کمک آناى را پیش از وقوع آن حس کردند. حس بیدارى و هوشیارى این مردحادثه -که مردم عزیز قم بودند

ى اهانت به امام بزرگوار در یک روزنامه و به قلم یک مزدور عظیمى را در کشور شروع کنند. قضیه آمد، تا یک جریان

نگر و ظاهربین، آن روز چندان اهمیتى نداشت؛ عمق این قضیه و بخش دربار طاغوت، از نظر خیلى از مردم سطحى

العملى اى را انسان احساس نکند، طبعاً عکسکردند. وقتى یک توطئه؛ درک نمىکردندپنهانى این توطئه را احساس نمى

دهد. مردم قم، جوانان قم، احساس کردند؛ درک کردند؛ اهمیت حادثه را فهمیدند. این هم در مقابل آن نشان نمى

آن درکى را که آن روز پیدا ها اى است که در تاریخ انقلاب ما اتفاق افتاد. اگر شما قمىترین بخش از این حادثهمهم
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نظیر را براى دستگاه دادید و آن رسوائىِ بىکردید، شهید نمىآمدید، دفاع نمىها نمىکردید، به خیابانکردید، پیدا نمى

به این شکلى که اتفاق افتاد، اتفاق بیفتد و ادامه پیدا کند. مبارزات  آوردید، معلوم نبود جریانطاغوت به وجود نمى

ى شروع یک چیز تصادفى نیست، ناشى از فهم کردن و درک کردن یک شروع خیلى مهم است. و نقطه ىنقطه

ى نوزده دى قم داشت و اى است که بسیارى از ابعاد آن پوشیده است؛ از چشمها پنهان است. این هنر را حادثهحادثه

داند که پشت سر این فهمد؛ مىه را مىاى که پیش آمده بود، دارد؛ توطئنشان داد که این درک صحیح را از قضیه

اى که علیه امام )رضوان اللَّه تعالى علیه( در روزنامه درج شده است، چه چیزهائى باید اتفاق بیفتد و اتفاق مقاله

بیانات رهبر معظم انقلاب اسلامى در دیدار جمعى از مردم ) العمل شدافتد. چون توطئه را فهمید، وادار به عکسمى

 (1387 /10 /19،مناسبت قیام نوزدهم دىقم به 

شناسى، هم زند، هم موقعاین حادثه از ابعاد مختلفى قابل توجه و تأمل است: هم بصیرت در این حادثه موج مى

 -56ى عظیمى است که در نوزدهم دى سال ها ابعاد این حادثهشناسى، هم مجاهدت و اقدام و فداکارى؛ ایندشمن

به وقوع پیوسته است. از طرف دیگر، همین حادثه، مبدأ یک تحول، یک حرکت، یک  -یعنى سى و دو سال قبل

ى مهمى است. آن روز هم تأثیر گذاشت؛ دارى در ملت ایران شد. پس حادثه، حقیقتاً حادثهو جهتعظیم  جریان

گذارد؛ دارید، باز تأثیر مىىامروز هم که شما یاد آن حادثه را و یاد شهداى روحانى و غیر روحانىِ آن حادثه را گرامى م

بیانات در دیدار مردم قم در سالگرد قیام ) .دهددهد و جهت حرکت را به ما نشان مىدهد، بصیرت مىدرس مى

 (1388 /10 /19، ماهنوزدهم دى

بر اساس بیانات مقام معظم رهبری در مورد قیام نوزدهم دی مهمترین راهبردهای مورد توجه در جریان سازی 

 گی را می توان اینگونه برشمرد:فرهن

 

 مهندسی فرهنگی جمعیتجریان .3

های اجتماعی زیادی قرار های فرهنگی که امروز و آینده جامعه ایران را در معرض چالشسازییکی از جریان

را  در ایران فرهنگی سازییکی از مصادیق مهم جریان داده است مسئله کاهش رشد جمعیت است. مسلماً

این چالش آنقدر  در حوزه جمعیت ردیابی کرد و ردپای  جریان سازی فرهنگی مقابل را مشاهده کرد.توان می

دشمن شناسی
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به تشریح تاثیر رشد  «ایران بین دو انقلاب»دارای اهمیت است که یرواند آبراهامیان در کتاب خود با نام 

از این انفجار جمعیت  شمسی در وقوع انقلاب ایران پرداخته است و معتقد است بخش مهمی 30جمعیت دهه 

را تشکیل داده است که  نظام حاکم برای آن ها در دو دهه تدبیری اتخاذ  50در این دهه جوانان انقلابی دهه 

 ؟ه استچرا فرزندآوری در کشور کم شد اصلی و قابل تامل این است کهمسئله  نکرد. امروز در مورد ایران

 قرار گرفته است:  توصیف و تحلیلمورد اینگونه  شوندگاناین جریان از دیدگاه یکی از مصاحبه

از  هایی که بیشتر ه است و شوخی هم نیست، خانوادهالان بحث جمعیت و تعداد فرزند کم واقعا یک فرهنگ شد

عوامل  از متاثر کاهش رشد جمعیت به نظرم وضعیت این چرا فرهنگ شد؟د؛ راضی نیستن یک یا نهایتا دو فرزند

 چندی است که در ابعاد مختلف ذیل قابل بررسی بیشتر است:

  .در دولت اتفاق افتاداز سالهای اولیه انقلاب .سیاستگذاری کاهش رشد جمعیت: که 1

ترویج فرهنگ مصرفی و -توسعه ورزش قهرمانی زنان -ایجاد گفتمان فرزند کمتر زندگی بهترای: .اقدامات رسانه2

بازنمایی نوع جدیدی از روابط اجتماعی یا هم باشی) خانواده تک فرزند یا -فرزندآوری( تجمل گرایی)معارض با

ها و برنامه های کودک و نوجوان)مانند پسرشجاع، آنه حذف یا تعدیل ساختار خانواده در انیمیشن -تک والدی(

 و... . ه های تک فرزندهای پر فرزند و خوشبختی در خانواددر خانواده و ضعف بازنمایی بدبختی -شرلی و...(

 چهارم حذف بیمه بچه -های بالای طول بارداریتحمیل هزینه -آوریفرزند یهاهزینهافزایش  :.اقدامات اقتصادی3

در برخی مشاغل غیر ضروری مثل  و توسعه کارهای زنانه اشتغال زنان -های بالای تامین پوشاک فرزندهزینه-به بعد

 و... . ترویج فرهنگ پاساژگردی- بانکداری، بیمه

های واکسن و آمپولرایگان تحویل  -ز بین بردن فرزند)سقط و پیشگیری(های اهزینهکاهش .اقدامات بهداشتی: 4

ایجاد دغدغه نسبت به  -تجویز و تزریق برخی از داروهای غیرضروری-سقط جنین توسط بهداشت جهانی به ایران

 و... . تناسب اندام

کم حجم در ساخت خانه ترویج و گسترش آپارتمان نشینی و نوع معماری  :و شهرسازی حوزه معماری اقدامات در4

 و ... . ها

 و... . .اقدامات در حوزه تغذیه:توسعه سرد مزاجی5

 "ایران من"ای جریان رسانه.4

آن  در جهت معرفی پویش به روایت سازندگان "ایران من"متن زیر برگرفته شده از سایت رسمی پویش 

 است:

با ساخت فضای کاملا آزاد برای عموم مردم کشور، این امکان را ایجاد کرده ایم تا به راحتی با بخش  "ایران من"ما در »

ایم تا در کنار شما آئینه هویت ایرانی های مورد علاقه خود آشنا شوند و اخبار مربوط به آن را پیگیری کنند. ما تصمیم گرفته
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را برای  مان را پاس بداریم. ما در رسانه ملی حرکتیهای والای فرهنگی، تاریخی و تمدنیارزش و اسلامی خود باشیم و

ای بین کنیم؛ ایران من قرار است که نشان دهد و بگوید چه رابطهپویشی همه جانبه پیگیری می بلشناخت بهتر ایران در قا

های ملی به یک هویت ملی قوی دست یافت. این سرمایه توان با شناختوطن( و ایران وجود دارد و چگونه می من )هرهم

پویش نشان می دهد در ایران من چه فرصت هایی نهفته است و من چگونه می توانم از آن ها برای رشد فزاینده ایران بهره 

 «ببرم.

 در مورد مطلب فوق یکی از کاربران فضای مجازی اینگونه اظهار نظر کرده است:

تلویزیون می بیند؟ بیش از شش ماه است که پویش ایران من از رسانه ملی پخش می شود و تلاش بخش اول: مخاطب، 

ای یکسان سازی با اشغال فضای رسانههایی دارد؟ آیا جریانسازی چه اولویتدارد تا جریان ساز بشود، اما به راستی جریان

است که دیدن برنامه تلویزیونی در کشور به  است یا نوعی نگاه از سوی سفارش دهنده باعث این نوع انتخاب شده

 ترین حد خود رسیده است.پایین

 بخش دوم: نگاه مخاطب و ورود مخاطب در پویش کجاست؟

اساسا مخاطبان چگونه در پویش ورود می کنند و بخشی از هویت خود را در پویش به یادگار می گذارند؟ چرا پویش 

رفا رخدادی است که جمله کامل شده ای ندارد. البته این پویش با ساخت بدون مشارکت مردمی پویش کاملی نیست و ص

مدارس در شهرهای محروم سعی در به جا گذاری نامی از خود در ذهن افراد در مناطق محروم دارد که باید نتایج این اتفاق 

 را در سالهای بعد اندازه گیری کرد.

ور حروف تشکیل دهنده ایران من در ابتدای این پویش و این بخش آخر: وقتی به ریتم پخش ابتدایی این پویش و حض

آشفتگی کنونی نگاه می کنیم دو نوع دید متفاوت میبینیم دیدی که خیلی سورئال به ایران نگاه می کند و دیدی که خیلی 

شور است تلویزیون پسند حرف میزند. اساسا یک فلفل همیشه تند یا شیرین نیست، پویش انتخاب طعم ذهنی مردم آن ک

این طعم سفارشی نیست. پویش از دید مستندات بر می خیزد نه از دید روایات. پس پایان پویش رخداد به اتمام نمی رسد، 

 مردمی بودن آن تازه آغاز می شود. 

 جریان سازی فرهنگی در جهان  ای ازنمونه-2-11-3

 . موج کره ای1

دیپلماسی »نوانعجریان گسترش فرهنگ عامه کره جنوبی در سراسر دنیا با ارتقا قدرت نرم در آسیای شرقی با 

 نیچ کشوراز موج کره در  یاکره یهامطالعه به پوشش رسانه نیا عمل کرده است.« فرهنگی معکوس

 (Hyeri , 2019, 1–17 . )دازدپریم

 در جهتمتقاعدسازی مخاطبان خارجی دیپلماسی فرهنگی قدرت نرم با بازیگران دولتی و غیر دولتی برای  

استقبال مطلوب  یپوشش خبر همچنین قدرت نرم می تواند معکوس نیز عمل کند با .جذب منافع کشور کره
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 ریتأث یبه مخاطبان آن کشور خارج نسبت ات مخاطبانبر ادراک گریکشور د کیکشور در یک عامه  فرهنگاز 

 یاگسترش بازار رسانهدهد نشان می 1990ای در طول دهه . تاریخچه مختصری از فرهنگ کرهمثبت بگذارد

 یفرامل تیاز محبوب یاز آن زمان، موج .ه استکرد لیکشور را تسه نیصادرات فرهنگ عامه ا دهه این کره در

 ن،یچ از جمله ا،یحوزه شرق و جنوب شرق آسگی که علاوه بر فرهن ؛آمد وجودبه مردم کره  یبرا دیشد

 یها. رسانهگرفترکشورها را هم درب گرید، یمالز، یاندونز ن،یپیلیف لند،یژاپن، سنگاپور، هنگ کنگ، تا وان،یتا

 ینیبار توسط مطبوعات چ نیاول یکه برا یاصطلاح .ن الصاق کردندبر آرا  یاکرهنام موج و محققان  یگروه

نشان  یمطالعات قبل  .ابداع شد گرید یفرهنگ در کشورها نیااز  زیآم تیموفقاستقبال  یبرا 1990در دهه 

 ،یاکره یهارسانه یمحتوا ریدلپذ یبصر ییبایز و سالم است و زیکننده، تم دیتهد ریغ این موج داده است که

)چوا و  دارد. یو جنوب شرق یشرق یایمخاطبان آس یبرا تیجذاب ،یغرب یهارسانه یمحتوابا  سهیدر مقا

مجدد  یبندماهرانه و بسته یمدرن با بازنگر یریدر تصو که (.2006 م،یش ;2017ونگ،ی؛ 2008 ،یوابوچیا

( 2008) یوابوچی(، ا2008)لارسن، دهدیمدرن شده نشان م اریبس یزندگ وهیاز ش یها به عنوان بخشسنت

 نامد. یم "ییایآس تهیمدرن نیریش حهیرا"آن را 

را  یفرهنگ بیترک( مفهوم 2012 انگ،ی؛ 2008، 2006 م،ی؛ ش2009 و،ی؛ ر2016 ن،یاز محققان )ج یبرخ 

 در غرب و شرق ی ازمنحصر به فرد بیترککه  انده( و گفت,Kraidy, 2009 2002Ryooکرده اند.) لیتحل

را  یکه ثروت و دموکراس یعنوان مثال، در حال بهاست.  ایآن در آس تیمحبوب یعامل اصل فرهنگ عامه کره

 اندافتهیتجسم  K یهاکه در درام یوسیکنفوس یهاارزش کشد یم ریبه تصو یغرب تهیاز مدرن یبه عنوان بخش

 و مجاورت یکینزدمنبع اشتراک  ،به خانواده و دوستان یبه بزرگان و وفادار احترام در جامعه، یمانند هماهنگ

 احساس سازد یما را قادر م یفرهنگ یکی(. مفهوم نزد Straubhaar,1991شود )یگرفته مدر نظر  یفرهنگ

 یهابرنامه تیمحبوب .میکنند را بهتر درک کنیهنگام مصرف تجربه م ییایرا که مخاطبان آس یتیمیصم

 1990از اواخر دهه  نیدر چ یروند اصل کیبه عنوان  - رهیشوها و غ تهیها، واردرام – یاکره یونیزیتلو

به طور فعال  ینیچ مخاطبان پاپ. یمانند ک یصنعت فرهنگ یارسانه یژانرها ریظاهر شد و به دنبال آن سا

 کنند.یتماشا م نیو آفلا نیرا به صورت آنلا یاکره یونیزیتلو یهابرنامه

از نظر مناقشات بر  ژهیکند، به ویبه طور نامطلوب نگاه م نیآنها، کره به چ ندهیفزا یتعاملات اقتصاد رغمیعل

 یکره شمال یاهسته یهامتحده و سلاح الاتیاتحاد کره و ا ،یمانند اختلافات ارض ،یخیسر مسائل تار

 ویکوگور خیکه بحث بر سر تار یزمان، 2004از سال  نیها از چیا(. به طور خلاصه، درک کره2012)چونگ، 

در کره انجام  2011تا  2004که از سال  یسراسر ینظرسنج 26 شروع شد، به طور مداوم بدتر شده است. از

نسبت متحده  الاتیبه اها  یدهند که کره ا ینشان م ینظرسنج نیدرصد از پاسخ دهندگان به ا 85شده است، 
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ها یاکره دگاهیبر د 2010در نوامبر  ونگیونپی(.  گلوله باران 2012دارند )چونگ،  ینگاه مثبت تر نیبه چ

و تا  ستندین نیدرصد از پاسخ دهندگان پاسخ دادند که طرفدار چ 92 رایگذاشت، ز یمنف ریتأث نیچنسبت به 

 (.2010و وو. ،  میدادند )ک حیترج نیمتحده را به چ الاتیدرصد، ا 5درصد به  69ها با یا، کره2011سال 

در  تیشروع به محبوب یاموج کره ا،یمختلف در منطقه شرق و جنوب شرق آس کیپلماتیاختلافات د انیدر م

 خارج از قلمرو کره کرد. یامخاطبان منطقه نیب

 یاهگ(، که 2008 م،ی؛ ش2016 ن،یظهور کرد )ج دیجد یفرامل دهیپد کیبه عنوان  دهیپد نیا 1990 دهه

شود یمتحت سلطه غرب در نظر گرفته  یدر برابر فرهنگ عامه جهان انیجر ضدچالش  کیاوقات به عنوان 

ود به خ یدولت کره به صنعت فرهنگ رمنتظره،یسابقه و غیاتفاق ب نیاز مشاهده ا پس (.2013)هوگارث، 

منابع  ادجی( و ا2013 م،ی؛ ش2013 م،یو ک ی)نا .آورده است یقدرت نرم کشور رو تیتقو یبرا یعنوان راه

 سیسرومحصولات قابل صادرات، متحد کردن مردم در سطح جهان )فرهنگ کره و  دیدرآمد، تول دیجد

نگ فره قیاز طر ایدر شرق و جنوب شرق آس یامنطقه هنگروابط هما جادی( و ا2012، (KOCIS)اطلاعات 

وج کره ماز صنعت  کیگذاران به طور استراتژ هی. دولت کره و سرمااز جمله اقدامات دولت کره است عامه

 کیپلماتید یژاسترات کی ؛کرده اند تیها نه با زور، بلکه با اغوا حما یجذب خارج یبرا یا لهیبه عنوان وس

در  ایسدر شرق و جنوب شرق آ یاکره یو ستاره ها یاموج کره تی(. محبوب2004 ،ینا)به نام قدرت نرم.

-کیپلماتیمجتمع د» کیبه عنوان  اغلب کرده است. فایرا ا یفرهنگ یپلماسینقش د یچند دهه گذشته به نوع

ه در نظر گرفت یمل ییدارا نیشود، و به عنوان ارزشمندتری( شناخته مNye and Kim ،2013) «یسرگرم

کمک کرده  ایدر شرق و جنوب شرق آس هیهمسا یکشورها نیب کیپلماتید یهاشود و به کاهش تنشیم

  است.

  BDS310سازوکار جریان سازی فرهنگی جنبش  .2

خواسته مردم اروپا مبنی بر ایجاد اهرم فشار و تحریم  ،مسئله اصلی در جنبش گسترش یافته تحریم اسرائیل

عدم  اقتصادی از سوی دول اروپا علیه رژیم صهیونیستی برای تغییر سیاست های نژادپرستانه آن  بوده است و

همواره دغدغه مقامات اتحادیه اروپا همخوانی اهداف این جنبش با سیاست داخلی و خارجی اتحادیه اروپا 

ان دولت های اروپایی با کاربست نوعی جریان سازی با تکیه بر برجسته سازی در سطح است. در این می

                                                           
به معنای  Boycottتاسیس شد. عنوان این جنبش مردمی از اختصار سه کلمه  2005جنبش جهانی تحریم اسرائیل یا بی دی اس در سال . 310

)عقیلی، حاج محمدی؛ تحریم سیاسی تشکیل شده است.به معنای  Sanctionsبه معنای خارج کردن سرمایه ها و   Divestmentتحریم اقتصادی،  

1396:80) 
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رسانه های جمعی و سیاست داخلی و خارجی تلاش داشتند مانع گسترش امواج این جنبش شوند به عبارتی 

در ضد جریان سازی اتحادیه اروپا موج تحریم رژیم صهیونیستی با یک حرکت مردمی در اروپا از یک سو و 

برابر آن پدیده های اصلی جریان سازی در این رویداد بوده است که به چگونگی آن خواهیم پرداخت. سه 

رکن اساسی در این جریان سازی درهم کنش فضای عقیده و افکار عمومی مردم اروپا، محتوای رسانه ای 

تحریم علیه اسرائیل را  برجسته سازی شده و اقدامات حکومتی است که پازل فرایند مقابله با گسترش موج

. این جریان سازی با تکیه بر راهبرد برجسته سازی رسانه ای در دو وجه مختلف دنبال شده تکمیل می کند

است، یکی تلاش مقام های اروپایی برای مدیریت فضای رسانه ای و منحرف کردن توجه مردم اروپا از مسئله 

نوان شهرک های یهودی نشین به گونه ای که با سیاست خارجی اصلی مقابله با اسرائیل به مسئله ای فرعی با ع

اتحادیه اروپا همخوانی داشته باشد، دیگری برخورد خشن با مواضعی که مخالفان رژیم اشغالگر خارج از 

سیاست خارجی اتحادیه اروپا در برابر این رژیم اتخاذ می کنند. داده های این تحلیل از میان اخبار ترجمه 

تا آخر  1394ی مرتبط با فعالیت ها و تحولات جنبش تحریم اسرائیل در اروپا از اول آبان ماه شده به فارس

گردآوری شده است و وب سایت خبرگزاری قدس)قدسنا( منبع این اخبار است و در مجموع  1395آبان 

 (99-75 :1396)عقیلی، حاج محمدی؛ است. خبر مورد گردآوری و تجزیه وتحلیل نهایی قرار گرفته  127

 از جمله مهمترین ملاحظاتی که در این جنبش مورد توجه است می توان به موارد زیر اشاره داشت:

 1393)2014روزه صهیونیست ها به غزه در تابستان سال  51علت شدت گرفتن جنبش: حمله خونین  .1

 شمسی(

دارای پشتوانه تاریخی در اهداف و راهبرد خود: این جنبش اهداف و راهبرد خود را بیش از همه از جنبش  .2

حقوق مدنی در ایالات متحده آمریکا به رهبری مارتین لوتر کینگ و جنبش مبارزه با نزاد پرستی در آفریقای 

 جنوبی به رهبری نلسون ماندلا گرفته است.

.به رسمیت 2ان اشغالگری و استعمار اراضی فلسطینی و از بین رفتن دیوار حائل.پای1. اهداف این جنبش: 3

. اجرای حق بازگشت فلسطینیان به سرزمین خود بر 3شناختن حق اساسی برابری کامل شهروندان فلسطینی 

 سازمان ملل. 194اساس قطعنامه 

جنبشی فراگیرتر در سطح اروپا به  بازنمایی رسانه ای این جنبش عامل اصلی تبدیل این موج ضد اسرائیلی به

ظهور و ایجاد حساسیت از سوی مقامات و رسانه های اسرائیلی نسبت  به موج های شمار می رود. بطوریکه 

فراوانی مهمترین رسانه های مکتوب  در محتوای رسانه ای به وضوح مشاهده می شود. ضد اسرائیلی در دنیا
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که در  ای این جنبش را به دست گرفته بودند حائز اهمیت استو غیر مکتوب اسرائیلی که بازتاب رسانه 

 :جدول زیر ارائه شده است

 محقق به نقل از همان(خبری کرده اند)یافته : فراوانی رسانه هایی که جنبش تحریم علیه اسرائیل را پوشش 1-0جدول 

ف
ردی

 

 خبریهای پوشش زمان رسانه

 روزنامه انگلیسی گاردین  .1

) مهمترین عامل موثر در بروز احساسات مردمی ضد اسرائیلی با انتشار 

عضو دانشگاه و اندیمند این کشور برای تحریم دانشگاه های  343درخواست 

 اسرائیل(

 94آبان 

  روزنامه اسرائیلی عاروتص شوا  .2

( (Arutz sheva 
 95مهر -95شهریور -95مردادماه 

 روزنامه یدیعوت آحارنوت   .3

Yedioth Ahronoth 

 – 94اسفند  -94بهمن -94دی ماه

 95دی ماه  -95مهرماه-95خرداد

 روزنامه جرزالیم پست   .4

Jerusalem Post 

تیرماه -95خرداد-94اسفند  -94آبان 

-95مهرماه -95شهریور -95مرداد  -95

 95بان آ

 95اردیبهشت  وب سایت پینترست   .5

 94اسفند  شبکه خبری الجزیره   .6

 94دی ماه  رادیو اسرائیل   .7

 Jewishانتشار گزارش پلیس انگلیس در سایت اسرائیلی جوییش نیوز آنلاین   .8

News Online    
 94دی ماه 

 95آذر-94آبان  پایگاه خبری انتفاضه الکترونیک   .9

 95مهرماه  شبکه خبری پرس تی وی   .10

 95 اردیبهشت خبرگزاری فرانسه   .11

 سایت اسرائیلی جوییش کرونیکل   .12
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 95خرداد  روزنامه ایندیپندنت انگلیس   .14

 روزنامه اسرائیلی هاآرتص   .15
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Daily Mail 
 95اردیبهشت 
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 95مه خبرگزاری قدسنا   .20

 95مرداد-94بهمن  روزنامه اسرائیلی معاریو  .21

 95مرداد Algemeinerنشریه الگمانیه در اسپانیا   .22

 95مهر  Palestinalibreپایگاه اینترنتی پالستینا لیبره در اسپانیا   .23

 95خرداد  Icelandmagسایت خبری ایسلند مگ   .24

 95خرداد  شبکه پرس تی وی   .25
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در محتوای پوشش خبری رسانه های فوق نشان می دهد ضمن توجه به فراوانی رسانه هایی که موضوع 

جنبش تحریم علیه اسرائیل را بازنمایی می کنند همچنین در اخبار پوشش داده شده رد پای گروههای مرجع، 

اقتصادی و همچنین نهادهای مردمی از جمله نهادهای هنری مشاهده مراکز مهم از جمله دانشگاهها و مراکز 

می شود بطوریکه پوشش خبری همه جانبه منجر به یک شبکه جریان ساز می شود و موضوع به عنوان 

در برابر این جریان مقامات اروپایی نیز به سازو  اولویت افکار عمومی اروپا و مقامات اروپایی قرار می گیرد.

هار این احساسات از یک سو و تامین منافع کشور خود با رژیم صهیونیستی پیاده می کند.گزارش کاری جهت م

های خبری نشان می دهند چگونه مقامات اتحادیه اروپایی برای مهار احساسات ضد اسرائیلی و کنترل فعالیت 

ازی دو وجه مختلف های جنبش تحریم اسرائیل به نوعی برجسته سازی خبری روی آورده اند. این برجسته س

دارد که یکدیگر را تکمیل می کنند. آن ها از یک سو تلاش کرده اند با مدیریت فضای رسانه ای توجه مردم 

اروپا را از مسئله اصلی ، ضرورت مقابله با رژیم صهیونیستی به عنوان موجودیتی ناقض عرف بین الملل، به 

ی یهودی نشین اسرائیل در مناطق فلسطینی نشین مسئله ای فرعی با عنوان ضرورت مقابله با شهرک ها

منحرف کنند و با محکوم کردن توسعه این شهرک ها ضمن رعایت سیاست های حمایتی این اتحادیه در 

برابر این رژیم اشغالگر چهره ای ضد اسرائیلی به خود بگیرند. از سوی دیگر  با رفتارها و موضع گیری هایی 

 )همان(این رویه در کشورهای عضو صورت می دهند برخورد کنند. که مخالفان این رژیم خارج از

 .میسیولوژی )دانش تبشیر(3

مندسازی به عنوان یک های میسیونرهای مسیحی تحت الهیات زمینهدانش تبشیر بر اساس پیشینه فعالیت 

نمونه از جریان سازی فرهنگی محسوب می شود که مهمترین هدف این جریان ایجاد جنبش درونی در افراد 

با هدف نفوذ هویتی با ایجاد جریان سازی های زیرزمینی و پنهان در جوامع می باشد به عبارت دیگر به دنبال 

ی خانواده هستند که از آن به عنوان کاشت کلیسای خانگی نفوذ کلیسا به نزدیکترین موقعیت زندگی افراد یعن

 یاد می کنند. 
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 یلمعو  ینفوذ فرهنگ یبه مدل ها یولوژیسیم یکتاب جنبش درون سندهینو ،ینیالحس هاتف در این مورد

گو با  ودر گفت ایشان  پرداخته است. یولوژیسیدر م C5در قالب پروژه  گرید انیدر جوامع و اد تیحیمس

 کتاب خود، اظهار کرد:  یدرباره معرف« حوزه» یخبرگزار خبرنگار

مدل  سیشده است، جان تراو یزیربرنامه ایدر جنوب آس سیمطرح جان تراو ستیولوژیسیتوسط م حیمس یسیع روانیمدل پ

در جهان مورد قبول قرار  یحیمس یریمراکز تبش شتریمدل توسط ب نیکرد، ا یزیراستحاله اسلام برنامه یرا برا یجنبش درون

 اتیمدل هجمه به اله نیدر ا ریاست، هدف تبش یولوژیسیدر م C5اساس مدل  ،تیدر ادامه ابراز کرد: هو یو گرفته است.

 نیاز مهمتر یاستحاله جامعه اسلام یبرا یاسلام تیهو فیبوده، تضع یجامعه اسلام تیبلکه هدف ضربه به هو ست،ین یاسلام

مدل  نیمخالف ا یاریبس انیحیکرد:  مس حیتصر یولوژیسیدر م یکتاب جنبش درون سندهینو است. یریمدل تبش نیاهداف ا

 هیهم ضر تیحیبه مس یممکن بوده حت یتیاقدامات ضد هو نیاست، دوم عواقب ا تیهستند چرا که مخالف با اخلاق و انسان

 311بزند.

 اظهار کرد:پویا  همچنین این نویسنده در کتاب دیگر خود با نام نقدی بر معادل

 یمدل تفاوت ها نیقرار گرفته است، ا یحیمس یونرهایسیمورد استقبال م ریدر تبش یجابیاست که مدل ا یحدود چند دهه ا 

 ایدر ادامه ابراز کرد: معادل پو یونام دارد ایروش معادل پو نی( دارد. ای)شبهات ضد اسلام یسلب-یسنت یبا مدل ها یاریبس

در معادل  یشد، ول یضربه زدن به اسلام استفاده م یاز شبهات برا یسنت یاست، در مدل ها یجابیروشمند به صورت ا یمدل

 یمورد استفاده م تیحیمس ریبه تبش دنیرس یاسلام برا یاز مبان یپل زن جادیا یاست و تمام تلاش برا یجابیا ریتبش اقیس ایپو

مد  یموضوع واقع کیرا به عنوان  ثیگاه تثل چیمسلمانان ه ینیکرد: جهان ب حیتصر ایبر معادل پو یکتاب نقد سندهیشود.نو

کنند به عنوان مثال  یرا بوم ثیتثل یجابیا یکنند با نگاه یتلاش م دیدر روش جد ونرهایسیخاطر م نیبه هم رندفیگ ینظر نم

 یآن استفاده م هیتوج یاسلام برا ینید یکنند و از مبان یم یخداوند  به اشکال مختلف معرف یرا تجل ایدر مدل معادل پو ثیتثل

 هاتفشود. یمسلمانان رد م دگاهیدر د ثیقرآن تثل اتیآ حیبنابر صر ،یوجود سه اقنوم است نه تجل ثیکه تثل یکنند، در حال

به  یآخر کتاب نقد کلامشده است، در فصل  یدر قرآن بررس یجابیا یاز مدل ها یکتاب ابعاد مختلف نیادامه داد: در ا ینیالحس

از قرآن را مورد نقد قرار  یپرداز آلمان هینظر نیا یحیمس ریپرداخته شده است و تفس یآلمان یحیمس یپرداز ها هیاز نظر یکی

 312است. تیحیمس ریپست مدرن در تبش یاز روش ها یکی ت،یحیمس تیاثبات حج یقرآن برا از یحیمس ریگرفته است، تفس

در  «یولوژیسیدر م سلامیبر کر ینقد»میسیولوژی تبشیری در کتاب دیگر خود با ناماین پژوهشگر حوزه 

 آن اظهار کرد:  تیو ماه سلامیدر اصفهان، در مورد کر «حوزه»یگفت وگو با خبرنگار خبرگزار

افزود:  یودارد. یخیتار یمدل مبنا نیا سا،یکل حیمس یسیع رویمسلمانان پ یو اسلام است، به معنا نیستیکر نیب بیترک سلامیکر

 ان،یهودیگروه ها مثل هندوها و  یبرخ نیدر نقاط مختلف گسترش دهند، در ب تیحیمس نیکردند د یتلاش م شهیهم انیحیمس

 یافراد جنبش ها نیکردند، ا یم دایپ حیمس یسیبه ع یقلب مانیا یقبل مانیشدند، بلکه با حفظ ا ینم یحیاز افراد مس یبعض

 یباعث م یقبل نیشکل دادند و توانستند تفکر خود را گسترش دهند، حفظ ظاهر د انیهودیهندوها و  نیدر ب یحیمس یمعنو

                                                           

https://www.hawzahnews.com/news/970961/30/8/1400 
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و شاکله مدل  یمبنا نکهیدر پاسخ به ا یحوزو سندهینوجلوه دهند. یتفکر نو بوم کیبپردازند و خود را  ریبه تبش یشد به راحت

 یجامعه اسلام تیداشت، هو یادیجهان اسلام مشکلات ز ریدر مورد تبش تیحیعنوان کرد: مس ست؟،یچ سلامیکر یریتبش

دادند و در  یم تیحیبه مس شیک رییتغ یمعدود نسبت به کل جامعه اسلام یبود، با سالها تلاش فقط عده ا یمحکم و قو اریبس

 چیه سلامیکر ادامه داد: در مدل یوشد. یبزرگتر از قبل م یرفت و جامعه اسلام یم نیاز ب انیحیگذشت زمان نسل تازه مس

 سلامیدارند، تلاش کر یکنند و فقط ظاهر اسلام یم یزندگ انیحیشود، بلکه مسلمانان با اعتقادات مس ینم یحیمس یمسلمان

مطالب  حیدر تشر یپژوهشگر حوزو نیادر جامعه رشد کند. یمانع چیاست تا بدون ه یاستحاله آرام اسلام و حفظ ظاهر اسلام

است، تمام نظرات  سلامیکر یریها در مورد مدل تبش ستیولوژیسیمجموعه نظرات م سلامیگفت: کتاب کر سلامیکتاب کر

چاپ شده است که  کایدر آمر انیحیتوسط مس سلامیکه  با نام کر یبراساس چهار جلد کتاب سلامیمدل کر نیو موافق نیمخالف

 یوشده است. یبررس نگلیاز جوشوا ل "کند یم ریشده را تبش یاسلام لیچگونه انج ونرهایسیم سلام،یکر"کتاب  ،آنها نیمهمتر

از متخصصان برجسته  یاتاق فکر تیحیکرد، اظهار کرد: سالهاست مس دیچه با یریتبش تیحیمقابله با مس یبرا  نکهیا حیدر توض

ل اتاق فکر ها مد نیکرده است، ا سیتاس یو جامعه شناس یانسان شناس ،یهمچون جامعه شناس یمختلف علم یها نهیدر زم

است از علوم روز و مدرن  ازیده ساله است، ن یریتبش یو غالبا مدل ها سندینو یم یریزمان و مکان تبش یبرا یخاص یها

 313پرداخت. تیحیمس ریتبش یبه رصد علم شتریاستفاده کرد و با دقت ب یریتبش تیحینقد مس یبرا

  و رویکرد نوین هالیوود به آخرالزمان  314  2012پروژه جریان سازی .4

نگی سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران نبود رصد و پایش فرهیکی از مسائل مغفول در موضوع جریان

اری فرهنگی تحلیل روند پدیده های فرهنگی پشتیبان و مکمل آینده نگ های فرهنگی و جریان ساز است.پدیده

هتمام عبداله ا. از این رو به های متغیر، آونگی و سیال و بسیار پیچیده در حوزه فرهنگ استدر برابر چالش

تادان حوزه حضور اس با -در مورد آخرالزمان 2012ای رسانه هپروژ -ایی رسانهبیچرانلو پدیده جریان ساز

یده جریان ساز به ارائه و تجزیه و تحلیل الگوی این پدرسانه مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت که در ادامه 

 ای خواهیم پرداخت.رسانه

                                                           

https://www.hawzahnews.com/news/951662/30/8/1400 

میلیون 200اکران شد. نکته درخور توجه در این باره بودجه « رولند امریچ»، به کارگردانی2009در سیزدهم نوامبر سال  2012فیلم  . 314

میلیون دلار نبود اما در  136بیش از  دلاری این فیلم بود دومین و پر خرج ترین فیلم سال به شمار می رفت فروش این فیلم در امریکا

میلیون دلاری را به خود اختصاص داد. داستان فیلم اینگونه است که دنیا در  600دیگر کشورها به خصوص شرق آسیا فروش بسیار بالای 

نجات می یابند همگی می  اثر بلایای طبیعی مانند سیل و زلزله به پایان رسیده و به جز تعداد معدودی از مردم که با سوارشدن بر کشتی

سینمای  600هزار و 3میرند. این داستان به نوعی بازنمایی داستان نوح پیامبر است. و قوم نجات یافته قوم برتر به شمار می رود.این فیلم در 

قطعه مکمل قسمت های مختلف آن چیده شده بود.   2004روز به نمایش درآمد. قطعه ای از یک پازل که از سال  100جهان به مدت 

دارد. در این فیلم قرار است زمین در اثر تشعشعات کیهانی از بین  2012است که مضمونی مشابه با فیلم « آگاهی»دیگر این مجموعه فیلم 

 «.آگاهی همه چیز است»برود این موضوع را یک فرد پیشگو در فیلم مطرح می کند در این فیلم نکته درخور توجه شعار آن است:
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از سوی هالیوود است که با رویکرد جدیدی به موضوع  سازیاین جریان ؛2012ای ه رسانهسازی پروژجریان

آخرالزمان توجه دارد. این پدیده با هدف آماده سازی و فضاسازی در جهت اهداف سیاسی غرب و به ویژه 

است. آینده و صحبت از  امریکا با سوء استفاده از کنجکاوی و ابهام مردم جهان درباره آخرالزمان اجرا شده

رود. نیاز انسان امروز به های گذشته انسان به شمار میحوادث غیر قابل پیش بینی در این زمان از دغدغه

اطلاعات و واقعیت بیش از پیش او را به ابزارهای اطلاعاتی وابسته کرده است و در مقابل نیز بازیگران 

رسانه های جمعی و اجتماعی به دنبال پاسخ به این نیاز بر  مندی ازفرهنگی و سیاسی در یک جامعه با بهره

به دنبال اساس منافع جریانی خویش هستند. در این میان صنعت فرهنگی هالیوود بیش از هر رسانه دیگر 

 .بوده استپاسخی برای کنجکاوی انسان نسبت به آینده 

ک دینی و سیاسی و گاه با طرح مضامین هالیوود گاه موضوع فرجام جهان را با توسل به مضمونی ایدئولوژی 

تخیلی و گاه با بهره گیری از موضوعاتی درباره حوادث طبیعی همچون زمین لرزه، -علمی ودر ژانرهای علمی

طوفان، بارش شهاب سنگ ها، تشعشعات کیهانی و نیز موجودات خارق العاده طبیعی به تصویر کشیده 

  (15، 1390 )بیچرانلو:.است

 (22-19)همان:  سازی فرهنگی این پدیده اینگونه آغاز می شود:چگونگی جریان 

 .طرح خبر مبنی بر اینکه به طور تصادفی در کتابخانه رم کتابی پیدا شده که متعلق به نوسترآداموس است.1

.پیش از این خبر رسانه های غربی شخصیت نوسترآداموس را از طریق اعلام پیشبینی های او در مورد وقایع 2

مبر در امریکا و جنگ صلیبی در عراق به مخاطب غربی و غیر غربی شناسانده بودند.)پیشینه سازی و سپتا11

 ایجاد یک حافظه تاریخی(

های پیشین نوسترآدموس که آینده را در قالب اشعار و رباعی پیش بینی کرده .محتوای کتاب برخلاف کتاب3

با یافتن این کتاب «. وقوع آخر الزمان نزدیک است»د:بود حاوی هفت نقاشی بود که در تفسیر آن گفته شده بو

 کلید خورد. 2012پروژه 

.موج تبلیغاتی عظیم برای القا به مخاطب مبنی بر اینکه قوم مایا از ساکنان امریکای جنوبی و مرکزی دارای 4

تعیین  2012ر دسامب 21یکی از دقیق ترین تقویم های تاریخی بوده اند و براساس این تقویم آخرین روز دنیا 

 شده است.

این راهبردها و عملیات ها در دوبخش : 2012های رسانه ای هالیوود برای تحقق پروژه .راهبردها و عملیات5

 به صورت زیر مشخص شده است:  2012تا  2009و از سال  2009پیش از سال 
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 2-0جدول 

 2009قبل از 

 
 مثل: یدرباره جادوگر یینمایو س یونیزیو مستند تلو لمیصدها کتاب، ف نیتدو توضیحات:

 (2001-2000مستند درباره نوسترآداموس) یها لمیف-

 (2009-2001)لمیدر قالب کتاب و ف«  پاتر یهر» یشش قسمت مجموعه-

 (2006.)لمیکدُ در قالب کتاب و سپس ف ینچیداو لمیف-

 .ینچیلئوناردو داو یها یبراساس نقاش ی( :رمزخوان2009معروف شد.) 2کد ینچیبه داو رانیکه در ا «نیاطیفرشتگان و ش»از دن براون با عنوان  گریانتشار کتاب د-

 ها مشترک است. لمیف نیدر اکثر عناو 2012عدد که  2009از سال  شیپ یمتعدد یها لمیف-

 2012تا  2009از 

 
 در مورد این پروزه اتفاق افتاد بدین شرح است: 2009در سال جریان رسانه ای که  :توضیحات

در زانویه؛ در این مستند به وضوح مطرح شد که جنگ جهانی سوم در راه است و یکی از اجزای اساسی آن را   2012Nostradamus .پخش مستند1

 مسلمانان از جمله ایرانیان تشکیل می دهند.

 در فوریه؛« آرماگدون: شمارش معکوس تا 2012» .پخش مستند 2

 در مارس؛« آگاهی»و فیلم  The Nostradamus Effect.پخش مستند 3

 در آوریل؛ Science or Superstition: 2012 .پخش مستند4

 ( در می؛2)معروف به داوینچی کد Angels &Demons. پخش فیلم 5

:راهبرد

ایجاد باور و اعتقاد در نسلی از 

مردم نسبت به جادو و پیشگویی و 

تکمیل حلقه های زجیره این پروزه

Nostradamus

• 2000 

- Nostradamus: 
Beyond the 
Prophecies 

• 2001 

Harry Patter 1-6 

• 2001 – 2009 

Davinci Code 

• 2006 

2012 una odiesea en 
las Tendillas 

• 2006 

Next 

• 2007

Postmodern Times: 
Toward 2012 

• 2007 

2012 – The End of 
Days

• 2007

I Am Legend 

• 2007 

The Eye

• 2008 

2012 Doomsday

• 2008 

Death Race 

• 2008 
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 ؛ An Awakening :2012.پخش مستند 6

 در جولای؛ Starling New Secrets :2012. پخش فیلم 7

 در آگوست؛ Het Jaar Nul , 2012 and the Earth Was No More :2012. پخش مستند 8

 در سپتامبر؛  2012Metaphysiaو  We're Already in it :2012 .پخش مستند9

 در اکتبر. Defcon 2012و  Supernova 2012. پخش مستند10

 

 ت پژوهشالگوی نظری داده بنیاد مبتنی بر ادبیا-2-12
در الگوی  های مرتبط با جریان سازی فرهنگیوهش و پیشینهژدر این بخش جهت بهره مندی از ادبیات پ

به خاطر  ،وهش اقدام شدنظری از ادبیات پژمبتنی بر تکنیک نظریه زمینه ای به سازماندهی کدهای  ؛نهایی

کدگذاری انتخابی مهمترین مقوله های حوری و در نهایت کدگذاری م سطح انتزاع بالای کدها در دو مرحله

. در اینجا به خاطر حجم زیاد داده ها و سطح بالای انتزاع کدها استنباط شده از تجمیع کدها ارائه شده است

و محقق به صورت نظری و بر مبنای اهداف تعیین شده کدهای به دست آمده  مرحله کدگذاری انتخابی ارائه 

در قسمت  محوری جهت مراجعه خوانندگان مرحله کدگذاری جایابی کرده است؛را در ابعاد الگوی داده بنیاد 

 ضمائم قرار گرفته است.

 کدهای انتخابی تجمیع کدهای مفهومی همخوان

 (10: 1399)امامی؛ روشنایی، موج سازی

 (175-174)خمینی، ، موج تبلیغاتی و فکری 

 (19/9/1363، 110: 19)صحیفه امام، جفعالیت فرهنگی مستمر-

 موج سازی 

 (1398()وداد تقوی، 1398)دهقان طرزجانی، (22-16: 1398)محبی،  ی)مردم سالاری دیجیتال(( فرهنگیساز نی)کمپ یساز شیپو -

 (1392 /2 /2 ،یانقلاب اسلام یبا فعالان جبهه فرهنگ داری)دیو درون یفرد یتقدم ابتکارات اشخاص و جوشش ها-

 (1392 /2 /2 ،یانقلاب اسلام یبا فعالان جبهه فرهنگ داری)داتیصف و عمل یمردم عهده دار اصل-

 (1392 /2 /2 ،یانقلاب اسلام یبا فعالان جبهه فرهنگ داری)دتابلو و بدون انتساب یحرکت به صورت خاموش، ب-

 (1/3/1398  انیاز دانشجو یجمع داریدر د اناتیب)کارگروه های فرهنگی متشکل از جوانان)آتش به اختیار( -

 (13: 1394)کاستلز، خودمختاری فرهنگ-

 (:Cohn, 2002)}بسیج همگانی{ بازاریابی اجتماعی -

 ("ایران من"ای )جریان رسانه مشارکت مردمی-

 نی)کمپ یساز شیپو

 (یساز

 (186: 1396)اشرافی، جبهه سازی-شبکه سازی -

 )بلومر( جنبش سازی اجتماعی)شبکه ای(-

 (30-27: 1391)مطهری،نهضت سازی-

جریان نهضت فرزندان امام موسی کاظم )ع( و جریان )ایجاد پایگاه در مکان های مختلف-شبکه جمعیتی)تکثیر جمعیت( و ایجاد -

 (سازی تشیع در ایران

 ره توبه(سو یةآ 129 از یهآ 23) جتماعی:ا منظا یک قالب توجه به موضوع جریان سازی در-

فراوانی رسانه های -همچنین نهادهای مردمی از جمله نهادهای هنری دانشگاهها و مراکز اقتصادی و --رد پای گروههای مرجع-

 (BDSجریان سازی فرهنگی جنبش )درگیر

فرایند محوری و نظام 

وارگی در جریان سازی 

 فرهنگی

 (39: 1393)اقتباس از کشاورز، تبلیغ و بازار پیام-

 (313 -306: 1384)جی سورین، دبلیو تانکار، فرهنگیاشاعه سازی -
 تبلیغات
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 ( 92-87ص:، نیمعصوم رهیدر س ریغد غیتبل ،یانصارمحمدباقر )ساخت نماد :تبلیغ عملی -

 (8( )انسان: 55الگودهی: )مائده: -

 موج تبلیغاتی عظیم در قالب کتاب

 (1384)جی سورین، دبلیو،  یمیتقو یبرجسته ساز -چارچوب زمانی در جریان سازی فرهنگی-

 (1384 /11/  05 ،ى ماه محرمبیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانه)زمان و همه مکانکار متراکم تبلیغی در همه -

 (1388 /10 /19، ماهبیانات در دیدار مردم قم در سالگرد قیام نوزدهم دى)شناسىموقع-

 (1387 /10 /19،قیام نوزدهم دىبیانات رهبر معظم انقلاب اسلامى در دیدار جمعى از مردم قم به مناسبت حس بیدارى و هوشیارى)-

زمان شناسی در جریان 

 سازی فرهنگی

 (1974:بلاملر و کاتز) نیاز مخاطب و رضایتمندی او از رفع نیاز-

 (2009)پاپاکاریسی، ایسازی رسانهسازی مخاطبان از توهم اجماعآگاه-

 (59: اء( )نس119)نساء:  (257)بقره: آگاهی بخشی-

 ( 122)آل عمران: تذکر-

 (.878-877 ،2، جق1405 ،یهلال سیبن ق)تکرار-

 (674ح ،160: 3ج ق،1425)محمد بن حسن حر عاملی، تأکید -

حدیث لیلة الانذار، حدیث پیشوایی، حدیث خلافت، حدیث ثقلین، حدیث غدیر، احادیث دوازده امام، حدیث وصایت و )تصریح -

 (حدیث وزارت

مخاطب شناسی در 

 جریان سازی فرهنگی

 ( 23/8/1400)حکم انتصاب اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی، ممزوج با کار هنریسازی زمینه-

 (5/11/1400، السّلام( هی)عل الشّهدادیّحضرت حمزه س یالمللنیب شیهما یاعضا داریدر د اناتیب )ممزوج با کار هنری سازیمنبع-

 (9/3/1397، فرهنگ و ادب یاز شاعران و اهال یجمع داریدر د اناتیب )شعر به مثابه هنر اثرگذار در جریان سازی -

 /04، بیانات در دیدار با اعضاى حوزه هنرى سازمان تبلیغات اسلامى)حرکت هنری یکی از نیازهای اصلی در جریان سازی فرهنگی-

11/ 1371)  

بلوچستان   و ستانیاستان س یشهدا یکنگره مل یستاد برگزار یاعضا داریدر د اناتی)ببهره مندی از هنر تصویری و صوتی -

1396/11/16) 

 (5، 2017( وانتا و الکاظمی )1983()لنگ و لنگ،1972()تحقیقات مک کامز و شاو،2011گوئو و مک کامز )ای: سازی رسانهبرجسته-

 ( 1973(مک کامز ویور )2006کولمن و بنینگ )

 (.2002)روسکوس و دیگران، ای سازی رسانهزمینه-

 ( 1997پرایس و توکزبری )

 (120، 1992نیومن و دیگران) :ایچارچوب سازی رسانه -

 (2010،جانسون بوید) تعامل گرایی نمادین رسانه-

، 37ج ،388، ص21ج ، همان،بحار الأنوار الجامعة لدرر أخبار الأئمة الأطهار:)محمدباقر مجلسی،  و هنرمندانگیری از هنر بهره-

 (195 ،166 ،112ص

بیچرانلو: ؛و رویکرد نوین هالیوود به آخرالزمان  2012جریان سازی پروژه )های رسانه ای در قالب فیلم و مستندراهبردها و عملیات

1390 ،15) 

شناسی در جریان رسانه

 سازی فرهنگی

لازم و  یمهارت ها-یفرهنگ یساز انیمطالعات جر شیپ-یفرهنگ یساز انیجر یازهاین شیپ-یفرهنگ یساز انیجر یشاخص ها-

 (1399)نادم، محمدباقر، اقدامات اجرایی در جریان سازی فرهنگی-یفرهنگ یساز انیجر یلیتکم

 (19/11/1389، بیانات دردیدار فرماندهان وخلبانان نیروی هوایی ارتش هویت سازی پیش زمینه جریان سازی)-

 دانش تبشیر(یا  میسیولوژی)جنبش درونی در افراد با هدف نفوذ هویتی-

زمینه شناسی در جریان 

سازی فرهنگی)با تاکید 

 بر هویت(

 ( 15/12/1392در دیدار اعضای مجلس خبرگان رهبری، امام خامنه ای مدظله العالی بیانات ) نظام مشترک معنایی)گفتمان سازی(-

بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار )؛(22/09/1388خامنه ای مد ظله العالی در دیدار با جمعی از طلاب و روحانیون، بیانات امام )

بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در ( )21/09/1391های جهان اسلام و بیداری اسلامی، کنندگان در اجلاس جهانی اساتید دانشگاهشرکت

 (.10/09/1389های راهبردی، بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در نخستین نشست اندیشه)(21/11/1382نخبگان علمی،  دیدار جمعی از

 (161-156: 1392)آذربخش،  (52-51: 1389ای، )یحیایی ایلهاقناع سازی -

 (13: 1394)کاستلز، تولید اجتماعی معنا-

  (26: 1397)خان محمدی، نهادینه سازی-

 )تحلیل محقق(سازی فرهنگی اینفدمی

معرفت شناسی جریان 

سازی فرهنگی)با تاکید 

 بر جوانان(

 

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10996
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10996
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 (367: 1384)جی سورین، دبلیو تانکار؛ شکاف آگاهی میان اغنیای اطلاعاتی و فقرای اطلاعاتی-

 (   72-71: 1393)مهدیزاده، (یکشش فکر یگرا؛روان گرا؛ دارا)انبوه جمعیاصل یساز انیجر-

 (149 -89: 1384 ،یوزی)پارتقاء حوزه عمومی-

، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی(استدلالی در برابر جریان سازی فرهنگی دشمنمنطق مستحکم فکری و  -

(1378/09/23 

المجالس  نیب هیکنندگان در کنفرانس اتحادشرکت داریدر د اناتیب)افکار عمومی جهان و افکار نخبگان جهانجریان سازی در بین -

 (26/10/1396ی، اسلام یسازمان همکار

بیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در )عناصر منطق و عقل، حماسه و عزت و عاطفه در جریان سازی بر مبنای فرهنگ عاشورا-

 ( 1384 /11/  05 ،ى ماه محرمآستانه

 ( 1382 /12 /18 ،ى حکمت مطهربیانات در دیدار اعضاى کنگره)عظیم فکرى و فرهنگى برای تداوم  مندی از زرادخانهبهره-

 ( 1382 /12 /18 ،ى حکمت مطهربیانات در دیدار اعضاى کنگره)جریان متفکران اسلامی برای رویارویی با چالشهای پیش رو-

 /15 ،بیانات در دیدار علما و روحانیون استان همدان)ی پاسخگویی به ذهنیت های جامعهوسعت و عمق بخشی جریان خلاق فکری برا-

04/ 1383 ) 

و  جمهورسیرئ داریدر د اناتیب)ی( در انقلاب اسلامی خواهیو آزاد یخواهعدالت ،یلبطگفتمان حقعقلانیت منشا تحولات عظیم)-

 (8/6/1384، دولت أتیه یاعضا

 (5/7/1400) عقلانیت و آگاهی توسط جوانان برای ورود به میدان تبیین )بطور ویژه فضای مجازی(افزایش تجهیزات فکر، -

 (16رعد: ( )51-50 )کهف: استدلال و برهان-

 (سوره نساء 120-117آیات ) افشاگری جریان شیطان-

 ()ع(میسوره ابراه 26-24 اتیآ) )جریان حق و باطل(یمحور انیجر-

 (9 )عج(:معاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا ) وحدت در عین کثرت و کثرت در عین وحدت-

 (1377 /04/  21 ،بیانات در دیدار مسئولان و کارگزاران نظام جمهورى اسلامى)وحدت، جریان اصیل جامعه-

 ( 1376 /06/  19 ،بیانات در دیدار پرستاران و جانبازان به مناسبت روز پرستار)عدل و حق جریان اصلی و طبیعی عالم-

هستی شناسی جریان 

 سازی فرهنگی

 (30 :روم( )139، 4ج، 1386 ی،آمل یجواد) فطرت-

 (1394نعیمی،) برانگیختن حساسیت های فطری جامعه :انسانها« اقناع فطری»-

 (309، ص67ق، ج1403)مجلسی، سازی جریاننقش بسزا و بالاتر رفتار نسبت به گفتار در  گرایی:عمل-

 ()عج(معاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا ) سازهای مفصلتربیت انسان-

 (1384)جی سورین، دبلیو تانکار، ارتباطات میان فردی میان رهبران عقیده و پیروان-

 (21/9/1368، بیانات در دیدار رئیس و اعضاى شوراى عالى انقلاب فرهنگى)در عرصه فرهنگیتربیت نیروی انسانی -

 ( 1377 /07/  26 ،سیدالشهداء 10بیانات مقام معظم رهبرى در جمع سپاهیان و بسیجیان لشکر )اصل تقوا در مواجهه با جریان مقابل-

 رضا)ع(( جریان سازی توحیدی امام) تربیت شاگردان-

 (1378 /03/  10 ،بیانات در دیدار با نمایندگان و کارکنان مجلس شوراى اسلامى)خصوصیت شخصیتی جریان ساز-

انسان شناسی جریان 

 سازی فرهنگی

 (198-195، 1389 ،یآمل یجواد) تمایلات و ساختار آن در انسان-

 (109 اعراف:)جماعت اشراف-

 بیانات در جمع دانشجویان و اساتید دانشگاه صنعتی امیرکبیر)ترمیم خاکریز فرهنگی و فکری در برابر جریان سازی فرهنگی دشمن-

 ،    (1379/12/09 

 ( 1376 /07/  24 ،بیانات در اجتماع باشکوه مردم کرج)و فکری دشمنان انسجام راهبرد مقابله با جریان تبلیغی، فرهنگی-

ى ماه بیانات در دیدار با علما و روحانیون در آستانه)توجه به اهمیت جریان اختلاف و تجزیه و تحلیل منطقى و خردمندانه مقابله با آن-

 ( 1376 /10/  03 ،مبارک رمضان

 (1372 /05/  08 ، بیانات در جمع ادبا، شعرا و هنرمندان استان آذربایجان شرقى)جامعهبسیج عمومی در میان اقشار مختلف -

بیانات پس از بازدید از )ذهنیت جامعه شامل فکر، اخلاق و، خصوصیات روانى و روحى، هدف حرکت فرهنگی مخالفان نظام-

  (1378 /02 /28 ،ى امام خمینى)ره(نمایشگاه کتاب در حسینیه

 (1375 /03 /14 ،بیانات در اجتماع پرشکوه زائران مرقد امام خمینى)ره()هضت حسینیاستقامت در ن-

جامعه شناسی جریان 

 سازی فرهنگی

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=9617
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=9617
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=9617
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=2231
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=2231
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 یهاتشکل ندگانیبا نما یریدر ارتباط تصو اناتیب) ذهنیت یا جهت گیری فکریِ تدریجی و مشخص همراه با جلب اقبال عمومی -

 (28/2/1399یی، دانشجو

 (29 :اءسر( )ا67 :ن()فرقا141( )انعام: 156)اعراف: وضع تدریجی دستورات، متناسب با شرایط جامعه: -

 ( 11)توبه: (5()توبه: 13مجادله: )(95: ه()مائد184 :ه)بقررفتارسازی: -

 (1378 /03/  10 ،بیانات در دیدار با نمایندگان و کارکنان مجلس شوراى اسلامى)باورعمومی-

  (272)بقره:  و ...(132-131، 126؛ نساء: 109؛ آل عمران: 284)بقره:  (3)بقره:  :انگاره سازی-

 (33-17سوره قلم آیات ) عبرت آموزی-

 ("ایران من"ای جریان رسانه) های ملیشناخت سرمایه-

 (15، 1390بیچرانلو: ؛و رویکرد نوین هالیوود به آخرالزمان  2012جریان سازی پروژه ) پیشینه سازی و ایجاد یک حافظه تاریخی-

پیشینه شناسی و حافظه 

 تاریخی 

 

بعد از تجزیه و کدگذاری داده های نظری حاصل از ادبیات تحقیق مبتنی بر الگوی داده بنیاد اشتراوس و 

 کوربین الگوی پارادایمیک زیر به دست آمد:

 
 یافته محقق(شکل : الگوی نظری داده بنیاد اشتراوس و کوربین مبتنی بر ادبیات پژوهش)تحلیل و 
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 فصل سوم: روش شناسی تحقیق
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 قدمهم

ویکرد رو بر مبنای  ایم در این بخش به شیوه انجام تحقیق در حوزه نظری و کاربردی  خویش پرداخته

 آمیخته استراتژی چگونگی فرایند تحقیق ترسیم شده است.

 روش تحقیق-3-1

 شده است:انجام به شرح زیر  315ترکیبی، با استفاده از روش این پروژه 

در مرحله ادبیات تحقیق، از روش کتابخانه ای و در مرحله ماهیت شناسی) تعیین ابعاد، مولفه و شاخص 

مدل سازی پدیده جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه از مطالعات اکتشافی، روش خبرگی و در مرحله ها(  

تکنیک تجزیه و تحلیل ، و در مرحله تحلیل داده ها از «   groupsFocus»  316کانونی گروه روشو تک نفره 

 . ه استبهره گیری شد بر مبنای دیدگاه گروه خبرگی «theory Grounded» نظریه داده بنیاد  مبتنی بر

 مشارکت کنندگانویژگی های تعداد و -3-2

اهداف پژوهش دارای اطلاعات مورد ای از افراد یا گروههایی هستند که متناسب با کنندگان مجموعهمشارکت

های مدیران عالی سپاه با مسئولیت در حوزه-1اند:باشند. این افراد با احراز شرایط پیش رو انتخاب شدهنظر می

های افراد حقیقی )استادان دانشگاه، پژوهشگران و صاحبنظران برجسته در حوزه-2راهبردی و فرهنگی؛

از کارشناسان و با درنظر گرفتن بر اساس نظرات چندی  یدانیاین پژوهش در بخش بررسی م مرتبط(.

نظر از گروه خبره  9ارائه کدگذاری بر مبنای  و آزاد مصاحبه عمیقِ 20ملاحظات زمانی و مالی پژوهش با 

دارای تحصیلات دکتری و دارای تخصص و سابقه پژوهش در ارتباط با پدیده جریان سازی فرهنگی و 

اجرا شده است. در مورد اجرای مصاحبه نشست علمی با حضور استادان صاحب نظر یک برگزاری همچنین 

                                                           

3 1 5. Mix Metode. 
 این کهایگونهبه شده؛ طراحی ترمفصل هایبحث و گروه اعضای بین تعاملات شدن ترعمیق برای که است مصاحبه نوعی روش گروه کانونی،. 316

 .دارد درپی را مستقیم مصاحبه روش دربارۀ هاایده بیشتر تبادل تعاملات،

 : شودمی انجام مرحله سه در کانونی، گروه یک اجرای: کانونی هایگروه اجرای نحوه

 مرجع و آنها، ویژۀ اهمیت لحاظ به اطلاعات نوع کانونی، گروه اجرای علت و گروه تشکیل از هدف مرحله، این در. است سازیمفهوم اول، مرحلة
 .شودمی شخص اطلاعات کنندهدرخواست

 پنج تعداد کانونی، گروه جلسة برای. شوند طراحی دقیق صورتبه باید نظر مورد هایپرسش. است مربوطه هایپرسش تهیة و مصاحبه دوم، مرحلة
 (.باشد مورد ده از کمتر سؤالات، تعداد باید) است کافی پرسش شش تا

 شدهداده هایپاسخ منظور، این برای. شوندمی وتحلیلتجزیه و بررسی هاداده مرحله، این در. است گزارش تهیة و هاداده وتحلیلتجزیه: سوم مرحلة
 .روندمی کاربه و شوندمی بندیدسته محتوا تحلیل روشبه
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اما برای کسب اطمینان بیشتر تا خبره  محقق شد 18تا خبره ها این نکته حائز اهمیت است که اشباع نظری 

 :ادامه یافت. ترکیب مصاحبه شوندگان در جدول ذیل مشخص شده است 20 شماره

شماره 

 خبره
 تخصصی رشته تحصیلات

محل کار: 

درون سازمان/ 

 بیرون سازمان

سابقه 

 کار

شماره 

 خبره
 رشته تخصصی تحصیلات

محل کار: درون 

 سازمان/ بیرون سازمان

سابقه 

 کار

E1 دانشیار 
مدیریت)منابع 

 انسانی(
 39 درون فلسفه و کلام دکتری  E11 30 بیرون

E2 استادیار 
مدیریت)منابع 

 انسانی(
 40 درون مدیریت راهبردی دکتری E12 5 بیرون

E3  دکتری 
مدیریت 

 رسانه
 39 درون مدیریت راهبردی استادیار E13 5 درون

E4 استادیار 
مدیریت 

 راهبردی
 20 درون مدیریت فرهنگی  دکتری E14 38 درون

E5 20 بیرون جامعه شناسی دکتری E15 30 درون کلام دانشیار 

E6 دکتری 

مهندسی 

سیستم های 

 فرهنگی

 7 درون علوم سیاسی  دکتری  E16 39 درون

E7 10 درون ادبیات و هنر  استادیار E17  دکتری 
مدیریت و برنامه 

 ریزی فرهنگی
 42 درون

E8 استادیار 
جامعه شناسی 

 سیاسی
 40 درون اطلاعات فرهنگی  دکتری E18 35 بیرون

E9 
 3سطح 

 حوزه
 20 درون جامعه شناسی استادیار E19 10 بیرون تبلیغ

E10 39 درون علوم سیاسی  دانشیار E20 35 درون مدیریت فرهنگی  استادیار 

 

 روش نمونه گیری-3-3

. به همین منظور پرداخته شدها به بررسی موضوع ای از آنکنندگان، با نمونهبا توجه به خیل کثیر مشارکت

شونده به صورت هدفمند که برای انتخاب افراد مصاحبه بودگیری در این تحقیق به این شکل روش نمونه

دانند های پژوهش(، و یا گلوله برفی یعنی از طریق معرفی کسانی که می)معیار گزینش نمونه مبتنی بر هدف

 هایی است اقدام شده است. پژوهشگر به دنبال چه افراد با چه ویژگی

 هانحوه و ابزار گرد آوری داده -3-4

نیمه  مصاحبه) یدانیم گردآوری است و از روش یکاربرد قیتحق کیحاضر براساس هدف  قیتحق

 قیتحق ازیها و اطلاعات مورد نداده یجهت گردآور (و آرشیو اسنادی اکتابخانه ،و خبرگی  یافتهساخت

آوری  اطلاعات  جهت گرد مصاحبهبرداری، برگه راهنمای فیش در این پژوهش از ابزار. شده استاستفاده 
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به همین  است. تر موضوعقیتر و عمقیدق یریگکند و کاو و اندازه هاابزار نیاز ا یریگبهره لی. دلایمبهره برده

با طرح ، فرایند گردآوری اطلاعات از افراد مشارکت کنندگانو شناسایی  گیریتهیه طرح نمونهمنظور پس از 

 :انجام شده است سوالات ذیل

 هایی است؟ها و شاخصسازی فرهنگی چیست؟ و دارای چه ابعاد، مولفهجریان: 1سوال

 اند؟شرایط علی )در سپاه و جامعه( موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدام: 2سوال

o :)ایمنجر به وقوع  بطور مستقیم، بالفعل و کوتاه مدت که یو اتفاقات دادهایحوادث، رو شرایط علی)بالفعل 

 شوند. یم جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایرانتوسعه 

 

 اند؟ای )در سپاه و جامعه( موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدامشرایط زمینه: 3سوال

o فرهنگی -که در یک زمان و مکان خاص و مرتبط با بافت تاریخی : مجموعة خاصی از شرایطایشرایط زمینه

صورت غیر مستقیم در بلند مدت مجموعة اوضاع و احوال یا مسائلی را باید بالقوه وجود داشته باشد تا به

 وجود آورند که جریان سازی فرهنگی از آن منتج شود.به

 

 اند؟ان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدامگر )در سپاه و جامعه( موثر بر جریشرایط مداخله: 4سوال

o شرایط علی و زمینه ای جریان سازی فرهنگی سپاه در محدود کننده  ایگر  لیتسه طیشرا :گرشرایط مداخله

 باشند.می جامعه ایران

 

 اند؟راهبردهای جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدام: 5سوال

o در تمام شرایط به منظور تجمیع، بسیج و هدایت جامع توان و هنر و علم بکاربردن قدرت سازمانی  :راهبرد

نیروی خود در سطوح عالی سازمان برای جریان سازی فرهنگی در جامعه ایران بطور مستمر مبتنی بر آرمان 

 ها و وضعیت های قابل پیش بینی است.

 

 اند؟راهکارهای عملیاتی جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدام: 6سوال

o که راهبردها را به تحقق  یسازمان نییو پا یانیدر سطوح م یلیتفص یها و گام ها تیفعال :ر عملیاتیراهکا

 .کندیم ی( منتهیفرهنگ یساز انیهدف)جر

 تجزیه و تحلیل اطلاعات روش -3-5

به  طی مراحل زیرمراحل ندگذاری در مکتب اشتراوس و نوربین در نظریه داده بنیاد مبتنی بر این پژوهش 

  می پردازد:و ارائه الگوی نهایی  تجزیه و تحلیل اطلاعات 
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 مرحله اول : تعیین موضوع -3-5-1

طراحی مدل جریان » مورد تحقیق است. از آنجایی که هدف نهایی این پژوهش  "موضوع"اولین گام تعیین 

مفهوم و موضوع اصلی و محوری تحقیق که همان جریان سازی فرهنگی  از این رو است« سازی فرهنگی

 . شدمشخص  و مبتنی بر نظرات نخبگان متخصص است در متون علمی

 هاداده  مرحله دوم : گردآوری-3-5-2

ها ، متغیر ها، روابط و حتی نتایج ، تعریف شده و طرح تحقیقی در اغلب تحقیقات ، قبل از جمع آوری داده

هایی که نمونه برداری با فرایند حس عام و با داده گراندد تئوری باشد . در حالیکه در متضمن مقصود می

ان به عنوان نمونه برداری تئوریک )جهت توشود که از آن میباشند، آغاز میتأمین کننده اطلاعات اولیه می

شود ( در گراندد تئوری ، تحقیق با یک تئوری و سپس اثبات آن آغاز نمی Soto,1992,pp 11دار( نام برد. )

گردد. )اخوان و بلکه روند تحقیق با یک حوزه مطالعاتی شروع گردیده و به تدریج موارد مرتبط پدیدار می

 (14،ص1385 جعفری،

هایی چون کد گذاری آزاد یا آنالیز خط به خط )برای جستجوی کلمات مع آوری شده ، با تکنیکاطلاعات ج

تواند به محقق در راستای شود که مییا جملاتی در متن که دارای معنی خاص باشند( تجزیه و تحلیل می

 ماید . های بیشتر جهت دهی نتشخیص مفاهیم موقت اکتشافی کمک کرده و وی را برای تشخیص نمونه

، به محض روشن شدن حوزه تحقیق و کلیاتی از مسئله و موضوع  گراندد تئوریبا توجه به اصول اولیه 

ادبیات »تحقیق،  محقق باید وارد کارگردیده و عملاً کار تحقیق را در حوزه مذکور شروع نماید. بنابراین 

بوده ، بلکه به عنوان بخشی از فرایند ها نبر خلاف بسیاری از مطالعات ، مقدم بر جمع آوری داده« موضوع

عبارت دیگر،  و تجزیه و تحلیل همزمان تفسیر خواهد شد . به شده است جمع آوری یهااستقرایی داده

بایست محقق را، حتی در خصوص ادبیات مرتبط در جهت مفاهیمی که پدیدار تئوری در حال توسعه می

 خواهند شد، نیز هدایت نماید.

ها از مصاحبه، مشاهده، اسناد و مدارک و ... سعی ق، پژوهشگر با گردآوری نظام مند دادهدر این روش تحقی

های مرسوم برای کند کلیه جوانب بالقوه مرتبط با موضوع را شناسایی کند. در این روش بر خلاف روشمی

های یات و نظریهجلوگیری از بروز هر گونه سوگیری و نتیجه گیری زودهنگام در باره موضوع پژوهش، از ادب

 شود. های آغازین پژوهش استفاده نمیموجود در گام

ها، ها، مشاهدات، بررسی اسناد موجود، فیلمها، روندی کاملاً انعطاف پذیر است. مصاحبهجمع آوری داده

 باشد. در گراندد تئوری، کارها میها و... از جمله منابع مطلوب برای جمع آوری دادهها، کتابروزنامه

ای به یابد که پژوهشگر اطمینان حاصل کند که ادامه گردآوری چیز تازهگردآوری داده تا زمانی ادامه می
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ادامه   317« نقطه اشباع » افزاید . بنابراین پژوهشگر ناگزیر است گردآوری را تا رسیدن به های او نمیدانسته

 ( ,pp 2006Sousa,324)  318تکراری است هایهای نقطه اشباع ، روبرو شدن با دادهدهد . یکی از نشانه

 مرحله سوم : تحلیل داده ها جهت احصا عناصر مدل -3-5-3

 الف : کد گذاری باز

ترین جزء با معنی به کوچک« مفهوم»ترین منظور از کدگذاری در گراندد تئوری، در واقع اختصاص نزدیک

یک یا چند مصاحبه را به عنوان بخشی از  هر بخش از داده گردآوری شده است . مثلا چنانچه متن پیاده شده

قابل درک باشد  319یک مفهوم  ای که در بر گیرندهداده گردآوری شده در نظر بگیریم، هر جمله یا کلمه

 تواند مبنای انتخاب یک کد باشد.می

های شود، پژوهشگر باید بارها و بارها، دادهنامیده می 320«کدگذاری باز » در نخستین مرحله از کدگذاری که 

در این مرحله بر اساس روش مرسوم  گرد آوری شده را مرور کرده و از زوایای گوناگون به آن توجه کند.

گفته « کد»شود. این عنوان که اصطلاحاً به آن ، به هر یک از اجزاء، عنوان و برچسبی داده میگراندد تئوری در

طوری که محقق و خواننده، با مشاهده این عنوان و تیتر، تا  شود، بایستی گویای محتوای داده باشد،  بهمی

 (7 :1385حدود زیادی به مفهوم جملات پی ببرند. ) منصوریان ، 

 ب : کد گذاری محوری

ها است. این کار عناوین استخراج شده از دل داده 321«دسته بندی و مقایسه» وظیفه محقق در این مرحله، 

در واقع ها چندان آشکار نیست، مستلزم صرف وقت و حوصله بسیار است، چرا که در ابتدا ارتباط بین آن

که چندان به هم ربطی ندارند اما به زودی پیوندهای نامرئی  بیندمیمحقق خود را با انبوهی از داده خام روبرو 

 Mansourian,2005.pp)هویدا خواهد شد و زیبایی روش گراندد تئوری در این مرحله نهفته است. 

ها کشف نمود که امکان های مشترک بیشتری را میان آنتوان زمینهبا مقایسه مفاهیم مختلف می (390

های یکسان را فراهم خواهد نمود. پدید آورندگان این نظریه، نام بندیدر قالب طبقهبندی مفاهیم مشابه طبقه

اند. یا روش تطبیق مداوم نامیده 322«روش مقایسه پایدار»این فرایند مقایسه مستمر مفاهیم با یکدیگر را 

(Selden,2005.pp119  ) 
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 ج : کد گذاری انتخابی

اتیک و ارتباط طور سیستم ند از؛ روند انتخاب مولفه های اصلی بهتراوس، کدگذاری انتخابی عبارتشبه عقیده ا

الی با مقولاتی که نیاز به اصلاح و خها ، اعتبار بخشیدن به روابط و پر کردن جاهای ها با سایر مولفهدادن آن

 ( Strauss, and Corbin, 1998.pp 82) .گسترش بیشتر دارند

در آخرین مرحله از کدگذاری که به کدگذاری انتخابی معروف است ، پژوهشگر با توجه به مراحل قبلی، به  

های سازماندهی تر، دادهپردازد. در این مرحله در یک دسته بندی کلیها میاستحکام بیشتر مفاهیم و مؤلفه

 (pp 14 .Allan, 2003شوند. ) میمحدودتری دسته بندی «  ابعاد» های گوناگون،  درشده در قالب مؤلفه

های حاصله از مراحل قبلی شناسایی در این تحقیق ، در مرحله کد گذاری انتخابی وجوه مشترک مؤلفه

گردند . برای هریک تر و محدودتری ساماندهی میها در دسته بندی کلیشوند و با توجه به اشتراکات آنمی

 گردند.عناوین )کدهایی( انتخاب می ،از خبرگان احصا نظراتها با از این دسته

 د : ارائه مدل پیشنهادی

شود. بر اساس مراحل معرفی شده ، معمولاً پس از اتمام مرحله کدگذاری انتخابی، نمای اولیه مدل هویدا می

اند، این مرحله را دست آورد طبیعی مرحله ندد تئوری پرداختهادر منابعی که به معرفی روش شناسی گر

انتخابی، دانسته و اظهارداشته اند که: تجزیه و تحلیل پایانی به منظور تکوین نظریه یا مدل در این کدگذاری 

ها، تصویر ها در مورد رخدادها و موفقیتهای پدیدار شده از دل دادهگیرد. با توجه به مؤلفهمرحله صورت می

شود های قبلی پرداخته می، به پالایش یافتهگردد. در رمزگذاری گزینشیها فراهم میتری از مفاهیم و مؤلفهغنی

 ( Charmaz.1993.pp83).شودو پس از طی این فرایند در نهایت چارچوبی نظری و مدل مفهومی پدیدار می

 در  شکل زیر مراحل اجرای کدگذاری پیش گفته در این پژوهش به تصویر کشیده شده است:
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 اعتبار و پایایی تحقیق -3-6

 از یک سو باشد به عبارت دیگرمحتوایی و اعتبار مشارکتی می اسنادی، بر اساس اعتبار روایی این پژوهش

منبع از کتابهای مرتبط در حوزه دینی، منابع لاتین و سایر  200رصد و بکارگیری از محتوای بیش از 

نشان  مشارکت کنندگانتعداد و تخصص های انجام شده نشان از اعتبار اسنادی این پژوهش است. پژوهش

 های مصاحبه شوندگان از سوی سایرمحتوا مجددبررسی  .از اعتبار مشارکتی پژوهش حاضر بوده است

فحوای  ،؛ برای این منظور بعد از کدگذاری اولیهنیز ناظر بر اعتبار محتوایی این پژوهش می باشدکارشناسان 

گر که ای و مداخلهلی، زمینهمصاحبه ها با طراحی سه نوع پرسشنامه مشتمل برکدهای مربوط به شرایط ع

 ارتباطات علوماز کارشناسان در تخصصهای  طیفمدنظر مصاحبه شوندگان بوده است؛ مجدد از سوی سه 

کدگذاری محوری  -در هر تخصص نفر 3 -نفر 9 با مشارکت ؛ در مجموع، علوم سیاسی و مدیریتاجتماعی

ها از سوی محقق و بررسی همگرایی مجدد کدگذاریبررسی و ارائه شد. بعد از ارائه با بررسی  و انتخابی

  نخبگان، کدهای نهایی تدوین شده است.

اوم ثبت مدی ساساً به معنات: اطلاعااسی مسیر کسب زربابر اساس  -1پایایی به دو صورت انجام گرفت؛ 

ارک دسی مزرمسیر با .ستاتحلیل ی هاو روشهشگر وپژت توضیحاو تحلیل در فته ر رصلی به کای اهاداده

مستقلاً را قت نتایج و دبینی زبارا هشی وپژر حاکم بر کای یندهااهد تا فردمیزه جاان ایگردتحقیق به 

ها در محتوای های اصلی و تکرار مقولهجهت تعیین مقوله کدها روش تطبیقی مداوم؛ براین اساس یابیکنندارز

مبتنی بر همگرایی نخبگان توافق نخبگان که  بر اساس میزان -2ها بوده است. ها نشان از پایایی مقولهمصاحبه

 بدست آمده است. بر روی کدهای

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 



307 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 هافصل چهارم: تجزیه و تحلیل یافته
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 مقدمه

ون جریان این فصل در دو بخش ارائه شده است در بخش اول به سازماندهی ادبیات نظری پیش گفته پیرام

مفهومی  مجموعه ای از مفاهیم و الگوهایی گه در ادبیاتسازی فرهنگی پرداخته شده است به این منظور 

سته بندی دقیق انتزاع بالا به دفصل دوم ارائه شده است بر اساس شیوه کدگذاری باز اما با کدهایی از سطح 

ک الگوی تر از محتواهای متنوع پیرامون جریان سازی فرهنگی پرداخته می شود که در نهایت به ارائه ی

خته شده به ارائه مدل نهایی بر اساس مشارکت جمعی از نخبگان پردا دوم بخش در مفهومی منجر می شود.

عنوان  به اده های کیفی در ذیل مکتب اشتروس و کوربینمراحل کدگذاری د در قالباست. به همین منظور 

ود. سپس در کد می ش انجامبا جداول مناسب  اولیهیکی از مکاتب رایج در تئوری داده بنیاد، ابتدا کد گذاری 

و  و سپس در کدگذاری دور سوم، کدهای نهایی کد های متمرکز و یا کد های محوری ،گذاری دور دوم

محقق  -ی و انتخابیکدگذاری محور-در دو مرحله پایانی ایجاد می شوند کثر سه خبرهانتخابی با تفسیر حدا

 ت می یابدئی به مفاهیمی کلی دساز اطلاعات جز بر مبنای قاعده استقراکه  رسدمفاهیمی انتزاعی می  به

مدل   های راهبردیمهمترین مولفه بررسی و در نهایتکدهای ارائه شده از جمع نخبگان به صورت تطبیقی 

 گیرد.در پایان الگوهای هردو بخش مورد تطبیق و بررسی قرار می .دیآمی به دست 

 جریان سازی فرهنگی مبتنی بر ادبیات نظری  عملیاتی-الگوی راهبردی عناصرتجزیه -4-1

 مبتنی بر تحلیل مصاحبه های خبرگی  جریان سازی فرهنگی راهبردی-عملیاتیالگوی تجزیه عناصر-4-2

پاه در جامعه سدر مجموع یافته های پژوهش مبتنی بر ابعاد علی، مداخله گر و زمینه ای جریان سازی فرهنگی 

راهبردی -لیاتیعمایران از سه مرحله کدگذاری اولیه، محوری و انتخابی به شرح زیر عبور خواهند کرد تا مدل 

 پیشنهادی حاصل شود:

 .مرحله اول: کدگذاری اولیه 1

)جداسازی  323بعد از کدگذاری مقدماتی ؛نفر مشارکت کننده خبره 20از مجموع مصاحبه با  در این مرحله

کد ناظر بر  128ت شد؛ جملات معنادار و دسته بندی دقیق تر آن ها( اقدام به کدگذاری اولیه برای این جملا

سازی فرهنگی سپاه جریان  گرِکد ناظر بر شرایط مداخله 62کد ناظر بر شرایط زمینه ای و  79، شرایط علی
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و از نظر انتزاع در کدهای این مرحله در جزئی ترین و عملیاتی ترین حالت کدها در جامعه ایران احصا و 

 د.نقرار دارکمترین درجه انتزاع 

 های فرعی(.مرحله دوم: کدگذاری محوری )مقوله2

انتزاع بیشتر و همچنین ایجاد اجماع و به دلیل پایین بودن سطح انتزاع کدها و احصا کدهای با در این مرحله 

تجمیع کدهای اولیه هم پوشان و  توافق بیشتر بر روی کدها در جامعه خبرگی با مشارکت جمعی از خبرگان؛

های فرعی شرایط مهمترین مقولهصورت گرفت و در نهایت  هر دسته از این کدهاکدگذاری جدید برای 

آنان ارائه شد؛ در این مرحله به تدریج به سطح کلان تر از سوی جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران 

 .شده ایمو انتزاعی ترین حالت کدها نزدیک 

 (هستهیا  های اصلی.مرحله سوم: کدگذاری انتخابی )مقوله3

مقوله های فرعی هم پوشان که در مرحله قبل تجمیع  جهت قبلی مشارکت خبرگان زهم بادر این مرحله با

 اصلیهای مهمترین مقولهاقدام شد و  هر دسته از این مقوله های فرعیدگذاری جدید برای ک بهحاصل شد 

آنان ارائه شد؛ در این مرحله کاملا به شرایط جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران از سوی  یا هسته

 تری از حالت کدها رسیده ایم.سطح کلان تر و انتزاعی

 شرایط علی جریان سازی فرهنگی  -4-2-1

شرایط علیِ جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران در سه مرحله کدگذاری اولیه، محوری و انتخابی 

 مشخص شدند:

 .کدگذاری اولیه1
 3-0جدول 

 کدهای اولیه
عقل  یداریب ت،یعقلان جادیا .1

 یجامعه، بلوغ عقل اجتماع

نشدن سپاه از رسالت و  دور .2

 خود یفلسفه وجود

 هایریورود به موضع گ عدم .3

انتخاب راه حل ها با  تناسب .4

 و تحول رییمسائل در حال تغ

 یساز انیدر جر یتعامل یالگو .5

 یرونیب طیبا مح یفرهنگ

 یبرا ییو توانا یدرون انسجام .6

 یرونیب طیانطباق با شرا

 گرانیبه د آموزش .7

 تراز انقلاب گفتمان .33

همه عناصر  یها تیظرف شناخت .34

 یفرهنگ یو دستگاهها

تعامل دستگاهها و عناصر  .35

 یفرهنگ

دستگاهها و عناصر  ییهم افزا .36

 یفرهنگ

 یفرهنگ یساز انیجر هدف .37

 نگرش( تیتثب ای تیتقو ر،یی)تغ

 انیدر جر یبه نگاه آفند توجه .38

نگاه  یبه جا یفرهنگ یساز

 یپدافند

در سازمان  یزیاز نخبه گر یدور .66

شدن آن به ضد  لیها و تبد

 انیجر

 یو منف یبه تفکرات انتقاد توجه .67

مناسب  ییدر جامعه و پاسخگو

 به آن ها

 انیاز مباحث جر یالگوبردار .68

 کشورها ریغرب و سا یساز

 یساز انیمعکوس جر یمهندس .69

 مقابل یها

حضور آگاهانه  تیتقو .98

 نییدر جهت تب ختگانیفره

 ینید تیعقلان

 یهنر یها تیبه شخص توجه .99

و  یباشناختیموثر در حوزه ز

 یفرهنگ یبرجسته ساز

 نیاراده مند افراد مهمتر تیوضع .100

 یفرهنگ یساز انیبخش جر

سپاه نسبت به  یخودآگاه .101

 خود تیموجود

 سپاه از مردم درک .102

 سپاه یسنت ها یعموم وضع .103
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ها و باورها در به نگرش ینیبازب .8

 رفتارها دنیمقصد نرس

از  یطیمح یدهایتهد شناخت .9

 الملل نینظام ب یسو

 یاصل و مبنا یمناسبت طیشرا .10

 یارسانه یهایسازانیجر

و به  یتکرار و نوآور)

 یهاانیجر یروزرسان

 ی(مناسبت

و تازه در  دیبه حوادث جد توجه .11

 یساز انیجر

در  سازانیجر یهاوهیبه ش توجه .12

 یمناسبت عیوقا طیشرا

 فیبرنامه و هدف و تعر داشتن .13

 انیدر جر یتیحوزه مامور قیدق

 یفرهنگ یساز

سپاه در حوزه  یروزآمدساز عدم .14

 یهنر و مخاطب شناس

 انیجامعه به عنوان بستر جر رصد .15

 رشیهمراه با پذ یساز انیجر .16

 و فکر شهیو اند یاجتماع

 تیترب یبه نظام آموزش برا توجه .17

 سازان انیجر

 ها قهیتحول در سل سنجش .18

 یاحساس ای یواقع رییبه تغ توجه .19

 ذائقه ها

از نقطه مستعد  قیدق شناخت .20

 در دشمن انیجر جادیا

 رشیو پذ یذهن یآمادگ جادیا .21

مردم )اقناع  یخودجوش از سو

 (یو متقاعد ساز یساز

و برنامه  نیمسئول انیم یهماهنگ .22

 یفرهنگ زانیر

 یدئولوژیو ا شهیتفکر، اند وجود .23

 و متعهدانه یجهاد ،یانقلاب

 یمتعال تیدغدغه هدا وجود .24

شهروندان و اقناع  یبرا انهیگرا

آنان در پرسنل سپاه بطور عام و 

 سازان سپاه بطور خاص. انیجر

 یفرهنگ یساز انیبه جر نگاه .25

بسته هم سو، هماهنگ  کیدرون 

 مختلف یمعاونت ها نیو منظم ب

 ییاجرا یضمانت ها وجود .26

 یفرهنگ یساز انیجر

و  کیشدن از نگاه بروکرات دور .27

)زمان  یساز انیدر جر یسازمان

 تیمامور ،یمکان زدگ ،یزدگ

 (یزدگ فهیو وظ یزدگ

 انیدستانه در جر شیتقابل پ نگاه .39

زمان و  ثیاز ح یفرهنگ یساز

 فیحر قیشناخت دق

هدفمند با برد بلند مدت در  نگاه .40

 یفرهنگ یساز انیجر

 یفرهنگ یساز انیجر بیتعق .41

از  یدرست و علم شناخت .42

 یساز انیجر

سپاه در  میمستق ریغ حضور .43

از  یریبا بهره گ یساز انیجر

NGO جیها و بس 

در  انیاز انحراف جر مراقبت .44

 یساز انیجر

: یساز انیدر جر یپدافند حالت .45

 شیو دوم: پ یدادیاول: پس رو

 یبرندگ

: یساز انیدر جر یافند حالت .46

 شیو دوم: پ یدادیرو شیاول: پ

 یروندگ

 جامعه ونیناسیواکس .47

آموزه ها، اتفاقات  تیو تثب توسعه .48

شعائر انقلاب  ایو رخدادها 

 یاسلام

دوره  یمناسب برا یالگو ارائه .49

 مختلف یها

شعائر  انیجر یساز شهیو اند فکر .50

 گرینسل به نسل د کیانقلاب از 

و نشر کتب گوناگون از  چاپ .51

 مختلف شمندانیاند

متعدد از  یپژوهش ها انجام .52

 بانقلا یرخدادها

با دفاتر  یمستمر و دائم ارتباط .53

سازمان ها در  یروابط عموم

 جیبس قیجهت تعامل از طر

 سازمانها

 یبا مراکز فرهنگ ارتباط .54

 یها تهیگروهها و کم لیتشک .55

و برنامه  یاستگذاریس یدائم

 یزیر

 یساز هینگه داشتن از حاش دور .56

 طیمتقدم در مح یها

 مناسب یو فرهنگ یاسیس یآگاه .57

شدن  یبه روند انفراد توجه .58

بودن  یگروه یبجا یساز انیجر

 آن

در حوزه  یباشناسیو ز ینمادساز .59

 ییآخرت گرا

 تیمتناسب با واقع نید عرضه .60

 جامعه

در  یانقلاب ینهادها ینیآفر نقش .70

و  دیفکر در کنار تول عیتوز

 مصرف فکر

 ینذر فرهنگ توسعه .71

 تیوضع-1هدفمند: یزیر برنامه .72

 تیوضع میو ترس یشناس

 مطلوب

فراهم کردن عوامل و مسائل -2 .73

برنامه)شامل:  ازیمورد ن

  ،یمنابع انسان ،یتکنولوژ

 بودجه، اندازه، زمان و مکان(

 زمانبرنامه ها: وستارکردنیپ .74

و  یموضوع شناس ،یشناس

 یارزش شناس

در  یستمیو نگاه س تیجامع .75

 یفرهنگ یساز انیجر

 یفرهنگ یساز انیجر لیتبد .76

 یبه فرهنگ نهاد یدرون سازمان

 انیو متخصصان جر یانسان منابع .77

ساز، برنامه  انیجر گرانیساز)باز

 (یازس انیجر زانیر

ونقش  یانقلاب اسلام تیماه .78

 تیماه نیا یسپاه در بارور

همسو  ریسازان همسو و غ انیجر .79

 در جامعه

 ،یاسیس ،یاقتصاد طیشرا .80

 جامعه یو روان شناخت یاجتماع

 نامه ها و دستورالعمل ها نییآ .81

 فرماندهان .82

کارکنان در هر  یتنوع رفتار .83

استان متاثر از فرماندهان و 

 شانیمتنوع ا تیریمد

گفتمان  یسپاه در تقابل ها نقش .84

 نی)مثلا تقابل سرانیدر ا یفرهنگ

 شهدا(-یتیسلبر -نیبا ش

 ،یبه جذب و همراه توجه .85

 یکم شیو افزا ینگهدار

 یساز انیمخاطب در جر

 یفرهنگ

 یو تعال ییجو یتعال جنبه .86

 یفرهنگ یساز انیجر یبخش

 هیقراردادن هر سه لا ریتاث تحت .87

 یفرهنگ یساز انیفرهنگ در جر

 بجا و به موقع یریپذ نقش .88

 ساز انیفعالان جر انیدر م تفاهم .89

 انینقش سپاه در جر نییتع .90

 یدر کنار نهادها یفرهنگ یساز

 همجوار

بردن جامعه  شیبه گام پ گام .104

 یفرهنگ یساز انیدر جر ینید

 هیتوسط حوزه علم

 بندیپا تیوضع کی جادیا .105

 هیخودآگاه توسط حوزه علم

 نییو تب لیو تحل هیتجز ،ییشناسا .106

متنوع جامعه در  یفکر یها هیلا

 سپاه یحوزه فرهنگ از سو

متفاوت متناسب  ینسخه ها ارائه .107

 با نگرش، ارزش و رفتار

ساختار هوشمند  لیو تشک توجه .108

از  یفرهنگ یساز انیدر ابعاد جر

 جمله:

 ،یبعد دانش ،یادراک بعد

(، ی)توانمندیبعد مهارت

 بعد اراده و موانع

در حوزه  یتوجه کاف عدم .109

 فرهنگ از لحاظ ساختار در سپاه

 یمجاز یفضا .110

 تیترب یآموزشها برا یاثربخش .111

 ساز انیجر

مخاطب،  از،یمتناسب با ن شناخت .112

 یذائقه و تنوع فرهنگ ش،یگرا

 یها هیاز نظر یفرهنگ امیپ دیتول .113

 مختلف

 نهیو نهاد امیکردن پ یاتیعمل .114

به نماد و اسطوره  لیو تبد یساز

 یفرهنگ

افکار  ریو تحذ ریتنو ج،ییته .115

و  یروان اتی)عملیعموم

 (یافکار عموم تیریمد

 نظام مند و هدف مشخص شهیاند .116

 یفرهنگ یمهندس .117

جامعه و افکار  ان،یجر تیهدا .118

 یعموم

جامعه  یریشگیو پ یساز مصون .119

و  ییافزا رتیبص قیاز طر

 یروشنگر

و  تیمقبول-1: یاجتماع عوامل .120

 زمایفرد کار کی تیمشهور

از افراد هم افق و  یریشمار کث-2 .121

 و هم سو شهیهم اند

 مخاطبان ایهواداران -3 .122

 یاحزاب و جناحها ریسا-4 .123

 یفرهنگ

شناخت درست و نفوذ در -5 .124

 مخاطب

 یها تیقدرت استفاده از ظرف-6 .125

 یسپاه مع ف.ت)همراه یدرون
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بدون ملاحظات  ینقد درون وجود .28

 یسازمان

 یتند و افراط یاز نگاه ها اجتناب .29

 از افراد در حوزه فرهنگ یبرخ

 یابیسنجش و ارز زیم وجود .30

شدن و  یا رهیاز جز یدور .31

 یا رهیعملکرد جز

همسو و و  یها کردیرو اتخاذ .32

کاملاً مرتبط با اهداف و آرمان 

انقلاب و وجود برنامه  یها

 یراهبرد

 انیبه معنا و لوازم جر توجه .61

 یفرهنگ یساز

ساز  انیجر شتازانیاز پ تیحما .62

 مانند ائمه جمعه

 یها شیاجتناب از نگاه به گرا .63

 یجوانان از موضع حکومت یفطر

 یو فکر یبه مسائل اعتقاد توجه .64

نخبگان  یرو یگذار هیسرما .65

 یعلم

نهاد سپاه  یانجیبه عنوان م جیبس .91

 همجوار یبا نهادها

در  یسپاه از تک پندار یدور .92

 یساز انیجر

 یاسیسپاه در هندسه س گاهیجا .93

 نظام

که  یاو حادثه دادیهررو .94

و  یفرهنگ مردم دار دیبازتول

 سپاه است. یاریمردم 

ساز در  انیو اشراف جر معرفت .95

 یفرهنگ یساز انیجر

 شاگرد تیترب .96

 یشبکه ا تیفعال انجام .97

چون آموزش و  یینهادها

نخبگان با  ما،یپرورش، صداو س

 مع ف.ت(

 دهیا تی)جذاب یاثرگذار-7 .126

 افراد و گروهها( فیسب با طمتنا

به عنوان  یفرهنگ ریحضور مد-8 .127

در  دئولوگیسخنران و ا کی

 و صحنه دانیم

 ینیآفر جیبس-9 .128

عقلانیت منشا تحولات  .129

 ،یلبطگفتمان حقعظیم)

و  یخواهعدالت

ی( در انقلاب خواهیآزاد

 داریدر د اناتیب)اسلامی 

 أتیه یو اعضا جمهورسیرئ

 (8/6/1384، دولت

 

تجهیزات فکر، فزایش  .130

عقلانیت و آگاهی توسط 

جوانان برای ورود به میدان 

تبیین )بطور ویژه فضای 

 (5/7/1400) مجازی(

 

 )کهف: استدلال و برهان .131

 (16رعد: ( )50-51

 انیجر یوسعت و عمق بخش .132

به  ییپاسخگو یبرا یخلاق فکر

جامعه)بیانات در  یها تیذهن

دیدار علما و روحانیون استان 

 (1383 /04 /15همدان، 

عناصر منطق و عقل، حماسه  .133

 انیو عزت و عاطفه در جر

فرهنگ  یبر مبنا یساز

عاشورا)بیانات در دیدار 

ى روحانیان و مبلغان در آستانه

 (1384 /11/  05ماه محرم، 

)گفتمان یینظام مشترک معنا .134

 یامام خامنه ا اناتی( )بیساز

 داریدر د یمدظله العال

مجلس خبرگان  یاعضا

 (15/12/1392 ،یرهبر

و  یمنطق مستحکم فکر .135

 انیدر برابر جر یاستدلال

 اناتیدشمن(ب یفرهنگ یساز

 یشورا یاعضا داریدر د

 ،یانقلاب فرهنگ یعال

(1378/09/23 

ساز) مفصل یهاانسان تیترب .136

 ادیبن یمعاونت نظارت راهبرد

 )عج(( ایخاتم الاوص یفرهنگ

 

در عرصه  یانسان یروین تیترب .137

و  سیرئ داریدر د اناتی)بیفرهنگ

اعضاى شوراى عالى انقلاب 

 (21/9/1368فرهنگى، 

 

 انیجر یتیشخص تیخصوص .138

ساز)بیانات در دیدار با نمایندگان 

و کارکنان مجلس شوراى 

 (1378 /03/  10اسلامى، 

و  یفرهنگ زیخاکر میترم .139

 یساز انیدر برابر جر یفکر

در  اناتیدشمن)ب یفرهنگ

 دیو اسات انیجمع دانشجو

،      ریرکبیام یدانشگاه صنعت

(1379/12/09) 

اختلاف و  انیجر تیتوجه به اهم .140

تجزیه و تحلیل منطقى و 

خردمندانه مقابله با آن)بیانات در 

دیدار با علما و روحانیون در 

/  03ى ماه مبارک رمضان، آستانه

10/ 1376) 

اقشار  انیدر م یعموم جیبس .141

مختلف جامعه)بیانات در جمع 

ادبا، شعرا و هنرمندان استان 

 /05/  08آذربایجان شرقى،  

1372) 

افکار  نیدر ب یساز انیجر .142

جهان و افکار نخبگان  یعموم

 داریدر د اناتیجهان)ب

کنندگان در کنفرانس شرکت

المجالس سازمان  نیب هیاتحاد

 ،یاسلام یهمکار

26/10/1396) 

 یبرا یمتفکران اسلام انیجر .143

 شیپ یبا چالشها ییارویرو

رو)بیانات در دیدار اعضاى 

 /18ى حکمت مطهر، کنگره

12/ 1382 ) 

 

 انیم یفرد انیم ارتباطات .144

 ی)جروانیو پ دهیرهبران عق

 (1384تانکار،  ویدبل ن،یسور

از هنر و هنرمندان  یریگبهره .145

، 21، ج ،ی)محمدباقر مجلس

، 166، 112، ص37، ج388ص

195) 

 گوئویارسانه:  یسازبرجسته- .146

 قاتی()تحق2011و مک کامز )

()لنگ 1972مک کامز و شاو،

( وانتا و 1983و لنگ،

 (5، 2017) یالکاظم

 یارسانه یسازنهیزم .147

 گران،ی)روسکوس و د

2002.) 

: یارسانه یچارچوب ساز .148

 (120، 1992)گرانیو د ومنین
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رسانه  نینماد ییتعامل گرا .149

 (2010د،ی)جانسون بو

مخاطبان از توهم  یسازآگاه- .150

 یسازاجماع

 (2009 ،یسی)پاپاکاریارسانه

ممزوج با کار  یسازنهیزم- .151

 ی)حکم انتصاب اعضایهنر

انقلاب  یعال یشورا

 ( 23/8/1400 ،یفرهنگ

ممزوج با کار  یسازمنبع .152

 داریدر د اناتی) بیهنر

 یالمللنیب شیهما یاعضا

 الشّهدادیّحضرت حمزه س

 (5/11/1400السّلام(،  هی)عل

شعر به مثابه هنر اثرگذار در  .153

در  اناتی) ب یساز انیجر

از شاعران و  یجمع دارید

فرهنگ و ادب،  یاهال

9/3/1397) 

 یازهایاز ن یکی یحرکت هنر .154

 یساز انیدر جر یاصل

)بیانات در دیدار با یفرهنگ

اعضاى حوزه هنرى سازمان 

 /11 /04تبلیغات اسلامى، 

1371) 

 انیتوجه به موضوع جر .155

 منظا یک قالبدر  یساز

 129از  یهآ 23: )جتماعیا

 توبه( رهسو یةآ

 انیدر جر یزمان چارچوب .156

برجسته  -یفرهنگ یساز

 ن،یسور ی)ج یمیتقو یساز

 (1384 و،یدبل

 

)بیانات در دیدار شناسىموقع .157

مردم قم در سالگرد قیام 

 /10 /19ماه، نوزدهم دى

1388) 

 

بیدارى و  حس .158

هوشیارى)بیانات رهبر معظم 

انقلاب اسلامى در دیدار 

جمعى از مردم قم به مناسبت 

 /10 /19قیام نوزدهم دى،

1387) 

- - 

 .کدگذاری محوری2 

 پوشانهم  اولیه تجمیع کدهای

 3خبره 2خبره 1خبره 

 نینظام ب یاز سو یطیمح یدهایشناخت تهد-

 الملل

حوزه  قیدق فیداشتن برنامه و هدف و تعر-

 یفرهنگ یساز انیدر جر یتیمامور

 مناسب یو فرهنگ یاسیس یآگاه-

 جامعه تیمتناسب با واقع نیعرضه د-

 یفرهنگ یساز انیتوجه به معنا و لوازم جر-

 یو فکر یتوجه به مسائل اعتقاد-

 یساز انیدر جر یستمیو نگاه س تیجامع-

 یفرهنگ

 یک قالبدر  یساز انیتوجه به موضوع جر-

 توبه( رهسو یةآ 129از  یهآ 23: )جتماعیا منظا

 نظام مند و هدف مشخص شهیاند-

در برابر  یو فکر یفرهنگ زیخاکر میترم-

در جمع  اناتیدشمن)ب یفرهنگ یساز انیجر

 ریرکبیام یدانشگاه صنعت دیو اسات انیدانشجو

(     ،1379/12/09) 

 -یفرهنگ یساز انیدر جر یزمان چارچوب-

 و،یدبل ن،یسور ی)ج یمیتقو یبرجسته ساز

1384) 

)بیانات در دیدار مردم قم در شناسىموقع-

 (1388 /10 /19ماه، سالگرد قیام نوزدهم دى

 رفتارها دنیها و باورها در به مقصد نرسنگرش ینیبازب-

 یتیحوزه مامور قیدق فیبرنامه و هدف و تعر داشتن-

 یفرهنگ یساز انیدر جر

 یفرهنگ زانیو برنامه ر نیمسئول انیم یهماهنگ-

همسو و کاملاً مرتبط با اهداف و  یها کردیرو اتخاذ-

 یانقلاب و وجود برنامه راهبرد یآرمان ها

 هدفمند یزیر برنامه-

و  یاستگذاریس یدائم یها تهیگروهها و کم لیتشک-

 یزیبرنامه ر

 برنامه ها وستارکردنیپ-

عقل جامعه، بلوغ عقل  یداریب ت،یعقلان جادیا-

 یاجتماع

 نییدر جهت تب ختگانیحضور آگاهانه فره تیتقو-

 ینید تیعقلان

 ،یلبطگفتمان حقعقلانیت منشا تحولات عظیم)-

ی( در انقلاب اسلامی خواهیو آزاد یخواهعدالت

 أتیه یو اعضا جمهورسیرئ داریدر د اناتیب)

 (8/6/1384، دولت

افزایش تجهیزات فکر، عقلانیت و آگاهی توسط -

جوانان برای ورود به میدان تبیین )بطور ویژه 

 (5/7/1400فضای مجازی( )

 (16رعد: ( )51-50 )کهف: استدلال و برهان-

و عزت و عاطفه در عناصر منطق و عقل، حماسه -

فرهنگ عاشورا)بیانات در  یبر مبنا یساز انیجر

 05ى ماه محرم، دیدار روحانیان و مبلغان در آستانه

/ 11/ 1384) 

امام  اناتی( )بی)گفتمان سازیینظام مشترک معنا-

مجلس  یاعضا داریدر د یمدظله العال یخامنه ا

 (15/12/1392 ،یخبرگان رهبر

 انیدر برابر جر یتدلالو اس یمنطق مستحکم فکر-

 یاعضا داریدر د اناتیدشمن(ب یفرهنگ یساز

 1378/09/23) ،یانقلاب فرهنگ یعال یشورا
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بیدارى و هوشیارى)بیانات رهبر معظم  حس-

انقلاب اسلامى در دیدار جمعى از مردم قم به 

 (1387 /10 /19مناسبت قیام نوزدهم دى،

 

 یبرا یخلاق فکر انیجر یوسعت و عمق بخش-

جامعه)بیانات در دیدار  یها تیبه ذهن ییپاسخگو

 (1383 /04 /15علما و روحانیون استان همدان، 

 زانیو برنامه ر نیمسئول انیم یهماهنگ-

 یفرهنگ

اختلاف و تجزیه و  انیجر تیتوجه به اهم -

تحلیل منطقى و خردمندانه مقابله با آن)بیانات در 

ى ماه مبارک دیدار با علما و روحانیون در آستانه

 (1376 /10/  03رمضان، 

بسته  کیدرون  یفرهنگ یساز انینگاه به جر-

 یمعاونت ها نیهم سو، هماهنگ و منظم ب

 تلفمخ

 یا رهیشدن و عملکرد جز یا رهیاز جز یدور-

 یها هیلا نییو تب لیو تحل هیتجز ،ییشناسا-

 یمتنوع جامعه در حوزه فرهنگ از سو یفکر

 سپاه

 سازان انیجر تیترب یتوجه به نظام آموزش برا-

 ساز انیجر تیترب یآموزشها برا یاثربخش-

 گرانیبه د آموزش-

 یفرهنگ یساز انیساز در جر انیو اشراف جر معرفت-

 شاگرد تیترب-

 ادیبن یساز) معاونت نظارت راهبردمفصل یهاانسان تیترب-

 )عج(( ایخاتم الاوص یفرهنگ

 داریدر د اناتی)بیدر عرصه فرهنگ یانسان یروین تیترب-

 (21/9/1368و اعضاى شوراى عالى انقلاب فرهنگى،  سیرئ

 

 یدور نشدن سپاه از رسالت و فلسفه وجود-

ونقش سپاه در  یانقلاب اسلام تیماه-خود

همسو و  یها کردیاتخاذ رو-تیماه نیا یبارور

 انقلاب  یکاملاً مرتبط با اهداف و آرمان ها

 خود تیسپاه نسبت به موجود یخودآگاه-

 بجا و به موقع یرینقش پذ-

عقل جامعه، بلوغ عقل  یداریب ت،یعقلان جادیا-

 یاجتماع

گفتمان عقلانیت منشا تحولات عظیم)-

ی( در خواهیو آزاد یخواهعدالت ،یلبطحق

 جمهورسیرئ داریدر د اناتیبانقلاب اسلامی )

 (8/6/1384، دولت أتیه یو اعضا

افزایش تجهیزات فکر، عقلانیت و آگاهی -

توسط جوانان برای ورود به میدان تبیین )بطور 

 (5/7/1400) ویژه فضای مجازی(

 (16رعد: ( )51-50 )کهف: استدلال و برهان-

عناصر منطق و عقل، حماسه و عزت و عاطفه -

فرهنگ  یبر مبنا یساز انیدر جر

عاشورا)بیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در 

 (1384 /11/  05ى ماه محرم، آستانه

 اناتی( )بی)گفتمان سازیینظام مشترک معنا-

 یاعضا داریدر د یمدظله العال یامام خامنه ا

 (15/12/1392 ،یمجلس خبرگان رهبر

در برابر  یو استدلال یمنطق مستحکم فکر-

 داریدر د اناتیدشمن(ب یفرهنگ یساز انیجر

 ،یانقلاب فرهنگ یعال یشورا یاعضا

(1378/09/23 
 یبرا یخلاق فکر انیجر یوسعت و عمق بخش-

جامعه)بیانات در دیدار  یها تیبه ذهن ییپاسخگو

 (1383 /04 /15علما و روحانیون استان همدان، 

 

 هایریعدم ورود به موضع گ-

ساختار هوشمند در ابعاد  لیتوجه و تشک-

بعد  ،یادراک بعداز جمله: یفرهنگ یساز انیجر

 ذائقه ها یاحساس ای یواقع رییتوجه به تغ-

 ها قهیتحول در سل سنجش-

 طیبا مح یفرهنگ یساز انیدر جر یتعامل یالگو-

 یرونیب

 یساز انیدر جر یستمیو نگاه س تیجامع--

 یفرهنگ

 منظا یک قالبدر  یساز انیتوجه به موضوع جر-

 توبه( رهسو یةآ 129از  یهآ 23: )جتماعیا

بسته هم  کیدرون  یفرهنگ یساز انینگاه به جر-

 مختلف یمعاونت ها نیسو، هماهنگ و منظم ب

 یا رهیشدن و عملکرد جز یا رهیاز جز یدور-

 طیانطباق با شرا یبرا ییو توانا یانسجام درون-

 یرونیب

 یهمه عناصر و دستگاهها یها تیشناخت ظرف-

 یفرهنگ

 یتعامل دستگاهها و عناصر فرهنگ-

 یدستگاهها و عناصر فرهنگ ییهم افزا-

با بهره  یساز انیسپاه در جر میمستق ریحضور غ-

 جیها و بس NGOاز  یریگ

 یبا دفاتر روابط عموم یارتباط مستمر و دائم-

 سازمانها جیبس قیسازمان ها در جهت تعامل از طر

 یارتباط با مراکز فرهنگ-

فکر در  عیدر توز یانقلاب ینهادها ینینقش آفر-

 و مصرف فکر دیکنار تول

 ساز انیفعالان جر انیتفاهم در م-

در  یفرهنگ یساز انینقش سپاه در جر نییتع-

 همجوار یکنار نهادها

 ینهاد سپاه با نهادها یانجیبه عنوان م جیبس-

 همجوار

 یساز انیدر جر یسپاه از تک پندار یدور-

 نظام یاسیسپاه در هندسه س گاهیجا-
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(، بعد اراده و ی)توانمندیبعد مهارت ،یدانش

 موانع

 یشبکه ا تیفعال انجام-

 یفرهنگ یاحزاب و جناحها ریسا-

سپاه مع  یدرون یها تیقدرت استفاده از ظرف-

چون آموزش و پرورش،  یینهادها یف.ت)همراه

 نخبگان با مع ف.ت( ما،یصداو س

 هایریعدم ورود به موضع گ-

تناسب انتخاب راه حل ها با مسائل در حال -

 و تحول رییتغ

با  یفرهنگ یساز انیدر جر یتعامل یالگو-

 یرونیب طیمح

 طیانطباق با شرا یبرا ییو توانا یانسجام درون-

 یرونیب

متفاوت متناسب با نگرش،  یارائه نسخه ها-

 ارزش و رفتار

 در دشمن انیجر جادیاز نقطه مستعد ا قیشناخت دق

 گرانیآموزش به د-

 سازان انیجر تیترب یتوجه به نظام آموزش برا-

 شاگرد تیترب-

 ساز انیجر تیترب یآموزشها برا یاثربخش-

ساز) معاونت نظارت مفصل یهاانسان تیترب-

 )عج(( ایخاتم الاوص یفرهنگ ادیبن یراهبرد

در  اناتی)بیدر عرصه فرهنگ یانسان یروین تیترب-

و اعضاى شوراى عالى انقلاب فرهنگى،  سیرئ دارید

21/9/1368) 

 یهایسازانیجر یاصل و مبنا یمناسبت طیشرا-

 یارسانه

 یهاانیجر یو به روزرسان ی)تکرار و نوآور

 (یمناسبت

 عیوقا طیدر شرا سازانیجر یهاوهیتوجه به ش-

 یمناسبت

 یریبا بهره گ یساز انیسپاه در جر میمستق ریحضور غ-

 جیاز بس

 یهایسازانیرج یاصل و مبنا یمناسبت طیشرا-

  یارسانه

 یهاانیجر یو به روزرسان یتکرار و نوآور-

 یمناسبت

 یساز انیو تازه در جر دیتوجه به حوادث جد-

 عیوقا طیدر شرا سازانیجر یهاوهیتوجه به ش-

 یمناسبت

 انیو تازه در جر دیتوجه به حوادث جد-

 یساز

سپاه در حوزه هنر و  یعدم روزآمدساز-

 یمخاطب شناس

 ینخبگان علم یرو یگذار هیسرما-

شدن آن  لیدر سازمان ها و تبد یزیاز نخبه گر یدور-

 انیبه ضد جر

 انیجر گرانیساز)باز انیو متخصصان جر یانسان منابع-

 (یساز انیجر زانیساز، برنامه ر

 نییدر جهت تب ختگانیحضور آگاهانه فره تیتقو-

 ینید تیعقلان

جهان و افکار  یافکار عموم نیدر ب یساز انیجر-

کنندگان در شرکت داریدر د اناتینخبگان جهان)ب

 یالمجالس سازمان همکار نیب هیکنفرانس اتحاد

  (26/10/1396 ،یاسلام

 یبا چالشها ییارویرو یبرا یمتفکران اسلام انیجر-

ى حکمت مطهر، رو)بیانات در دیدار اعضاى کنگره شیپ

18/ 12/ 1382)  

 

حوزه  قیدق فیداشتن برنامه و هدف و تعر-

 یفرهنگ یساز انیدر جر یتیمامور

به  یفرهنگ یساز انیدر جر یتوجه به نگاه آفند-

 ینگاه پدافند یجا

 شی: اول: پیساز انیدر جر یحالت افند-

 یروندگ شیو دوم: پ یدادیرو

 میو ترس یشناس تیوضع-1هدفمند: یزیبرنامه ر-

 مطلوب تیوضع

 ازیفراهم کردن عوامل و مسائل مورد ن-

بودجه،   ،یمنابع انسان ،یبرنامه)شامل: تکنولوژ

 اندازه، زمان و مکان(

موضوع  ،یبرنامه ها:زمان شناس دنوستارکریپ-

 یو ارزش شناس یشناس

 گرانیساز)باز انیو متخصصان جر یمنابع انسان-

 (یساز انیجر زانیساز، برنامه ر انیجر

 ینیآفر جیبس-

 یاستگذاریس یدائم یها تهیگروهها و کم لیتشک-

 یزیو برنامه ر

 یفرهنگ زانیو برنامه ر نیمسئول انیم یهماهنگ-

 یساز انیجر لیتبدی وجود برنامه راهبرد -

 یبه فرهنگ نهاد یدرون سازمان یفرهنگ

در  انیجر جادیاز نقطه مستعد ا قیشناخت دق-

 دشمن
 فرماندهان

سپاه در حوزه هنر و مخاطب  یعدم روزآمدساز-

 یشناس

 جامعه تیمتناسب با واقع نیعرضه د-
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و روان  یاجتماع ،یاسیس ،یاقتصاد طیشرا-

 جامعه یشناخت

 شیو افزا ینگهدار ،یتوجه به جذب و همراه-

 یفرهنگ یساز انیمخاطب در جر یکم

 انیبخش جر نیاراده مند افراد مهمتر تیوضع-

 یفرهنگ یساز

 درک سپاه از مردم-

خودآگاه توسط حوزه  بندیپا تیوضع کی جادیا-

 هیعلم

ذائقه و  ش،یمخاطب، گرا از،یشناخت متناسب با ن-

 یتنوع فرهنگ

 اتی)عملیافکار عموم ریو تحذ ریتنو ج،ییته-

 (یافکار عموم تیریو مد یروان

 مخاطبان ایهواداران -

 شناخت درست و نفوذ در مخاطب-

افراد و  فیمتناسب با ط دهیا تی)جذاب یاثرگذار-

 گروهها(

حوزه  قیدق فیداشتن برنامه و هدف و تعر-

 یفرهنگ یساز انیدر جر یتیمامور

در  انیجر جادیاز نقطه مستعد ا قیشناخت دق-

 دشمن

و  یشناس تیوضع-1هدفمند: یزیبرنامه ر-

 مطلوب تیوضع میترس

و  یروان اتی)عملیافکار عموم ریو تحذ ریتنو ج،ییته-

 (یافکار عموم تیریمد

 و هم سو شهیاز افراد هم افق و هم اند یریکث شمار-

اختلاف و تجزیه و تحلیل منطقى و  انیجر تیتوجه به اهم-

خردمندانه مقابله با آن)بیانات در دیدار با علما و روحانیون 

 (1376 /10/  03ى ماه مبارک رمضان، در آستانه

 شهیو اند یاجتماع رشیهمراه با پذ یساز انیجر-

 و فکر

 ذائقه ها یاحساس ای یواقع رییتوجه به تغ-

خودجوش از  رشیو پذ یذهن یآمادگ جادیا-

 (یو متقاعد ساز یمردم )اقناع ساز یسو

در جامعه و  یو منف یتوجه به تفکرات انتقاد-

 مناسب به آن ها ییپاسخگو

 یفرهنگ یساز انیدر جر یتوجه به نگاه آفند-

 ینگاه پدافند یبه جا

 یساز انیدستانه در جر شینگاه تقابل پ-

 فیحر قیزمان و شناخت دق ثیاز ح یفرهنگ

 یساز انیهدفمند با برد بلند مدت در جرنگاه -

 یفرهنگ

: اول: پس یساز انیدر جر یحالت پدافند-

 یبرندگ شیو دوم: پ یدادیرو

 مختلف یدوره ها یمناسب برا یارائه الگو-

سپاه مع  یدرون یها تیقدرت استفاده از ظرف

چون آموزش و پرورش، صداو  یینهادها یف.ت)همراه

 نخبگان با مع ف.ت( ما،یس

 یساز انیاز جر یشناخت درست و علم-

 مناسب یو فرهنگ یاسیس یآگاه-

 یفرهنگ یساز انیتوجه به معنا و لوازم جر-

 یو فکر یتوجه به مسائل اعتقاد-

 نظام مند و هدف مشخص شهیاند-

 یفرهنگ یمهندس-

ها و باورها در به مقصد نگرش ینیبازب-

 رفتارها دنینرس

 یبدون ملاحظات سازمان یوجود نقد درون-

 یابیسنجش و ارز زیوجود م-

فرد  کی تیو مشهور تیمقبول-1: یعوامل اجتماع

 زمایکار

از افراد  یبرخ یتند و افراط یاجتناب از نگاه ها-

 در حوزه فرهنگ

 یساز انیجر یبخش یو تعال ییجو یجنبه تعال-

 یفرهنگ

در جامعه و  یو منف یتوجه به تفکرات انتقاد-

 مناسب به آن ها ییپاسخگو

 سپاه یسنت ها یوضع عموم-

عقل جامعه، بلوغ عقل  یداریب ت،یعقلان جادیا-

   یاجتماع

 ،یلبطگفتمان حقعقلانیت منشا تحولات عظیم)-

ی( در انقلاب اسلامی خواهیو آزاد یخواهعدالت

، دولت أتیه یو اعضا جمهورسیرئ داریدر د اناتیب)

8/6/1384) 

فکر، عقلانیت و آگاهی توسط افزایش تجهیزات -

جوانان برای ورود به میدان تبیین )بطور ویژه فضای 

 (5/7/1400) مجازی(

 ساز مانند ائمه جمعه انیجر شتازانیاز پ تیحما-

 ینخبگان علم یرو یگذار هیسرما-

 لیدر سازمان ها و تبد یزیاز نخبه گر یدور-

 انیشدن آن به ضد جر

 همسو در جامعه ریسازان همسو و غ انیجر-

اختلاف و تجزیه و تحلیل  انیجر تیتوجه به اهم-

منطقى و خردمندانه مقابله با آن)بیانات در دیدار با 

/  03ى ماه مبارک رمضان، علما و روحانیون در آستانه

10/ 1376) 



316 
 

 (16رعد: ( )51-50 )کهف: استدلال و برهان-

عناصر منطق و عقل، حماسه و عزت و عاطفه در -

فرهنگ عاشورا)بیانات در دیدار  یبر مبنا یساز انیجر

 /11/  05محرم،  ى ماهروحانیان و مبلغان در آستانه

1384) 

امام خامنه  اناتی( )بی)گفتمان سازیینظام مشترک معنا-

مجلس خبرگان  یاعضا داریدر د یمدظله العال یا

 (15/12/1392 ،یرهبر

 انیدر برابر جر یو استدلال یمنطق مستحکم فکر-

 یشورا یاعضا داریدر د اناتیدشمن(ب یفرهنگ یساز

 1378/09/23) ،یانقلاب فرهنگ یعال
 ییپاسخگو یبرا یخلاق فکر انیجر یوسعت و عمق بخش-

جامعه)بیانات در دیدار علما و روحانیون استان  یها تیبه ذهن

 (1383 /04 /15همدان، 

 مناسب یو فرهنگ یاسیس یآگاه-

و  یجهاد ،یانقلاب یدئولوژیو ا شهیتفکر، اند وجود-

 متعهدانه

در  یگفتمان فرهنگ ینقش سپاه در تقابل ها-

 شهدا(-یتیسلبر -نیبا ش نی)مثلا تقابل سرانیا

موثر در حوزه  یهنر یها تیتوجه به شخص-

 یفرهنگ یو برجسته ساز یباشناختیز

 یجامعه و افکار عموم ان،یجر تیهدا-

 زمایفرد کار کی تیو مشهور تیمقبول-

و هم  شهیاز افراد هم افق و هم اند یریشمار کث-

 سو

جهان و افکار  یافکار عموم نیدر ب یساز انیجر-

کنندگان در شرکت داریدر د اناتینخبگان جهان)ب

 یالمجالس سازمان همکار نیب هیکنفرانس اتحاد

  (26/10/1396 ،یاسلام

با  ییارویرو یبرا یمتفکران اسلام انیجر-

رو)بیانات در دیدار اعضاى  شیپ یچالشها

  (1382 /12 /18ى حکمت مطهر، کنگره

 

 گرانیآموزش به د-

 انیجر تیترب یتوجه به نظام آموزش برا-

 سازان

 شاگرد تیترب-

ساز) معاونت نظارت مفصل یهاانسان تیترب-

 )عج(( ایخاتم الاوص یفرهنگ ادیبن یراهبرد

در  اناتی)بیدر عرصه فرهنگ یانسان یروین تیترب-

و اعضاى شوراى عالى انقلاب  سیرئ دارید

 (21/9/1368فرهنگى، 

ساز)بیانات در دیدار  انیجر یتیشخص تیخصوص-

 10با نمایندگان و کارکنان مجلس شوراى اسلامى، 

/ 03/ 1378) 

 

 خود یدور نشدن سپاه از رسالت و فلسفه وجود-

 هایریورود به موضع گ عدم-

 یفرهنگ یساز انیدستانه در جر شینگاه تقابل پ-

 فیحر قیزمان و شناخت دق ثیاز ح

 یساز انینگاه هدفمند با برد بلند مدت در جر-

 یفرهنگ

: اول: پس یساز انیدر جر یحالت پدافند-

 یبرندگ شیو دوم: پ یدادیرو

 جامعه ونیناسیواکس-

 یبجا یساز انیشدن جر یتوجه به روند انفراد-

 بودن آن یگروه

 رتیبص قیجامعه از طر یریشگیو پ یمصون ساز-

 یو روشنگر ییافزا

 ها قهیسنجش تحول در سل-

 یساز انیساز در جر انیمعرفت و اشراف جر-

 یفرهنگ

 کیشعائر انقلاب از  انیجر یساز شهیفکر و اند-

 گرینسل به نسل د

 

 یدور نشدن سپاه از رسالت و فلسفه وجود-

 خود

 ،یانقلاب یدئولوژیو ا شهیوجود تفکر، اند-

 و متعهدانه یجهاد

 گفتمان تراز انقلاب-

در  یو سازمان کیدور شدن از نگاه بروکرات-

 ،یمکان زدگ ،ی)زمان زدگ یساز انیجر

 (یزدگ فهیو وظ یزدگ تیمامور

به  یدرون سازمان یفرهنگ یساز انیجر لیتبد-

 یفرهنگ نهاد

 یونقش سپاه در بارور یانقلاب اسلام تیماه-

 تیماه نیا

از  یفرهنگ یساز انیدستانه در جر شینگاه تقابل پ-

  فیحر قیزمان و شناخت دق ثیح

 تراز انقلاب  گفتمان-

شعائر  ایآموزه ها، اتفاقات و رخدادها  تیو تثب توسعه-

 یانقلاب اسلام

 نیا یونقش سپاه در بارور یانقلاب اسلام تیماه-

 تیماه

)مثلا رانیدر ا یگفتمان فرهنگ یسپاه در تقابل ها نقش-

 شهدا(-یتیسلبر -نیبا ش نیتقابل س

فکر در کنار  عیدر توز یانقلاب ینهادها ینیآفر نقش-

 و مصرف فکر  دیتول

 یادراک بعد-

 (، بعد ارادهی)توانمندیمهارت بعد-

 ایآموزه ها، اتفاقات و رخدادها  تیتوسعه و تثب-

 یشعائر انقلاب اسلام

 مختلف یدوره ها یمناسب برا یارائه الگو-

 شمندانیچاپ و نشر کتب گوناگون از اند-

 مختلف

 انقلاب یمتعدد از رخدادها یپژوهش ها انجام-
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 انیجر یبخش یو تعال ییجو یجنبه تعال-

 یفرهنگ یساز

و  شهیاز افراد هم افق و هم اند یریشمار کث-

 هم سو

 رتیبص قیجامعه از طر یریشگیو پ یمصون ساز-

 یو روشنگر ییافزا

 سپاه از مردم  درک-

 یو روان شناخت یاجتماع ،یاسیس ،یاقتصاد طیشرا-

 جامعه

 انیدر برابر جر یو فکر یفرهنگ زیخاکر میرمت-

و  انیدر جمع دانشجو اناتیدشمن)ب یفرهنگ یساز

 (1379/12/09،     ) ریرکبیام یدانشگاه صنعت دیاسات

 فرماندهان-

کارکنان در هر استان متاثر از  یتنوع رفتار-

 شانیمتنوع ا تیریفرماندهان و مد

 و صحنه دانیدر م یفرهنگ رانیحضور مد-

تناسب انتخاب راه حل ها با مسائل در حال -

 یساز انیدر جر یتعامل یالگو-و تحول رییتغ

 یها کردیرو اتخاذ-یرونیب طیبا مح یفرهنگ

 یهمسو و و کاملاً مرتبط با اهداف و آرمان ها

تعامل -یانقلاب و وجود برنامه راهبرد

 ییهم افزا-یدستگاهها و عناصر فرهنگ

 تیتوسعه و تثب-یدستگاهها و عناصر فرهنگ

شعائر انقلاب  ایآموزه ها، اتفاقات و رخدادها 

با دفاتر روابط  یارتباط مستمر و دائم-یاسلام

 قیسازمان ها در جهت تعامل از طر یعموم

 یها تهیگروهها و کم لیتشک-سازمانها جیبس

توسعه نذر -یزیو برنامه ر یاستگذاریس یدائم

همسو در  ریسازان همسو و غ انیجر-یفرهنگ

 ساز انیفعالان جر انیتفاهم در م-جامعه

 یشبکه ا تیفعال انجام-

سپاه مع  یدرون یها تیاستفاده از ظرف قدرت-

چون آموزش و  یینهادها یف.ت)همراه

 (نخبگان با مع ف.ت ما،یپرورش، صداو س

 الملل نینظام ب یاز سو یطیمح یدهایشناخت تهد-

برجسته  -یفرهنگ یساز انیدر جر یزمان چارچوب-

 (1384 و،یدبل ن،یسور ی)ج یمیتقو یساز

)بیانات در دیدار مردم قم در سالگرد قیام شناسىموقع-

 (1388 /10 /19ماه، نوزدهم دى

بیدارى و هوشیارى)بیانات رهبر معظم انقلاب  حس-

اسلامى در دیدار جمعى از مردم قم به مناسبت قیام 

 (1387 /10 /19نوزدهم دى،

 

 یبرا انهیگرا یمتعال تیوجود دغدغه هدا-

در پرسنل سپاه بطور عام و شهروندان و اقناع آنان 

 سازان سپاه بطور خاص. انیجر

 یتوسعه نذر فرهنگ-

 سپاه یاریو مردم  یفرهنگ مردم دار دیبازتول-

 یجهاد ،یانقلاب یدئولوژیو ا شهیوجود تفکر، اند-

 و متعهدانه

با  یساز انیسپاه در جر میمستق ریحضور غ-

 جیها و بس NGOاز  یریبهره گ

 یساز انیساختار هوشمند در ابعاد جر لیتوجه و تشک-

  یفرهنگ

در حوزه فرهنگ از لحاظ ساختار در  یتوجه کاف عدم-

 سپاه

 ای تیتقو ر،ییتغبا هدف  یفرهنگ یساز انیجر -

 نگرش تیتثب

فرهنگ در  هیقراردادن هر سه لا ریتحت تاث-

 یفرهنگ یساز انیجر

 انیساختار هوشمند در ابعاد جر لیتوجه و تشک-

 ،یبعد دانش ،یادراک بعداز جمله: یفرهنگ یساز

 (، بعد اراده و موانعی)توانمندیبعد مهارت

وت متناسب با نگرش، متفا یارائه نسخه ها-

 ارزش و رفتار

 یفکر یها هیلا نییو تب لیو تحل هیتجز ،ییشناسا-

 سپاه یمتنوع جامعه در حوزه فرهنگ از سو

خودجوش از  رشیو پذ یذهن یآمادگ جادیا-

 (یو متقاعد ساز یمردم )اقناع ساز یسو

 اتی)عملیافکار عموم ریو تحذ ریتنو ج،ییته-

 (یافکار عموم تیریو مد یروان

 یجامعه و افکار عموم ان،یجر تیهدا-

  موانع

 نینظام ب یاز سو یطیمح یدهایشناخت تهد-

 الملل

 -یفرهنگ یساز انیدر جر یزمان چارچوب-

 (1384 و،یدبل ن،یسور ی)ج یمیتقو یبرجسته ساز

)بیانات در دیدار مردم قم در سالگرد شناسىموقع-

 (1388 /10 /19ماه، قیام نوزدهم دى
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افراد  فیمتناسب با ط دهیا تی)جذاب یاثرگذار-

 و گروهها(

بیدارى و هوشیارى)بیانات رهبر معظم  حس-

انقلاب اسلامى در دیدار جمعى از مردم قم به 

 (1387 /10 /19مناسبت قیام نوزدهم دى،

 

 انیرصد جامعه به عنوان بستر جر-

 یابیسنجش و ارز زیوجود م-

 یفرهنگ یساز انیجر بیتعق-

 انیدر برابر جر یو فکر یفرهنگ زیخاکر میرمت-

در جمع  اناتیدشمن)ب یفرهنگ یساز

،      ریرکبیام یدانشگاه صنعت دیو اسات انیدانشجو

(1379/12/09) 

در حوزه آخرت  یباشناسیو ز ینمادساز-

 ییگرا

به  لیو تبد یساز نهیو نهاد امیکردن پ یاتیعمل-

 ینماد و اسطوره فرهنگ

از هنر و هنرمندان )محمدباقر  یریگبهره-

، 166، 112، ص37، ج388، ص21، ج ،یمجلس

195) 

و مک کامز  گوئویارسانه:  یسازبرجسته-

()لنگ 1972مک کامز و شاو، قاتی()تحق2011)

 (5، 2017) ی( وانتا و الکاظم1983و لنگ،

 گران،ی)روسکوس و د یارسانه یسازنهیزم-

2002.) 

و  ومنی: نیارسانه یچارچوب ساز-

 (120، 1992)گرانید

رسانه )جانسون  نینماد ییتعامل گرا-

 (2010د،یبو

)حکم انتصاب یممزوج با کار هنر یسازنهیزم-

 ،یانقلاب فرهنگ یعال یشورا یاعضا

23/8/1400 ) 

در  اناتی) بیممزوج با کار هنر یسازمنبع-

حضرت حمزه  یالمللنیب شیهما یاعضا دارید

 (5/11/1400السّلام(،  هی)عل الشهّدادیّس

)  یساز انیشعر به مثابه هنر اثرگذار در جر-

 یاز شاعران و اهال یجمع داریدر د اناتیب

 (9/3/1397فرهنگ و ادب، 

در  یاصل یازهایاز ن یکی یحرکت هنر-

)بیانات در دیدار با یفرهنگ یساز انیجر

اعضاى حوزه هنرى سازمان تبلیغات اسلامى، 

04/ 11/ 1371) 

 یبعد دانش

  یفرهنگ یمهندس

  یفرهنگ یساز انیهدفمند با برد بلند مدت در جر نگاه

 یفرهنگ یساز انیدر جر یستمیو نگاه س تیجامع

 منظا یک قالبدر  یساز انیجر توجه به موضوع-

 توبه( رهسو یةآ 129از  یهآ 23: )جتماعیا

 

 ییدر حوزه آخرت گرا یباشناسیو ز ینمادساز-

به  لیو تبد یساز نهیو نهاد امیکردن پ یاتیعمل-

 ینماد و اسطوره فرهنگ

 ،یاز هنر و هنرمندان )محمدباقر مجلس یریگبهره-

 (195، 166، 112، ص37، ج388، ص21، ج

و مک کامز  گوئویارسانه:  یسازبرجسته-

()لنگ و 1972مک کامز و شاو، قاتی()تحق2011)

 (5، 2017) ی( وانتا و الکاظم1983لنگ،

 گران،ی)روسکوس و د یارسانه یسازنهیزم-

2002.) 

و  ومنی: نیارسانه یچارچوب ساز-

 (120، 1992)گرانید

 (2010د،یرسانه )جانسون بو نینماد ییتعامل گرا-

)حکم انتصاب یممزوج با کار هنر یسازنهیزم-

 ،یانقلاب فرهنگ یعال یشورا یاعضا

23/8/1400 ) 

 داریدر د اناتی) بیممزوج با کار هنر یسازمنبع-

حضرت حمزه  یالمللنیب شیهما یاعضا

 (5/11/1400السّلام(،  هی)عل الشهّدادیّس

)  یساز انیشعر به مثابه هنر اثرگذار در جر-

فرهنگ  یاز شاعران و اهال یجمع داریدر د اناتیب

 (9/3/1397و ادب، 

 انیدر جر یاصل یازهایاز ن یکی یحرکت هنر-

)بیانات در دیدار با اعضاى حوزه یفرهنگ یساز

 (1371 /11 /04هنرى سازمان تبلیغات اسلامى، 

 

 یبرا انهیگرا یمتعال تیوجود دغدغه هدا

شهروندان و اقناع آنان در پرسنل سپاه بطور عام 

 سازان سپاه بطور خاص. انیو جر

  

 خود  تیسپاه نسبت به موجود یخودآگاه

 یو فکر یبه مسائل اعتقاد توجه

 سپاه یسنت ها یعموم وضع

 دنیها و باورها در به مقصد نرسنگرش ینیبازب-

بدون ملاحظات  یوجود نقد درون-رفتارها

 یو سازمان کیشدن از نگاه بروکراتدور -یسازمان

 ،یمکان زدگ ،ی)زمان زدگ یساز انیدر جر

 (یزدگ فهیو وظ یزدگ تیمامور
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 نامه ها و دستورالعمل ها نییآ-

در حوزه فرهنگ از لحاظ  یعدم توجه کاف-

 ساختار در سپاه

متقدم در  یها یساز هیدور نگه داشتن از حاش

 طیمح
 یسپاه در حوزه هنر و مخاطب شناس یعدم روزآمدساز

 ریغرب و سا یساز انیاز مباحث جر یالگوبردار-

 کشورها

 مقابل یها یساز انیمعکوس جر یمهندس-

در  انیجر جادیاز نقطه مستعد ا قیشناخت دق-

 دشمن

 ها قهیسنجش تحول در سل-

 ذائقه ها یاحساس ای یواقع رییتوجه به تغ-
 -  انیرصد جامعه به عنوان بستر جر

و روان  یاجتماع ،یاسیس ،یاقتصاد طیشرا-

 جامعه یشناخت

کارکنان در هر استان متاثر از  یتنوع رفتار-

 شانیمتنوع ا تیریفرماندهان و مد

 ش،یمخاطب، گرا از،یشناخت متناسب با ن-

 یذائقه و تنوع فرهنگ

 درست و نفوذ در مخاطب شناخت-

مردم  یخودجوش از سو رشیو پذ یذهن یآمادگ جادیا

 (یو متقاعد ساز ی)اقناع ساز

شهروندان و  یبرا انهیگرا یمتعال تیدغدغه هدا وجود

سازان سپاه  انیاقناع آنان در پرسنل سپاه بطور عام و جر

 بطور خاص

- 

در جامعه و  یو منف یتوجه به تفکرات انتقاد-

 ای هواداران-مناسب به آن ها ییپاسخگو

 مخاطبان

بسته هم سو،  کیدرون  یفرهنگ یساز انینگاه به جر

 مختلف یمعاونت ها نیهماهنگ و منظم ب
- 

 انیرصد جامعه به عنوان بستر جر-

و  یاجتماع رشیهمراه با پذ یساز انیجر-

 و فکر شهیاند

 -  یبدون ملاحظات سازمان یوجود نقد درون

در  یفرهنگ یساز انینقش سپاه در جر نییتع-

 یانجیبه عنوان م جیبس-همجوار یکنار نهادها

 همجوار ینهاد سپاه با نهادها

 - یفرهنگ یهمه عناصر و دستگاهها یها تیظرف شناخت

ساز مانند ائمه  انیجر شتازانیاز پ تیحما-

 ینخبگان علم یرو یگذار هیسرما-جمعه

 لیدر سازمان ها و تبد یزیاز نخبه گر یدور-

و  یمنابع انسان-انیشدن آن به ضد جر

ساز،  انیجر گرانیساز)باز انیمتخصصان جر

 فرماندهان-(یساز انیجر زانیبرنامه ر

در جهت  ختگانیحضور آگاهانه فره تیتقو-

 یها تیتوجه به شخص-ینید تیعقلان نییتب

و برجسته  یباشناختیموثر در حوزه ز یهنر

 یفرهنگ یساز

جهان و  یافکار عموم نیدر ب یساز انیجر-

 داریدر د اناتیافکار نخبگان جهان)ب

 نیب هیکنندگان در کنفرانس اتحادشرکت

 ،یاسلام یالمجالس سازمان همکار

26/10/1396)  

با  ییارویرو یبرا یمتفکران اسلام انیجر-

رو)بیانات در دیدار اعضاى  شیپ یچالشها

  (1382 /12 /18ى حکمت مطهر، کنگره

 یبه جا یفرهنگ یساز انیدر جر یبه نگاه آفند توجه

 ینگاه پدافند
- 

 - یساز انیاز جر یشناخت درست و علم- زمایفرد کار کی تیو مشهور تیمقبول



320 
 

 انقلاب یمتعدد از رخدادها یپژوهش ها انجام-

 مطلوب تیوضع میو ترس یشناس تیوضع-

 یساز انیشدن جر یتوجه به روند انفراد-

اراده مند افراد  تیوضع-بودن آن یگروه یبجا

 یفرهنگ یساز انیبخش جر نیمهمتر

 - مختلف شمندانیو نشر کتب گوناگون از اندچاپ 

 ای تیتقو ر،یی)تغ یفرهنگ یساز انیهدف جر-

 هیقراردادن هر سه لا ریتحت تاث-نگرش( تیتثب

گام به گام -یفرهنگ یساز انیفرهنگ در جر

 یساز انیدر جر ینیبردن جامعه د شیپ

 یفرهنگ یمهندس-هیتوسط حوزه علم یفرهنگ

 - ساز مانند ائمه جمعه انیجر شتازانیاز پ تیحما

 یفرهنگ یساز انیجر بیتعق
جوانان از موضع  یفطر یها شیاز نگاه به گرا اجتناب

 یحکومت
- 

و  یمصون ساز-جامعه ونیناسیواکس-

و  ییافزا رتیبص قیجامعه از طر یریشگیپ

 یروشنگر

در جامعه و  یو منف یبه تفکرات انتقاد توجه

 مناسب به آن ها ییپاسخگو
- 

 شی: اول: پیساز انیدر جر یافندحالت -

چاپ و نشر -یروندگ شیو دوم: پ یدادیرو

 مختلف شمندانیکتب گوناگون از اند

 ریغرب و سا یساز انیاز مباحث جر یالگوبردار

 کشورها
- 

 یمتعدد از رخدادها یانجام پژوهش ها-

 یساز انیاز مباحث جر یالگوبردار-انقلاب

 انیمعکوس جر یمهندس-کشورها ریغرب و سا

 مقابل یها یساز

فکر  عیدر توز یانقلاب ینهادها ینینقش آفر-

 و مصرف فکر دیدر کنار تول

 -  مقابل یها یساز انیمعکوس جر یمهندس

در جامعه و  یو منف یتوجه به تفکرات انتقاد-

و  دادیهررو-مناسب به آن ها ییپاسخگو

و مردم  یفرهنگ مردم دار دیکه بازتول یاحادثه

 درک سپاه از مردم-سپاه است. یاری

برنامه)شامل:  ازیفراهم کردن عوامل و مسائل مورد ن-2

 بودجه، اندازه، زمان و مکان(  ،یمنابع انسان ،یتکنولوژ

 یفرهنگ یساز انیبه معنا و لوازم جر توجه

- 

 یساز انیساز در جر انیمعرفت و اشراف جر-

 تیسپاه نسبت به موجود یخودآگاه-یفرهنگ

خودآگاه توسط  بندیپا تیوضع کی جادیا-خود

 هیحوزه علم

 - همسو در جامعه ریسازان همسو و غ انیجر

جوانان  یفطر یها شیاجتناب از نگاه به گرا-

 ،یتوجه به جذب و همراه-یاز موضع حکومت

 انیمخاطب در جر یکم شیو افزا ینگهدار

 یفرهنگ یساز

 -  نامه ها و دستورالعمل ها نییآ

 ساز انیجر تیترب یآموزشها برا یاثربخش

 

کارکنان در هر استان متاثر از فرماندهان و  یرفتار تنوع

 شانیمتنوع ا تیریمد
- 

-در  یگفتمان فرهنگ یسپاه در تقابل ها نقش-

 شهدا(-یتیسلبر -نیبا ش نی)مثلا تقابل سرانیا

 یمجاز یفضا

 

 یکم شیو افزا ینگهدار ،یبه جذب و همراه توجه

 مخاطبان ایهواداران - یفرهنگ یساز انیمخاطب در جر
- 

در حوزه فرهنگ از لحاظ  یتوجه کاف عدم

 ساختار در سپاه

موثر در حوزه  یهنر یها تیبه شخص توجه

 یفرهنگ یو برجسته ساز یباشناختیز
- 
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ساز)بیانات در دیدار با  انیجر یتیشخص تیخصوص-

 /03/  10نمایندگان و کارکنان مجلس شوراى اسلامى، 

1378)  

شعائر انقلاب از  انیجر یساز شهیفکر و اند-

احزاب و  ریسا-گرینسل به نسل د کی

شناخت درست و نفوذ در -یفرهنگ یجناحها

 مخاطب

 - یمجاز یفضا

 - مختلف یها هیاز نظر یفرهنگ امیپ دیتول -

- 

به نماد و  لیو تبد یساز نهیو نهاد امیکردن پ یاتیعمل-

 یاسطوره فرهنگ

،  ،یاز هنر و هنرمندان )محمدباقر مجلس یریگبهره-

 (195، 166، 112، ص37، ج388، ص21ج

و مک کامز  گوئویارسانه:  یسازبرجسته-

()لنگ و 1972مک کامز و شاو، قاتی()تحق2011)

 (5، 2017) ی( وانتا و الکاظم1983لنگ،

 (.2002 گران،ی)روسکوس و د یارسانه یسازنهیزم-

، 1992)گرانیو د ومنی: نیارسانه یچارچوب ساز-

120) 

 (2010د،یرسانه )جانسون بو نینماد ییتعامل گرا-

 ی)حکم انتصاب اعضایممزوج با کار هنر یسازنهیزم-

 ( 23/8/1400 ،یانقلاب فرهنگ یعال یشورا

 داریدر د اناتی) بیممزوج با کار هنر یسازمنبع-

 الشهّدادیّحضرت حمزه س یالمللنیب شیهما یاعضا

 (5/11/1400السّلام(،  هی)عل

در  اناتی) ب یساز انیشعر به مثابه هنر اثرگذار در جر-

فرهنگ و ادب،  یاز شاعران و اهال یجمع دارید

9/3/1397) 

 یساز انیدر جر یاصل یازهایاز ن یکی یحرکت هنر-

)بیانات در دیدار با اعضاى حوزه هنرى سازمان یفرهنگ

 (1371 /11 /04تبلیغات اسلامى، 

- 

 - یفرهنگ یاحزاب و جناحها ریسا -

 ی  فرعیمقوله ها

 3خبره 2خبره 1خبره 

 و هدفمند قیدق یزیبرنامه ر .1 جامع نگری)کلان نگری( .1
ایجاد بلوغ عقلی و فهم اجتماعی در  .1

 جریان سازی فرهنگی

 سازان انیجر تیآموزش و ترب .2 رویکرد سیستمی .2
توجه داشتن سپاه به فلسفه وجودی خود  .2

 فرهنگیدر جریان سازی 

 یذائقه سنج .3 عقلانیت .3

سپاه در هندسه و نحوه تعامل  گاهیجا .3

ج اا در کنار سایر نهادها و  نظام فرهنگی

 سازمان ها

 شناخت دشمن .4 انعطاف پذیری .4
 انیجر تیترب یتوجه به نظام آموزش برا .4

 سازان

 توجه به جریان سازی مناسبتی در جامعه .5 ها NGOاز   یریبهره گ .5 اقتضائی .5

 برنامه ریزی در جریان سازی فرهنگی .6 یاز نخبگان علم یریبهره گ .6 شوندگی هوشمندانهبه روز  .6
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 نقش فعال و مؤثر فرماندهان یفایا .7 آینده نگاری .7
مخاطب سازی و مخاطب شناسی در  .7

 جریان سازی فرهنگی

 ی در جامعهو متقاعد ساز یاقناع ساز .8 یافکار عموم تیریمد .8 آینده نگری .8

 یفرهنگ ینهادها ریسا یهمراه ساز .9 مواجهه فعال .9
 نظام مند و هدف مشخص شهیاندداشتن  .9

 در جریان سازی فرهنگی

 مرجع یاز الگوها یریبهره گ .10 خودارزیابی، بازبینه و بازسازی، خودکاوی .10

ی بخش یو تعال ییجو یجنبه تعالتوجه به  .10

ی تا جنبه های تند فرهنگ یساز انیجر در

 و افراطی

 مردم یاسیو س یبلوغ اجتماع .11 تفکر انتقادی .11
سازان  انیجرنقش آفرینی سپاه در میان  .11

 همسو در جامعه ریهمسو و غ

 تیسپاه بر رسالت و مأمور هیتک .12 آموزش مستمر .12
هوشمندی آینده پژوهانه و آینده نگارانه  .12

 در جریان سازی فرهنگی

 رسالت محوری .13
 یاجتماع ینقش فعالانه سپاه در عرصه فرهنگ .13

 یاسیس

روایت رخدادها و شعائر انقلاب اسلامی  .13

 )توجه به حافظه تاریخی جامعه( 

 شناخت جامعه .14 )جبهه ای( .14
 و صحنه دانیدر م یفرهنگ رانیحضور مد .14

 به عنوان ایدئولوگ

 الملل نیب طیشناخت مح .15 بسیجی .15
 یمتعال تیهداسپاه در دغدغه بازتولید .15

 جامعه انهیگرا

 هوشمندانه یفرهنگ یساختارساز .16 جریان سازی پوششی .16
جریان سازی فرهنگی به تفکیک حوزه  .16

 باور، نگرش و رفتار 

 رصد و دیدبانی جامعه .17 ییمانع زدا .17 تقنیعی/ تدریجی/ در مقابل تزریقی .17

 نمادسازی و زیباشناسی پیام فرهنگی .18 یفرهنگ یمهندس .18 بیان استعاری .18

 سپاهبازنگری و نقد در ساختار فرهنگی  .19 یمحور هایبر ارزش هیتک .19 دغدغه سازی .19

 مقابل یها یساز انیمعکوس جر یمهندس .20 یدر هنر و مخاطب شناس یروزآمد .20 برجسته سازی .20

 - رصد جامعه .21 مدیریت ذائقه ها .21

 - یاقناع ساز .22 تبار/ بوم شناسی .22

 - یهمه جانبه نگر .23 همزیستی .23

 - ینقد درون .24 بستر شناسی رصد هوشمندانه)منبع شناسی( .24

 - یسنج تیظرف .25 میانجی گری .25

 - یآفند نگاه .26 الیت/نخبگانی .26

 - ها انیجر یشناس تیوضع .27 چهره سازی .27

 - مؤثر  شمندانیچاپ و نشر آثار اند .28 تخصص محوری .28

 - سازان انیاز جر تیحما .29 پروسه محوری .29

 - نییاجتناب از نگاه بالا به پا .30 استمرار .30

 - یبه تفکرات انتقاد توجه .31 واکسینه سازی فرهنگی .31

 - موفق یها یساز انیاز جر یالگو بردار .32 رویکرد ترکیبی)هیبریدی( .32

 - مقابل یها یساز انیمعکوس جر یمهندس .33 اقتباس و باز اندیشی مبتکرانه .33

 - توجه به الزامات .34 بازخورد گیری مستمر .34

 - یتقابل گفتمان .35 خودآگاهی .35
جاذبه های ارتباطی)رهبری بر قلوب(  .36

 تمهیدات کششی
 - مناسب ینامه ها و دستورالعمل ها نییآ .36

 - بر مخاطبان یاقتضائ تیریمد .37 تزکیه .37

 - و نگهداشت مخاطبان  یو همراه ساز جذب .38 تبدیل تهدید به فرصت)فرصت سازی( .38

 - یساز چهره .39 فرصت سوزی .39
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 ای ونگاه فراملیتی، فرامذهبی، فرا قاره .40
 فرامنطقه ای

 - یمجاز یاز فضا یریگ بهره .40

 - یمؤثر فرهنگ امیپ دیتول .41 -

 - ها  امیپ یساز ادهیپ .42 -

 - یفرهنگ یها انیاز جر یریگ بهره .43 -

 .کدگذاری انتخابی3 

 پوشان هم فرعی مقوله هایتجمیع 

 3خبره 2خبره 1خبره 

 یستمیس کردیرو-(ی)کلان نگریجامع نگر

 انیجر تیآموزش و ترب-و هدفمند قیدق یزیبرنامه ر

 سازان

ایجاد بلوغ عقلی و فهم اجتماعی در جریان -

 سازی فرهنگی

  جامعهی در و متقاعد ساز یاقناع ساز-

جریان سازی فرهنگی به تفکیک حوزه باور، -

 نگرش و رفتار

 توجه به جریان سازی مناسبتی در جامعه-

 روایت رخدادها و شعائر انقلاب اسلامی -

 یاقتضائ-یریانعطاف پذ-تیعقلان

 ینگار ندهیآ-هوشمندانه یبه روز شوندگ

 مواجهه فعال-ینگر ندهیآ

و  یبلوغ اجتماع-یافکار عموم تیریمد-یذائقه سنج

و همراه  جذب-بر مخاطبان یاقتضائ تیریمد-مردم یاسیس

 و نگهداشت مخاطبان  یساز

 برنامه ریزی در جریان سازی فرهنگی-

 انیجر تیترب یتوجه به نظام آموزش برا -

 سازان

 یخودکاو ،یو بازساز نهیبازب ،یابیخودارز

 یتفکر انتقاد

-الملل نیب طیشناخت مح-شناخت جامعه-شناخت دشمن

 ها انیجر یشناس تیوضع-رصد جامعه

در  نظام مند و هدف مشخص شهیاندداشتن -

 جریان سازی فرهنگی

 بازنگری و نقد در ساختار فرهنگی سپاه -

توجه داشتن سپاه به فلسفه وجودی خود در  -

  جریان سازی فرهنگی

 فرهنگیسپاه در هندسه و نحوه تعامل  گاهیجا-

 ج اا در کنار سایر نهادها و سازمان ها نظام

 آموزش مستمر

 ینهادها ریسا یهمراه ساز-ها NGOاز   یریبهره گ

 یاجتماع ینقش فعالانه سپاه در عرصه فرهنگ -یفرهنگ

 یاسیس

 ی دربخش یو تعال ییجو یجنبه تعالتوجه به  -

 ی تا جنبه های تند و افراطیفرهنگ یساز انیجر

 انهیگرا یمتعال تیهداسپاه در دغدغه بازتولید -

 جامعه

 یجیبس-(ی)جبهه ا-یرسالت محور

 یاز الگوها یریهره گب-یاز نخبگان علم یریبهره گ

 یها انیاز جر یریگ بهره-سازان انیاز جر تیحما-مرجع

 یچهره ساز-نقش فعال و مؤثر فرماندهان یفایا-یفرهنگ

هوشمندی آینده پژوهانه و آینده نگارانه در -

 سازی فرهنگیجریان 

 رصد و دیدبانی جامعه- 

در  /یجیتدر /یعیتقن-یپوشش یساز انیجر

 یاستعار انیب-یقیمقابل تزر

 یفرهنگ یساختارساز-تیسپاه بر رسالت و مأمور هیتک

همه جانبه -یفرهنگ یمهندس-ییمانع زدا-هوشمندانه

اجتناب از نگاه بالا به -یسنج تیظرف-ینقد درون-ینگر

 ینامه ها و دستورالعمل ها نییآ-الزاماتتوجه به -نییپا

 مناسب

سازان همسو  انیجرنقش آفرینی سپاه در میان -

  همسو در جامعه ریو غ

به  و صحنه دانیدر م یفرهنگ رانیحضور مد-

 و جریان ساز عنوان ایدئولوگ

 ذائقه ها تیریمد-یبرجسته ساز-یدغدغه ساز

 یبستر شناس-یستیهمز-یتبار/ بوم شناس-

 (یرصد هوشمندانه)منبع شناس

به تفکرات  توجه-یآفند نگاه-یمحور هایبر ارزش هیتک

 یمهندس-موفق یها یساز انیاز جر یالگو بردار-یانتقاد

 مقابل یها یساز انیمعکوس جر

مخاطب سازی و مخاطب شناسی در جریان -

 سازی فرهنگی

 میانجی گری

 بهره-مؤثر  شمندانیچاپ و نشر آثار اند-در هنر  یروزآمد

 ادهیپ-یمؤثر فرهنگ امیپ دیتول-یمجاز یاز فضا یریگ

 ها امیپ یساز

 نمادسازی و زیباشناسی پیام فرهنگی

 مقابل یها یساز انیمعکوس جر یمهندس یتقابل گفتمان-یاقناع ساز یچهره ساز-ینخبگان/تیال
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 - - تخصص محوری

 - - استمرار-یپروسه محور

 - - واکسینه سازی فرهنگی

 - - رویکرد ترکیبی)هیبریدی(

 - - اقتباس و باز اندیشی مبتکرانه

 - - خودآگاهی -بازخورد گیری مستمر
جاذبه های ارتباطی)رهبری بر قلوب( تمهیدات 

 تزکیه -کششی
- - 

فرصت  -تبدیل تهدید به فرصت)فرصت سازی(
 سوزی

- - 

 ای ونگاه فراملیتی، فرامذهبی، فرا قاره
 - - فرامنطقه ای

 مقوله های اصلی )علی(

 3خبره 2خبره 1خبره 

 :. منظومه واری1

 جریان سازی منظوم نگر و جامع نگر-

 جریان سازی مبتنی بر عمقی نگری-

 برنامه ریزی بلند مدت-

 برنامه ریزی آموزشی جریان سازان .1

 ایجاد فهم اجتماعی .1

 :منعطف یساز انیجر.2

-جریان سازی مبتنی بر استفاده از همة ظرفیت-

 های فرهنگی، انسانی و مادی

منظومه وار و سیستماتیک بودن درجریان -

 سازی

 عقلانیت مبتنی بر اصول دینی و عرف جامعه -

 لحاظ فاکتورهای عرفی در جامعه

 مخاطب شناسی و مخاطب سنجی .2

به حافظه  جامعهدادن توجه  .2

 خویشتاریخی 

 .جریان سازی هوشمندانه:3

 بین المللیپیوستگی ارتباطی در سطوح ملی و 

 توان پیش بینی خلل و فرج

 پذیرش بالا

 رویکرد تنوعی در ایجاد جریان

گرفتن ابتکار عمل و یا توانمندی در محیط 

 متاورس

 ورود به به ظرفیت های نا اندیشیده

 های شناختیورود به حوزه

 جرات بخشی به نیروها در جریان سازی

 محاسبه گری مستمر

بندی و اولویت  راهبرد اولویت مدارانه)اولویت

 شناسی(

 محیط شناسی  .3

کادرسازی در جریان سازی  .3

 فرهنگی

 :ی.خود بازخورد4

تطبیق و مقایسه پیوسته جریان ها ایجاد شده در 

 ابعاد: ملی و بین المللی

 ظرفیت سازی برای بازسازی مستمر

 ریسک پذیری حازمانه

 خود انتقادی

 اجتناب از تساهل و تسامح

 بازخورد گیری مستمر

 افزایی با سایر نهادهاهم  .4

سپاه در و نحوه تعامل  گاهیجا- .4

ج اا در کنار  نظام فرهنگیهندسه 

 سایر نهادها و سازمان ها
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 .همرسانی دانشی:5

 بهره گیری از دانش روز

 برکناری از جزم اندیشی

 برکناری از مطلق بینی

 شکاکیت منطقی و اصولی پیوسته

 اینفاوئنسرسازی و اینفلوئنسرگرایی .5

ارتقا جنبه تعالی جویی و تعالی  .5

 بخشی جریان سازی فرهنگی  

 .جریان سازی تضایفی:6

 هم افزایی جریان های انقلابی

 رفتار مسئولانه

 داشتن روحیه جهادی

 رفتار هم افزا

 رفتار هم گرا

 داشتن وحدت رویه در اصول اساسی

 ناظر به ماموریت

 هوشمندسازی عقیدتی فرهنگی .6

 هوشمندی عقیدتی فرهنگی  .6

 .استعاره سازی:7

 پویشی-راهبرد پوششی

 جوششی-راهبرد پوششی

 راهبردهای اقناع ساز

 رویکردهای غیر مستقیم

به حاشیه رانی جریانات ناخواسته با برجسته 

 سازی

 راهبرد دغدغه ساز

 اتقان و سندیت و پشتوانه داشتن جریان

مهندسی معکوس جریان های مقابل مبتنی بر  .7

 ارزش های خودی

ایجاد فضای تکامل گفتمانی به  .7

 جای تقابل و تضاد گفتمانی 

 .تمهیدات ارتباطی:8

زیست فرهنگی در فضای فیزیکی و فرهنگی 

 نقطة هدف

 قوم نگاری از نقطه هدق

 سیاسی-مطالعه بسترهای فرهنگی

 ذائقه سنجی

 ذائقه شناسی

 ذائقه سازی

گیری از تکنیک های عملیات شناختی  بهره .8

 فرهنگی

مخاطب سازی و مخاطب شناسی  .8

 در جریان سازی فرهنگی

 :.نقش سپاری9

 به کارگیری نهادهای همسو

 ظرفیت سازی از نهادهای خاکستری

 جذب جریان های مخالف

 اقناع سازی با تقابل گفتمانی .9
نمادسازی و زیباشناسی پیام  .9

 فرهنگی

 .سرآمد باوری:10

 استفاده از ظرفیت نخبگان، متخصصان و...
- 

 یساز انیمعکوس جر یمهندس .10

 مقابل یها

 - - .تمحضی تخصصی11

 ی:ندیفرا.12

 یاجتناب از نگاه حجم 

 ای¬از نگاه پروژه اجتناب

  یاز نگاه مقطع اجتناب

- - 

 ی:مصون ساز.13

نه  یسازبرمصون یراهبرد مبتن 

 ،ینگرتیمحدود

  منافذ ییشناسا

- - 
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 ی:دیبریه.14

 سخت و نرم توامان مهیراهبرد سخت، ن 

 یمتاورس راهبرد

 یو فراکلام یکلام راهبرد

 یریزبر زنج روابط

 یبیترک یاز ابزارها استفاده

- - 

  :مبتکرانه یشیبازاند.15

 یپژوه نهیشیپ

  ها تیجنگ روا ای یشناس تیروا
- - 

 ی:ریبازخورد گ.16

 یانتقاد یکردهایکاربست نظرات و رو 

 دائم نقاط قوت و ضعف رصد
- - 

 :بر قلوب یرهبر.17

 یتعامل یراهبردها 

 جاذب یراهبردها

 یمانیمرصوص ا انیبن

  بودن عامل

- - 

 :فرصت ساز دیتهد.18

 کنشگران رهیزنج ییشناسا 

 دشمن دیاز تهد یساز فرصت

  دشمن نینکردن در زم یباز

- - 

 ی:فرا مکان.19

 یچند فرهنگ یطهایمح تیاستفاده از ظرف 

 عه،یافراد دلسوز ش تیغفلت از ظرف عدم

 هخوا یآزاد ز،یمسلمان، استکبار ست

- - 

 

 ای جریان سازی فرهنگی شرایط زمینه -4-2-2

شرایط زمینه ای جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران در سه مرحله کدگذاری اولیه، محوری و انتخابی 

 مشخص شدند:

 

 .کدگذاری اولیه1
 4-0جدول 

 کدهای اولیه

 نهیعدم نگاه به وجود زم .1

صرف در  یاضطرار یها

 جامعه

 یرویسپاه به عنوان ن ورود .2

 یساز انیمکمل در جر

 جامعه

مردم به سپاه به عنوان  اعتماد .21

 قیساز از طر انیرکن جر

انقلاب، امام، خدمات سپاه، 

 تیشخص

 (یپاسداران)اعتمادساز

 یارتقا دانش تخصص لزوم .22

 در حوزه رسانه روهاین

 انیمحتوا در جر ضعف .41

 یساز

 یفرهنگ بافت .42

اصل تکرار در  تیرعا .43

 یفرهنگ یساز انیجر

 موجود در سپاه یو سازمانها ساختارها .61

،  یاسی، س ی، علم یفرهنگ یبسترساز .62

 یو ساز و کار هنر یاقتصاد

 انیبودن جر یستمیس ای یبه شبکه ا توجه .63

 یفرهنگ یساز

 یساز انیجر یبستر برا نیمهمتر سپاه .64

 تراز خدا ساخته از خانواده تراز  یانسان ها
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در  یتعامل یفضا جادیا .3

 حوزه فرهنگ

در  یتفکر استراتژ داشتن .4

 سپاه

 تیبر مامور تمرکز .5

حفظ دستاوردها و   ضرورت .6

 یانقلاب اسلام یارزشها

 یو اعتقاد ینید یمبان .7

در  رانیو اقدامات مد نگاه .8

مقطع  کیدر  یاسیحوزه س

 خاص یزمان

 ها میتحر .9

به  یحوزه تکنولوژ تحولات .10

در حوزه رسانه و انتقال  ژهیو

 فرهنگ

در  یآرمان رهبر تحقق .11

)تحقق  یمجاز یحوزه فضا

اطلاعات در بستر  یشبکه مل

و مؤثر  سازانیو جر یارتباط

 (یاو رسانه

 یو ابزارها رساختیز .12

 یو فضا نترنتیا یارتباط

 یسازمان و یمل یمجاز

اقناع  یهاامیحامل پ افزارنرم .13

 یهایسازانیگر در جر

 یفرهنگ

و بستر انتقال  امیتناسب پ .14

و  حیاقناع صح یبرا امیپ

 کارآمد

و مؤثر سپاه در  یجد اقدام .15

 مورد محتوا

به شبکه انتشار و  توجه .16

به عنوان دو  دیشبکه تول

محتوا در شبکه  هیلا یبازو

 اطلاعات یمل

 در سپاه یمراکز مواز عیتجم .17

متمرکز  یگذاراستیسجادیا .18

 یدر عرصه رسانه و فضا

 یمجاز

دشمن و  تیوضع شناخت .19

 او یترفندها

 سازانیعالمانه و جر برخورد .20

 مؤثر در مواجهه با دشمن

و به روز  یدانش تخصص لزوم .23

و  یدر حوزه بافت فرهنگ مل

 یقوم

 یعلم یها تیو ظرف نخبگان .24

 ساز کردن سربازان انیجر .25

افراد جامعه  یو همراه یهمکار .26

 یساز انیورود به جر یبرا

 یریمحله و بکارگ سیپل اقمصد .27

اثرگذار در  یاجتماع یروهاین

 حوزه محله ها

 یمیکار ت هیو روح اقیاشت .28

پاسداران بخاطر اقتضائات 

 یساز انیدر جر یگر ینظام

 یفرهنگ

موجود  یو ارزش یاسلام دغدغه .29

در جامعه که هنوز کم رنگ 

 نشده است

 یاسلام یو آموزه ها ینید منابع .30

 ،یمل یاز اسطوره ها یریگ بهره .31

ها و  یتیسلبر ،ینیو د  یارزش

 مرجع یگروه ها

مختلف  یدر بحران ها حضور .32

 سپاه یاز سو

در تمام  جیبس یسراسر یروین .33

 اصناف و اقشار جامعه

 یا نهیزم یها تیظرف تناسب .34

در  یبرحسب هر بافت اجتماع

 مختلف جامعه یبخشها

در  یبه بافت مکان توجه .35

 یساز انیکندشدن سرعت جر

 گرینقطه به نقطه د کیاز 

 و محلات لیقبا دانیسف شیر .36

 یموفق رسانه ها یها تجربه .37

 همسو و ناهمسو

 یانقلاب اسلام فرهنگ .38

فرهنگ ها: )دفاع مقدس،  خرده .39

 ،یجیبس ،یفرهنگ جهاد

 ،ییعاشورا ،یداریمقاومت و پا

 (تیو مهدو یعلو

مقدم بر  یفرهنگ یشناس انیجر .40

 یفرهنگ یساز انیجر

و منابر  آتیه مساجد، .44

 انیجر طیشرا نیبهتر

 یفرهنگ یساز

 یوحدت گفتمان نبود .45

 انقلاب یها انیجر نیب

 ریبودن ز اریاخت در .46

 ساخت ها در سپاه

و  یدادیپس رو نگاه .47

 انیبه جر یدادیرو شیپ

 یفرهنگ یساز

)بالقوه(: چه یابی نهیزم .48

وجود دارد؟  ییها نهیزم

توجه به قوت ها و 

 طیفرصت ها در مح

)بالفعل(: یساز نهیزم .49

توان  یم ییها نهیچه زم

ساخت؟توجه به  

و اقتضائات  یآمادگ

 انیجر یبرا طیمح

 .یفرهنگ یساز

و  یروح یآمادگ وجود .50

 جیسپاه و بس یروان

موجود در  یها زهیانگ .51

 منددغدغه رانیمد

در  یتنفس یو فضا جو .52

 جیسپاه و بس

مستمر در  یها برنامه .53

 داخل سپاه

 یو فلسفه وجود تیهو .54

 سپاه

بدنه  نیب ییمعنا رابطه .55

 تی)ولایسپاه با رهبر

 (یمدار

 ییعاشورا فرهنگ .56

و  یاحساس فرهنگ .57

 ییعاطفه گرا

 یانتظار و الگو فرهنگ .58

انتظار در جامعه  انیجر

 و سپاه

نشدن رسالت و  متفاوت .59

سپاه با  تیمامور

 زماناقتضائات 

رسالت و  نهیزم وجود .60

سپاه جهت  تیمامور

 انیبه جر ازیاحساس ن

 یفرهنگ یساز

 تیمز ای یفرهنگ یغنا ای یفرهنگ تراز .65

در  یازشناسیمقدمه ن یخود یفرهنگ

 یگریو د یخود یفرهنگ یساز انیجر

و  یکننده و مقوم سازمان تیتقو یبسترها .66

و  یمعنو یدر جهت رشد ارزش ها ینهاد

 سپاه یاعتقاد

 یجامعه و همراه طیدرست از شرا درک .67

 به موقع و موثر آن

 به نهادگونه بودن سپاه توجه .68

سپاه از سنت  یساز انیجر یریرپذیتاث .69

 در سپاه نشیگز

 یعموم جیبس تیبه ظرف توجه .70

 اول انقلاب یدهه ها شهدا .71

 مهیاز جمله ن ینیمناسک د یالگوها .72

 یشعبان، رمضان و تاسوعا و عاشورا

 ینیحس

حزب، گروه،  لی: تشکیساختار عوامل .73

کننده در  لیتسه یانجمن، سازمان و نهادها

به  شهیاند کیکردن  یتا نهاد یتسر ندیفرا

 جامعه

 ،ینیداشتن جهان ب -1:یمعرفت عوامل .74

مکتب  لیوتحل هیتجز-)دئولوگیمکتب و ا

 (یمانیسل دیو شه یامام، مقام معظم رهبر

 یگفتمان انتقاد قیتوسعه و تعم-2 .75

 جامعه یذائقه سنج-3 .76

 مخاطب شهیدر اند یازمندین جادیا-4 .77

 شهیاند کی یاقناع کارکرد و کارآمد-5 .78

 یها کیاز تکن یری: بهره گیکیتکن عوامل .79

 یرسانه ا
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 یساز انیجر یشاخص ها- .80

 یازهاین شیپ-یفرهنگ

 شیپ-یفرهنگ یساز انیجر

 یساز انیمطالعات جر

لازم و  یمهارت ها-یفرهنگ

 یساز انیجر یلیتکم

 ییاقدامات اجرا-یفرهنگ

 یساز انیدر جر

)نادم، محمدباقر، یفرهنگ

1399) 

 انیجر نهیزم شیپ یساز تیهو .81

 داریدرد اناتی) بیساز

 یرویفرماندهان وخلبانان ن

 (19/11/1389ارتش،  ییهوا

در افراد با  یجنبش درون .82

هدف نفوذ 

 ای یولوژیسی)میتیهو

 (ریدانش تبش

عظیم فکرى و  از زرادخانه یمندبهره .83

تداوم )بیانات در دیدار  یفرهنگى برا

 /12 /18ى حکمت مطهر، اعضاى کنگره

1382) 

، 1386 ،یآمل ی)جوادفطرت .84

 (30( )روم: 139، 4ج

انسانها:  «یاقناع فطر» .85

 یها تیحساس ختنیبرانگ

 (1394،یمیجامعه )نع یفطر

 یمل یهاهیشناخت سرما .86

 ("من رانیا" یارسانه انی)جر

 جادیو ا یساز نهیشیپ .87

 یخیحافظه تار کی

پروژه  یساز انی)جر

 نینو کردیو رو  2012

به  وودیهال

: چرانلویآخرالزمان؛ب

1390 ،15) 

 (33-17 اتی)سوره قلم آ یعبرت آموز .88

؛ آل 284( )بقره: 3: )بقره: یانگاره ساز .89

و ...( 132-131، 126؛ نساء: 109عمران: 

 (272)بقره: 

 ازیاو از رفع ن یتمندیمخاطب و رضا ازین .90

 (1974)بلاملر و کاتز:

 

 یریاز هنر تصو یبهره مند .91

 داریدر د اناتی)ب یو صوت

کنگره  یستاد برگزار یاعضا

 و ستانیاستان س یشهدا یمل

 (1396/11/16بلوچستان  

رسانه  یهااتیو عمل راهبردها .92

و  لمیدر قالب ف یا

پروژه  یساز انیمستند)جر

 وودیهال نینو کردیو رو  2012

 ،1390: چرانلویبه آخرالزمان؛ب

15) 

 یگروهها یرد پا .93

 یساز انیمرجع)جر

 (BDSجنبش  یفرهنگ

( 55: )مائده: یالگوده .94

 (8)انسان: 

- 

 .کدگذاری محوری2

 پوشانهم  اولیه تجمیع کدهای

 3خبره 2خبره 1خبره 

 یاضطرار یها نهیعدم نگاه به وجود زم-

در  یتعامل یفضا جادیا-صرف در جامعه

در  رانیو اقدامات مد نگاه-حوزه فرهنگ

-خاص یمقطع زمان کیدر  یاسیحوزه س

مؤثر در مواجهه  سازانیعالمانه و جر برخورد

 یا نهیزم یها تیظرف تناسب-با دشمن

 یدر بخشها یبرحسب هر بافت اجتماع

 شیو پ یدادیپس رو نگاه-مختلف جامعه

 نهیزم-یفرهنگ یساز انیبه جر یدادیرو

-وجود دارد؟  ییها نهی)بالقوه(: چه زمیابی

 نهیزم-طیتوجه به قوت ها و فرصت ها در مح

توان  یم ییها نهی)بالفعل(: چه زمیساز

 طیو اقتضائات مح یساخت؟توجه به  آمادگ

 نهیزم وجود-.یفرهنگ یساز انیجر یبرا

 ازیسپاه جهت احساس ن تیرسالت و مامور

درست از  درک-یفرهنگ یساز انیبه جر

 به موقع و موثر آن یجامعه و همراه طیشرا

 صرف در جامعه یاضطرار یها نهیعدم نگاه به وجود زم-

و اقدامات  نگاه-در حوزه فرهنگ یتعامل یفضا جادیا-

 لزوم-خاص یمقطع زمان کیدر  یاسیدر حوزه س رانیمد

و  یو به روز در حوزه بافت فرهنگ مل یدانش تخصص

برحسب هر بافت  یا نهیزم یها تیظرف تناسب-یقوم

 یبه بافت مکان توجه-مختلف جامعه یدر بخشها یاجتماع

نقطه به نقطه  کیاز  یساز انیدر کندشدن سرعت جر

 ییها نهی)بالقوه(: چه زمیابی نهیزم-یفرهنگ بافت-گرید

 نهیزم-طیوجود دارد؟ توجه به قوت ها و فرصت ها در مح

توان ساخت؟توجه به   یم ییها نهی)بالفعل(: چه زمیساز

-.یفرهنگ یساز انیجر یبرا طیو اقتضائات مح یآمادگ

و ساز و  ی، اقتصاد یاسی، س ی، علم یفرهنگ یبسترساز

 یفرهنگ تیمز ای یفرهنگ یغنا ای یفرهنگ تراز-یکار هنر

 یخود یفرهنگ یساز انیدر جر یازشناسیمقدمه ن یخود

به  یجامعه و همراه طیدرست از شرا درک-یگریو د

در  یازمندین جادیا-جامعه یذائقه سنج-موقع و موثر آن

 ازیاو از رفع ن یتمندیمخاطب و رضا ازین -مخاطب شهیاند

 (1974)بلاملر و کاتز:

 یساز انیمکمل در جر یرویسپاه به عنوان ن ورود

 جامعه

 در حوزه فرهنگ یتعامل یفضا جادیا
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 انیمکمل در جر یرویسپاه به عنوان ن ورود-

حفظ دستاوردها و   ضرورت-جامعه یساز

و مؤثر  یجد اقدام-یانقلاب اسلام یارزشها

در  یمراکز مواز عیتجم-سپاه در مورد محتوا

و  اقیاشت-ساز کردن سربازان انیجر-سپاه

پاسداران بخاطر اقتضائات  یمیکار ت هیروح

 حضور-یفرهنگ یساز انیدر جر یگر ینظام

 در-سپاه یمختلف از سو یدر بحران ها

 وجود-ساخت ها در سپاه ریبودن ز اریاخت

-جیسپاه و بس یو روان یروح یآمادگ

و  یکننده و مقوم سازمان تیتقو یبسترها

و  یمعنو یدر جهت رشد ارزش ها ینهاد

 سپاه یاعتقاد

 جامعه یساز انیمکمل در جر یرویسپاه به عنوان ن ورود-

 اقدام-تیبر مامور تمرکز-در سپاه یتفکر استراتژ داشتن-

در  یمراکز مواز عیتجم-و مؤثر سپاه در مورد محتوا یجد

ساز از  انیمردم به سپاه به عنوان رکن جر اعتماد-سپاه

و  اقیاشت- تیانقلاب، امام، خدمات سپاه، شخص قیطر

در  یگر یپاسداران بخاطر اقتضائات نظام یمیکار ت هیروح

مختلف از  یدر بحران ها حضور-یفرهنگ یساز انیجر

 وجود-ساخت ها در سپاه ریبودن ز اریاخت در-سپاه یسو

 یتنفس یو فضا جو-جیسپاه و بس یو روان یروح یآمادگ

 تیهو-مستمر در داخل سپاه یها برنامه-جیدر سپاه و بس

 سپاه یو فلسفه وجود

-(یمدار تی)ولایبدنه سپاه با رهبر نیب ییمعنا رابطه-

-سپاه با اقتضائات زمان تینشدن رسالت و مامور متفاوت

 ازیسپاه جهت احساس ن تیرسالت و مامور نهیزم وجود

موجود  یو سازمانها ساختارها-یفرهنگ یساز انیبه جر

 یانسان ها یساز انیجر یبستر برا نیمهمتر سپاه-در سپاه

کننده و  تیتقو یبسترها-تراز خدا ساخته از خانواده تراز 

 یمعنو یدر جهت رشد ارزش ها یو نهاد یمقوم سازمان

 یریرپذیتاث-به نهادگونه بودن سپاه توجه-سپاه یو اعتقاد

 در سپاه نشیسپاه از سنت گز یساز انیجر

انقلاب  یحفظ دستاوردها و  ارزشها ضرورت-

و  یاسلام دغدغه-یو اعتقاد ینید یمبان-یاسلام

موجود در جامعه که هنوز کم رنگ نشده  یارزش

 فرهنگ-یاسلام یو آموزه ها ینید منابع-است

فرهنگ ها: )دفاع مقدس،  خرده-یانقلاب اسلام

 ،یداریمقاومت و پا ،یجیبس ،یفرهنگ جهاد

 یوحدت گفتمان نبود-(تیو مهدو یعلو ،ییعاشورا

 انقلاب یها انیجر نیب

 انی)جر یخیحافظه تار کی جادیو ا یساز نهیشیپ -

به  وودیهال نینو کردیو رو  2012پروژه  یساز

 ( 15، 1390: چرانلویآخرالزمان؛ب

 (33-17 اتی)سوره قلم آ یعبرت آموز-

؛ 109؛ آل عمران: 284( )بقره: 3: )بقره: یانگاره ساز-

 (272و ...( )بقره: 132-131، 126نساء: 

 اناتی) بیساز انیجر نهیزم شیپ یساز تیهو-

ارتش،  ییهوا یرویفرماندهان وخلبانان ن داریدرد

19/11/1389) 

 

 

-در سپاه یتفکر استراتژ داشتن-

متمرکز در عرصه رسانه  یگذاراستیسجادیا

 یو فلسفه وجود تیهو-یمجاز یو فضا

بدنه سپاه با  نیب ییمعنا رابطه-سپاه

نشدن  متفاوت-(یمدار تی)ولایرهبر

 سپاه با اقتضائات زمان تیرسالت و مامور

 عوامل-به نهادگونه بودن سپاه توجه

مکتب و  ،ینیداشتن جهان ب -1:یمعرفت

مکتب امام، مقام  لیوتحل هیتجز-)دئولوگیا

 عوامل-(یمانیسل دیو شه یمعظم رهبر

 یرسانه ا یها کیاز تکن یری: بهره گیکیتکن

 یانقلاب اسلام یحفظ دستاوردها و  ارزشها ضرورت-

فرهنگ ها: )دفاع مقدس،  خرده-یانقلاب اسلام فرهنگ-

 ،ییعاشورا ،یداریمقاومت و پا ،یجیبس ،یفرهنگ جهاد

 یها انیجر نیب یوحدت گفتمان نبود-(تیو مهدو یعلو

 انقلاب

 یساز انی)جر یخیحافظه تار کی جادیو ا یساز نهیشیپ -

به  وودیهال نینو کردیو رو  2012پروژه 

 ( 15، 1390: چرانلویآخرالزمان؛ب

 (33-17 اتی)سوره قلم آ یعبرت آموز-

نساء: ؛ 109؛ آل عمران: 284( )بقره: 3: )بقره: یانگاره ساز-

 (272و ...( )بقره: 131-132، 126

 

 

در حوزه رسانه و  ژهیبه و یحوزه تکنولوژ تحولات-

 یدر حوزه فضا یآرمان رهبر تحقق-انتقال فرهنگ

 یاطلاعات در بستر ارتباط ی)تحقق شبکه مل یمجاز

 (یاو مؤثر و رسانه سازانیو جر

 یو فضا نترنتیا یارتباط یو ابزارها رساختیز-

اقناع  یهاامیحامل پ افزارنرم-یسازمان و یمل یمجاز

و بستر  امیتناسب پ-یفرهنگ یهایسازانیگر در جر

 و کارآمد حیاقناع صح یبرا امیانتقال پ

به  توجه-و مؤثر سپاه در مورد محتوا یجد اقدام-

 هیلا یبه عنوان دو بازو دیشبکه انتشار و شبکه تول

ارتقا دانش  لزوم-اطلاعات یمحتوا در شبکه مل

 در حوزه رسانه روهاین یتخصص

 تیبر مامور تمرکز-

 او یدشمن و ترفندها تیوضع شناخت-

 انیمردم به سپاه به عنوان رکن جر اعتماد-

انقلاب، امام، خدمات سپاه،  قیساز از طر

 (یپاسداران)اعتمادساز تیشخص

انسان  یساز انیجر یبستر برا نیمهمتر سپاه-

 تراز خدا ساخته از خانواده تراز  یها

موجود  یو ارزش یاسلام دغدغه-یو اعتقاد ینید یمبان-

و آموزه  ینید منابع-در جامعه که هنوز کم رنگ نشده است

 فرهنگ-یساز انیمحتوا در جر ضعف-یاسلام یها

انتظار در جامعه  انیجر یانتظار و الگو فرهنگ-ییعاشورا

مکتب و  ،ینیجهان بداشتن  -1:یمعرفت عوامل-و سپاه

 یمکتب امام، مقام معظم رهبر لیوتحل هیتجز-)دئولوگیا

 (یمانیسل دیو شه

 در سپاه یمراکز مواز عیتجم

 یمتمرکز در عرصه رسانه و فضا یگذاراستیسجادیا

 یمجاز

 

 یو اعتقاد ینید یمبان-

 یاسلام یو آموزه ها ینید منابع-

 یانقلاب اسلام فرهنگ

 ییعاشورا فرهنگ-

 ها میتحر-

 او یدشمن و ترفندها تیشناخت وضع-

 مؤثر در مواجهه با دشمن سازانیبرخورد عالمانه و جر-

 او یدشمن و ترفندها تیوضع شناخت

مؤثر در مواجهه با  سازانیعالمانه و جر برخورد

 دشمن
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انتظار در  انیجر یانتظار و الگو فرهنگ-

 جامعه و سپاه

 (8( )انسان: 55: )مائده: یالگوده-

 ها میتحر

 

در حوزه رسانه و انتقال  ژهیبه و یحوزه تکنولوژ تحولات-

 یمجاز یدر حوزه فضا یآرمان رهبر تحقق-فرهنگ

 سازانیو جر یاطلاعات در بستر ارتباط ی)تحقق شبکه مل

 نترنتیا یارتباط یو ابزارها رساختیز-(یاو مؤثر و رسانه

 یهاامیحامل پ افزارنرم-یسازمان و یمل یمجاز یو فضا

و بستر  امیتناسب پ-یفرهنگ یهایسازانیاقناع گر در جر

به شبکه  توجه-و کارآمد حیاقناع صح یبرا امیانتقال پ

محتوا در  هیلا یبه عنوان دو بازو دیانتشار و شبکه تول

متمرکز در  یگذاراستیسجادیا-اطلاعات یشبکه مل

 -یمجاز یعرصه رسانه و فضا

 تجربه-در حوزه رسانه روهاین یارتقا دانش تخصص لزوم

: یکیتکن عوامل-همسو و ناهمسو یموفق رسانه ها یها

 یرسانه ا یها کیاز تکن یریبهره گ

ساز از  انیمردم به سپاه به عنوان رکن جر اعتماد-

  تیانقلاب، امام، خدمات سپاه، شخص قیطر

 سپاه یمختلف از سو یدر بحران ها حضور-

 

در حوزه  ژهیبه و یتحولات حوزه تکنولوژ-

در  یتحقق آرمان رهبر-رسانه و انتقال فرهنگ

 ی)تحقق شبکه مل یمجاز یحوزه فضا

و مؤثر  سازانیو جر یاطلاعات در بستر ارتباط

 یارتباط یو ابزارها رساختیز-(یاو رسانه

-یو سازمان یمل یمجاز یو فضا نترنتیا

اقناع گر در  یهاامیافزار حامل پنرم

لزوم ارتقا دانش -یفرهنگ یهایسازانیجر

 .در حوزه رسانه روهاین یتخصص

محله و  سیپل مصداق-یعلم یها تیو ظرف نخبگان-

-اثرگذار در حوزه محله ها یاجتماع یروهاین یریبکارگ

 یتیسلبر ،ینیو د  یارزش ،یمل یاز اسطوره ها یریگ بهره

-و محلات لیقبا دانیسف شیر-مرجع یها و گروه ها

 یگروهها یرد پا -اول انقلاب یدهه ها شهدا

شناخت  -((BDSجنبش  یفرهنگ یساز انیمرجع)جر

 ("من رانیا" یارسانه انی)جر یمل یهاهیسرما

و به روز در حوزه بافت  یدانش تخصص لزوم-

 یا نهیزم یها تیظرف تناسب-یو قوم یفرهنگ مل

مختلف  یدر بخشها یبرحسب هر بافت اجتماع

در کندشدن سرعت  یبه بافت مکان توجه-جامعه

 گرینقطه به نقطه د کیاز  یساز انیجر

به موقع و  یجامعه و همراه طیدرست از شرا درک-

 موثر آن

اقناع  یبرا امیو بستر انتقال پ امیتناسب پ-

توجه به شبکه انتشار و -و کارآمد حیصح

محتوا در  هیلا یبه عنوان دو بازو دیشبکه تول

 انیجرضعف محتوا در -اطلاعات یشبکه مل

 یها انیجر نیب ینبود وحدت گفتمان-یساز

 شهیاند کی یکارکرد و کارآمد اقناع-انقلاب

 ساز کردن سربازان انیجر-

 انیورود به جر یافراد جامعه برا یو همراه یهمکار-

 یساز

 در تمام اصناف و اقشار جامعه جیبس یسراسر یروین-

 یعموم جیبس تیبه ظرف توجه-

 یعلم یها تیو ظرف نخبگان

 

و به روز در حوزه  یدانش تخصص لزوم-

 تیو ظرف نخبگان-یو قوم یبافت فرهنگ مل

 ،یمل یاز اسطوره ها یریگ بهره-یعلم یها

 یها و گروه ها یتیسلبر ،ینیو د  یارزش

 انیمقدم بر جر یفرهنگ یشناس انیجر-مرجع

 یرد پا-یفرهنگ بافت-یفرهنگ یساز

 یفرهنگ یساز انیمرجع)جر یگروهها

 یمل یهاهیشناخت سرما -((BDSجنبش 

 ("من رانیا" یارسانه انی)جر

 

 یفرهنگ یساز انیمقدم بر جر یفرهنگ یشناس انیجر-

پس  نگاه-یفرهنگ یساز انیاصل تکرار در جر تیرعا-

 توجه-یفرهنگ یساز انیبه جر یدادیرو شیو پ یدادیرو

-یفرهنگ یساز انیبودن جر یستمیس ای یبه شبکه ا

حزب، گروه، انجمن، سازمان و  لیتشک: یساختار عوامل

 کیکردن  یتا نهاد یتسر ندیکننده در فرا لیتسه ینهادها

اقناع -یگفتمان انتقاد قیتوسعه و تعم-به جامعه شهیاند

 شهیاند کی یکارکرد و کارآمد

 ساز کردن سربازان انیجر

 انیورود به جر یافراد جامعه برا یو همراه یهمکار

 یساز

 

ورود  یافراد جامعه برا یو همراه یهمکار-

محله و  سیپل مصداق-یساز انیبه جر

اثرگذار در حوزه  یاجتماع یروهاین یریبکارگ

موجود در  یو ارزش یاسلام دغدغه-محله ها

 بهره-جامعه که هنوز کم رنگ نشده است

 یساز انیجر طیشرا نیو منابر بهتر آتیه مساجد،-

 یفرهنگ

شعبان، رمضان و  مهیاز جمله ن ینیمناسک د یالگوها-

( )انسان: 55: )مائده: یالگوده -ینیحس یتاسوعا و عاشورا

8) 

 یاجتماع یروهاین یریمحله و بکارگ سیپل مصداق-

در  جیبس یسراسر یروین-اثرگذار در حوزه محله ها

 تمام اصناف و اقشار جامعه

 و محلات لیقبا دانیسف شیر-
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 ،ینیو د  یارزش ،یمل یاز اسطوره ها یریگ

 یروین-مرجع یها و گروه ها یتیسلبر

 تمام اصناف و اقشار جامعهدر  جیبس یسراسر

 مساجد،-و محلات لیقبا دانیسف شیر-

 یساز انیجر طیشرا نیو منابر بهتر آتیه

 رانیموجود در مد یها زهیانگ-یفرهنگ

 یعموم جیبس تیبه ظرف توجه-منددغدغه

 

در کندشدن سرعت  یبه بافت مکان توجه

 گرینقطه به نقطه د کیاز  یساز انیجر

 منددغدغه رانیموجود در مد یها زهیانگ-

 ییو عاطفه گرا یاحساس فرهنگ-

پاسداران بخاطر اقتضائات  یمیکار ت هیو روح اقیاشت

 یفرهنگ یساز انیدر جر یگر ینظام

همسو و  یموفق رسانه ها یها تجربه-

 یساز انیاصل تکرار در جر تیرعا-ناهمسو

 مستمر در داخل سپاه یها برنامه-یفرهنگ

 یبسترساز-ییو عاطفه گرا یاحساس فرهنگ-

و ساز و  ی، اقتصاد یاسی، س ی، علم یفرهنگ

 یگفتمان انتقاد قیتوسعه و تعم-یکار هنر

در  یازمندین جادیا-جامعه یذائقه سنج-

 مخاطب شهیاند

 همسو و ناهمسو یموفق رسانه ها یها تجربه -

 

فرهنگ ها: )دفاع مقدس، فرهنگ  خرده-

 ،یداریمقاومت و پا ،یجیبس ،یجهاد

 یفرهنگ تراز-(تیو مهدو یعلو ،ییعاشورا

 یخود یفرهنگ تیمز ای یفرهنگ یغنا ای

 یفرهنگ یساز انیدر جر یازشناسیمقدمه ن

 یتمندیمخاطب و رضا ازین -یگریو د یخود

دهه  شهدا(1974)بلاملر و کاتز: ازیاو از رفع ن

از  ینیمناسک د یالگوها-اول انقلاب یها

شعبان، رمضان و تاسوعا و  مهیجمله ن

 .ینیحس یعاشورا

- 

 یساز انیمقدم بر جر یفرهنگ یشناس انیجر

-جیسپاه و بس یو روان یروح یآمادگ وجود-یفرهنگ

مکتب و  ،ینیداشتن جهان ب -1:یمعرفت عوامل

مکتب امام، مقام معظم  لیوتحل هیتجز-)دئولوگیا

گفتمان  قیتوسعه و تعم-(یمانیسل دیو شه یرهبر

 یانتقاد

 

 جیدر سپاه و بس یتنفس یو فضا جو-

 موجود در سپاه یو سازمانها ساختارها-

سپاه از سنت  یساز انیجر یریرپذیتاث-

 در سپاه نشیگز

 یساز انیمحتوا در جر ضعف -

 

- - 

 ،ینیو د  یارزش ،یمل یاز اسطوره ها یریبهره گ-

 مرجع یها و گروه ها یتیسلبر

 (8( )انسان: 55: )مائده: یالگوده -

 یفرهنگ یساز انیمرجع)جر یگروهها یرد پا-

 ((BDSجنبش 

 رانیا" یارسانه انی)جر یمل یهاهیشناخت سرما -

 ("من

 یفرهنگ یساز انیاصل تکرار در جر تیرعا-

 یساز انیبودن جر یستمیس ای یتوجه به شبکه ا-

 یفرهنگ

 مخاطب شهیدر اند یازمندین جادیا-

)بلاملر و  ازیاو از رفع ن یتمندیمخاطب و رضا ازین -

 (1974کاتز:

 شهیاند کی یاقناع کارکرد و کارآمد-
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 یرسانه ا یها کیاز تکن یری: بهره گیکیعوامل تکن-

- - 
 یساز انیجر طیشرا نیو منابر بهتر آتیه مساجد،

 یفرهنگ

- - 

 ساخت ها در سپاه ریبودن ز اریدر اخت-

سپاه با اقتضائات  تیمتفاوت نشدن رسالت و مامور-

سپاه جهت  تیرسالت و مامور نهیوجود زم-زمان

و  ساختارها-یفرهنگ یساز انیبه جر ازیاحساس ن

،  یفرهنگ یبسترساز-موجود در سپاه یسازمانها

توجه -یو ساز و کار هنر ی، اقتصاد یاسی، س یعلم

 یفرهنگ یساز انیبودن جر یستمیس ای یبه شبکه ا

 یانسان ها یساز انیجر یبستر برا نیسپاه مهمتر-

 تیتوجه به ظرف-تراز خدا ساخته از خانواده تراز 

حزب، گروه،  لی: تشکیعوامل ساختار-یعموم جیبس

 ندیکننده در فرا لیتسه یانجمن، سازمان و نهادها

 به جامعه شهیاند کیکردن  یتا نهاد یتسر

- - 

و  جو-منددغدغه رانیموجود در مد یها زهیانگ-

مستمر در  یها برنامه-جیدر سپاه و بس یتنفس یفضا

بدنه سپاه با  نیب ییمعنا رابطه-داخل سپاه

 فرهنگ-ییعاشورا فرهنگ-(یمدار تی)ولایرهبر

 یانتظار و الگو فرهنگ-ییو عاطفه گرا یاحساس

 انتظار در جامعه و سپاه انیجر

 ی فرعیمقوله ها

 3خبره 2خبره 1خبره 

شناخت تخصصی زمینه های فرهنگی و -1

 تعامل آگاهانه با فرهنگ
 نیازسنجی و توجه به بافت فرهنگی-1

.همکاری و تعامل با نهادهای دیگر در مسائل 1

 فرهنگی

مشخص شدن مسئولیت و سهم فرهنگی -2

 سپاه در فرهنگ سازی جامعه

 توجه به رسالت سازمانی سپاه و ظرفیت های موجود-2

 در آن

.پایبندی به مبانی و استفاده از الگوهای دینی، 2

 ارزشی

محور قرار گرفتن فلسفه وجودی سپاه، در -3

 کنشگری های  فرهنگی سپاه
 .آماده سازی بستر فضای مجازی3 توجه به آرمان های انقلاب اسلامی-3

استفاده از ظرفیت های مردمی سپاه برای -4

 جریان سازی
 .تمرکزگرایی در کارهای فرهنگی4 دینیمحوریت آموزه های -4

سنجش و تطبیق راهبردهای فرهنگی با -5

 جهان بینی اسلامی
 دشمن شناسی و مواجهه با آن-5

 .دشمن شناسی5

توجه به اقدامات غیر مستقیم اما تأثیرگذار -6

 دشمن
 توسعه فناوری رسانه ای-6

 .اعتمادسازی در جامعه6

استفاده توجه به قدرت تکنولوژی و لزوم -7

 از ظرفیت های آن در فرهنگ سازی
 استفاده از گروه های مرجع-7

 های فرهنگی و اجتماعی.توجه به بافت7

اجماع و توافق نسبت به محتوا و ابزارهای -8

 فرهنگی در بین  سیاست گذران فرهنگی
 توجه به نیروها و نهادهای مردمی مثل بسیج و..-8

 .نخبه گرایی8

نخبگان در جریان سازی توجه به جایگاه -9

 فرهنگی
 .توده گرایی9 آشنایی با فرایندهای جریان سازی-9

توجه به ظرفیت های مردمی و صنفی -10 

 برای جریان سازی
 گرایی )لوکالیسم(.محلی10 یتوجه به مکان ها و زمان های جریان ساز-10

 توجه به تعصبات فرهنگی-11

 
 توجه به بعد انگیزشی جریان-11

 گرایی )تیم ورکینگ(.مشارکت11
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استفاده از روش های علمی تجربه شده -12

 برای زمینه سازی فرهنگی
- 

 ای.هماهنگی رسانه12

برجسته سازی الگوی های موفق و -13

 تحقق یافته فرهنگی
- 

 سازی معرفتی اذهان.آماده13

 .آماده سازی محتوا 14 - توجه به واقعیت های فرهنگی در سپاه-14

- 
- 

سازی مثل اقناع و های جریان.استفاده از تکنیک15

 شبکه ای بودن، اسطوره سازی و ...

 های فرهنگ دینی.ظرفیت16 - -

- 

- 

 های لازم وجود زیرساخت.17

 نرم و سخت

 سازی.آمادگی روحی و روانی متولیان جریان18 - -

 .کدگذاری انتخابی3

 پوشانهم فرعی مقوله های تجمیع 

 3خبره 2خبره 1خبره 

و  یفرهنگ یها نهیزم یشناخت تخصص-

به اقدامات  توجه-تعامل آگاهانه با فرهنگ

به  توجه-دشمن رگذاریاما تأث میمستق ریغ

 یاز روش ها استفاده-یتعصبات فرهنگ

 یفرهنگ یساز نهیزم یتجربه شده برا یعلم

 در سپاه یفرهنگ یها تیبه واقع توجه-

 و مواجهه با آن یدشمن شناس-

 یساز انیجر یندهایبا فرا ییآشنا-

 انیجر یزشیبه بعد انگ توجه-

در مسائل  گرید یو تعامل با نهادها یهمکار-

 (نگیورک می)ت گراییمشارکت-یفرهنگ

 ایرسانه یهماهنگ-

 یو سهم فرهنگ تیمشخص شدن مسئول-

 جامعه یسپاه در فرهنگ ساز

سپاه، در  یقرار گرفتن فلسفه وجود محور-

 سپاه یفرهنگ  یها یکنشگر

 یسپاه برا یمردم یها تیاز ظرف استفاده-

 یساز انیجر

 یو توجه به بافت فرهنگ یازسنجین

 یساز انیجر یبه مکان ها و زمان ها توجه

 ،ینید یو استفاده از الگوها یبه مبان یبندیپا-

 اذهان یمعرفت سازیآماده-یارزش

 ینیفرهنگ د هایتیظرف-محتوا  یساز آماده-

با  یفرهنگ یراهبردها قیتطبسنجش و -

و توافق نسبت به  اجماع-یاسلام ینیجهان ب

 استیس  نیدر ب یفرهنگ یمحتوا و ابزارها

 یها یالگو یساز برجسته-یگذران فرهنگ

 یفرهنگ افتهیموفق و تحقق 

 موجود در آن یها تیسپاه و ظرف یتوجه به رسالت سازمان

 یانقلاب اسلام یبه آرمان ها توجه

 و.. جیمثل بس یمردم یو نهادها روهایبه ن توجه

 یمجاز یبستر فضا یآماده ساز-

 ایرسانه یهماهنگ-

 لازم  هایرساختیز وجود-

 و سخت نرم

و لزوم استفاده از  یتوجه به قدرت تکنولوژ

 یآن در فرهنگ ساز یها تیظرف

 ینید یآموزه ها تیمحور

 مرجع یاز گروه ها استفاده

 یفرهنگ یدر کارها ییتمرکزگرا-

 یشناس دشمن-

 در جامعه یاعتمادساز-

 یو اجتماع یفرهنگ هایبه بافت توجه-

 ییگرا نخبه-

 ییگرا توده-

 (سمی)لوکال گرایییمحل-

 یساز انینخبگان در جر گاهیتوجه به جا-

 یفرهنگ

 یبرا یو صنف یمردم یها تیبه ظرف توجه-

 یساز انیجر

 یرسانه ا یتوسعه فناور
مثل اقناع و  سازیانیجر هایکیاستفاده از تکن

 و ... یبودن، اسطوره ساز یشبکه ا

 و سخت نرملازم  هایرساختیوجود ز - -
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  مقوله های اصلی)زمینه ای(
 3خبره 2خبره 1خبره 

تدوین روش های تخصصی، مطابق با .1

 واقعیت با قابلیت اجرای شدن
هم افزایی در موضوعات جریان همکاری و  ارتقاء و توان مند سازی نیروهای انسانی جریان ساز-1

 سازی

تبدیل شدن سپاه به الگوی مطلوب .2

فرهنگی، به همراه مدیریت غیر مستقیم زمینه 

 های فرهنگ ساز در جامعه
  نیازسنجی بر مبنای مکان و زمان جریان سازی-2

های دین و فرهنگ دینی استفاده از ظرفیت

درهمه عرصه ها اعم از مبانی، محتوا، معرفتی 

 سنتی، مناسکی

.توافق نظری و عملی سیاست گذاران 3

فرهنگی بر کارآمدی و موفقیت ارزش ها و 

 فرهنگ اسلامی  

 بهره گیری از فضای سایبر و رسانه بسیج ظرفیت های مردمی-3

.استفاده هدفمند و غیر مستقیم از ظرفیت 4

های فناوری و تکنولوژی برای جریان سازی 

 فرهنگی

گروههای مرجع با محوریت آموزه های بهره مندی از -4

 دینی

جریان سازی متناسب با اقتضائات فرهنگی، 

 اجتماعی، سازمانی

.استفاده از نخبگان برای تولید محتوا و 5

استفاده از ظرفیت های مردمی و صنفی برای 

 ترویج و تبلیغ فرهنگ

 های جریان سازیاستفاده از تکنیک توسعه فناوری رسانه ای-5

- - 
های نرم و ساخت ایجاد و بهبود کلیه زیرساخت

 اعم از نیروی انسانی و تجهیزیات مورد نیاز

 

 شرایط مداخله گر جریان سازی فرهنگی  -4-2-3

شرایط مداخله گر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران در سه مرحله کدگذاری اولیه، محوری و انتخابی 

 مشخص شدند:

 .کدگذاری اولیه1
 5-0جدول 

 کدهای اولیه

 فرماندهان نیاختلاف نظر ب .1

درون جامعه  یمداخله ها و عرصه ها تناسب .2

 سپاه یبا فلسفه وجود

و نبود ساختار شبکه  یسلسله مراتب ساختار .3

  یا

 جامعه یتمام عرصه ها نیب تعامل .4

 یدرست از فرهنگ و فرهنگ تصور .5

 انیمتول یو تعامل یاتیعمل ،یادراک توان .6

 فرهنگ با جامعه یساز انیجر

 یفرهنگ انیمسئولان و متول یو تنبل یسست .7

 مختلف یکشور در نهاد ها

در بخش  فیو تداخل وظا یکار یمواز .8

 مختلف یها

 جامعه یاقتصاد طیشرا .9

 ورفت دولت ها آمد .22

 نگاه دولت ها به حوزه فرهنگ نوع .23

 مخاطبان یفرهنگ بافت .24

 نگاه فرماندهان در حوزه فرهنگ نوع .25

 تیدر سطح حاکم یگفتمان اوتتف .26

 یدستگاهها نیب ی.)تفاوت گفتمانیفرهنگ

 (یفرهنگ

در جامعه که  یگفتمان تیریغ یریگ شکل .27

 است یمقابل گفتمان خود

 یدر سطح حاملان فرهنگ یگفتمان تفاوت .28

 یاز نظر عاملان فرهنگ یگفتمان تفاوت .29

  یفرهنگ یساز انیجر یها کیتکن تیرعا .30

 در کشور یمتعدد فرهنگ انیمتول تعدد .31

  بیرق یها انیجر وجود .43

 و توقعات از سپاه در جامعه  انتظارات .44

 نینگاه فرماندهان و مسئول نوع .45

قابل کنترل  ریبا عوامل قابل کنترل و غ مقابله .46

  یفرهنگ یساز انیدر جر

متفاوت از قانون، انقلاب و  یها خوانش .47

 در کشور یاسلام ینظام جمهور

 سپاه تیماه هیدشمن عل یروان اتیعمل .48

 ریغ یاقتصاد یحوزه ها یسپاه به برخ ورود .49

 ضرور

 یازدگیو دن تیاشراف .50

 یاز مردم و مردم دار یدور .51

انقلاب )شهدا ،  یآرمان یهااز ارزش یدور .52

 امام و...(
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 به فرهنگ یارهیجز نگاه .10

 یارسانه بیرق یهاتیفعال .11

 یفناور شرفتیپ .12

و  ی)تفکر دستورهینگاه سازمان پا وجود .13

 (یطول

 خلاق عیاز صنا یجزئ سازانیجر یهاسازمان .14

 یمجاز یقرارگاه فضا یهسته مرکز جادیا- .15

 خلاق  عیصنا یهابراساس مدل

 تیفیک ازشیب تیبه کم توجه .16

 محور کیعالمانه و تکن کردیرو عدم .17

 یو حفاظت یسازمان تعارضات .18

جامعه با سپاه و ترس از  یارزش یمبان فاصله .19

مورد پسند جامعه با  یارزشها ختنیبه هم ر

به سپاه در حوزه  یاعتماد یورود سپاه.)ب

 (یفرهنگ

 یفرهنگ یها بودجه .20

  یدولت یبودن از مجار مستقل .21

هم جهت در  یفرهنگ یها استیس نبود .32

 جامعه

  یفرهنگ هینظر نبود .33

هم عرض نهاد  یتیترب بیرق ینهادها ظهور .34

 خانواده

  یمجاز یفضا .35

ساز  انیجر گرانیها و باز انیضد جر رقبا، .36

 یستمیو برون س یستمیدرون س

درون کشور در موضوع  یهایکار یمواز .37

  یفرهنگ یساز انیجر

 یبودن جامعه)خرده فرهنگ ها یفرهنگ چند .38

 متعدد و متنوع(

و  یگر یاشراف انیشده)جر یطبقات جامعه .39

 دارا و ندار ( نیتناقض ب

 متنوع در جامعه یها ذائقه .40

  ینسل ییجابجا .41

تعمق در مورد  یفرصت سپاه برا نداشتن .42

  یمسائل فرهنگ

 مردم .53

 رهبر .54

 دشمن .55

 ها رسانه .56

 یاقتصاد قدرت .57

  یاسیس قدرت .58

 یدر حوزه فرهنگ یساختار تکثر .59

 یاقتصاد طیشرا .60

و  نیمسئول یاریبودن و مردم  یمردم انیجر .61

 دولتمردان

 یو انقلاب یجهاد تیریمد .62

 یو ساختار آن در انسان )جواد لاتیتما .63

 (198-195، 1389 ،یآمل

 ،یغیتبل انیراهبرد مقابله با جر انسجام .64

دشمنان)بیانات در اجتماع  یو فکر یفرهنگ

 ( 1376 /07/  24باشکوه مردم کرج، 

جامعه شامل فکر، اخلاق و،  تیذهن .65

خصوصیات روانى و روحى، هدف حرکت 

زدید مخالفان نظام)بیانات پس از با یفرهنگ

ى امام از نمایشگاه کتاب در حسینیه

 ( 1378 /02 /28خمینى)ره(، 

و  یجیتدر یِفکر یریجهت گ ای تیذهن .66

)  یمشخص همراه با جلب اقبال عموم

 ندگانیبا نما یریدر ارتباط تصو اناتیب

 (28/2/1399 ،ییدانشجو یهاتشکل

 

 

 

 طیدستورات، متناسب با شرا یجیتدر وضع .67

: نفرقا()141( )انعام: 156جامعه: )اعراف: 

 (29: اءسر( )ا67

 (109اشراف)اعراف:  جماعت .68

 .کدگذاری محوری2

 پوشانهم اولیه تجمیع کدهای 

 3خبره 2خبره 1خبره 

نوع نگاه فرماندهان در -اختلاف نظر بین فرماندهان

 توان-نوع نگاه فرماندهان و مسئولین-حوزه فرهنگ

 یساز انیجر انیمتول یو تعامل یاتیعمل ،یادراک

تعمق  یفرصت سپاه برا نداشتن- فرهنگ با جامعه

 یدر مورد مسائل فرهنگ

تعارضات سازمانی و -اختلاف نظر بین فرماندهان

 نوع نگاه فرماندهان در حوزه فرهنگ-حفاظتی

  -نوع نگاه فرماندهان و مسئولین

 فرماندهان نیاختلاف نظر ب-

و  ی)تفکر دستورهینگاه سازمان پا وجود-

 (یطول

 نگاه دولت ها به حوزه فرهنگ نوع-

 نگاه فرماندهان در حوزه فرهنگ نوع-

 نینگاه فرماندهان و مسئول نوع-

مورد پسند جامعه با  یارزشها ختنیترس از به هم ر

 (یبه سپاه در حوزه فرهنگ یاعتماد یورود سپاه.)ب

 و توقعات از سپاه در جامعه  انتظارات

تناسب مداخله ها و عرصه های درون جامعه با فلسفه 

فاصله مبانی ارزشی جامعه با سپاه و ترس از -وجودی سپاه

به هم ریختن ارزشهای مورد پسند جامعه با ورود سپاه.)بی 

شکل گیری غیریت -اعتمادی به سپاه در حوزه فرهنگی(

تفاوت -گفتمانی در جامعه که مقابل گفتمان خودی است

و نبود ساختار  یسلسله مراتب ساختار-

  یشبکه ا

 جامعه یتمام عرصه ها نیب تعامل-

در بخش  فیو تداخل وظا یکار یمواز-

 مختلف یها
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از نظر  یتفاوت گفتمان-ر سطح حاملان فرهنگیگفتمانی د

-انتظارات و توقعات از سپاه در جامعه -یعاملان فرهنگ

 مردم-دوری از مردم و مردم داری

درون کشور در موضوع  یهایکار یمواز-

  یفرهنگ یساز انیجر

 یو حفاظت یسازمان تعارضات

 ساختار سلسله مراتبی و نبود ساختار شبکه ای 

-موازی کاری و تداخل وظایف در بخش های مختلف

 وجود نگاه سازمان پایه)تفکر دستوری و طولی(

 انیجر گرانیها و باز انیضد جر رقبا،-

 یستمیو برون س یستمیساز درون س

 دشمن-

 

 یدر بخش ها فیو تداخل وظا یکار یمواز

درون کشور در موضوع  یهایکار یمواز-مختلف

  یفرهنگ یساز انیجر

چند فرهنگی بودن -تعامل بین تمام عرصه های جامعه

جامعه طبقاتی -جامعه)خرده فرهنگ های متعدد و متنوع(

ذائقه -شده)جریان اشرافی گری و تناقض بین دارا و ندار (

و ساختار  لاتیتما-جابجایی نسلی -متنوع در جامعههای 

 (198-195، 1389 ،یآمل یآن در انسان )جواد

جامعه با سپاه و ترس  یارزش یمبان فاصله

مورد پسند  یارزشها ختنیاز به هم ر

به سپاه  یاعتماد یجامعه با ورود سپاه.)ب

 (یدر حوزه فرهنگ

 

.)تفاوت یفرهنگ تیدر سطح حاکم یگفتمان تفاوت

 یریگ شکل-(یفرهنگ یدستگاهها نیب یگفتمان

 یدر جامعه که مقابل گفتمان خود یگفتمان تیریغ

-یدر سطح حاملان فرهنگ یگفتمان تفاوت-است

 یها خوانش-یاز نظر عاملان فرهنگ یگفتمان تفاوت

 یاسلام یمتفاوت از قانون، انقلاب و نظام جمهور

 ،یغیتبل انیراهبرد مقابله با جر انسجام -در کشور

دشمنان)بیانات در اجتماع باشکوه  یو فکر یفرهنگ

 (1376 /07/  24مردم کرج، 

 عملیاتی ،توان ادراکی-یتصور درست از فرهنگ و فرهنگ

نگاه -با جامعه متولیان جریان سازی فرهنگ و تعاملی

-عدم رویکرد عالمانه و تکنیک محور-ای به فرهنگجزیره

برای تعمق در نداشتن فرصت سپاه -نبود نظریه فرهنگی

خوانش های متفاوت از قانون، -مورد مسائل فرهنگی

دوری از -انقلاب و نظام جمهوری اسلامی در کشور

 رهبر-های آرمانی انقلاب )شهدا ، امام و...(ارزش

 به فرهنگ یارهیجز نگاه

 

 -مردم-یاز مردم و مردم دار یدور

و  نیمسئول یاریبودن و مردم  یمردم انیجر

  دولتمردان

کشور در نهاد -سستی و تنبلی مسئولان و متولیان فرهنگی 

بودجه های -از کیفیتتوجه به کمیت بیش-های مختلف

آمد ورفت دولت -مستقل بودن از مجاری دولتی-فرهنگی

تفاوت گفتمانی در -نوع نگاه دولت ها به حوزه فرهنگ-ها

سطح حاکمیت فرهنگی.)تفاوت گفتمانی بین دستگاههای 

نبود -متولیان متعدد فرهنگی در کشورتعدد -فرهنگی(

ظهور نهادهای -سیاست های فرهنگی هم جهت در جامعه

رقبا، ضد جریان ها و -رقیب تربیتی هم عرض نهاد خانواده

-بازیگران جریان ساز درون سیستمی و برون سیستمی

موازی کاریهای درون کشور در موضوع جریان سازی 

وزه تکثر ساختاری در ح-قدرت سیاسی-فرهنگی

و  نیمسئول یاریبودن و مردم  یمردم انیجر-فرهنگی

راهبرد  انسجام -یو انقلاب یجهاد تیریمد-دولتمردان

دشمنان)بیانات  یو فکر یفرهنگ ،یغیتبل انیمقابله با جر

 (1376 /07/  24در اجتماع باشکوه مردم کرج، 

درون  یمداخله ها و عرصه ها تناسب-

 سپاه یجامعه با فلسفه وجود

 و توقعات از سپاه در جامعه  انتظارات-

 

با  مقابله-یفرهنگ یساز انیجر یها کیتکن تیرعا

 انیقابل کنترل در جر ریعوامل قابل کنترل و غ

 تیماه هیدشمن عل یروان اتیعمل- یفرهنگیازس

 دشمن-سپاه

ورود سپاه به برخی حوزه های -شرایط اقتصادی جامعه

قدرت -دنیازدگیاشرافیت و -اقتصادی غیر ضرور

 (109اشراف)اعراف:  جماعت -شرایط اقتصادی-اقتصادی

 یو حفاظت یسازمان تعارضات-

هم عرض  یتیترب بیرق ینهادها ظهور-

 نهاد خانواده

 ها رسانه-

 

و تناقض  یگر یاشراف انیشده)جر یطبقات جامعه

انقلاب  یآرمان یهااز ارزش یدور-دارا و ندار ( نیب

 فاصله-یازدگیو دن تیاشراف- )شهدا ، امام و...(

 - ینسل ییجابجا-جامعه با سپاه یارزش یمبان

 (109اشراف)اعراف:  جماعت

 پیشرفت فناوری-ایهای رقیب رسانهفعالیت

 ساز جزئی از صنایع خلاقهای جریانسازمان -

براساس -ایجاد هسته مرکزی قرارگاه فضای مجازی-

 رسانه ها-فضای مجازی-های صنایع خلاقمدل

 نگاه دولت ها به حوزه فرهنگ نوع-

 نگاه فرماندهان در حوزه فرهنگ نوع-

  تیدر سطح حاکم یگفتمان تفاوت-

 یدر سطح حاملان فرهنگ یگفتمان تفاوت-
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 یاسیس قدرت-ورفت دولت ها آمد

مقابله با عوامل قابل کنترل و غیر -وجود جریان های رقیب

روانی عملیات -قابل کنترل در جریان سازی فرهنگی 

 دشمن-دشمن علیه ماهیت سپاه

 محور کیعالمانه و تکن کردیعدم رو

 -ساختار سلسله مراتبی و نبود ساختار شبکه ای

 یساختار تکثر -جامعه یتمام عرصه ها نیب تعامل

در  یمتعدد فرهنگ انیمتول تعدد- یدر حوزه فرهنگ

هم جهت در  یفرهنگ یها استیس نبود-کشور

  یدولت یاز مجار سپاه بودن مستقل -جامعه

- 

 آمد ورفت دولت ها

 یاز نظر عاملان فرهنگ یتفاوت گفتمان

 یفرهنگ هینبود نظر

- وجود نگاه سازمان پایه)تفکر دستوری و طولی(

نوع نگاه دولت ها به  -ای به فرهنگنگاه جزیره

 حوزه فرهنگ

- 
 یاقتصاد قدرت

 

توجه به کمیت -یتصور درست از فرهنگ و فرهنگ

 -عدم رویکرد عالمانه و تکنیک محور-کیفیتاز بیش

 نبود نظریه فرهنگی -

- 

و  یگر یاشراف انیشده)جر یجامعه طبقات

 دارا و ندار ( نیتناقض ب

 (109اشراف)اعراف:  جماعت

سستی و تنبلی مسئولان و متولیان فرهنگی کشور در 

 یو انقلاب یجهاد تیریمد-نهاد های مختلف
- 

 جامعه یاقتصاد طیشرا

 یازدگیو دن تیاشراف

شرایط -بودجه های فرهنگی-شرایط اقتصادی جامعه

حوزه  یسپاه به برخ ورود-یاقتصاد قدرت-اقتصادی

 ضرور ریغ یاقتصاد یها

- 

 یفناور شرفتیپ-

 یقرارگاه فضا یهسته مرکز جادیا-

 خلاق  عیصنا یهابراساس مدل یمجاز

  یمجاز یفضا-

ایجاد - ها رسانه-فضای مجازی- -پیشرفت فناوری-

 هسته مرکزی قرارگاه فضای مجازی
- 

 تیفیک ازشیب تیبه کم توجه

 

 -ظهور نهادهای رقیب تربیتی هم عرض نهاد خانواده

رقبا، ضد جریان ها و -ایهای رقیب رسانهفعالیت

بازیگران جریان ساز درون سیستمی و برون 

 وجود جریان های رقیب -سیستمی

- 

 یارسانه بیرق یهاتیفعال-

در جامعه که  یگفتمان تیریغ یریگ شکل-

 است یمقابل گفتمان خود

  بیرق یها انیجر وجود-

 سپاه تیماه هیدشمن عل یروان اتیعمل-

چند فرهنگی بودن -بافت فرهنگی مخاطبان

ذائقه  -جامعه)خرده فرهنگ های متعدد و متنوع(

و ساختار آن در  لاتیتما -های متنوع در جامعه

 (198-195، 1389 ،یآمل یانسان )جواد

- 

 تیفیک ازشیب تیبه کم توجه-

 یفرهنگ یها بودجه-

 ها رسانه-

 یدر حوزه فرهنگ یساختار تکثر-

- - 

- عیاز صنا یجزئ سازانیجر یهاسازمان-

 خلاق-

  یدولت یبودن از مجار مستقل-

 مردم-

  یاسیس قدرت-

- - 

 یاز مردم و مردم دار یدور-

انقلاب )شهدا  یآرمان یهااز ارزش یدور-

 ، امام و...(

- - 
 رهبر

 

- - 
هم جهت در  یفرهنگ یها استینبود س

 جامعه

- - 
تعمق در مورد  ینداشتن فرصت سپاه برا

 یمسائل فرهنگ
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- - 

 به فرهنگ یارهینگاه جز

 یاقتصاد یحوزه ها یورود سپاه به برخ

 ضرور ریغ

- - 
 یفرهنگ انیمسئولان و متول یو تنبل یسست

 مختلف یکشور در نهاد ها

- - 

 مخاطبان یبافت فرهنگ-

بودن جامعه)خرده فرهنگ  یچند فرهنگ-

 متعدد و متنوع( یها

 متنوع در جامعه یذائقه ها-

 ینسل ییجابجا-

- - 

در بخش  فیو تداخل وظا یکار یمواز-

 یمتعدد فرهنگ انیتعدد متول-مختلف یها

متفاوت از قانون،  یخوانش ها-در کشور

 در کشور یاسلام یانقلاب و نظام جمهور

- - 

 یتصور درست از فرهنگ و فرهنگ-

 انیمتول یو تعامل یاتیعمل ،یتوان ادراک-

 فرهنگ با جامعه یساز انیجر

 یدر حوزه فرهنگ یتکثر ساختار - -

 ی فرعیمقوله ها

 3خبره 2خبره 1خبره 

 محوری و رفتار سلیقه ای. شخص1 نبود نگاه واحد در سازمان فرهنگ تفاوت نگاه فرماندهان سپاه به حوزه

 . سازماندهی نامناسب2 تناسب مأموریت سازمان و نیازهای جامعه اعتماد جامعه به سپاه در حوزه فرهنگ

 . عدم شناخت روندها و جریان ها3 ساختار نامناسب سازمان برای مداخله تعارضات سازمانی و حفاظتی

 کاری بین نهادهای فرهنگیموازی 
تکثر فرهنگی در جامعه و عدم وجود سازوکار ایجاد تعامل 

 فرهنگی
 . روحیه تکاثر و تفکر لیبرالی4

 خوانش های متفاوت گفتمانی در سطح:

حاملان فرهنگی و عاملان -دستگاههای فرهنگی

 فرهنگی

 ،فرهنگی گفتمان فرهنگی، مسئله فرهنگی، امر ادراکی توان
نگری )بخصوص در نهضت سطحی. 5

 روشنگری و جهاد تبیین(

 . نقش آفرینی سپاه6 گذاری ناکارمد فرهنگی در کشورسیاست جریان مردم داری مسئولین و دولتمردان

 تأثیر زیاد اقتصاد بر مداخله گری عملیات روانی دشمن
. عدم اتحاد و انسجام دستگاه های 7

 فرهنگی

 . فقدان طراحی نظام اندیشه8 اهمیت فضای رسانه و سایبر اشرافیت و دنیازدگیجامعه طبقاتی شده و جریان 

 گیری از ظرفیتهای فکری. عدم بهره9 مقابله با دشمنان عرصه فرهنگی جابجایی در قدرت

نبود ساختارشبکه ای در میان متولیان و دستگاههای 

 فرهنگی
 . فقدان الگوسازی مناسب10 -

 اقتصاد زاییدرون و استحکام . استقلال،11 - دولت محور به فرهنگنگاه سازمان پایه و 

 گری. تمایل به اشرافی12 - نبود نظریه فرهنگی بومی 

 . فقدان عدالت توزیعی13 - مدیریت جهادی و انقلابی در حوزه فرهنگ

  یرسانه ا ستینقش در ز یفایا. 14 - شرایط اقتصادی جامعه

 . شعارزدگی15 - پیشرفت فناوری و فضای مجازی 

 یتمسضد جریان ها و بازیگران جریان ساز درون سی

 و برون سیستمی
 .گفتمان سازی جریان رقیب16 -

 . هژمون سازی گفتمان انقلاب اسلامی17 - چندفرهنگی بودن جامعه

 . افزایش مشارکت مردمی18 - -



339 
 

 . عدم توجه به ارزش های فرهنگی19 - -

- - 
سازی و نهادینه کردن تدابیر فرهنگ. 20

 رهبر معظم انقلاب

 . بی برنامگی21 - -

 . فقدان برنامه راهبردی22 - -

 . نیازسنجی ناکارآمد23 - -

 . انفعال و روزمرگی24 - -

 شناسی. عدم مخاطب25 - -

 . بی نظمی ساختاری26 - -

 . شناخت شناسی فرهنگی و اعتقادی27 - -

 . مدیریت جهادی28 - -

 .کدگذاری انتخابی3

 پوشانهم فرعی  مقوله های تجمیع 

 3خبره 2خبره 1خبره 

نبود  -موازی کاری بین نهادهای فرهنگی

ساختارشبکه ای در میان متولیان و دستگاههای 

 فرهنگی

نبود نگاه واحد در سازمان؛ تناسب مأموریت سازمان و 

 شناخت شناسی فرهنگی و اعتقادی سازمان برای مداخلهنیازهای جامعه؛ ساختار نامناسب 

 -تفاوت نگاه فرماندهان سپاه به حوزه فرهنگ

 خوانش های متفاوت گفتمانی در سطح:

حاملان فرهنگی و عاملان -دستگاههای فرهنگی

نگاه سازمان پایه و دولت محور به  -فرهنگی

 تعارضات سازمانی و حفاظتی -فرهنگ

 تعامل جادیا سازوکار وجود عدم و جامعه در یفرهنگ تکثر

 گفتمان ،یفرهنگ مسئله ،یفرهنگ امر یادراک توانی؛فرهنگ

 ،یفرهنگ

 محوری و رفتار سلیقه ایشخص

 عدم شناخت روندها و جریان ها

 روحیه تکاثر و تفکر لیبرالی

 

 اعتماد جامعه به سپاه در حوزه فرهنگ

 جریان مردم داری مسئولین و دولتمردان

 جهادی و انقلابی در حوزه فرهنگمدیریت 

اهمیت فضای رسانه و سایبر، مقابله با دشمنان عرصه 

 فرهنگی

 شعارزدگی

 مدیریت جهادی

 

 عملیات روانی دشمن

 یتمسضد جریان ها و بازیگران جریان ساز درون سی

 و برون سیستمی

تأثیر زیاد اقتصاد بر مداخله گری، سیاست گذاری ناکارامد 

 فرهنگی کشور

 گریتمایل به اشرافی

 عدم توجه به ارزش های فرهنگی

 - جابجایی در قدرت
 اقتصاد زاییدرون و استحکام استقلال،

 فقدان عدالت توزیعی

 - نبود نظریه فرهنگی بومی 

 گفتمان سازی جریان رقیب

 هژمون سازی گفتمان انقلاب اسلامی

 افزایش مشارکت مردمی

 شرایط اقتصادی جامعه
- 

 نقش آفرینی سپاه-نامناسب سازماندهی

عدم اتحاد و انسجام دستگاه های 

-انفعال و روزمرگی-بی برنامگی-فرهنگی

 بی نظمی ساختاری

 پیشرفت فناوری و فضای مجازی 
- 

گیری عدم بهره-فقدان طراحی نظام اندیشه

فقدان الگوسازی -از ظرفیتهای فکری

نیازسنجی -فقدان برنامه راهبردی-مناسب

 شناسیمخاطبعدم -ناکارآمد
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 - چندفرهنگی بودن جامعه
- یرسانه ا ستینقش در ز یفایا

 شعارزدگی

  مقوله های اصلی )مداخله گر(

 3خبره 2خبره 1خبره 

نبود ساختارشبکه ای در میان متولیان و دستگاههای 

 فرهنگی
 توحیدی باور و معرفت های فرهنگیایجاد سازمان منعطف متناسب با مأموریت

 متفاوت گفتمانی در سطح:خوانش های 

حاملان فرهنگی و عاملان -دستگاههای فرهنگی

 فرهنگی

های شناخت درست جامعه و مداخله متناسب با حساسیت

 اجتماعی
 اسلامی و انقلابیسازی انسان و تربیت

 فرهنگیهای محافظ و مدیریت اهمیت راهبردی فضای رسانه و سایبر مدیریت جهادی و انقلابی در حوزه فرهنگ

 اسلامی زندگی سبک گذاری ناکارامد در کشورسیاست ضد جریان ها و بازیگران جریان ساز

 اقتصاد اسلامی - جابجایی در قدرت

 نظام مقبولیت هویت  ساز و مشروعیت - نبود نظریه فرهنگی بومی 

 شرایط اقتصادی جامعه
- 

 ساختار شبکة تعاملی سازمان یافته،

هدفمند و مستمر میان مدیران و  

 نفوذهای ذیشخصیت

 پیشرفت فناوری و فضای مجازی 
 ارتقاء سطح تفکر راهبردی -

 - چندفرهنگی بودن جامعه
باز  در رسانه های نوین جهت ینینقش آفر

 طراحی و باز تولید نظام تبلیغاتی

 جریان سازی فرهنگی  راهبردهای -4-2-4

 دو مرحلهدر  به دلیل سطح انتزاع بالای کدهای مرتبط فرهنگی سپاه در جامعه ایرانراهبردهای جریان سازی 

 کدگذاری محوری و انتخابی مشخص شدند:

 محوری.کدگذاری 1

 محوری کدهای

 سازمان-در سازمان یدرون انسجام-سپاه در درون خود تیعقلان توسعه-توسعه قدرت یبجا تیعقلان توسعه-خود یتوجه سپاه به رسالت وجود

و نخبگان  شمندانیاند  پرورش-یفرهنگ یساز انیجر یبه نظام آموزش و پرورش برا  ژهیو توجه- در جامعه یمقدم بر عملکرد عقلان یعقلان

 اتیتحقق منو-یوآگاه ساز تیبا تحولات با انعطاف، درا قیتطب -حیصح یالگو یو معرف اقناع-نگر ندهیو آ یستمینگاه جامع و س بای فرهنگ

 ریتعامل با سا--یارسانه یگسترده اصول و مبان آموزش-یارسانه یهاپژوهش یفیو ک یکم توسعه-اطلاعات یدر موضوع شبکه مل یرهبر

  زمیمکان یطراح-یفرهنگ یساز یانینظام جر کی نیتدو-یسازمانبرون هیوحدت رو جادیبا ا یداخل یهاخرده سازمان عیتجم -یارسانه گرانیباز

 انیدر جر ینگار ندهیو آ یپژوه ندهیآ-به نقطه سقوط دنیقبل از رس گرید یهاموج جادیو استمرار اوج با ا انیاوج جر ان،یمحاسبه حرکت جر

 یتخصص-ینگر یسطح یبه جا ینگر عمق-یگزارش ده یبجا یگذاریرتاث-ییگرا یکم یبجا ییگرا یفیک-هنر وعلم یریبکارگ-یفرهنگ یساز

 راهبرد-یفرهنگ یعناصر و دستگاهها یتعامل راهبرد-یفرهنگ یعناصر و دستگاهها یراهبرد شناخت-ینگر آرمان-ینگر رسانه-ینگر بافت-ینگر

در زمان و  یساز انیجر یریبه فراگ توجه-یفرهنگ یبه دستگاهها یبخش انسجام-سپاه یرسانه ا شیآرا-یفرهنگ یعناصر و دستگاهها ییهم افزا

 یتناسب برنامه ها-در سپاه یو عمق نگر یمدار فیتکل راهبرد-با موضوع، زمان و مکان و مخاطب جریان تناسب-مردم شناس تیترب-مکان 

در  یوحدت گفتمان جادیا- یرگلاتور)قانون گذار-جنس و...( لات،یانسان)سن، طبقه، تحص ستیمتنوع ز یها یژگیبا و  یفرهنگ یساز انیجر

نسخه  زیعدم تجو-یو گفتمان درون سازمان هیوحدت رو جادیا-مورد تفاهم یمطلوب و شاخه ها یکردن گفتمان ها مشخص-انقلاب انیجر انیم

متناسب با هر  یساز انیجر تناسب-(ی)مخاطب شناس یساز انیمخاطبان جر یپولوژیو ت شناخت-در درون کشور یساز انیجر یواحد برا

 انیهر حرکت جر یبرا یابی نهیو زم یساز نهیزم-سازان ماهر( انیجر ی)کادرسازکالیتکن یفه ارساز ح انیجر گرانیکمبود باز رفع-مخاطب
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 انینقشه کلان و خرده نقشه به تناسب جر کی یطراح- متناسب یساز به ابزارها انیجر زی: تجهیابزار ییو هم افزا رهیزنج-یفرهنگ یساز

 تی)نبرد روایپرداز تیو روا یگر تیروا-یساز اسطوره-یساز استعاره-متناسب با ذائقه ها یدر محصولات فرهنگ یو روزامد دیتول-سازان

 یریبکارگ-در محلات( یساز)پاسدار محور انیجر یفرد تیترب-به صورت مستمر یفرهنگ یساز انیجر یورز برا شهیاند یهسته ها لیتشک-ها(

روان  ریمتغ تیبا وضع یفرهنگ یساز انیجر تناسب-جامعه یفرهنگ یهاانیو شناخت جر ییشناسا-از سازمان رونیو ب یداخل یها تیظرف

دفاع  نهیاز گنج یبهره بردار-یفرهنگ یدر مناسک و مراسم ها دیجد کردیرو جادیا-(یاجتماع یمردم)توجه به روانشناس یو جامعه شناخت یشناخت

 یو اخلاق یعباد کردیو... در کنار رو یو اقتصاد یاجتماع یدر حوزه ها ینید یها تیظرف شناخت-با اقتضائات زمان یمقدس و به روزرسان

و  یرخواهیاعتماد مخاطبان با خ جلب-مفاهمه یفضا لیتشک-یساز اقناع-ذهن و فکر یساز همراه-و تحول از باطن یمصون ساز-نیصرف به د

 یبرندگ شیپ-یمدار تیولا-نظام و انقلاب یمتعال یبه آرمانها و ارزشها تعهد-یدار مردم-یخودساز-یمل ثاقیم کی یساز انیجر-یاصلاح گر

تمدن  ریدر مس یساز انیجر یکپارچگیو  ییهمگرا-یا هیاجتناب از مسائل حاش-یو خدا ناظر یمحور خدا-یزیست استکبار-یروندگ شیو پ

 جادیا-خدمت انیجر جادیا-یو شناخت یسپاه از نظر معرفت یساخت درون استحکام-ابندهیرشد یخوداگاه جادیا-جامعه دیام تیتقو-یاسلام نینو

اطلاعات  انتقال-یتخصص یها یپردازان و اثرگذاران با توانمند دهیو جذب ا یریارگی-طیدر حوزه ذهن و مح یفرهنگ یفضاساز-نییتب انیجر

دادن جامعه به مسائل غفلت  توجه-مسئله در مخاطب( جادیا ایذائقه  دی)تول یو ذائقه ساز یسنج ذائقه-شده یزیبطور مستمر و مداوم و برنامه ر

-یاجتماع رشیپذ جادیا-(یاجتماع یاز فراموش یریآوردن)جلوگ بخاطر-مفاهمه جادیا-در جامعه نسبت به آن تیتلنگر و حساس جادیشده و ا

-ارانیفرهنگبا  یرونیب یسازان فرهنگ انیاز جر یساز شبکه-مخالف و معارض یها شهیاند نییتب-و حضور در صحنه یزدن به اقدام عمل دست

حل -ها و عاملان هیها، نظر دهیا م،یمفاه رهیزنج یریگ شکل-و فکر( شهیاند دیدر تول یورز شهیاند ئتیبا تداوم ه یساز هیو نظر یساز دهیا

 یها رساختیارتقاء ز-کردن حوزه فرهنگ یمردم یتلاش برا-سپاه یفرهنگ تیمأمور هیانیب نییتب -یگذار تیاولو -اشتباهات محاسباتی جامعه

از  کیهر  یفرهنگ تیمأمور کیو تفک یگذار استیس-یتحقق اقتصاد فرهنگ و فرهنگ اقتصاد یتلاش برا-در حوزه فرهنگ یرسانه ا تیفعال

 نییتب-یکنندگان محصولات فرهنگ دیتول نیب یرقابت یفضا جادیا-کشور یفرهنگ یازهایمتناسب با ن یمحصولات فرهنگ دیتول-یفرهنگ ینهادها

موج سازی)امامی؛ روشنایی،  -گرانه دولت در عرصه فرهنگ تیگرانه و هدا لیتحقق نقش تسه یتلاش برا-در عرصه فرهنگ ینید یمنظومه فکر

(بازاریابی اجتماعی 1398()وداد تقوی، 1398()دهقان طرزجانی، 22-16: 1398ی)مردم سالاری دیجیتال( )محبی، ( فرهنگیساز نی)کمپ یساز شیپو-(10: 1399

-27: 1391)مطهری،نهضت سازی-)بلومر( جنبش سازی اجتماعی)شبکه ای(-(186: 1396جبهه سازی)اشرافی، -شبکه سازی -(Cohn, 2002همگانی{)}بسیج 

  (26: 1397)خان محمدی، نهادینه سازی-(13: 1394)کاستلز، تولید اجتماعی معنا- (313 -306: 1384اشاعه سازی فرهنگی)جی سورین، دبلیو تانکار، -(30

-(9 )عج(:معاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا ) وحدت در عین کثرت و کثرت در عین وحدت-اینفدمی سازی فرهنگی)تحلیل محقق(

نقش بسزا و بالاتر رفتار نسبت  گرایی:عمل- -(1377 /04/  21 ،بیانات در دیدار مسئولان و کارگزاران نظام جمهورى اسلامىوحدت، جریان اصیل جامعه)

 (11)توبه: (5()توبه: 13مجادله: )(95: ه()مائد184 :ه)بقررفتارسازی: -(309، ص67ق، ج1403)مجلسی، سازی جریانبه گفتار در 

 انتخابی.کدگذاری 2
 های هسته)راهبردهای نهایی(مقوله تجمیع کدهای محوری

 خود یتوجه سپاه به رسالت وجود-

 سپاه یفرهنگ تیمأمور هیانیب نییتب-

 گرانه دولت در عرصه فرهنگ تیگرانه و هدا لیتحقق نقش تسه یتلاش برا-

 یتحقق اقتصاد فرهنگ و فرهنگ اقتصاد یتلاش برا-

 در سازمان یدرون انسجام-

 یو شناخت یسپاه از نظر معرفت یساخت درون استحکام-

 /04/  21 ،کارگزاران نظام جمهورى اسلامىبیانات در دیدار مسئولان و وحدت، جریان اصیل جامعه)-

1377) 

 محور ساختراهبردهای 

 یفرهنگ یساز انیجر یبه نظام آموزش و پرورش برا  ژهیو توجه-

 یارسانه یگسترده اصول و مبان آموزش-

 مردم شناس تیترب-

 سازان ماهر( انیجر ی)کادرسازکالیتکن یفه ارساز ح انیجر گرانیکمبود باز رفع-

 متناسب یساز به ابزارها انیجر زی: تجهیابزار ییو هم افزا رهیزنج-

 در محلات( یساز)پاسدار محور انیجر یفرد تیترب-

 ی و نخبگان فرهنگ شمندانیاند  پرورش-

 راهبردهای آموزش محور
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 (309، ص67ق، ج1403)مجلسی، سازی جریاننقش بسزا و بالاتر رفتار نسبت به گفتار در  گرایی:عمل-

 (11)توبه: (5()توبه: 13مجادله: )(95: ه()مائد184 :ه)بقررفتارسازی: -

 توسعه قدرت یبجا تیعقلان توسعه-

 سپاه در درون خود تیعقلان توسعه-

 در جامعه یمقدم بر عملکرد عقلان یعقلان سازمان-

 ینگر تخصص-

 به صورت مستمر یفرهنگ یساز انیجر یورز برا شهیاند یهسته ها لیتشک-

 ارانیبا فرهنگ یرونیب یسازان فرهنگ انیاز جر یساز شبکه-

 و فکر( شهیاند دیدر تول یورز شهیاند ئتیبا تداوم ه یساز هیو نظر یساز دهیا-

 ها و عاملان هیها، نظر دهیا م،یمفاه رهیزنج یریگ شکل-

 یارسانه یهاپژوهش یفیو ک یکم توسعه-

 هنر وعلم یریبکارگ-

 نییتب انیجر جادیا-

 در عرصه فرهنگ ینید یمنظومه فکر نییتب-

 اقناع و معرفی الگوی صحیح-

 یفرهنگ یعناصر و دستگاهها یراهبرد شناخت-

 جامعه یفرهنگ یهاانیو شناخت جر ییشناسا-

 مخالف و معارض یها شهیاند نییتب-

 (13: 1394)کاستلز، تولید اجتماعی معنا

 (26: 1397)خان محمدی، نهادینه سازی

 محور کیالکتید  یراهبردها

 

 نگر ندهیو آ یستمینگاه جامع و س-

 یفرهنگ یساز انیدر جر ینگار ندهیو آ یپژوه ندهیآ-

 یروندگ شیو پ یبرندگ شیپ-

 ینگر آرمان-

 یوآگاه ساز تیبا تحولات با انعطاف، درا قیتطب-

 آینده نگارانه یراهبردها

 اطلاعات یدر موضوع شبکه مل یرهبر اتیتحقق منو-

 ینگر رسانه-

 در حوزه فرهنگ یرسانه ا تیفعال یها رساختیارتقاء ز-

 راهبردهای فناوری محور

 یارسانه گرانیباز ریتعامل با سا-

 یسازمانبرون هیوحدت رو جادیبا ا یداخل یهاخرده سازمان عیتجم -

 یفرهنگ یساز یانینظام جر کی نیتدو-

 یفرهنگ یعناصر و دستگاهها یتعامل راهبرد-

 یفرهنگ یعناصر و دستگاهها ییهم افزا راهبرد-

 یفرهنگ یبه دستگاهها یبخش انسجام-

 انقلاب انیجر انیدر م یوحدت گفتمان جادیا-

 یو گفتمان درون سازمان هیوحدت رو جادیا-مورد تفاهم یمطلوب و شاخه ها یکردن گفتمان ها مشخص-

 یاسلام نیتمدن نو ریدر مس یساز انیجر یکپارچگیو  ییهمگرا-

 یتخصص یها یپردازان و اثرگذاران با توانمند دهیو جذب ا یریارگی-

 یفرهنگ یاز نهادها کیهر  یفرهنگ تیمأمور کیو تفک یگذار استیس-

 در درون کشور یساز انیجر ینسخه واحد برا زیعدم تجو-

 سازان انینقشه کلان و خرد به تناسب جر کی یطراح-

 (یرگلاتور)قانون گذار-

 محور تعاملراهبردهای 

به  دنیقبل از رس گرید یهاموج جادیو استمرار اوج با ا انیاوج جر ان،یمحاسبه حرکت جر  زمیمکان یطراح-

 نقطه سقوط
 یتیتثب -یتیتقو یراهبردها
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 سپاه یرسانه ا شیآرا-

  حل اشتباهات محاسباتی جامعه-

 شده یزیاطلاعات بطور مستمر و مداوم و برنامه ر انتقال-

 

 ییگرا یکم یبجا ییگرا یفیک

 یگزارش ده یبجا یگذاریرتاث-

 ینگر یسطح یبه جا ینگر عمق-

 در سپاه یو عمق نگر یمدار فیتکل -

 (ی)آفندیتهاجم یراهبردها

 

 با موضوع، زمان و مکان و مخاطب جریان تناسب-

جنس  لات،یانسان)سن، طبقه، تحص ستیمتنوع ز یها یژگیبا و  یفرهنگ یساز انیجر یتناسب برنامه ها-

 و...(

 یبه باغبان ازیو ن ستیزودرس ن یکالاها یفرهنگ یدر زمان و مکان )کالاها یساز انیجر یریبه فراگ توجه-

 بلند مدت دارد.( یفرهنگ

 ینگر بافت-

 (ی)مخاطب شناس یساز انیمخاطبان جر یپولوژیو ت شناخت-

 متناسب با هر مخاطب یساز انیجر تناسب-

 متناسب با ذائقه ها یدر محصولات فرهنگ یو روزامد دیتول-

 یمردم)توجه به روانشناس یو جامعه شناخت یروان شناخت ریمتغ تیبا وضع یفرهنگ یساز انیجر تناسب-

 (یاجتماع

 یو اصلاح گر یرخواهیاعتماد مخاطبان با خ جلب-

 مسئله در مخاطب( جادیا ایذائقه  دی)تول یو ذائقه ساز یسنج ذائقه-

کنندگان  دیتول نیب یرقابت یفضا جادیا-کشور یفرهنگ یازهایمتناسب با ن یمحصولات فرهنگ دیتول-

 یمحصولات فرهنگ

 راهبردهای مخاطب محور

 با اقتضائات زمان یدفاع مقدس و به روزرسان نهیاز گنج یبهره بردار-

صرف  یو اخلاق یعباد کردیو... در کنار رو یو اقتصاد یاجتماع یدر حوزه ها ینید یها تیظرف شناخت-

 نیبه د

 نظام و انقلاب یمتعال یبه آرمانها و ارزشها تعهد-

 یمدار تیولا-

 یو خدا ناظر یمحور خدا-

 یفرهنگ یدر مناسک و مراسم ها دیجد کردیرو جادیا-

 یفرهنگ یساز انیهر حرکت جر یبرا یابی نهیو زم یساز نهیزم-

 راهبردهای ظرفیت محور

 یدار مردم-

 یاجتماع رشیپذ جادیا-

 و حضور در صحنه یزدن به اقدام عمل دست-

 کردن حوزه فرهنگ یمردم یتلاش برا-

()دهقان طرزجانی، 22-16: 1398ی)مردم سالاری دیجیتال( )محبی، ( فرهنگیساز نی)کمپ یساز شیپو-

 -(1398()وداد تقوی، 1398

 (Cohn, 2002بازاریابی اجتماعی }بسیج همگانی{)-

 (10: 1399روشنایی، موج سازی)امامی؛ -

 (186: 1396جبهه سازی)اشرافی، -شبکه سازی -

 جنبش سازی اجتماعی)شبکه ای( )بلومر(-

 (30-27: 1391نهضت سازی)مطهری،-

  (313 -306: 1384اشاعه سازی فرهنگی)جی سورین، دبلیو تانکار، -

 راهبردهای اجتماع محور

 و تحول از باطن یمصون ساز-

 جامعه دیام تیتقو-

 ابندهیرشد یخوداگاه جادیا-

 طیدر حوزه ذهن و مح یفرهنگ یفضاساز-

 پدافندی و پیشگیرانهراهبردهای 
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 در جامعه نسبت به آن تیتلنگر و حساس جادیدادن جامعه به مسائل غفلت شده و ا توجه-

 (یاجتماع یاز فراموش یریآوردن)جلوگ بخاطر-

 ها( تی)نبرد روایپرداز تیو روا یگر تیروا-

 یساز استعاره-

 یساز اسطوره-

 نهایی  الگویارائه  -3-4

داده بنیاد بر مبنای الگوی نظام مند اشترواس و کوربین اول آنکه این الگو  نقد بر ارائه الگوی پارادیمیکضمن 

دوم اینکه ابعاد از پیش تعیین شده این الگو به صورتی  و قابل تعمیم به همه موضوعات پژوهش را ندارد

دیگر بر مبنای ارتباط بین اجزای الگو قابل ترسیم است و نیز این الگو از سوی اندیشمندانی چون گلیسر و 

ای که در الگوهای پارادیمیک مورد نقد می باشد و در در این مورد نکته ؛چارمز مورد نقد قرار گرفته است

پژوهش های داده بنیاد مشاهده می شود این است که راهبردهای ارائه شده ناظر بر ابعاد علی، بسیاری از 

مداخله گر و زمینه ای نیست و یا با تغییری در ادبیات همان کدهای علی به عنوان راهبرد اشاره می شوند از 

قیم یک طرفه در نظر گرفته سوی دیگر ارتباط بین شرایط مداخله گر و زمینه ای با راهبردها یک ارتباط مست

شده است و ارتباط بین شرایط علی با راهبردها یک ارتباط غیر مستقیم ترسیم شده است که این نوع از 

محقق ترجیح  در این پژوهشها همچنان جای تامل است و قابل ترسیم برای همه پدیده ها نیست. ارتباط

مبنا قرار گرفتن این الگو در بسیاری از پژوهش های داده بنیاد و دلیل رویه رایج پژوهش به از یک سو دهدمی

های کیفی و از سوی دیگر تناسب این الگو برای دست یابی به برقراری ارتباط بین مقوله ها و ساخت فرضیه 

بر مبنای اهداف پژوهش و نظرات کاربر این پژوهش بر ابعاد ؛بوده است ها در جهت تولید نظریه داده بنیاد

گانه الگوی تاکید شده است که شامل ابعاد علی، مداخله گر، زمینه ای، پدیده اصلی و راهبردها می باشد.  پنج

 الگوی پارادیمیک  بر اساس یافته های پژوهش و با ابعاد گفته شده به صورت زیر به دست آمده است:
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 ر جامعه ایرانجریان سازی فرهنگی سپاه د عملیاتی -راهبردی داده بنیاد پارادیمی الگوی

 توصیف پدیده جریان سازی فرهنگی-4-3-1
در  ابتدا ماهیت شناسی پدیده جریان سازی فرهنگی ناظر بر تعریف، ابعاد و مؤلفه ها و شاخص های آن

 تعیین شد. ادامه

 تعریف جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران-4-3-1-1

از مجموعه تعاریف مختلف و با تاکید بر دیدگاه مقام معظم رهبری)مدظله العالی( این تعریف جامع  

 استخراج و ارائه شد:

در سپاه پاسداران و گردشی   یک سیستم پویا سپاه در جامعه ایران عبارت است از: جریان سازی فرهنگی 

که بر اثر بستر اشباع در سپاه و جامعه  -دینی الهی و معنوی -جریان متنفذ فرهنگی برایانقلاب اسلامی 
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عبور ازدر  موفقو  آیدجامعه به چرخه درمی سپاه و رویین وشده از موج های فرهنگی در سطح زیرین 

تاثیرگذاری ننشگران)پاسداران و آحاد مردم( در شعاع  []ساختن و به ایجاد نه لزوماً  را داراست موج مرحله

البته بسته به اقتضائات هر پدیده و پشتیبانی از میزان کمی و کیفی یک نیاز لزوماً  خواهد شد. وجودی خویش

ای جریان سازی فرهنگی کرد. چه بسا در حد موج فرهنگی برای یک پدیده کفایت نمی توان برای هر پدیده

 کند.

 د و مولفه های جریان سازی فرهنگیابعا-4-3-1-2
 در دو بعد قابل تقسیم بندی است: از یک منظر جریان سازی فرهنگی ابعاد

سازی فرهنگی: سازی  الف: بعد درونی در جریان  صلی و قلب تپنده جریان  شا، هسته ا این بعد ناظر بر من

ست. شه ا شا و  یعنی فکرو اندی صر خرد دیگر خویش من سازی فرهنگی همراه با عنا صر از جریان  این عن

سی، تبیین (E19 ،E11، 1400)م ش،ظهور درونی دارد.  شنا سئله  شامل مولفه هایی چون؛ م  ،E6)م ش، و 

ـــت افراد از  رییتغ ی )بعد ادراک(E10، 1400)م ش، ، تدبیرودانش  (1400 بعد ( .دهیپد کیدر تجربه نادرس

در علم و شناخت نادرست افراد  رییتغ ی)بعد دانش( عمل. کیبر انجام  یریگ میو تصم یساز میتصم) اراده

شد.(E17، 1400)م ش،  (.دهیپد کیاز  شهینظام اله یمبان ای یدیتوح شهی: ناظر بر ریادیبن بعد می با  دی: 

سلام دیفرما یباره م نیدر ا یمطهر شاخ و برگ درخت یتمام معارف ا شد ر یاگر  صل شهیبا  دیآن توح یا

 (E20، 1400)م ش،  نخواهند بود. گرید یاجزا هینباشد بق دیاست و اگر توح

این بعد از جریان سازی فرهنگی منشا و ظهور بیرونی دارد یا  در جریان سازی فرهنگی:ب:بعد بیرونی 

عاملی مؤثر بر  ظهور شکل های خاصی از فرهنگ است و بر اقدام )عمل جمعی( یا بعد رفتاری و اقدامی 

م )، فرایند(E6 ،1400)م ش،و شامل مولفه های  تبلیغ و ترویج (E19 ،E11، 1400)م ش، تاکید دارد.

 ،E10 ،E17شیوه کاربردی کردن شناخت افراد از یک پدیده.( )م ش،، مهارت و توانمندی)(E10 ،1400ش،

 یراهبرد بعد(E17 ،1400پدافندی: مقابله، مقاومت یا تهاجم بر گردنه های پیش رو. )م ش،-(بعد آفندی1400

 یگریو د یراهبرد یشناس انیاست که شامل جر یساز انیجر ی: ناظر بر نقشه راهبردیساز انیجر یتمدن

 (E20 ،1400)م ش، شود. یم یراهبرد یگفتمان ساز

 در یک دیدگاه مهمترین مولفه ها در بعد بیرونی جریان سازی فرهنگی شامل موارد زیر می شود:

 (E19 ،1400)م ش،.طرفداران)هواداران( 2.گروهها و کنشگران1



347 
 

ـــتگاهها،  در دیدگاه دیگر مهمترین مولفه های بعد بیرونی جریان ـــازی فرهنگی متشـــکل از نوع دس س

 (E6 ،1400)م ش، های فرهنگی تعریف شده است:بازیگران فرهنگی و میدان

 ها یا نهادهای رسمی و غیر رسمی است.ها: ناظر به سازمان.نوع دستگاه1

ــهیل2 ــت..بازیگران فرهنگی: ناظر بر حاملان یا تس گزینش افراد هایمولفهاز مهمترین گران فرهنگی اس

(E13 ،1400)م ش،اسلامی عبارت است از: یگزندسبکدر سپاه، ذیل وجود زمینهفرهنگیسازجریان

؛پاکلقمهوشیرنطفه،از انعقاد شده تربیتتراز  انسان-الف

.شودنمیساختهخودشوسازدمیخداراکسیهرانسان ساخته شده توسط خدا:-ب

وند سازنده او خواهد خداشدفراهمبرای او پاکلقمهوشیر، نطفهکهکسیخدا:انسان فروشنده خود به -ج

قاســمشــودمیفردیچنینر؛دیگکسبهنهفروشــد،می خدا به راخودشدر نهایت این چنین فردی و شــد 

و ... . حججیمحسن، سلیمانی

ــتر و زمینه های انجام اقدامات و ندا.میدان3 ــتن نگاه گلخانه ای به فرهنگ و های فرهنگی: ناظر بر بس ش

 ایجاد گستره برای فرهنگ است. 

در مورد ابعاد مختلف جریان سازی فرهنگی از منظر عوامل موثر بر ایجاد آن به دو مولفه مهم در بعد بیرونی 

ــاره کرد:  ــود می توان اش ــیار پر رنگ به آن توجه می ش )م این پدیده به ویژه در فرهنگ جامعه ایران که بس

 (E3 ،1400ش،

ش انیجرالف:  سبت ینا  یدیجد دهیپد ایآن وجود اتفاق و  شهیست که ری اطیشرا  :یمیتقو یهااز منا

و  باشندیم یارسانه یهایسازانیجر یاصل و مبنا یمناسبت طیشرا ی ومیتقو یهامثال مناسبت یبرا ستین

زمان دچار  با گذشــت گریو مســائل د یتکرار و عدم نوآور لیبرخوردارند اما به دل ییبالا اریبســ تیاز اهم

 یهاانی. جرابدییکاهش م اناتیجر گونهنیبه حضور در ا مردم نسبت اقیو شور و اشت می شوند یفراموش

از  یکی نیو ا شـوندیکننده معمدتاً خسـته یفرهنگ یهاوسـتیدر پ یتکرار و عدم نوآور لیبه دل یمناسـبت

ــ نیترمهم ــاز انیدر جر هابیآس ــدیم یفرهنگ یس  اناتیمختلف مرتبط با جر اتیمحتو علتنیهم. بهباش

ــبت ــانیبروزباید صــورت منظم به یمناس ــود  رس  نهیزم یفرهنگ یهاوســتیو پ اتیدر محتو یتا با نوآورش

 کند. جادیا ی راساز انیجر یسازجذاب

ــت که برا یاتفاقات و حوادث دیمنظور از حوادث جد :دیاز حوادث جد یناش   انیجرب:  مردم تازه  یاس

مؤثر  تواندیم اریبس سازانیفنون اقناع است در بحث جر نیتراز مهم یکیکه خود  یتازگ دیق نیو ا باشدیم

 یهایسازانیدر جر ییار بالایاتفاقات از استعداد بس گونهنی. ایمانیمثال شهادت سردار سل یواقع شود. برا
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از طرف  مشـاهده کرد. را اثرات مثبت  نیشـتریب دتوانیزحمت و تلاش م نیبرخوردارند و با کمتر یفرهنگ

شان نم رمترقبهیغ تیماه لیبه دل اناتیجر گونهنیا گرید سانه قیدق یزیرمورد برنامه توانندیبودن  یامراکز ر

و انتشــار محتوا که از  دیتول یقو یهامیاز قبل و داشــتن ت یآمادگ علت نیهم به ردیقرار گ ســازانیو جر

سپاه مسازمان اقناع یبرا هانهیزم نیترمهم شدیگر  سائل با نها گونهنیتواند در امی با سرعت و دقت  تیم

 .دینما دیرا تول سازانیجراینگونه شرایط  یمناسب برا اتیمحتو

اســاس نقطه شــروع و پایان این مجری این پژوهش جریان را با الهام از حرکت آب یا رودخانه و رود و بر 

 حرکت، هشت بعد از جریان را شبیه سازی کرده است:

 .منشا جریان)باران و برف(: ناظر بر سطح مقطعی)باران( و عمیق)برف( معرفت توحیدی)جوشش آب(1

 .خرده جریان)انشعابات جریان(: ناظر بر گفتمان های متنوع.2

 به حرکت درآمدن و به حرکت درآوردن در طول مسیر..قدرت جریان)شدت جریان(: میزان توانمندی 3

 .فراگیری جریان)حجم جریان(: برآورد وسعت دربرگیری خیل کثیر در جریان. 4

ـــده که باید درذات خود ماهیت جریانی)به حرکت درآوردن( 5 .محتوای جریان)آب(: ناظر بر پیام منتقل ش

 داشته باشد.

ــیر به رای محتوای  . گرایش های جریان)انحراف جریان(: خروج6 ــاس تفس ــلی بر اس ــیر اص جریان از مس

 جریان.

 .مقصد جریان: هدف غایی جریان و ناظر بر گستره محلی، ملی و فراملی شدن جریان است.7

 شاخص های جریان سازی فرهنگی-4-3-1-3
ی توان از جیله شاخص های جریان سازی فرهنگی در مقام انتزاعی نه عینی و عیلیاتی قابل طرح می باشد م

 به موارد زیر اشاره داشت این موارد از مصاحبه میدانی با نخبگان مرتبط احصا و ارائه شده است:

 : شاخص های جریان سازی فرهنگی از دیدگاه نخبگانجدول 

 شاخص های جریان سازی فرهنگی مصاحبه شونده

 (E11 ،1400)م ش،
مبنای فکری)فرهنگ شیعه و تفکر انقلابی( و رفتار اجتماعی منتج از آن مبنا؛ استمرار در طول زمان؛ دائماً در حال شدن؛ دارای یک 

 .گسترش در عرض)عضوگیری و تغییر و تحول(، همراهی گروه با خود و ترویج آن

 جهت است.سو و همیک حرکت مستمر است؛ یک حرکت هماهنگ است؛ یک حرکت هم  (E6 ،1400)م ش،

 . قدرت محیط شناسی دارد.3.تدریجی است.2زمانی است. .دارای پیوستار1 (E10 ،1400)م ش،

 (E17 ،1400)م ش،

شغول کند، دل1 شغولی و دغدغه مندی .عمومیت و فراگیری )کمی و کیفی(: ذهن آحاد جامعه را به خود م شغولی و ذهن م م

اجتماعی متناســب با طبقات .عکس العمل یا واکنش بعد از فراگیری: مشــخص شــدن نمادهایی در قالب رفتار و کنش 2ایجاد کند.

 اجتماعی.

 .پایداری.3.اراده مندی2.غلبه مندی 1 (E16 ،1400)م ش،
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 (E20 ،1400)م ش،

از جمله ویژگی های جریان ســازی فرهنگی می توان به پیش روندگی، پیش برندگی، پیش گامی و اســتمرار اشــاره کرد. همچنین 

 توجه قرار گیرد: چهار ویژگی دیگر در جریان سازی فرهنگی باید مورد

 .دامنه جریان)تحت تاثیر قرار گرفتن مخاطبان تا چه حد است؟(1

 .موضوع جریان سازی فرهنگی)سیاسی، اقتصادی، اجتماعی، امنیتی و...(2

 .مرجع جریان سازی )الگوی جریان سازی چیست؟(3

 .نفوذ فرهنگی ضد جریان ها )نفوذ فرصت طلبان در درون جامعه(4

 (E5 ،1400)م ش،

 ویژگی های جریان سازی فرهنگی با تاکید بر فرایندی بودن این پدیده عبارت است از:

 .فرایندی پیچیده و مستمر نه تک بعدی و مقطعی؛1

 .با برنامه، هدفمند و منسجم؛2

 .نمود عینی در جامعه؛3

 .نقطه شروع و نقطه پایانی برای آن متصور نیست؛4

 زمانی، مکانی ، انسانی، بافت اجتماعی و... ..وجود عناصر تاثیرگذار چون عنصر 5

 .ابزارمند) متکی بر ابزارهای اقناعی در حوزه اذهان و متقاعدسازی در حوزه رفتار (6

 .برای هدفی خاص و دارای حرکت نقطه ای.7

 (E14 ،1400)م ش،

 فرایندی)دارای مراحلی منظم و مرتب است.(-

 است.(تدریجی) برنامه ای میان مدت و بلند مدت -

 نظام مندی)سیستمی و یکپارچگی میان عناصر تشکیل دهنده(-

 یکنواختی و هماهنگی ) جریان سازی مغایر با پراکندگی است(-

 استمرار و تداوم )جریان سازی مغایر با کار ابتر و قطعی است(-

 فرهنگ ساز و گفتمان ساز ) جریان سازی مقدمه فرهنگ سازی است(-

 ازی مغایر با تکرار مکررات و غیر پویایی است(تحولی و پویا ) جریان س-

 علی جریان سازی فرهنگی سپاه در ایران شرایط-4-3-2

شرایط علی جریان سازی فرهنگی بر مبنای تعریف مشخص شده و ارائه شده به مشارکت کنندگان عبارت 

 است از: 

جریان سازی توسعه  ایمنجر به وقوع  بطور مستقیم، بالفعل و کوتاه مدت که یو اتفاقات دادهایحوادث، رو

 شوند. یم فرهنگی سپاه در جامعه ایران

 جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران عبارتند از:  شرایط علیمهمترین کدهای ناظر بر 

 نظام وارگی در جریان سازی فرهنگی  .1

شناسی جریان سازی همانطور که در بخش های قبل مطرح شده یکی از چارچوب های نظری در مفهوم 

از چند دیدگاه  زاویه دید. در این می باشدبه جریان سازی فرهنگی  یا نظام وارگی فرهنگی دیدگاه سیستمی

مورد تحلیل قرار داد یک دیدگاه اینکه جریان سازی را  سپاه در جامعه ایران می توان جریان سازی فرهنگی

از  و خروجی است درونی پروسه فرایند یک ورودی، دارای بدانیم که به مثابه یک سیستم خطیفرهنگی را 
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دیدگاهی دیگر جریان سازی فرهنگی را یک سیستم دَوَرانی می داند که بازخورد و خود ارزیابی و باز طراحی 

دستورالعمل ها مهمترین مولفه های آن محسوب می شود. در دیدگاهی دیگر به جریان سازی فرهنگی با یک 

ه مجموعه ای از شبکه های خرد جریان سازی فرهنگی از مدیران و متولیان، عاملان تگاه شبکه ای می نگرد ک

جریان ساز تا مخاطبان آن را شامل می شود و تحت یک مجموعه منسجم، مستمر و پویا دائم در حال بازتولید 

داشتن خویش خواهند بود. به طور کلی از جمله مهمترین زیر مولفه های این بعد از شرایط می توان به 

 یزیبرنامه ر ،یبر عمق نگر یمبتن یساز انیجر، یفرهنگ یساز انینظام مند و هدف مشخص در جر شهیاند

هم  رفتار، مسئولانه رفتارهمراه با  یانقلاب یها انیجر ییافزا هم، یفیتضا یساز انیجرو ایجاد  بلند مدت

اشاره  تیبه مامور ناظر یدر اصول اساس هیوحدت رو داشتنو همچنین  یجهاد هیروحو  هم گرا رفتار ،افزا

 در این راستا یکی از مصاحبه شوندگان اینگونه اشاره داشته اند:  کرد.

هماهنگی و دیدن جریان سازی فرهنگی در درون یک بسته کاملا ، که تاثیر گذار است لزوم وجود انسجام اینکته

 ،واحد یها استیها و س یریگ میلزوم وجود مرجع تصمهمچنین  باید اینگونه نگاه کنند.؛ منظم و همسو، هماهنگ

 (E5)م.ش: ی.ا رهیشدن و عملکرد جز یا رهیاز جز یور؛ به عبارتی دهمسو و منسجم

 مصاحبه شونده دیگر در این مورد می گوید:

موقع است که  کیوجود دارد  یساز انیبه جر یاست که چه نوع نگاه نیا یساز انیدر حوزه جر گریموضوع د

نبوده و آن  یسازانیجر یپاسخگو یساز انیبه جر یکینگاه مکان دیاست بدون ترد یکینگاه مکان کی یساز انیجر

آن  یو بعد دانش دیکن یصرف نگاه م یرا با نگاه مهارت یساز انیموقع است که جر کیرا به وقوع نخواهد رساند، 

نگاه  کی یساز انیموقع است که به جر کی ابد،ی یتحقق نم یساز انیمشخص است که جر دیریگ یرا در نظر نم

 تیباشد حاکم یساز انیجر یرا محقق سازد و علت وجود یساز انیتواند جر یکه م یو آن علت دیدار یستمیس

همه  مینیآنهارا بب وستهیبه هم پ رهیزنج کیهمه عوامل را در  یستیاست در واقع با یساز انیدر جر یستمینگاه س

 (E10... .)م.ش: دارند گریکدی یاثر رو گریعوامل خصوصاً در حوزه فرهنگ را با همد

 هوشمندی در جریان سازی فرهنگی  .2

هوشمندی در جریان سازی فرهنگی ناظر بر توجه به اهمیت چارچوب زمانی گذشته، حال و آینده می باشد. 

اینکه در روند گذشته و سپس امتداد گذشته در زمان حال و بعد امتداد زمان حال در آینده چه عوال و اولویت 

ای آینده پیش روندگی و پیش هایی در تغییر و تحولات اجتماعی قرار می گیرد و پیش از وقوع رویداده

برندگی را در اختیار خویش قرار دهیم و مهمترین فرصت های محیط های آینده را براساس منافع اجتماعی 

کنترل و نظارت کنیم و از سوی دیگر محیط های آینده را بر مبنای اصول و راهبردهای خود بسازیم. در این 
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 یدبانیرصد و د ، ینگار ندهیآ ،مواجهه فعال ،یه روز شوندگبمورد مهمترین کدهای قابل طرح عبارتند از: 

نفوذ خلل و  ینیب شیپ توان، یالملل نیو ب یدر سطوح مل یارتباط یوستگیپ، مستمر یگر محاسبه همراه با

نا  یها تیبه به ظرف ورود های آینده از جمله متاورس، طیدر مح یتوانمند ایابتکار عمل و  گرفتن فرهنگی،

 های فرهنگی، یساز انیجر جهت ورود در روهایبه ن یبخش جرات ،یشناخت هایبه حوزه ورود ،دهیشیاند

 سهیو مقا قیتطب ،(یشناس تیو اولو یبند تی)اولوهای آیندهطیمح ی نسبت بهمدار تیاولومحیط شناسی و

 یبازساز یبرا یساز تیظرف، مستمر یریگ بازخورد ،یالملل نیو ب یشده در ابعاد مل جادیا یها انیجر وستهیپ

، یپژوه نهیشیپ، مبتکرانه یشیبازاند، یبیترک یاز ابزارها استفاده، یانتقاد خود ،حازمانه یریپذ سکیر، مستمر

 .ها تیجنگ روا و پیشرو در یشناس تیروا

 هم افزایی در هندسه فرهنگی  .3

بعضاً مسائلی چون تعارض منافع، تقابل منافع و یا نبود وحدت رویه در متولیان فرهنگی منجر به جزیره ای 

شدن دستگاههای رسمی و حتی نهادهای مردمی در پدیده جریان سازی فرهنگی می شود. سرانجام این 

هم گسستگی اجتماعی وضعیت ایجاد انشعاب در یک جریان با یک گفتمان واحد خواهد شد و به تبع آن از 

و فرهنگی جامعه را ایجاد می کند. از این رو ترسیم هندسه فرهنگی کشور و ترسیم نقش های عاملان فرهنگی 

میان جریان سازان با دستگاههای دولتی و غیر دولتی بسیار از اهمیت ق ملی در ثامی ایجاد یکدر این هندسه و 

ورد توجه که مصاحبه شوندگان به آن اشاره داشتند عبارت برخوردار است. در این راستا از جمله کدهای م

، نهادها ریبا سا ییافزا هم، همسو در جامعه ریسازان همسو و غ انیجر انیسپاه در م ینینقش آفراست از: 

وحدت  داشتن، نهادها و سازمان ها رینظام ج اا در کنار سا یو نحوه تعامل سپاه در هندسه فرهنگ گاهیجا

. یخاکستر یاز نهادها یساز تیظرف، همسو ینهادها یریکارگ به، تیبه مامور ناظر یدر اصول اساس هیرو

 در این مورد برخی از دیدگاه های مصاحبه شوندگان را ملاحظه می کنیم:  

باهم تعامل داشته  دیبا یاست که دستگاه ها و عناصر فرهنگ نیانجام دهند به صورت بالفعل ا دیکار که با نیدوم

 گریکدی تیکه ظرف رندیکنند و کنار هم قرار گ یگذار استیکه چگونه س یکلان فرهنگ یدستگاه ها ییافزا همباشند.

 (E6)م.ش: کنند. لیرا تکم

 (E8)م.ش: .سازمانها جیبس قیسازمان ها در جهت تعامل از طر یبا دفاتر روابط عموم یرتباط مستمر و دائما
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  در جریان سازی فرهنگیمخاطب شناسی  .4

ارتباطات جمعی به عنوان ریشه اصلی در جریان سازی فرهنگی مهمترین وجه اشتراک بین انواع گوناگون 

پیرامون هستند که در آن ها -مخاطب به شمار می رود. ارتباطات جمعی اشکالی از جریان ارتباطی مرکز

چنین امور تولید، توزیع و مصرف در ارتباطات جمعی گیرندگان از فرستندگان جدا و برایشان ناشناخته اند. هم

از هم منفک اند. توسعه مخاطبان از تجمع انبوه خلق در یک محل برای دیدن یا شنیدن یک پیام آغاز و به 

تدریج در طول تاریخ بزرگتر، پراکنده تر و غیر شخصی تر شد. در نهایت با ظهور رسانه های جمعی، مخاطب 

ماع افرادی پدید آمد که در یک لحظه پیام مشابهی را دریافت می کنند. مبتنی بر گفته این رسانه ها از اجت

و به نقل از مک کوایل در کتاب مخاطب شناسی سه مساله متفاوت در رابطه با ( Webster, 1986)وبستر

مخاطبان یک جریان مخاطبان]تلویزیون[ قابل طرح است: مساله اول میراث بَری است یعنی انتقال بخشی از 

جریان به جریان بلافاصله بعد از آن. مساله دوم همراهی پی در پی یعنی میزانی که دسته ای از مخاطبان در 

روزها یا هفته های متوالی با جریان همراه هستند. مساله سوم نیز به وفاداری به جریان مربوط می شود؛ یعنی 

ا دنبال می کنند. هر یک از شیوه های فوق این امکان میزانی که مخاطبان پی درپی و نامتجانس یک جریان ر

 را به جریان سازان می دهد تا بتوانند مخاطبان بیشتری را جذب و حفظ کنند.

تشریح  (Webster & Lichty, 1991به عنوان مثال در مورد جریان مخاطبان تلویزیونی، وبستر و لیختی )

ان تلویزیونی برای افزایش وفاداری کوتاه مدت مخاطبان به کرده اند که راهبردهای مورد استفاده برنامه ریز

)پخش برنامه ای پرجاذبه که خود می تواند بخشی از مخاطبان اش را حفظ کند(؛ "کششی"این قرار است: 

 "برنامه ریزی یکدست"(؛ "پرجاذبه")پخش برنامه های ضعیف و کم جاذبه در بین دو برنامه  "کشکولی"

)قراردادن یک برنامه پرجاذبه در بین دو برنامه  "عمود خیمه ای"در کنار هم(؛ و  )پخش برنامه های مشابه

و دست یابی به الگوی جریان مخاطبان هدف)شامل  ( شناسایی123و  56: 1387(. )مک کوایل، ضعیف

ترجیحات و وفاداری آن ها( با همه تنوع و تفاوت های موجود در مخاطبان از نظر زمینه های جمعیت 

، سیاسی، اقتصادی، جغرافیایی و...که قرار است برای آن ها جریان سازی فرهنگی صورت پذیرد شناختی

راهبردی مهم و ضروری است. بنابراین زمانی که مخاطبان و جریان سازی فرهنگی با رضایت متقابل به هم 

یا از ارضای می رسند و باهم می مانند از ارضای متقابل بین آن دو نشات گرفته است و چنین وضعیتی 

 نیازهای اجتماعی واقعی مخاطبان ریشه می گیرد یا از تلاقی ارتباطات جمعی میان خلاقیت های جریان سازی

. از جمله مهمترین کدهای مورد اشاره مصاحبه شوندگان موارد زیر بوده است: علایق، ذائقه و سلایق فرهنگی

 یو متقاعد ساز یساز اقناع، یفرهنگ یساز انیدر جر یو مخاطب شناس یساز مخاطب، یذائقه سنجمردم، 

از نگاه بالا  اجتناب، در هنر یروزآمد، حوزه باور، نگرش و رفتار کیبه تفک یفرهنگ یساز انیجر، در جامعه

 . و نگهداشت مخاطبان یو همراه ساز جذب، نییبه پا
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 مهندسی فرهنگی در جریان سازی فرهنگی .5

مهمترین کد محوری در این بعد از  یخود یبر ارزش ها یمقابل مبتن فرهنگی یها انیمعکوس جر یمهندس

شناخت و  کشورها ریغرب و سا یساز انیاز مباحث جر یالگوبرداراین کد ناظر بر  شرایط علی بوده است.

می باشد. مهندسی فرهنگی قابل پیاده سازی در تمام ابعاد اجتماعی  در دشمن انیجر جادیاز نقطه مستعد ا قیدق

اعم از سیاسی، امنیتی ، اقتصادی ، روانی و فرهنگی است و اشاره به همراهی یک پیوست فرهنگی در تمامی 

 وجوه اجتماعی دارد از جمله فرهنگ سیاسی، فرهنگ اقتصادی، فرهنگ فرهنگی و... . 

ام معظم رهبری در انتصاب اعضای شورای انقلاب فرهنگی به وضوح اهمیت کهندسی در این باره از بیانات مق

ماهیت مهندسی فرهنگی بر مبنای بیانات ارزشمند فرهنگی در تمام وجوه و ابعاد اجتماعی حائز اهمیت است 

 (به عنوان23/8/1400انتصاب اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی )در مقام معظم رهبری)مدظله العالی( 

 قرارگاه فرهنگی کشور عبارت است از:

فرهنگ  یسازمصون لهیوس گانهی به عنوان آن، یگسترده یبخشها یفرهنگ در همه یعموم شیشاکله و آرا

 ینظم و محتوا بر مبنای بدخواه گانگانیب شده یزیربرنامه ایو رسانه یکشور در برابر هجوم فرهنگ یعموم

 .یانقلاب

به عنوان مهمترین رکن تصمیم سازی  ، این شورااعضای شورای عالی انقلاب فرهنگیدر ادامه حکم انتصاب 

از یک نگاه این  ؛تعیین شده است برای آن ماموریت های زیر مورد اشاره قرار گرفته است و در حوزه فرهنگ

 :رودبه شمار  های مهندسی فرهنگیمولفهمهمترین ماموریت ها می توانند 

در رأس  که یتمدن یرساختهایاز ز یاو روزآمدساز، به مجموعه شناسانهبینو، آس ینگاهضرورت  .1

 ؛فرهنگ است یمجموعه، مقوله نیا

گوناگون کشور به  یهاو نخبگان و فعالان عرصه یفرهنگ انیمتصد تیارتقاء نگاه و احساس مسئول .2

 ؛فرهنگ یمقوله

 شرفتیپ یلهیوس نیجامعه، برتر یاز اجزاء تمدّن کیدر هر یسازکه فرهنگ قیباور عم نیا دآمدنیپد .3

 ؛است یآور و تحکمّالزام یاز ابزارها ازکنندهینیآن و ب تیو موفق

  ؛فرهنگ و دانش در کشور تیبه وضع یسامانده .4

 (؛فرهنگ و دانش )دو مقوله نیدر ا یگذاراستیس  .5

 ؛انقلاب یبه سمت ارزشها و هدفها (فرهنگ و دانش )آن یمتصد یدستگاهها تیهدا .6

 ؛هادستگاه نیا یفکر یازهایبرآوردن ن .7

 .کشور یظاهر شدن در نقش قرارگاه فرهنگ .8
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 تقابل های گفتمانی در جریان سازی فرهنگی .6

 یتکامل گفتمان یفضا جادیااز جمله کدهای مهم در ذیل این بعد از شرایط علی جریان سازی فرهنگی یک: 

 یاجتماع رشیهمراه با پذ یساز انیجر؛ سه: یبا تقابل گفتمان یساز اقناعدو:  ؛یتقابل و تضاد گفتمان یبه جا

خودجوش  رشیو پذ یذهن یآمادگ جادیا؛ پنج: هاذائقه یاحساس ای یواقع رییتوجه به تغ؛ چهار: و فکر شهیو اند

 ییدر جامعه و پاسخگو یو منف یتوجه به تفکرات انتقادو شش:  (یسازو متقاعد یسازمردم )اقناع یاز سو

است. همانطور که در بخش نظریه گفتمان های غالب اشاره شد در زمان حاضر که با گسترش  مناسب به آن ها

وسایل ارتباطی زمینه ظهور گفتمان های متنوع فراهم شده است بی تردید در این تنوع گفتمانی همزیستی 

م گفتمان ها می توانند ما را در شناسایی و کشف حقیقت گفتمان ها بسیار از اهمیت برخوردار است. اینکه کدا

کمک کنند مسئله ای است که جوامع و مردم بر اساس اثربخشی گفتمان ها در زندگی اجتماعی به پیروی از 

آن می پردازند و در برابر ضد گفتمان ها آن مقاومت می کنند. از این رو به نظر می رسد در زمان حاضر با 

رقابت گفتمان ها روبرو هستیم. در این موضوع مصاحبه شوندگان زیر اینگونه اشاره کرده  تداخل گفتمانی و

 اند: 

کردن گفتمان  مشخص م،یندار یبه نام وحدت گفتمان یزیاست، ما اصلا چ نیانقلاب ا یمشکل سپاه و دستگاه ها

از جمله شرایط علی این  یو گفتمان درون سازمان هیوحدت رو جادیاو  مورد تفاهم یمطلوب و شاخه ها یها

 (E9)م.ش: موضوع است.

همسو هستند  ریکه غ ییآنهاچه که همسو هستند  ییپردازان مختلف در جامعه چه آنها هیها و نظر نیسیتئور وجود

 بیرا تخر یانیجر نکهیا یبرا نندینش ی که مییدارند اتاق فکرها یهستند و نقش عل یسازانیجر یعلتها نیاز بزرگتر

 انیبه جر ازیها ن نیرا حق جلوه دهند ا یانحراف ایو  ندازندیرا راه ب یانیجر ایو  ستندیبا یانیدر مقابل جر ایکنند و 

 (E11)م.ش: افراد بودند. نیهم ا خیدر طول تار یساز انیجر یدارند و علت اصل یساز

 جریان سازی فرهنگی سپاه در ایران زمینه ای شرایط-4-3-3

شرایط زمینه ای جریان سازی فرهنگی بر مبنای تعریف مشخص شده و ارائه شده به نمونه مشارکت کنندگان 

 عبارت است از: 

فرهنگی باید بالقوه وجود -که در یک زمان و مکان خاص و مرتبط با بافت تاریخی مجموعة خاصی از شرایط

وجود آورند که صورت غیر مستقیم در بلند مدت مجموعة اوضاع و احوال یا مسائلی را بهداشته باشد تا به

 جریان سازی فرهنگی از آن منتج شود.
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 ی سپاه در جامعه ایران عبارتند از: جریان سازی فرهنگ ایشرایط زمینهمهمترین کدهای ناظر بر 

 نیازسنجی.1

بررسی مهمترین نیازهای اولویت دار مخاطبان در حوزه جریان سازی فرهنگی و تناسب جریان با دغدغه و 

نیاز پیشران ان ها از جمله بسترهای مهم برای استمرار و تداوم یک جریان محسوب می شود. درهم تنیدگی 

ی همدیگر ایجاب می کند که نظام نیازها مورد سنجش قرار گیرد و نیازهای اولویت و تاثیر و تاثر نیازها رو

دار را نیازهایی بدانیم که رفع آن ها موجب رفع بسیاری از نیازهای دیگر می شود و یا عدفم مرتفع کردن آن 

ازی فرهنگی می تواند منجر به ظهور پیامدهای جدیدی از آن نیاز شود. یکی از مهمترین نیازهای جریان س

در جامعه ایران بازنمایی مناسب  از تراز فرهنگی و یا به عبارتی فرهنگ های مطلوب در جامعه است بطوریکه 

بازنمایی اثربخش مزیت های فرهنگی جامعه در برابر فرهنگ نامطلوب غربی بسیاری از نیازهای فرهنگی 

جمله کدهای مورد اشاره در این مورد این  جامعه را تحت تاثیر قرار خواهد داد و پاسخگو خواهد بود. از

 تیظرف ناسبت، یازشناسیمقدمه ن یخود یفرهنگ تیمز ای یفرهنگ یغنا ای یتراز فرهنگموارد بوده است: 

ی، فرهنگ یساز انیبه جر ازیاحساس ن ،مختلف جامعه یدر بخشها یبرحسب هر بافت اجتماع یا نهیزم یها

و به روز در حوزه بافت  یدانش تخصص لزوم ،به موقع و موثر آن یجامعه و همراه طیدرست از شرا درک

به موقع  یجامعه و همراه طیدرست از شرا درک ،مخاطب شهیدر اند یازمندین جادیا ی،و قوم یفرهنگ مل

  .ییو عاطفه گرا یاحساس فرهنگ ،و موثر آن

 ایهای رسانهتوسعه فناوری .2

ه گذاری کلان کشورها در مورد توسعه فناوری و نوظهور و سرمایدر زمان حاضر با رشد تکنولوژی های نوین 

های رسانه ای به ویژه داشتن استقلال اطلاعاتی و فناورانه در مرزهای به هم تنیده فضای مجازی یکی از 

دغدغه های اصلی در حوزه فرهنگی محسوب می شود. علی رغم دغدغه های این زیرساخت حیاتی در 

ملی اطلاعات راه اندازی نشده و به تبع آن در آینده در موضوع حکمرانی رسانه ای کشور ایران هنوز شبکه 

به ویژه حوزه فضای مجازی با چالش های جدی روبرو خواهیم شد. در نسبت این کد با پدیده جریان سازی 

 فرهنگی دیدگاه یکی از مصاحبه شوندگان اینگونه است:  

 یهاو شبکه یمجاز یدر حوزه فضا یتحقق آرمان رهبر یفرهنگ یهایسازانیدر جر یانهیشرط زم نیترمهم 

 نیتراز مهم یکیاطلاعات  یشبکه مل ایو  یمجاز یفضا یحکمران باشدیم یمجاز یفضا یعنوان حکمرانبه یارتباط

 خواهدیبارها به آن اشاره نموده مسلماً اگر سپاه م ریاخ یمتماد یهااست که در سال یمعظم رهبرمقام یهادغدغه
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از  یکیو  دیآن را فراهم نما یا نهیزم طیشرا ستیبایانجام دهد م یمؤثر تیفعال یفرهنگ یسازانیجر نهیدر زم

 رانیملت ا یبرا قیو دق یاو مؤثر و رسانه سازانیو جر یفراهم نمودن بستر ارتباط زین یانهیزم طیشرا نیترمهم

 (E3)م.ش: است.

در حوزه  یتحقق آرمان رهبراز جمله کدهای مهم در این بعد از شرایط علی این موارد اشاره شده است: 

 یو ابزارها رساختیز، یاو مؤثر و رسانه سازانیو جر یاطلاعات در بستر ارتباط یو شبکه مل یمجاز یفضا

 یهایسازانیاقناع گر در جر یهاامیافزار حامل پنرم، یو سازمان یمل یمجاز یو فضا نترنتیا یارتباط

توجه به شبکه انتشار و شبکه تولید به ، و کارآمد حیاقناع صح یبرا امیو بستر انتقال پ امیتناسب پ ،یفرهنگ

های ارتباطی و آگاهی از جدیدترین ابزارها و فناوری، عنوان دو بازوی لایه محتوا در شبکه ملی اطلاعات

 .و هم افزایی ابزاری: تجهیز جریان ساز به ابزارهای متناسبزنجیره ،  ایهای مؤثر رسانهقالب

 بسیج ظرفیت های مردمی.3

های مردمی با نظر به مشارکت داوطلبانه عبارت است از فرآیندی که از مداخله داوطلبانه همگان بسیج ظرفیت

در آن امور را دارند، شود و تمایل و توانایی اظهار نظر، انتخاب و انتقاد ها مربوط میدر اموری که به آن

ایجاد برانگیختگی در درون  های مردمی به مثابة ظرفیت سازی برایدانند. به عبارت دیگر بسیج ظرفیتمی

جامعه در جهت مشارکت داوطلبانه هر چه بیشتر مردم برای نیل به اهداف عالیه نظام مقدس جمهوری اسلامی 

  ()الوندی،است. معظم رهبری)مدظله العالی(های مقدس حضرت امام خمینی )ره( و مقام و آرمان

مهمترین عوامل مؤثر استخراج  ،پس از بررسی ادبیات بسیج ظرفیت های مردمی در بیانات مقام معظم رهبری

هبردها و شدند که در نهایت با ادغام این عوامل از طریق مقایسه مفاهیم هم سنخ در مجموع مهمترین را

 های مردمی استخراج و در زیر مورد توصیف قرار گرفت: بسیج ظرفیت  جهت تحقق راهکارها

 )همان، ( جدول مهمترین راهبردها و راهکار در بسیج ظرفیت های مردمی مبتنی بر بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی(

 راهکار اجرایی  سند راهبردها  عوامل اولیه

ماهیت  -روحانیت -ایمان

 اسلام

-18: 3جحدیث ولایت،  اسلام خواهی

20 

حضور روحانیت میان مردم در جهت ایجاد تعمق و تدبر در دین اسلام و حل خلأ 

 معنایی در اذهان مردم. 

های حاکم و فساد در نظام

 فساد در میان مردم 

حساسیت به 

 مسائل کشور 

 دشمن شناسی درونی و بیرونی از طریق فرهنگ سازی   8/9/1374

استحکام خود با بصیرت و 

 خودسازی 

استحکام مانع 

 انسانی

آموزش روش منطقی بحث کردن، استدلال و نصیحت کردن، از طریق  هدایت و  16/2/1380

 توجیه انقلابی و سیاسی اعضا و مردم.

نیروی عاطفی و جوشش 

 مسئولان و مردم به بسیج 

حساسیت 

روانی اهتمام 

 به بسیج

 7: 6حدیث ولایت، ج

 

 

های یین درست و منطقی سرگذشت بسیج در دفاع مقدس و تبیین درست اندیشهتب

گون چون رهبر کبیر انقلاب اسلامی و عینیت دادن به بسیج های اسطورهشخصیت

 و تفکر بسیجی از طریق برگزاری بزرگداشت هفتة بسیج

مسئولیت  احساس مسئولیت -

 پذیری 

فراهم کردن لوازم و امکانات لازم برای  تجسم به ظرفیت های مردمی از طریق 3/9/1378

 های مقاومت.اشتغال نیروهای مردمی در رده
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 -سازمان نیروی مقاومت بسیج

سپاه پاسداران انقلاب اسلامی 

)پاسداری از هویت ملی و 

نیروی مقاومت  -دینی( 

بسیج)الگو شدن( رفتار 

 بسیجیان

تعریف از بسیجی و الگوهای بسیجی و توجه توجه به ظرافتهای بسیج مردمی ، باز 21/8/1380 سازمان

به اقتضائات محلی، قومی و سنتی در مناطق مختلف در جهت جذب، سازماندهی 

 و آموزش مردم و تعیین جایگاه هر قشر و هر فرد

-153: 1حدیث ولایت،ج آموزش  تکرار در آموزش -

154 

 استمرار کمی و کیفی در امر آموزش 

-155: 1یت،جحدیث ولا رسانه   تبلیغات 

156 

 

-232: 8حدیث ولایت،ج

233 

طبق بیانات رهبر انقلاب فضای مجازی به اندازه انقلاب اسلامی اهمیت دارد از 

این رو ارتقای سواد رسانه ای مردم در بهره گیری درست از فضاهای رسانه ای در 

تواند در جذب بسیج  راستای اشاعه فرهنگ و آرمان های انقلاب اسلامی می

 اثرگذار باشد. مردمی

توجه به  کوچک نکردن بسیج 

 زیست بسیجی 

 زیست بسیجی در تمام اقشار مردم از طریق شبکه سازی های اجتماعی. 8: 6حدیث ولایت، ج

تفاوت شیوه جذب بسیج  -

تثبیت نیروها) حتی  -مردمی

 -در صورت خروج از بسیج( 

 نقش زنان، همسران و مادران 

شیوه جذب و 

تثبیت بسیج 

 مردمی 

 

 -11: 6حدیث ولایت، ج 

12 

 138: 2حدیث ولایت، ج 

 64: 3حدیث ولایت، ج 

پر کردن خلأ کاری زنان غیر شاغل و سرمایه گذاری محلی برای آنان از طریق 

 ایجاد شرایط برای ورود زنان، همسران و مادران در عرصه بسیج 

 

 سوی مصاحبه شوندگان این موارد بوده است: شده از ارائهاز جمله کدهای محوری 

در  حضور؛ تیانقلاب، امام، خدمات سپاه، شخص قیساز از طر انیمردم به سپاه به عنوان رکن جر اعتماد

 یروهاین یریمحله و بکارگ سیپل مصداقی، علم یها تیو ظرف نخبگان، سپاه یمختلف از سو یبحران ها

ورود  یافراد جامعه برا یو همراه یهمکار، ساز کردن سربازان انیجر، اثرگذار در حوزه محله ها یاجتماع

 لیتشک ی،عموم جیبس تیبه ظرف توجه، در تمام اصناف و اقشار جامعه جیبس یسراسر یروینی، ساز انیبه جر

  .به جامعه شهیاند کیکردن  یتا نهاد یتسر ندیکننده در فرا لیتسه یحزب، گروه، انجمن، سازمان و نهادها

 های مرجعگروه .4

با توجه به گسترش رسانه های اجتماعی و  درهم تنیدگی این رسانه ها با فضای فرهنگی هر جامعه بی تردید 

قلب تپنده و جریان ساز به همه بخش های یک جامعه محسوب می شوند در میان شبکه های این رسانه ها 

ای های متمایز و چند رسانهبخاطر ویژگیاینستاگرام  ،اپاجتماعی در عصر حاضر بعد از تلگرام و واتس

های اجتماعی، ترین شبکه اجتماعی در ایران است. از این رو  این رسانه در کنار تاثیرگذاریخویش پرمخاطب

سیاسی و فرهنگی در جوامع؛ در عرصه اقتصادی و کسب و کارهای جدید برای افراد بر دیگر شبکه های 

 یکی از پدیدهای اجتماعی اینستاگرام ت زیادی پیدا کرده است.اجتماعی مرجح و مطلوبیت و محبوبی
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جریان  است که نسبت بسیار مهم با مدل بازاریابیبر مبنای  اینفلوئنسر سازی)مرجع سازی و کاریزماسازی(

در این مورد بریتنی هنسی در کتاب خود با نام اینفلوئنسر)برندسازی شخصی در عصر دارد.  سازی فرهنگی

اجتماعی( نکات مختلفی را از این رسانه مطرح می کند که بر بعد اقتصاد فرهنگی و مزیت های رسانه های 

فرهنگی در افراد که موجب سرمایه های اقتصادی برای آن ها و جامعه خویش می شود اشاره دارد. بر مبنای 

نگی که در آن برندسازی این کتاب مهمترین راهبردها برای جریان سازی فرهنگی با تاکید بر ابعاد اقتصاد فره

شخصی یکی از انشعبات این نوع از اقتصاد محسوب می شود اینگونه احصا شد که از آن نگارنده به عنوان 

 (1399)هنسی، سازی فرهنگی مبتنی بر بازاریابی اشاره دارد: مدل جریان

.یکسان 5. تولید4نامحسوس.توجه به تبلیغات 3.توجه به اینکه مخاطبین دمدمی مزاج هستند2.بازاریابی کلامی1

) بخش کوچک و ویژه از بازار فرهنگی که 324.جاویژه سازی فرهنگی7.شبکه سازی آنلاین و آفلاین 6سازی 

.تولید 1. استراتژی محتوا)8محصول یا خدمات را متمرکز به برآوردن نیازهای مشتریان آن بخش می کنند.( 

.داشتن 9. جهان شمول بودن محتوا 3قویم های محتوایی( . استمرار در تولید محتوا)ایجاد ت2محتوای برنددار

.اهمیت مهارت افزایی 13ای . داشتن یک عکاس حرفه12. همذات پنداری 11. تیم سازی 10مدیر برنامه 

 برای جریان ساز.

ط زمینه ای در کنار بسیاری از کدهای فوق از جمله مهمترین کدهای مورد اشاره در مورد این بعد از شرای

 شیر، رجعم یها و گروه هایتیسلبر ،ینیو د  یارزش ،یمل یاز اسطوره ها یریگ بهره وارد بوده است:این م

 یها تیرفظو  نخبگان، مؤثر در مواجهه با دشمن سازانیعالمانه و جر برخورد ،و محلات لیقبا دانیسف

 .یعلم

استنباط  جریان سازی فرهنگی اینگونه قابلنقش گروه های مرجع در در نسبت مفهوم جریان سازی اصلی با 

تفاوت که همه جریان های م هستندجریان اصلی، جریان مرکزی واحدی گروه های مرجع به مثابه است که 

ن گرا مانند د و با یک انبوه جمع گرا یا روانو متنوع موجود در یک جامعه را تحت تاثیر خود قرار می ده

به  ش فکری در جامعه است و همه جریان های کوچگ و بزرگ راجاذبه ای عمل می کند که دارای کش

ی از این رو مرجع سازی از اسطوره های دینی و ملی در فضا دهد.سمت جریان واحد مرکزی حرکت می

 جریان سازی فرهنگی هدایت گر افکار عمومی و رفتار جریان ساز یک جامعه محسوب می شود. 

                                                           

.nichemarket 
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 سپاه الگو .5

وی مطلوب فرهنگی، به همراه مدیریت غیر مستقیم زمینه های فرهنگ ساز در جامعه، تبدیل شدن سپاه به الگ

 یقرار گرفتن فلسفه وجود محور، جامعه یسپاه در فرهنگ ساز یو سهم فرهنگ تیمشخص شدن مسئول

ورود سپاه به ی، ساز انیجر یسپاه برا یمردم یها تیاز ظرف استفاده، سپاه یفرهنگ  یها یسپاه، در کنشگر

اقدام ی، انقلاب اسلام یضرورت حفظ دستاوردها و  ارزشها،  جامعه یساز انیمکمل در جر یرویعنوان ن

 هیو روح اقیاشت، ساز کردن سربازان انیجر، در سپاه یمراکز مواز عیتجم، و مؤثر سپاه در مورد محتوا یجد

مختلف از  یحضور در بحران های، نگفره یساز انیدر جر یگر یپاسداران بخاطر اقتضائات نظام یمیکار ت

 یبسترها، جیسپاه و بس یو روان یروح یوجود آمادگ، ساخت ها در سپاه ریبودن ز اریدر اخت، سپاه یسو

 سپاه یو اعتقاد یمعنو یدر جهت رشد ارزش ها یو نهاد یکننده و مقوم سازمان تیتقو

 فرهنگی وحدت کلمه در سیاستگذاری و برنامه ریزی .6

حوزه های مختلف اجتماعی با فرهنگ موضوع برنامه ریزی فرهنگی در عرصه های مختلف درهم تنیدگی 

جامعه را ضروری و اجتناب ناپذیر کرده است. از این رو مقام معظم رهبری)مدظله العالی( اینگونه می فرمایند: 

وب بشوند و پیش ریزی هم لازم دارد؛ نباید انتظار داشت که فرهنگ کشور به خودیِ خود خفرهنگ، برنامه»

 (19/9/1392، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی)« .ریزی میخواهدبروند؛ نه، این برنامه
تداوم » و « تغییر و نوآوری اجتماعی» نظام فرهنگی هم زمان دارای دو کارکرد محوری متناقض نمای 

می باشد. بنابراین ضرورت برنامه ریزی فرهنگی را باید در دو چیز جستجو کرد: از یک طرف در « اجتماعی

همین کارکرد دوگانه و متناقض آمیز فرهنگی یعنی کارکرد تغییر و تداوم و از طرف دیگر جوامعی نظیر جامعه 

تحولات سریع و ناهمگون و نابرابر را تجربه می ما که مرحله گذر را طی می کنند و از لفافه خارج شده و 

کنند، هم زمان احتیاج به نظم و تغییرات همگون و جهت دار دارند. به نقل از صالحی امیری برنامه ریزی و 

سیلستگذاری فرهنگی به یک معنا تلقی شده است و آن عبارت است از تلاشی آگاهانه برای تغییر نگرش ها، 

، ارزش ها و هنجارهای نسبتاً پایدار و بادوام جامعه مطابق خواست و الگوی ذهنی اعتقادات، آداب و رسوم

کلمه در که مسلما در جامعه چند فرهنگی ایران رسیدن به وحدت  (91-87: 1387ز.)صالحی امیری،برنامه ری

 سیاستگذاری فرهنگی از جمله چالش ها در جریان سازی فرهنگی به حساب می آید.

 ری یا برنامه ریزی فرهنگی را می توان به سه دسته زیر تقسیم کرد:الگوهای سیاستگذا

 (101الگوهای سیاستگذاری فرهنگی، استراتژی فرهنگی و هدف آن ها )همان،  جدول 

 هدف استراتژی فرهنگی الگوهای سیاستگذاری فرهنگی

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=24721
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=24721
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 یکسان سازی فرهنگی
تاکید بر یگانه سازی و یک شکلی فرهنگی و سرکوب 

 هاخرده فرهنگ 
 کنترل فرهنگی

 تکثرگرایی فرهنگی
به رسمیت شناختن خرده فرهنگ ها و فراهم نمودن 

 امکان رشد و گسترش آن ها
 وحدت نمادی

 وحدت در تکثر فرهنگی
تاکید بر اشتراکات فرهنگی در کنار به رسمیت شناختن 

 تنوع و تکثر فرهنگی

وحدت نمادی و 

 کنترل فرهنگی

های های فرهنگی نام می برند. سرمشقای برنامه ریزی فرهنگی از سرمشقبرخی از محققان به جای الگوه

برحسب معیارهای ارزیابی،  برنامه ریزی فرهنگی بیشتر به نوع برنامه ریزی مربوط هستند. این سرمشق ها

 (102روش شناسی، محدوده و روش عمل به صورت جدول زیر می باشند: )همان، 

 ه ریزی فرهنگیچهار سرمشق اصلی در برنام جدول 

 روش عمل محدوده عمل روش شناسی معیارهای ارزیابی سرمشق

 آرمان شهرگرا

برنامه ریزی بلندمدت)عقل  تعبیر ایدئولوژیک از دین

 گرایی مبتنی بر ارزش(

اقدام در سطح جامعه به  همه گیر-فراگیر

عنوان یک کل تجزیه 

 ناپذیر

 واقع گرا
خواسته ها و تمایلات اقشار 

 )رضایت همه افراد(مختلف 

گزینش تجربی مواضع  فایده-تحلیل هزینه

 مناسب برای عمل

آزمون و خطا و تجربه 

 مداوم

 راهبردی

تمایلات و خواسته های اقشار 

 مختلف و ناسازگار

تحلیل سیستمی و نظریه 

 پردازی ها

اقدام در هر کجا که تعاون 

نیروهای مختلف اجازه 

 دهد

 بهره گیری از روابط قدرت

 عه گراتوس

ارزش های عمومی، توسعه 

 فرهنگی و فرهنگ توسعه

گزینش در پرتو نظریه و 

 الگوسازی فنی

اولویت گروه های 

حساس اجتماعی 

 )جوانان، زنان و...(

مشاوره، گفتگو و 

 سازگاری جمعی

کنند: برخی از محققین نسبت بین مفهوم جریان سازی فرهنگی با سیاستگذاری فرهنگی را اینگونه تشریح می 

جریان سازی فرهنگی یک فرایند دفعی، انفعالی، کوتاه مدت، بر محور احساسات جامعه و بیشتر سیاسی است 

در حالیکه سیاستگذاری فرهنگی بر مبنای فرایندی علمی، بلندمدت و برنامه ریزی شده و دارای پشتوانه 

ی از سیاستگذاری فرهنگی دانست نظری و تجربی می باشد. بطور کلی می توان جریان سازی فرهنگی را بخش

ند جریان سازی فرهنگی منظور و همینطور بالعکس می توان سیاستگذاری فرهنگی را به عنوان گامی از فرای

 کرد.

ای در میان سیاستگذاران فرهنگی رسیدن آن ها به یک الگوی مورد وفاق در در این میان مهمترین شرط زمینه

 یفضا جادیا ها از جمله:از این رو کدهای احصاشده از مصاحبه جهت برنامه ریزی فرهنگی کشور است

 قیسنجش و تطب، یمجاز یمتمرکز در عرصه رسانه و فضا یگذاراستیسجادیا، در حوزه فرهنگ یتعامل
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 یو توافق نسبت به محتوا و ابزارها اجماعی در میان سیاستگذاران، اسلام ینیبا جهان ب یفرهنگ یراهبردها

ی، توافق نظری و عملی سیاست گذاران فرهنگی بر کارآمدی و موفقیت گذران فرهنگاستیس  نیدر ب یفرهنگ

؛  موید این مطلب است که جریان سازی فرهنگی که قائل بر فراگیری در کل ارزش ها و فرهنگ اسلامی

نقطه  جامعه است با تنوع الگویی پیش گفته در سیاستگذاری فرهنگی نمی تواند محقق شود و برای رسیدن به

اشتراک بین سیاستگذاری فرهنگی و جریان سازی فرهنگی نیاز به ارائه الگوی جدیدی از سیاستگذاری 

 فرهنگی هستیم. 

 آداب و رسوم و مناسک(ارزش های دینی، های فرهنگ دینی)ظرفیت .7

 یالگوهاای که از سوی مصاحبه شوندگان ارائه شد عبارتند از: مهمترین کدهای این بعد از شرایط زمینه

انتظار و  فرهنگ، فرهنگ انتظار، ینیحس یشعبان، رمضان و تاسوعا و عاشورا مهیاز جمله ن ینیمناسک د

ورود به  یافراد جامعه برا یو همراه یهمکار،  یو اعتقاد ینید یمبان، انتظار در جامعه و سپاه انیجر یالگو

انقلاب  فرهنگ، یاسلام یو آموزه ها ینید منابع، موجود در جامعه یو ارزش یاسلام دغدغه، یساز انیجر

و  یعلو ،ییعاشورا ،یداریمقاومت و پا ،یجیبس ،یفرهنگ ها: )دفاع مقدس، فرهنگ جهاد خرده، یاسلام

 یو اعتقاد یمعنو یدر جهت رشد ارزش ها یو نهاد یکننده و مقوم سازمان تیتقو یبسترها، (تیمهدو

مکتب امام، مقام معظم  لیوتحل هیتجز-)دئولوگیمکتب و ا ،ینی: داشتن جهان بیمعرفت عوامل، شهدا، سپاه

. از مجموعه این کدها و از نسبت شناسی آن ها با جریان سازی فرهنگی می توان (یمانیسل دیو شه یرهبر

ریشه آن وجود اتفاق و  جریان سازی پیشینی؛ جریان سازی پیشینی و پسینیبه مفهومی اشاره داشت به نام 

جریان بلکه ظرفیت ها و زمینه های پیشینی در جامعه ایران می باشد و به آن عنوان یا پدیده جدیدی نیست 

باشند ای میهای رسانهسازیشرایط مناسبتی اصل و مبنای جریان الصاق کرده ایم.سازی تقویمی یا مناسبتی 

مرور زمان دچار دلیل تکرار و عدم نوآوری و مسائلی دیگر به و از اهمیت بسیار بالایی برخوردارند اما به

باید توجه داشت  یابد.گونه جریانات کاهش میبه حضور در این فراموشی شده و شور و اشتیاق مردم نسبت

گردند و کننده میهای فرهنگی عمدتاً خستههای مناسبتی به دلیل تکرار و عدم نوآوری در پیوستجریان که

 باشد. میدر این بعد ها در جریان سازی فرهنگی ترین آسیباز مهم این یکی

جریان ناشی است؛ این نوع از جریان سازی؛ ریشه آن وجود اتفاق و یا پدیده جدیدی  جریان سازی پسینی

باشد و این منظور از حوادث جدید اتفاقات و حوادثی است که برای مردم تازه می است، از حوادث جدید

تواند مؤثر واقع شود. برای ساز بسیار میترین فنون اقناع است در بحث جریانقید تازگی که خود یکی از مهم
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ناسبتی جریانات م گردد اولاً محتویات مختلف مرتبط باپیشنهاد میدر این مورد  مثال شهادت سردار سلیمانی.

سازی جریان های فرهنگی زمینه جذابتا با نوآوری در محتویات و پیوستروزرسانی شود صورت منظم بهبه

اتفاقات از استعداد  گونهنیا باید توجه داشت که دیاز اتفاقات جد یناش اتانیجرثانیاً در  سازی ایجاد شود.

 جهینت نیشتریب توانیزحمت و تلاش م نیبرخوردارند و با کمتر یفرهنگ یهایسازانیدر جر ییبالا اریبس

مورد  توانندیبودنشان نم رمترقبهیغ تیماه لیبه دل اناتیجر گونهنیا گریگرفت از طرف د طیشرا نیرا در ا

 یقو یهامیاز قبل و داشتن ت یآمادگ علت نیهمبه ردیقرار گ سازانیو جر یامراکز رسانه قیدق یزیربرنامه

 باشدیمدر اینگونه از جریان سازی سازمان اقناع گر سپاه  یبرا هانهیزم نیتراز مهم ییو انتشار محتوا دیتول

 .دینما دیرا تول یسازانیجر یمناسب برا اتیسرعت و دقت محتو تیبا نها جدید که بتواند در ا مسائل

 یاست براای ی های این شرط زمینهجریانات حوادث جدید یکی از پیچیدگبه  یمناسبت انیجر کی گیوستیپ

 ایو  آمدهشیآن را با اتفاقات پ توانیروز قدس م ییمایپهرا یمنظور دعوت بهتر مردم به سخنرانمثال به

 یاسبتمن یسازانیشور و نشاط را در جر تیتقو نهیزم تواندیارتباط م نیمرتبط کرد که ا نیفلسط ریاخ یشهدا

 آورد. دیپد

 جریان سازی فرهنگی سپاه در ایران گرمداخله شرایط-4-3-4

گر جریان سازی فرهنگی بر مبنای تعریف مشخص شده و ارائه شده به نمونه مشارکت کنندگان شرایط مداخله

 عبارت است از: 

 باشند.می شرایط علی و زمینه ای جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایرانمحدود کننده  ایگر  لیتسه طیشرا

 جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران عبارتند از:  گرشرایط مداخلهمهمترین کدهای ناظر بر 

 ای میان جریان سازان و متولیان جریان سازی فرهنگینبود ساختار شبکه.1

مهمترین مقوله های اصلی مورد توافق در میان خبرگان نبود شبکه سازی میان دستگاهها و عاملان جریان ساز 

است. در زیر مجموعه این مقوله مقوله های اولیه و محوری زیر مواردی هستند که خبرگان به آن توجه داشته 

سازماندهی نامناسب، نقش آفرینی سپاه، عدم اتحاد و انسجام دستگاه های فرهنگی، بی برنامگی، انفعال  اند:

  ی،فرهنگ ینهادها نیب یکار یمواز، ساختار نامناسب سازمان برای مداخله نظمی ساختاری،و روزمرگی، بی

، مداخله یجامعه؛ ساختار نامناسب سازمان برا یازهایسازمان و ن تینبود نگاه واحد در سازمان؛ تناسب مأمور

  .نفوذهای ذیهدفمند و مستمر میان مدیران و شخصیت ،ساختار شبکة تعاملی سازمان یافته
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حرکت از ساختارهای طولی، تخت و سلسله مراتبی به سوی ساختارهای شبکه ای و تعاملی در سیر تحول 

هدایت و مدیریت جریان ها و یا بازطراحی جریان های جدید به سازمان ها یکی از الزامات اساسی برای 

حت یک شبکه واحد حساب می آید. یکی از مهمترین مسائل در ذیل این مقوله موضوع ارتباطات سازمانی ت

برای نیل به هدفی واحد می باشد زنجیره این ارتباطات سازمانی بر اساس یک نقطه ثقل و مورد وفاق باید به 

یکدیگر متصل و بطور مستمر و بلندمدت بتواند انشعابات جریانی تحت مدیریت خویش را به یک جریان 

 دف بیافزاید. اصلی تبدیل کنند تا بر اثربخشی و تحقق اهداف در جامعه ه

 های متفاوت گفتمانیخوانش.2

ی، فرهنگ یدستگاهها:در سطح یمتفاوت گفتمان یخوانش ها ،تفاوت نگاه فرماندهان سپاه به حوزه فرهنگ

ی، و حفاظت یتعارضات سازمان ،و دولت محور به فرهنگ هینگاه سازمان پا ی؛و عاملان فرهنگ یحاملان فرهنگ

گیری از عدم بهره، فقدان طراحی نظام اندیشه نبود نظریه فرهنگی بومی، سطح تفکر راهبردی،دارتقاء

؛ مهمترین نبود نگاه واحد در سازمان ،فقدان برنامه راهبردی ،فقدان الگوسازی مناسب، های فکریظرفیت

علی  مقوله های اکتشافی در ذیل این بعد به شمار می رود. این مقوله به دلیل اهمیت بالا از جمله مقوله های

 شود که با شرایط قبلی دارای هم پوشانی می باشد. یکی از مهمترین مسائل در و زمینه ای نیز محسوب می

به عبارت دیگر شکاف  هم افزایی گفتمانی با تغییرات نسلی است. تفاوت های گفتمانی در جامعه ایران،روند

دهد برای رسیدن به یک نقطه رخ می های متفاوت نسلی در یک جامعهگفتمانی بین نسلی که بر اثر خوانش

گرانه می باشند تا بتوانند با اتکا بدان نمود هدایتگرایانه و مشترک نیازمند یک گفتمان کلان تر و واحد اقناع

تعالی بخش خود را به جامعه انتقال دهند. تجربه چهل ساله اول انقلاب و چهل ساله دوم به فراوانی در حوزه 

است که آن جایی که جریان های گفتمانی جامعه مطلع جریان فرهنگی خود را بر های مختلف نشان داده 

محور آرمان ها و ارزش های انقلابی مورد اشاره در گفتمان امام خمینی)ره( و مقام معظم رهبری)مدظله 

گفتمانی برکات فراوانی داشته است بلکه به عنوان الگوی العالی( قرار داده اند نه تنها در سطح جامعه ایران 

در سطح منطقه و حتی بین المللی به عنوان الگویی اثربخش در تعالی جوامع مورد توجه و عملکرد بسیاری 

از سیاستمداران و حکومت ها قرار گرفته است. از این رو تحقق یک نظام اندیشه واحد در حوزه فرهنگ و 

به شمار می رود. در غیر اینصورت  جریان سازی فرهنگی از جمله شرایط تسهیل گر در فعالیت های فرهنگی

در این مورد مصاحبه  می تواند موجب اختلال در حرکت فرهنگی جامعه به سوی تعالی و تکامل معنوی باشد.

      شونده ای اینگونه موضوع را توضیح می دهد:
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 هاضد جریان.3

بی تردید در کنار جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران سایر جریان های فرهنگی داخلی و خارجی 

سکون اختیار نخواهند کرد و همواره به دنبال اهداف فرهنگی خویش پر تلاش فعالیت خواهند کرد. در این 

نی میان مردم در راستای میان آنچه در بین جریان های ضد و نقیض در جامعه رخ می دهد تقابل های گفتما

ضد جریان های بیرونی است که البته عمده این تقابل ها ناشی از جو اجتماعی و به صورت ناخودآگاه است. 

نقش آفرینی سپاه در میان بازیگران متنوع جریان ساز و مقابله با عملیات روانی و شناختی این جریان ها بسیار 

با ظرفیت گسترده بسیج مردمی که در اختیار دارد مهمترین بازیگر  مهم است. سپاه پاسداران انقلاب اسلامی

در فضای دوقطبی جریان ها و ضد جریان ها در جامعه به حساب می آید و سلامت معنوی جامعه در این 

دو قطبی از مهمترین اولویت های مداخله گرایانه سپاه به حساب می آید. از جمله کدهای زیر مجموعه این 

گفتمان سازی جریان رقیب،  ضد جریان ها و بازیگران جریان ساز،وارد به دست آمده است: مقوله این م

عملیات روانی دشمن، ضد جریان ها و بازیگران جریان ساز درون  هژمون سازی گفتمان انقلاب اسلامی

 .سیستمی و برون سیستمی

 پیشرفت فناوری و فضای مجازی .4

پیشرفت اهمیت راهبردی فضای رسانه و سایبر، گر عبارتند از: ازجمله کدهای معرف این بعد از شرایط مداخله

 یفایا باز طراحی و باز تولید نظام تبلیغاتی، در رسانه های نوین جهت ینینقش آفرفناوری و فضای مجازی، 

 .یرسانه ا ستینقش در ز

در حوزه ساختارهای جریان سازی فرهنگی بی تردید در عصر تکنولوژی های نوین ارتباطی ساختارهای 

فناوری هوشمند مبتنی بر بستر اینترنت شکل جدیدی از ارتباطات در ساختارهای فرهنگی بوجود آورده است 

ر کرده است. در این و ورود ساختارهای فرهنگی از حالت طولی و تخت به فضای شبکه ای را اجتناب ناپذی

در بستر شبکه ملی اطلاعات مهمترین زیر ساخت جریان  یمل یمجاز یو فضا نترنتیامیان در جامعه ایران 

 یارتباط یابزارها هیلا نیاول ؛استمختلف متصور  هیلا 3در سازی فرهنگی محسوب می شود. این پایه اساسی 

افزار افزار است. نرمنرم دوم بخش . لایهاست یاتاطلاع یکیزیف رساختیو ز یافزارکه شامل قطعات سخت

و بستر  امیتناسب پ در این مورد اقناع گر هستند و یهاامیحامل پ یفرهنگ یهایسازانیمورد استفاده در جر

 نیتراز مهم لایه دیگر کهافزار نرم هیاز لا بعد .باشدیم یضرور اریبس را و کارآمد حیاقناع صح یبرا امیانتقال پ

 یبازو 2اطلاعات به  یشبکه مل یهاهیمحتوا( از اقسام لا یعنیسوم )لایه تحقق  یبرامحتوا است.  لایه هاست،

از  یاشبکه انتشار به مجموعه .باشدیم دیبازو شبکه تول نیبازو شبکه انتشار و دوم نیاست. اول ازیکلان ن
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 ،صوت ،عکس ،لمیمتنوع مانند ف یهادر قالب یآثار مختلف دیتول ییکه توانا شودیساختارها و مراکز گفته م

 یریگشکل سازنهیسازمان زم استیتوسط ر هاتیاولو نییزمان با تعهم توانندیرا دارند و م رهیو غ یباز

 تواندیاست که م یرساختیو ز یگردند اما مقصود از شبکه انتشار بستر ارتباط یامختلف رسانه داتیتول

شبکه انتشار  لیدر جهت تشک تواندیکه سپاه م یاز اقدامات یکی .دینما جادیرا ا امیدادن به پ بیضر سازنهیزم

 دهیو د امیدادن پ بیضر سازنهیزم تواندیالمنافع است که مبا مراکز همسو و مشترک یریگارتباط ،انجام دهد

ساز جزو صنایع های جریانسازمانمسلماً  نکته مهم دیگر اینکه .دیرا فراهم نما یمجاز یاثر فضا برشدن آن 

ها با مدل سازمانی کنونی سپاه بسیار متفاوت است آیند و مدل ارتباطی و سازمانی آنخلاق به حساب می

شده های توصیهبایست هسته مرکزی قرارگاه فضای مجازی خویش را براساس مدلبنابراین سازمان سپاه می

های دیگر را در امورات امه و ابلاغیات خویش صرفاً افراد و سازمانصنایع خلاق ایجاد نماید و در ادامه با ن

 خویش مشارکت دهد.

 تنوع فرهنگی جامعه .5

چندفرهنگی بودن جامعه، اعتماد جامعه های اجتماعی، شناخت درست جامعه و مداخله متناسب با حساسیت

جامعه طبقاتی  ی،فرهنگ تعامل جادیا وکار ساز وجود عدم و جامعه در یفرهنگ تکثربه سپاه در حوزه فرهنگ، 

 باشد.گر میهای مهم در ذیل این بعد از شرایط مداخلهاز جمله مقوله شده و جریان اشرافیت و دنیازدگی

یکی از اهداف و نقاط حساس جامعه ایران برای دشمنان تنوع قومیتی و فرهنگی بوده است که همواره از 

اند. از این رو جریان سازی فرهنگی بدون توجه ن تنوع دریغ نکردهایجاد گسستگی میان ای هیچ تلاشی برای

به ایجاد وحدت در کثرت فرهنگی در جامعه ایران می تواند خود به ضد جریان و بازخوردهای منفی برای 

 جریان اصلی داشته باشد.

 کادرسازی تراز انقلاب اسلامی.6

فرهنگی نشان داده است که تربیت و پرورش جریان توجه به خانواده به عنوان یکی از ارکان جریان سازی 

سازان ریشه در خانواده و سبک زندگی آن دارد. شهید سلیمانی ها، محسن حججی ها جریان سازانی بودند 

که نطفه آنان در خانواده پاک شکل گرفت و در تراز سلام خود را پرورش دادند تا جایی که در مسیر جریان 

مدیریت  ؛ اسلامی و انقلابیسازی انسان و تربیتاین جریان به لقاء الله پیوستند. همراه گرفتند و برای  الهی قرار

نیز حاصل می شود. چنانچه جریان های الهی در طول تاریخ از نهضت انبیاء تا امامان  جهادی و انقلابی

ها شخصیت هایی بودند که معصوم و بعد زعمای زمان غیبت را ورق بزنیم سرمنشا بسیاری از این جریان

سازی  سپاه مهمترین بستر برای جریان روح حق در آن ها دمیده شد و در راه آن حق مشتری خداوند شدند.
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انسان های تراز خدا ساخته از خانواده تراز اسلام به حساب می آید که از آن انسان های تراز انقلاب تربیت 

می شوند و در مسیر اسلام و اهداف اسلام اثربخش خواهند شد. شاهد مثالی از اینگونه جریان سازی را 

 دهد:مصاحبه شونده ای اینطور شرح می

 تقابل ایرانی جامعه در امروز فرهنگی تقابلو شین شهید؛  سلبریتی سین شین، از سین تمایز نام به مداری گفتمانی حوزه یک ما 

 من آقا گفته و آمده فرهنگی سازی جریان در سپاه بسیار مهم است. در این تقابل سپاه سازی جریان و نقش است شین و سین

 ورزشکار ها آن همه مثل ند؛ساز می پالایشگاه ها، ایدئولوژی همه میشود زده جهان در که هایی جاده همه مثل میسازم جاده

 شبکه همه مثل میزنم روزنامه همه مثل )ع(حسین امام دانشگاه مثل کنممی دانشگاهی و علمی کار . رومیا طلا مدال میفرستم

 وقتی دارم پس سلیمانی قاسم من دارم حججی محسن من ندارند دیگران که دارم چیزی یک من اما... همه مثل میزنم تلویزیونی

 منظور ساخت انسان تراز اسلام است.  میکنیمسپاه در جامعه   سازیجریان از سخن ما

 45 کلا شود می شهیدکه   وقتی تا شود می متحول که زمانی از شود می شهید سوریه در سالگی 25 که قربانخانی مجید شهید

رفت  خیاباندائم در  ماشین داشت و با  ای خانه قهوه مغازه ،بود قلیان کارش و بود شده تاتو بدنش نمیکشد؛  طول بیشتر ماه

 )س( زینب حضرت عزاداری جلسه یک در یکباره اما خواند، نمی هم نمازو اندی سال  20 این در شاید که جوانی کرد میآمد 

 خواهممی گفت و منزل آمد گوید: می ایشان ابویبه سوریه می رود.  زینب حضرت حرم از دفاع برای که شودمی متحول چنان

در کرد تغییر و شد عوض کاملاً و دید آموزش و کرد نام ثبت رفت ،!سوریهببرن  رو تو گفتیم و خندیدیم ما بجنگم سوریه بروم

 شوند داخل آن در توانستند ها این که است بستری نآ سپاه .سپاه داد؟ انجام سازی جریان جاک اینجا .شد شهید و جنگید نهایت 

 نهادی اینجا .کنید مطالعه را سپاه خود شما از این رو نباشند، جریان این درگیر ممکن است هستند سپاه داخل که ها خیلی البته 

 فریاد هاتریبون در من همیشه را ها خروجی این که دارد هایی خروجی سپاه یعنی .دارد را زمینه این در کردرکا بیشترین که است

 50 یا چهل را تر جدی و تر قوی ،بهتر اینها از چون نیست سپاه افتخار مقدمطهرانی حسن کروز بالستیک های موشک ؛ام زده

 مقدم طهرانی حسن مقدم، تهرانی حسن همان ساخت دارد وجود امتیازی چه پس اند؛ساخته شوروی و هاآمریکایی پیش سال

 یک به که کسانی که شود می معلوم اینجا در ساخته. خدا آدم برای بوده بستری سپاه .سپاه موشکهای نه است سپاه معجزه

 برگزیدم را تو است ساخته و کرده انتخاب را اینها خدا و شده الله رحمت مشمول و نساخته را خود خودشان رسند می ساختگی

 (E12)م.ش: .خدا برای ساختم را تو و

 راهبردهای جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران -4-3-5

راهبردهای جریان سازی فرهنگی بر مبنای تعریف مشخص شده و ارائه شده به نمونه مشارکت کنندگان 

 عبارت است از: 

هنر و علم بکاربردن قدرت سازمانی در تمام شرایط به منظور تجمیع، بسیج و هدایت جامع توان و نیروی خود 

ن بطور مستمر مبتنی بر آرمان ها و وضعیت در سطوح عالی سازمان برای جریان سازی فرهنگی در جامعه ایرا

 های قابل پیش بینی است.
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 مهمترین کدهای ناظر بر راهبردهای جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایران عبارتند از: 

 ساخت محور یراهبردها-4-3-5-1

ر مقوله فرهنگ از مهمترین انتظارات مقام معظم رهبری)مدظله العالی( د بازسازی انقلابی ساختارهای فرهنگی

ند و مرقوم فرمود انتصاب اعضای جدید شورای عالی انقلاب فرهنگی در سال های اخیر است که در حکم

قلاب اسلامی بر  نگاهی آینده نگارانه به مقوله  فرهنگ به عنوان مهمترین زیرساخت تمدنی در گام دوم ان

 تاکید داشته و اهمیت و ضوررت و الزامات این نوع نگاه را ترسیم نمودند:

نو،  یه است، نگاهن شدهمزما یشمس یهجر دیجد یکه با آغاز سده یانقلاب اسلام وارهچهل نیورود در دوم

مجموعه،  نی. در رأس اسازدیم یرا ضرور یتمدن یهارساختیاز ز ایو روزآمدساز، به مجموعه شناسانهبیآس

 ایدهنده و شتاب یجوامع بشر یبنائ ریو ز یاساس یاقدامها یهمه یهفرهنگ است. فرهنگ، جهت دهند یمقوله

 (23/8/1400شورای عالی انقلاب فرهنگی، )انتصاب اعضای جدید آن است. یکُندکننده

 

بر مبنای نگاه آینده پژوهانه به مقوله ساختارهای فرهنگی و نسبت آن با جریان سازی فرهنگی، ساختارهای 

سازمانی و زیرساخت های جریان سازی فرهنگی و چگونگی تعریف نقش ها در ساختارهای سنتی، جدید 

نگی است. بر این و ساختارهای پیش رو در آینده از مهمترین بخش های مورد توجه در جریان سازی فره

اساس به میزان تغییر در شکل ساختارهای سازمانی شیوه جریان سازی فرهنگی نیز متفاوت خواهد بود. در 

با جریان سازی  325ای، طولی و سینرژیکساختارهای تخت، شبکهاین میان این سوال پیش می آید که نسبت 
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نجد اما باید توجه داشت شیوه جریان سازی چگونه است؟ پرداختن به این مسئله در این مقال نمی گ فرهنگی

 فرهنگی با ساختارهای متنوع می تواند متنوع و دارای مشخصات متمایز کننده باشد. 

سازمان  نکته دیگر اینکه معتقدین به رویکرد سازمان پایه در جریان سازی فرهنگی باید توجه کنند که نگاه

که ورود به مقوله  یدولت یهادر سازمان بیآس نیا باشدیم یسازانیدر بحث جر یحداقل کردیرو ،هیپا

 انیجر یتحرکو کم یو لخت یکند نهیزم تواندینگاه م نیو ا شودیم دهید اریدارند بس یفرهنگ یسازانیجر

 .دیرا فراهم نما

 راهبردهای آموزش محور-4-3-5-2

بی تردید منابع انسانی مهارت محور در حوزه جنگ روانی و شناختی از مهمترین عناصر اثربخشی و موفقیت 

 یبه نظام آموزش و پرورش برا  ژهیتوجه ودر حوزه جریان سازی فرهنگی محسوب می شود. از این رو 

نه ای در میان پاسداران یا فراگیری سواد رسا یارسانه یآموزش گسترده اصول و مبانو  یفرهنگ یساز انیجر

 سازان ماهر( انیجر ی)کادرساز یساز حرفه ا انیجر گرانیرفع کمبود بازو خانواده های ایشان می تواند به 

 بیانجامد. متناسب یساز به ابزارها انیجر زیتجهو 

این شبکه بطور کلی با توجه به اهمیت شبکه های اجتماعی آنلاین و آفلاین در جریان سازی فرهنگی و اتکا 

مهمترین عناصر هدایت افکار عمومی و  ادراکات و عقلانیت مجازی ها بر ارتباطات جمعی و میان فردی،

جریان سازی فرهنگی در  جت دهی به آن می باشد. از این رو ترسیم نقش سپاه در یک نظام ارتباطی برای

ام های ارتباطی است که مجموعه متمرکز بر آموزش شیوه رمزگذاری و طریقه رمزگشایی از پی جامعه ایران

این آموزش را سواد رسانه ای برای پاسداران و خانواده آنان می دانیم بطوریکه با چنین ظرفیت ارزشی در 

میان آحاد پاسداران و اینکه خانواده های آنان یک ظرفیت بالقوه و حتی یالفعل و فعالانه از سرمایه اجتماعی 

مروجان  آن ها، ایشان را به شود که می توان با آموزش مستمر و اثربخشسپاه برای جریان سازی محسوب می 

محیط های نامتقارن فرهنگی تبدیل کرد. و اوج جریان سازی فرهنگی در سطح و مبلغان فرهنگ دینی در 

شکل یک نظام ارتباطی به وسیعی از جامعه ایجاد کرد. جریان سازی فرهنگی سپاه و عناصر آموزشی آن به 

 مورد توجه است: صورت زیر
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  محور  کیالکتید  یراهبردها-4-3-5-3

خواسته ، جامعه یها تیحساساز یک سو و از سوی دیگر  یمنافع خودو  هدف دشمن ةنقطدر این راهبرد  

قطب بندی  ؛دینی یها دگاهیبا اتکا به د  را شامل می شود که عاجل و آجل یخواسته هاو  جامعه یفوت یها

از  پاسخ می دهد و دور هم جمع می کند. انهیخرَدگرا یکُنش های اجتماعی متضاد در حوزه فرهنگی را با

جمله مهمترین مقوله های این راهبرد موضوع عقلانیت است که از نگاههای متفاوت در میان مصاحبه 

در جریان سازی فرهنگی،  توسعه قدرت یبجا تیتوسعه عقلانشوندگان بدان توجه شده است از جمله: 

. در کنار این مقوله در جامعه یمقدم بر عملکرد عقلان یسازمان عقلان، سپاه در درون خود تیتوسعه عقلان

ها بر راهبرد شناختی جریان های داخلی و بیرونی تاکید شده است بطوریکه با ظهور مرحله جدیدی از جنگ 

ی و شناختی از اهمیت ویژه برخوردار است. به همین های نرم در حوزه فرهنگی تحت عنوان جنگ هیبرید

منظور به نظر می رسد با وجود طیف های گسترده ای از بازیگران جریان ساز در جامعه ایران عدم شبکه ای 

بودن و زنجیروار بودن آن ها گاهی منجر به ایجاد ضد جریان از طریق تناقض گویی های میان خود شده اند 

 انیجر یورز برا شهیاند یهسته ها لیتشک ،ها و عاملان هیها، نظر دهیا م،یمفاه رهیزنجاز این رو شکل گیری 

و  یساز دهیا ،ارانیبا فرهنگ یرونیب یسازان فرهنگ انیاز جر یشبکه ساز ،به صورت مستمر یفرهنگ یساز

 انیجر جادیا و در نهایت یتخصص نگر، و فکر شهیاند دیدر تول یورز شهیاند ئتیبا تداوم ه یساز هینظر

 از طریق راهبردهای این بخش باید مورد توجه قرار گیرد. نییتب
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 نگارانه ندهیآ یراهبردها-4-3-5-4

 به صورتبا تحولات  قیتطبو  یروندگ شیو پ یبرندگ شیپراهبرد آینده نگارانه با تاکید بر مولفه هایی چون 

رشد یابنده ناظر بر توجه به چالش ها و مسائل فرارو جریان سازی فرهنگی  یوآگاه ساز تیدرابا، منعطف

نیز محسوب می شود. به همین منظور برخی از مهمترین مسائل آینده فراروی جریان سازی فرهنگی را مبتنی 

 بر بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی( اینگونه می توان اشاره داشت:

 رخنه های فرهنگی-
اک است؛ باید حساّس باشند، های فرهنگی بسیار خطرنی فرهنگی باشند؛ رخنهرهنگی، باید مراقب رخنهمسئولان ف

های فرهنگی کار بیگانگان است؛ نه، خود ما هم مقصرّیم؛ مسئولان ی آسیبباید هشیار باشند. نمیخواهیم بگوییم همه

ها، اینها تأثیر داشته؛ ما همه را به گردن دشمن کاریها، غلطکاریمختلف، مسئولان فرهنگی، مسئولان غیر فرهنگی، کم

ی مسائل فرهنگی نمیتوانیم فراموش کنیم. امروز و از روزهای اوّل اندازیم؛ امّا حضور دشمن را هم در زمینهنمی

ن انقلاب های ایاند برای اینکه مردم را نسبت به پایهتوان خود را گذاشتهوی توشهای تبلیغات، همهانقلاب، دستگاه

اعتقاد کنند. این کارِ فرهنگی است؟ ایمان مردم را مورد تهاجم قرار دادند، باورهای قلبی مردم را مورد تهاجم قرار بی

 (1/1/1393، بیانات در حرم مطهر رضوی)..میدهند؛ این را نمیشود انسان ندیده بگیرد

 بودجه های فرهنگی-
ی پول و بودجه، یک مشکل عمده به حساب آید. به این معنا که مشکلات و نقایص در کار فرهنگی نباید مسأله

اگر نگوییم در  -یی و در آخرهای لیست قرار ندهیم؛ بلکه در اولهای لیست فرهنگی را در ردیف نیازهای بودجه

که بودجه و ی اقتصادی مملکت هم است. یعنی از اینفکر بکنیم، این به صرفه قرار بدهیم. اگر درست -ردیف اول 

متوجه کنیم، کشور زیان نخواهد کرد؛ زیرا که  -بخصوص فرهنگ آموزشی  -امکانات بیشتر را به کارهای فرهنگی 

، بیانات در دیدار رئیس و اعضاى شوراى عالى انقلاب فرهنگى).ی کشور تولید امکانات میکندخود این، برای آینده

21/9/1368) 

 اندیشه ورزی و فعال کردن اندیشه ها-
هائى ها. البته این مسئله شرائطى دارد، زمینهورزى، فعال کردن اندیشه...برویم فکرى بکنیم براى فکر، براى اندیشه

توانیم کسب کنیم. این جزو چالشهاى اساسى یک اش را نداریم، مىاش را داریم، بعضى؛ بعضىدارد، امکاناتى دارد

ى خروشان در جریان است. ما اینجوریم دیگر؛ ملت است؛ ملتى مثل ما که مانند مرداب یک جا نمانده؛ مثل رودخانه

خوردن و مواجه شدن با مانع هست،  رویم. زد و خورد و به این طرف و آن طرفما در حال جریانیم، داریم پیش مى

شود. ما یک چنین ملتى هستیم؛ پس احتیاج داریم به این که به این مسئله فکر کنیم. یک اما پیشرفت متوقف نمى

کند هدف دیگر، اهمیت ارتباط مستقیم با نخبگان است. من ممکن است کتاب شما را بگیرم بخوانم؛ اما این فرق مى

ى حضارى که اینجا تشریف دارند، این از خودتان بشنوم، ولو به صورت خلاصه شده. همهبا این که سخن شما را 

ى ى مهم است.نکتهواسطه تخاطب کنند، بشنوند؛ این هم یک نکتهشان صادق است. سخن یکدیگر را بىحکم درباره
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هاى ؤالهاى مهم در مقولهیافتن به پاسخ سسازى علمى براى دستزمینه -ى بسیار مهمى استکه این هم نکته -سوم

 ( 1391 /08 /23، با موضوع آزادى هاى راهبردىبیانات در چهارمین نشست اندیشهبنیادین است. )

 جریان بودن انقلاب ها و خطر توقف، انشعاب و تعارض در آن ها-
است، همه جا  به این نکته جوانهاى عزیز ما توجه کنند؛ اهل معرفت و اهل فکر توجه کنند. انقلاب یک جریان

شود. در بسیارى از جاها در وسط راه متوقف مى است، یک حادثه نیست، لکن این جریان جور است؛ یک جریانهمین

اى به یک پیروزى شوند. یک عدههاى بزرگ نگاه کنید؛ وسط راه متوقف مىهاى گوناگون، انقلاببه تاریخ انقلاب

بیانات شود. )کنند؛ تمام مىیواش صحنه را رها مىکنند، مردم یواشمى کنند، از مردم فراموشرسند، دل خوش مىمى

 ( 1386 /11 /28، بهمن 29رهبر معظم انقلاب اسلامى در دیدار اقشار مختلف مردم آذربایجان به مناسبت روز 

ائى به وجود هاصیل این مردم انشعاب انقلاب و جریان یک مطلب این است که از اول انقلاب تا امروز، در جریان

زا هم بوده است؛ بعضى هم نه، با هائى به وجود آمده است. بعضى از این تعارضها و انشعابها خسارتآمده، تعارض

پذیرى عناصر فعال در این جریانها، حل شده است؛ براى انقلاب و براى کشور هشیارى مردم، با آگاهى و مسئولیت

جور نیست. بعضى انشعابها شود، همه یکهائى که پیدا مىانشعاببارى درست نکرده است. این اختلاف نظرها و 

ها بحث عقاید و معتقدات نیست؛ بحث منافع است، دعوا ناشى از اختلاف در مبانى و در عقاید است؛ بعضى از این

و اختلاف ى سلائق است، اختلاف دیدگاه ها نیست؛ مسئلهکدام از اینبر سر منافع است؛ بعضى از این اختلافها هیچ

جور ها یکآید؛ لذا اینسلیقه در اجراى اصول است؛ در چهارچوب اصول و مبانى، در روشها اختلاف به وجود مى

 ( 1388 /06 /20 ،ى تهرانهاى نماز جمعهخطبه) نیستند

 شاکله و آرایش عمومی فرهنگ در نظم و محتوای انقلابی -
ی آن، نیازمند نظم و محتوای انقلابی است. این یگانه گستردهی بخشهای شاکله و آرایش عمومی فرهنگ در همه- 

ی بیگانگان بدخواه ریزی شدهئی برنامهسازی فرهنگ عمومی کشور در برابر هجوم فرهنگی و رسانهی مصونوسیله

 (23/8/1400)حکم انتصاب اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی، .است

 بی در همه شؤوندرمان موانع نزدیکتر شدن به فرهنگ انقلا-
بلاشک، ما امروز را که نگاه میکنیم، باید مثل راهروی باشیم که وقتی در ساعت پنجم حرکت خودش نگاه میکند، 

باید از ساعت اول بیشتر رفته باشد؛ ساعت دهم، از ساعت پنجم باید بیشتر رفته باشد. اگر دیدید بیشتر نرفته، پس 

طور اخص، هم در هم در دانشگاهها به -ی شؤون به آن فرهنگ انقلابی در همهروز عیبی در کار است. ما باید روزبه

نزدیکتر شده باشیم. اگر ببینیم این حادثه اتفاق نیفتاده، باید استنتاج بکنیم که کار و تلاش  -طور اعم کل جامعه به

صی دارد، که آن نقایص را باید ی انقلابی ما، به خوبی و کمال و سلامت انجام نگرفته است و نقایفرهنگی در جامعه

ی مردم دیگری که وقتی نقصی در کارشان باشد، خودنگری و بازنگری میکنند، راههای جدید برطرف کنید. مثل همه

را جستجو مینمایند، عیوب را میفهمند و علاج میکنند، باید ببینیم مشکل چیست. باید عیوب را پیدا کنیم و آنها را 

بیانات ).بُر هست، بزنیم. چنانچه سرعت کم است، باید بیشترش کنیمه جدیدی پیدا کنیم و اگر میاندرمان نماییم. باید را

 (19/9/1369، در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی
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مترین چالش های پیش رو یک حرکت حماسی به گفته استاد مطهری در کتاب حماسه حسینی یکی از مه

مقدس چون نهضت حسینی به مثابه جریان مقدس فرهنگی در تاریخ اسلام تحریف است یعنی متمایل کردن 

یک چیز از آن مسیر اصلی و وضع اصلی که داشته است یا باید داشته باشد.در این میان یکی از عوامل مهم 

ط با جریان سازی فرهنگی نیست تمایل بشر به اسطوره سازی و تحریف در نظر استاد مطهری که بی ارتبا

( امروز در فضای رسانه ای 74و  56: 1391افسانه سازی است که در تمام تواریخ دنیا وجود دارد.)مطهری، 

یا جعل)تحریف( عمیق چنین معنایی را تداعی می کند بطوریکه با تمرکز خود   326مفهومی به نام دیپ فیک

لید محتوا چون فتو ویدئو در کنار فتوشاپ، هر چیز غیر واقعی را واقعی جلوه می دهد و بر ابزارهای تو

 ابزاری بر ایجاد یا انحراف جریان سازی فرهنگی است.

 محور یفناور یراهبردها-4-3-5-5

ار گرفت مهمترین این راهبرد که در هر سه شرایط علی، زمینه ای و مداخله گر به نحوی از انحا مورد اشاره قر

ه نقل از راهبرد جدی و قطعی برای حوزه جریان سازی فرهنگی در آینده پیش رو خواهد بود. از این رو ب

 لیل قرار گرفته است:مهمترین تحولات فناورانه در آینده مورد بررسی و تح (1399)الوندی، 

وص های متنوع و متعدد خود یک تحول مهم است. توجه و مطالعه تخصصی در خصاساساً پیداشدن رسانه

بینی کارشناسان بینی و آیندهپیش . بطور کلیستارسانه از نکات قابل توجه و البته آثار جدی تحول در رسانه 

. در این بخش تر خواهند شدها هوشمندتر و ترسناکتکنولوژیدرباره پیشرفت تکنولوژی این چنین است؛ 

است از نگاه  از نگاه مک لوهانی به تحول وسایل ارتباطی که متاثر از پیشران گسترش و توسعه حوزه فناوری

 پردازیم. برخی از کارشناسان حوزه فناوری در جدول ذیل می
 (http://www.hamshahrionline.irازی)اجتماعی مج هایبینی کارشناسان درباره فناوری شبکهآیندهجدول: 

کارشناسان 

 آینده پژوه
 توضیحات پیش بینی آینده فناوری مسئولیت

ری 

 327کرزوایل

آینده پژوه 

آمریکایی، مدیر 

 فنی گوگل

کره زمین به یک ابر 

 رایانه تبدیل خواهد شد

 های شخصی با کابل و سیم و ظهور هوشی با توانمندیخداحافظی رایانه

ای همیلیاردها برابر هوش انسان ظهور هوش غیر بیولوژیکی و ظهور ربات 

 انگیز پیش بینی این آینده پژوه است.انسان نما از جمله موارد شگفت

تام 

 328استندج

دبیر دیجیتال 

 329اکونومیست

های هوشمند تلفن

 شوند.هوشمندتر می

که شما چه کند بینی میای پیشکنندهطرز نگران شما به تلفن همراه

تان را شما دارد، ذهن گاه ممکن است فکر کنید تلفن !خواهید، بکنیدمی

ها در زندگی نگرانی از بابت فضولی و جاسوسی دستگاه .خواندمی

                                                           

.Deep fake 

327 . Ray Kurzweil 

328 . Tom Standage 

329 . Economist
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خصوصی افراد هر چقدر هم که باشد، کم است، پرسشی که پاسخ آن 

 هنوز مشخص نشده است.

 330دیو کاپلین

رئیس بخش 

انداز آینده چشم

 331مایکروسافت

های استفاده از تکنولوژی

کار، در محل 332پوشیدنی

شدیدتر شدن امنیت آنلاین 

ای( )چه شخصی چه حرفه

هایی که و الگوریتم

کارهای پایه مثل جواب 

دادن به ایمیل را انجام 

 .دهندمی

دهد. یعنی چی؟ ای ما از دست میکلمه دیجیتال کاربردش را در زندگی حرفه

عنوان هدفی که ما را از دنیای آنالوگ بیرون بکشد دیجیتال شدن بهیعنی اینکه 

نفس  خوب بوده، اما در فضایی که همه جایش را تکنولوژی پر کرده، دیجیتال مثل

 .دهیمیکنیم، انجام مکشیدن است. چیزی است که بهش فکر نمی

مایک 

 333بیشاپ

مدیر اجرایی، 

 334سایت راکوتن

تجارت فرامرزی رشد 

ترش خواهد کرده و گس

 یافت.

های مختلف و چیزهایی را که گذارند، مدلخود را به اشتراک میهایمردم عکس

ها که خرید خرند. این یعنی موقعیتی درخشان برای فروشندهدوست دارند می

 .تر کنندتر و مفرحاینترنتی را جذاب

 335نیل ماری
گذار بنیان

 336کستمایم

ترین موضوع امنیت مهم

اقتصاد  /د بوداینترنت خواه

 ایشبکه

کنند با هر کلکی از خدمات اجتماعی مردم سوءاستفاده کارها سعی میخلاف

ها ها، سازمانای بخشی از اقتصاد است که افراد، مکانمنظور از اقتصاد شبکه ./کنند

هستند. در چنین فضایی خیلی از کارها  صورت دیجیتال به هم وصلو چیزها به

شود، مناسبات با مشتری بهینه و امکان همکاری بیشتر نجام میبدون دخالت انسان ا

 .شودمی

مارک 

 337ویتبی

معاون ارشد 

مدیرعامل، 

 338گیتسی

کردن  ظرفیت ذخیره

ها، کفاف تقاضای داده

 خواهد داد.نموجود را 

حجم اطلاعاتی که  این خواهد بود که یکی از مشکلات صنعت ذخیره اطلاعات

 توانیم ذخیره کنیم.شود که میکنیم بیش از چیزی میتولید می

سایمون 

 339کالمر

مدیر اجرایی 

بریتانیا و ایرلند، 

 آوایا

ارائه خدمات به مشتری از 

تر و طریق ویدئو مرسوم

 بیشتر خواهد شد

متوجه  ها بیش از پیشاند و شرکتدور عادت کرده مردم به ارتباط تصویری از راه

کنم که خدمات بعد از فروش نیز از راه دور و بینی میاند. من پیشاین مسئله شده

 !به صورت تصویری انجام خواهد شد

های اجتماعی مجازی و فناوری شبکه درباره و جی.اف.اف 340گارتنرشرکت بینیآیندهدر ادامه این راهبرد 

بینی شرکت گارتنر در دو دسته در این بخش پیشقابل توجه است؛  (به بعد 2017 سال پیامدهای آن) از

ای است تحت عنوان گیرد. این مبحث نقل قول مستقیم از مقالهفناوری و پیامدهای آن مورد بررسی قرار می

 اند.پژوهی تدوین و بدان پرداختهکه در موسسه افق آینده« به بعد 2017فناوری راهبردی گارتنر از سال 10»

                                                           

330 . Dave Coplin 

331 . Microsoft Corporation 

332 . Wearable technologies 

333 . J. Michael Bishop 

334 . Rakuten.co.jp 

335 . Neil Marie 

336 . Mimecast 

337 . Mark Whitby 

338 . Seagate 

339 . Simon Calmer

340gartner.  
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را تنها در زمینه فناوری اطلاعات یا  2017رتنر با توجه به زمینه فعالیت خود، روندهای فناوری در سال گا 

 شبکه و  حداقل مرتبط با آن در نظر گرفته است. گارتنر این روندها را در سه دسته اصلی هوشمند، دیجیتال

 . در این میانبندی کرده استطبقه شوند، می شامل را نهایی محصول تا زیرساختی سطوح از هاییموضوع که

بینی راهبردی این شرکت را برای سه تا پنج سال آینده ، ده پیشنیز رئیس تحقیقات شرکت گارتنر  341پلامر

آمده از سال ارائه داد و گفت که با توجه به نتایج بدست 2016اکتبر  17خود در  IT در کنفرانس و نمایشگاه

های پلامر اظهار داشت که فراگیرترین تحول در سال. درصدی برخوردارند 78 ها از دقتبینیگذشته، این پیش

لحظه در حال گسترش است. در ادامه، ده  به آن نیز لحظه رو، ساختارشکنی دیجیتال است که دامنهپیش

 (:www.networkworld.com)خوانیدبینی گارتنر را در این باره میپیش

 (39-38، 1395نقل از میرزایی  ، www.networkworld.comبه بعد) 2017فناوری راهبردی گارتنر از سال 10جدول:  

طبقه بندی فناوری 

 2017راهبردی گارتنر )

 به بعد(

 فناوری راهبردی گارتنر 10 توضیحات

 به بعد( 2017)

بینی ده پیش توضیحات افق آینده

در  پلامر  راهبردی 

سه تا  برای 2016

 آینده پنج سال

 توضیحات

 ندهوشم -الف

های ساخت سیستم

هوشمندی که توانایی 

یادگیری و تطابق 

 خودکار با محیط خود

 دارند.

هوش مصنوعی و .1

 یادگیری پیشرفته ماشین

هوش ماشینی، خود به 

قابلیت خلق هوش و 

 .خود مسلح شوداصلاح 

، 2020تا سال  .1

صد میلیون مشتری 

در فضای واقعیت 

مجازی خرید 

 .کنندمی

پدیده شدن پیشقدم 

 342پوکمون گو

نمایشگرهایی سپس 

قرار می  که روی سر

 گیرند و سپس

  343واقعیت افزوده

 های هوشمنداپلیکیشن.2

 از بیش 2018 سال تا

 از شرکت 200

 هایشرکت ترینبزرگ

 هایبرنامه از دنیا

 کاهش برای هوشمند

 تجربه بهبود و هاهزینه

 خواهند استفاده مشتریان

 .دکر

، در 2020تا سال  .2

درصد از  30

جلسات کاریِ مرور 

وب، کارها بدون 

نمایشگر انجام 

 .خواهند شد

 

روز  به مردم روز-

هایی بیشتر به بات

یا  344مانند الکسا

اعتماد  345سیری

 -کنندمی
و  های مجهزدستگاه

پیشرفته توانایی 

سخن گفتن خواهند 

 .داشت

 اشیاء هوشمند.3

هوشمند شدن اشیاء، از 

ها گرفته تا ربات

های خودکار، اتومبیل

سهم زیادی از بازار 

، 2019تا سال  .3

درصد از  20حدود 

های برندها برنامه

های شرکت

های هوشمند، برنامه

کاربردی رایج را به 

های نفع برنامه

                                                           

341 . Plummer

 های بازیکه در آن بازیکنان باید در حال راه رفتن به شکار شخصیت )Pokemon Go (بازی جدید پوکمون گو.  342

 .بپردازند

343 . Augmented Reality 

344 . Alexa 

345 . Siri

http://www.networkworld.com/
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تجارت دیجیتال را از آن 

 خود خواهد کرد.

کاربردی موبایلی 

خود را کنار 

 .گذارندمی

کاربردی وب آنی یا 

های کاربردی برنامه

پذیر، وب پیشرفت

کنار خواهند 

 .گذاشت

 (39-38، 1395نقل از میرزایی  ، www.networkworld.com) ادامه جدول

طبقه بندی 

فناوری 

راهبردی 

 2017گارتنر )

 به بعد(

 توضیحات

فناوری  10

 راهبردی گارتنر

 به بعد( 2017)

 توضیحات افق آینده

  بینی راهبردی ده پیش

سه تا  برای 2016در  پلامر

 آینده پنج سال

 توضیحات

 دیجیتال -ب

مرزهای بین 

دنیای 

دیجیتال و 

واقعی رفته 

رفته از میان 

خواهد رفت 

دنیای و 

دیجیتال با 

جزییات 

تری بیش

دنیای واقعی 

را انعکاس 

 دهد.می

واقعیت مجازی .1

 و افزوده

سناریوهای آموزش از راه 

استفاده توأمان اشیای  -دور

مجازی و واقعی، چه در 

زمینه تبلیغات و چه در 

بیه ش-زمینه تسهیل کارها

 سازی دنیای واقعی

، 2020تا سال  .4

ها رفتار الگوریتم

میلیاردها نفر از کارکنان 

جهان را در جهت مثبت 

 .دهندتغییر می

بهبود عملکرد کارکنان  -

 با بکارگیریها شرکت

علوم رفتاری، 

شناسی، اجتماعی و روان

طراحی درشناختی 

 هاالگوریتم

دوقلوی .2

 دیجیتال

افزاری از یک  مدلی نرم

سیستم یا شیء واقعی است 

ها و شرایط سیستم که حالت

 دهد.اصلی را نشان می

، یک 2020تا سال  .5

 روکار مبتنی بکسب

blockchain ،10  میلیارد

 .ارزددلار می

  blockchainفناوری

تواند در هر صنعتی که می

های های بخشتراکنش

مختلف آن نیاز به 

اعتبارآزمایی دارند، به کار 

 برده شود.

 زنجیره بلوک.3

به عنوان یک دفتر کار توزیع 

شود و ه توصیف میشد

کاربرد فراوانی در 

های ارزهای مجازی تراکنش

 در. دارد 346کویننظیر بیت

 تمامی سیستم، این

 صورت به نه هاتراکنش

 تمامی بین که متمرکز،

 توزیع مرتبط هایدستگاه

 شودمی

، حدود 2021تا سال . 6

ها درصد از فعالیت 20

حداقل با یکی از هفت 

غول دیجیتال مرتبط 

 .خواهند بود

هفت غول دیجیتال -

های عبارتند از شرکت

بوک، اپل، گوگل، فیس

بابا و آمازون، بایدو، علی

 2018تا سال  .347تنسنت

حداقل دو محصول از 

برندهای غول دیجیتال در 

آشپزخانه منزل شما 

 .خواهند بود

 

 

                                                           

346. Bitcoin 

 هایپورتال گروهی، هایرسانه اجتماعی، هایشبکه خدمات ارائه زمینه در که است، چینی اینترنتی هلدینگ . شرکت347

 فعالیت مخابرات افزوده ارزش خدمات و آنلاین چندنفره هایبازی وب، مرورگر ها،ویروس آنتی الکترونیک، تجارت وب،

 کند.می

http://www.networkworld.com/
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 (39-38، 1395نقل از میرزایی  ، www.networkworld.com) ادامه جدول

طبقه بندی 

فناوری 

راهبردی 

 2017گارتنر )

 به بعد(

 توضیحات

فناوری  10

راهبردی 

 گارتنر

به  2017)

 بعد(

 توضیحات افق آینده

  بینی راهبردی ده پیش

سه  برای 2016در  پلامر

 آینده تا پنج سال

 توضیحات

 شبکه-ج

ارتباط 

پیوسته و 

پویای افراد، 

ها، پردازش

اشیاء و 

خدماتی که 

اکوسیستم 

هوشمند 

دیجیتال را 

 .سازندمی

های سامانه.1

 ایمحاوره

هایی هستند که توانایی ارتباط با سیستم

 انسان به منظور ارائه اطلاعات مورد نیاز

 وی یا انجام امور خاص را دارند.

، 2019در طول سال  .7

به ازای هر یک دلاری 

ها در راستای تکه شرک

گذاری نوآوری سرمایه

کنند، باید هفت دلار می

های اصلی نیز در سیستم

 .خود هزینه نمایند

هایی که به دنبال نوآوری شرکت

و دگردیسی خود هستند، ابتدا 

د خو IT های قدیمیباید سیستم

را نوسازی کنند؛ و این فرایند 

 .بری استهزینه

معماری .2

ای شبکه 

برنامه و 

 348خدمت

بر پایه این معماری، خدمات چند 

کاربری و چند نقشی، با استفاده از 

های متعدد و ارتباط از طریق دستگاه

 .های گوناگون قابل ارائه خواهد بودشبکه

، 2020در طول سال  .8

اینترنت اشیا تقاضای 

سازی در مراکز ذخیره

داده را تا کمتر از سه 

 درصد افزایش خواهد

 .داد

های تولیدشده توسط دادهاغلب 

حسگرهای اینترنت اشیا و وسایل 

دیجیتالی، نگهداری یا ذخیره 

 .نخواهند شد

های فرمپلت.3

فناوری 

 دیجیتال

 5در آینده نزدیک، هر سازمانی از ترکیب 

فرم فناوری دیجیتال استفاده خواهد پلت

های اطلاعاتی، تجربه سامانه :کرد

اینترنت مشتری، تحلیل و هوشمندی، 

های کسب و کار. در این اشیاء و محیط

زمینه، به صورت ویژه، اینترنت اشیاء، 

ای، های محاورههوش مصنوعی و سیستم

 مورد تمرکز خواهند بود.

، 2022تا سال  .9

اینترنت اشیا سالی یک 

تریلیون دلار برای 

کنندگان و مصرف

وکارها کسب

 .جویی خواهد کردصرفه

 گرابینییشتعمیر و نگهداری پ

معماری .4

امنیتی 

 انطباقی

ا ساختارهای امنیتی باید بتوانند خود را ب

شرایط جدید منطبق کرده و در همه حال 

برقراری امنیت را تضمین کنند؛ بنابراین 

لایه و استفاده  رود امنیت چندانتظار می

از تحلیل هویتی و عملکرد کاربران، به 

شکیلات های اصلی هر تیکی از نیازمندی

 .مجازی تبدیل شود

، حدود 2020تا سال  .10

درصد کارکنان  40

توانند با پوشیدن یک می

فناوری پیگیری تناسب 

های اندام، در هزینه

بهداشت و درمان خود 

 .جویی کنندصرفه

ها برای کارکنانشان شرکت

فناوری پوشیدنی پیگیری تناسب 

ها در خرند تا سلامت آناندام می

و از شرایط  یابدمجموع بهبود 

 استخدام خواهد شد.

داده است؛ در مقایسه با گارتنر، جی.اف.اف، تنها روندهای فناوری در حوزه آی.تی را مورد توجه قرار ن

معتقد  جی.اف.اف .های وابسته استکند مربوط به آی.تی و موضوعاگرچه عمده مواردی که به آن اشاره می

تواند در ها میهای نوین انجام کارهاست که روی آوردن به آنروش های جدید به معنایاست ظهور فناوری

 2017در سال  های تأثیرگذارمورد از فناوری 10در ادامه به . ها تعیین کننده باشدپیروزی یا شکست سازمان

 : پردازیمجی.اف.اف میاز منظر 

                                                           

348 . MASA 
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 (41-40، 1395از منظر جی.اف.اف)میرزایی  2017فناوری تاثیرگذار در سال 10جدول: 

 توضیحات فناوری  تاثیر گذار 10

 گرفت. بهره مختلف عملیات انجام برای گرپردازش هسته( هزار چند تا دو) چندین پردازشی ظرفیت از توانمی موازی پردازش در پردازش موازی.1

 رابط کاربری صفِر.2

های انتقال فرمان همانند ریموت کنترل از حالت استفاده از رابط بر مبنای این فناوری، ارتباط انسان با ابزار )به ویژه ابزار دیجیتال(

ها و رفتار های طبیعی ارتباط انسانی همانند لمس، فرمان صوتی، تشخیص حالتتلویزیون یا صفحه کلید رایانه خارج شده و بر اساس راه

 شود.ریزی میپایه

 زنجیره بلوک.3
توانیم بینی گسترش این فناوری است. این مرکز معتقد است آنچه که ما میکند فراتر از پیشمیآنچه جی.اف.اف در این رابطه به آن اشاره 

 در رابطه با این فناوری انجام دهیم در ابتدا، تشکیل کمیته یا گروهی برای ضبط فرایندها و نظارت بر آن است.

 امنیت اینترنت اشیاء.4
ای امنیتی را با خود به همراه دارد و ما با کمبود دانش جدی در این حوزه و عدم آمادگی های از چالشتحقق اینترنت اشیاء، طیف گسترده

 به رو هستیم. ها روبرای رویارویی با این چالش

 تجزیه و تحلیل نیروی کار.5

کار است. این فناوری  وری نیرویگیری جامع بهرهها برای اندازهتجزیه و تحلیل نیروی کار، یک مجموعه پیشرفته از ابزار تحلیل داده

های افراد ارائه دهد. به بیان ساده، این تواند بینش مناسبی درباره مدیریت نیروی کار از تعدیل و استخدام تا آموزش و گسترش تواناییمی

 و راهبردی کند. تواند مدیریت منابع انسانی سازمان را غنیشناسی مبتنی بر اسناد است، میفناوری که دارای روش

 رؤسای رباتی.6

های یادگیرنده را برای تجزیه و تحلیل سیستم 2018های متوسط رو به بزرگ تا سال درصد از شرکت 62کند بینی میجی.اف.اف پیش

اندازی خواهند کرد. این به آن معناست که هوش مصنوعی، حداقل در مقام مشاور به سطوح بالای سازمانی راه خواهند کسب و کار راه

 .یافت

 تجزیه و تحلیل خودمختار.7

های اندازی سیستم شود، راههای کسب و کارها تولید میهای دیجیتال که عمدتاً توسط مشتریان بنگاهانگیز دادهبا توجه به رشد حیرت 

 .رسدظر میتجزیه و تحلیل خودمختار جهت همگام بودن با نیازهای مشتریان، نیازسنجی بازار و مدیریت منابع سازمان حیاتی به ن

 2.0آی.تی )در( سایه .8

شود که خارج از تأیید و نظارت سازمانی، درون سازمان مورد استفاده قرار های آی.تی گفته میدر اصطلاح به سیستم« آی.تی در سایه»

ا باید بر روی امنیت و هگیرند و به همین خاطر از لحاظ امنیت، استناد واعتمادپذیری، قابل کنترل نیستند. در این راستا، سازمانمی

 .گذاری مناسبی انجام دهند های آی.تی خود سرمایهاعتمادپذیری سیستم

 علم اعصاب و نفوذ به مغز.9

تخیلی قرار  -های علمیهای انسان جزء مواردی است که در گذشته در حوزه داستاننفوذ به مغز انسان، خواندن افکار، و افزایش توانایی

توان گفت یکی از هایی که بر عملکرد مغز تأثیرگذارند شکل خواهد گرفت و میهای این علم، بازار دستگاهیافتهگرفت؛ بر اساس می

 .های بازار تجارت در آینده نزدیک، علم اعصاب و نفوذ به مغز خواهد بودپیشران

سازی نقطه عطف ذخیره.10

 انرژی

تواند سازی انرژی میهای فسیلی در حال افزایش است، کاهش هزینه ذخیرهسوختهای بادی و خورشیدی با در حالی که رقابت انرژی

ای سازی انرژی از نظر اقتصادی قابل توجیه شود با اقبال گستردههای اقتصادی باشد. در صورتی که ذخیرهعامل تأثیرگذاری در تغییر مدل

سازی ارزان انرژی، میزان، جهت و یر به بازار انرژی و تحقق امکان ذخیرههای تجدیدپذرسد با ورود انرژیبه رو خواهد شد. به نظر می رو

 .نوع عرضه و تقاضا دچار تحولات جدی خواهد شد

دهد عمده های منتخب نشان میبررسی گزارش و تحلیلی بر آینده بینی فناوری شرکت گارتنر و جی. اف.اف

اگرچه حوزه فعالیت  .ت و دیجیتال خواهد بوددر زمینه فناوری اطلاعا 2017روندهای غالب فناوری در 

بینی روندهای جی.اف.اف نیز به فناوری گارتنر تماماً در این زمینه است، اما این مورد که بخش بزرگی از پیش

دهد که در حال حاضر پیشرفت این حوزه از علم نسبت اطلاعات و دیجیتال اختصاص یافته است نشان می

تر و تأثیر آن در شکل و کیفیت زندگی، تر، و همچنین عمق نفوذ آن در جوامع بیشبه سایر علوم بسیار سریع

های فعالیت مقایسه این دو گزارش از آن جهت که این دو مؤسسه زمینه .تر از دیگر علوم استبسیار گسترده

گیری کلی ه جهتها از جملتوان گفت نقاط اشتراک آنمتفاوتی دارند، شاید خیلی قابلیت اتکا نباشد؛ ولی می

تری برای اند، از احتمال بیشها و همچنین روندهایی که مشترکاً مورد توجه هر دو گزارش قرار گرفتهگزارش

توان نتیجه گرفت که برخوردارند. از جمع روندهای اشاره شده می 2017تحقق به عنوان روندهای غالب 

تقریباً  بطوریکههای دیگر است؛ بسیاری از فناوریهوش مصنوعی تأثیرگذارترین عامل برای توسعه و پیشران 

از جمله اینترنت اشیاء، امنیت انطباقی، رابط کاربری صِفر،  -های اشاره شده در حوزه آی.تیتمامی فناوری
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گیرند. بنابراین کسب بینش همگی از هوش مصنوعی قدرت و بهره می -...تجزیه و تحلیل خودمختار و 

های وابسته، در درجه اول، جهت تعامل با آن؛ و در مرتبه بعدی وعی و فناوریمناسب نسبت به هوش مصن

ها )یا کشور( توسط مدیران برای ورود به بازارهای جدید های سازمانگیریریزی و تعیین جهتبرای برنامه

 .یا حفظ بازار فعلی اهمیت دارد

 با توجه به سرعت و دامنه تحولات، است.های این روزها، ساختارشکنی دیجیتال ترین پدیدهیکی از مهم

دهد که بسیاری از ای در این حوزه رخ میکنند تا چند سال آینده، تغییرات عمدهبینی میکارشناسان پیش

تر از آنچه که از زمان ظهور های زندگی روزمره را دگرگون خواهد کرد، تغییراتی بسیار گستردهجنبه

 .ایمودهها بهای دیجیتال شاهد آنفناوری

 تعامل محور یراهبردها-4-3-5-6

مسلما دستگاههای متعدد و متنوعی از نظر ماموریت در حوزه فرهنگی فعالیت دارند و جریان ساز هستند هر 

د یک زنجیر نچند همه این دستگاهها به شکل جزیره ای فعالیت های جریان سازی را انجام می دهند اما مان

روابط هم افزا در حوزه فرهنگی نیستند بطوریکه هم افزا بودن دستگاههای فرهنگی و تسبیح دارای اتصالات و 

کنترل، خودجوش و دائم در حال را به ارمغان خواهد آورد بطوریکه خود به خود جریان سازی فرهنگی خود

ی در مورد نسبت جریان سازد بود. از این رو نبازآفرینی خویش با شرایط و تغییرات فرهنگی جدید خواه

چند دستگاه فرهنگی مبتنی بر بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی( در حوزه فرهنگ اشاره ای فرهنگی با 

 خواهیم کرد.

 دستگاه حکومت-

آنچه در مورد کل دستگاههای فرهنگی مدنظر مقام معظم رهبری )مدظله العالی( می باشد به منزله سلب 

تنها هدایت امور فرهنگی و دخالت  دستگاه ها در برابر ضد مسئولیت از مردم در امور فرهنگی نیست و 

تگاههای حکومتی به شمار می رود، ایشان در این باره سفرهنگ ها و نفوذ فرهنگی از جمله ماموریت های د

 اینگونه می فرمایند:

ی فرهنگ به معنای سلب فعالیت مردم نیست. ...این همه مجالس عزاداری، این همه ورود دستگاه حکومت به مسئله

وجود بیاورند؟ مجالس سخنرانی، این همه انجمنهای ادبی، این همه انجمنهای علمی، اینها را اصلا کِی دولتها میتوانند به

کارهای گوناگون فرهنگی که در سطح کشور انجام میگیرد،  کجا ممکن است؟ این همه نمازهای جماعت، این همه

اگر فرض کنیم دولتها بخواهند هم این کارها را انجام بدهند، نمیتوانند انجام بدهند؛ کار مردم است. اما این موجب 

ارای نمیشود که اگر شما یکجا دیدید که فرض بفرمایید یک حرکتی دارد در همین کارهای مردمی انجام میگیرد که د

آسیب اجتماعی است، داخل نشوید و بگویید من دخالت نمیکنم؛ نه، اینجا لازم است دخالت بشود، هدایت بشود، 
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کار بشود. حالا بعضی اوقات انسان نگاه میکند، میبیند متأسفانه در بعضی از حرفهای آدمهایی که مسئولیتی هم ندارند 

گاهی حرف میزنند؛ نگاه میکنند به ادعاهایی که در کشورهای غربی  ها و مانند اینها، بعضی غیر مسئولانهدر دستگاه

جوری نیست. غربیها اصرارشان و مقاومتشان برروی ارزشهای هست در مورد آزادیهای فرهنگی و فلان؛ درحالیکه این

بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب ).فرهنگی خودشان از ما کمتر نیست و بیشتر هم هست؛ از ما بیشتر است

 (19/9/1392 فرهنگی

 شورای عالی انقلاب فرهنگی-

انقلاب می توان مشاهده کرد  رهبر معظمدر حوزه فرهنگی که در ابلاغیه ها و بیانات  مهماز جمله ذی نقشان 

لی انقلاب فرهنگی در بیانات ایشان با تعابیری چون اتاق فرمان شورای عا شورای عالی انقلاب فرهنگی است.

( 1381بیانات،  فرهنگی کشور، ستاد عالی فرهنگی و علمی دستگاههای کشور، مرکز مهندسی فرهنگی کشور،)

ابلاغ وظایف و  همچنین ضمن ( مورد اشاره قرار گرفته است.1390قرارگاه اصلی فرهنگی کشور)بیانات، 

نسبت این شورا با جریان سازی  )مدظله العالی(؛ در موردین شورا از سوی مقام معظم رهبرینقش های مهم ا

فرهنگی نسبت کل به جز است بطوریکه نمی توان جریان سازی فرهنگی را به عنوان نقش مستقیم این شورا 

مهندسی  در نظر گرفت بلکه یکی از نقش های این شورا در سیاستگذاری و ریل گذاری فرهنگی و همچنین

اختلال و جریان  اینکهفرهنگ و مهندسی فرهنگی در سطوح مختلف جامعه جریان سازی فرهنگی است 

روان و بدون موانع بین سطوح راهبردی سیاستگذاری فرهنگی از سوی شورای عالی انقلاب فرهنگی تا 

توان نداشتن سیاست اجرای سیاست ها مشاهده می شود یک از مهمترین شاخصه های بروز این اختلال را می 

های لازم در جهتی جریان سازی فرهنگی سیاست ها و راهبردهای فرهنگی از سوی این شورا می باشد. بر 

این اساس منطبق با مفهوم جریان سازی فرهنگی و نسبت  آن با شورای عالی انقلاب فرهنگی رهبر معظم 

ز همه جریان های فرهنگی می داند و اینگونه انقلاب این مرکز را یک فکر کلان و یک نگاه برتر و بالاتر ا

 ( 1383فرمودند: )سال 

باید مراقبت کرد و مواظب بود. این، یک متولی و یک مرکز می خواهد تا از یک طرف مهندسی کند؛ یعنی با یک 

فکر کلان، با یک نگاه برتر و بالاتر از همه جریان های فرهنگی در داخل کشور، ببیند حقیقت فرهنگی و عنصر 

د و کجاهایش ایراد دارد؛ و از سوی دیگر مراقبت فرهنگی چگونه و با چه کیفیتی باید باشد؛ به کدام سمت باید برو

 تعریف کردیم.   « شورای عالی انقلاب فرهنگی»کند که این کارها انجام بگیرد. ما این مرکز را 

در آخرین حکم انتصاب اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی از سوی مقام معظم رهبری مهمترین ماموریت 

 که در حوزه جریان سازی فرهنگی نیز باید مورد اهتمام قرار گیرد.های این شورا به شرح زیر ابلاغ شد 

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=24721
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=24721
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 ها دولت-

های فرهنگىِ بزرگ به کار فرهنگی اهتمام ورزیده میشود. بودجه خوشبختانه انسان احساس میکند که در دولت ]نهم[

هتمام را مشاهده میکند، و کلان و در واقع کارهای گوناگون و تکرار مسائل فرهنگی و اینها خوب است؛ انسان این ا

خرسند میشود؛ منتها .... به آقای رئیس جمهور ]دکتر احمدی نژاد[ گفتم که من وقتی شنیدم شما این رقم کلانِ سنگینِ 

ی مصرف و جذب آن نگران شدم؛ با اینکه قاعدتاً آدم باید خوشحال بشود وقتی فرهنگی را تصویب کردید، از نحوه

ای که به آنها داده میشود، جذب کنند؛ چون یشود. مدیران ما دوست دارند که بودجهی فرهنگی زیاد مکه بودجه

ی فرهنگی میدانند که اگر امسال جذب نکردند، سال دیگر خبری نیست؛ لذا ناچارند جذب کنند. خوب، جذب بودجه

آدم بگوید خیلی  وساز نیست کهدر جای مناسب، خیلی کار سختی است؛ کار آسانی نیست. کار فرهنگی مثل ساخت

آید؛ معمار و خوب، این زمین، این هم مصالح، حالا بروید بسازید. کار فرهنگی مصالحش خیلی سخت گیر می

آید. لذاست که به نظر من توی کار فرهنگی یک مقداری بایستی اهتمام ورزید. استادکارش خیلی دشوار به دست می

، بیانات در دیدار رئیس جمهور و اعضای هیأت دولت).را اهمیت میدهیم.اولاً ببینیم ما چه قلم از قلمهای کار فرهنگی 

8/6/1389) 

 دانشگاه ها-

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=10129
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نیاز  ی فرهنگ هم بپردازد..... همان طور که شما]اساتید[ برای کار علمیی علم، باید به مسئلهدانشگاه غیر از مسئله

ی کلان ی کلان لازم است. این برنامهی کلان ترتیب بدهید، برای این کار هم برنامهریزی دارید و باید برنامهبه برنامه

هم توی خود دانشگاه باید انجام بگیرد؛ این چیزی نیست که ما بگوئیم بیرون دانشگاه انجام بدهند، به دانشگاه ابلاغ 

ها بجوشد. کم بشود این کارها را کرد؛ اینها کارهائی است که باید از درون دانشگاهکنند؛ اینها حکمی نیست که با ح

ی فرهنگی در دانشگاه کار شاءاللَّه این زمینه و ذهنیت به وجود بیاید و روی مسئلهمن اینها را عرض میکنم تا ان

عبادت انس دادن، لذت عبادت را  بشود.البته یک بخش مهم کار فرهنگی هم، کار دینی است؛ با دین مأنوس کردن، با

ها را از آن وقت از مسائل ی تحصیلکردهچشاندن. واقعاً یکی از سیئات دوران پهلوی همین است که اینها مجموعه

البلاغه منقطع کردند؛ بعد هم ی سجادیه منقطع کردند، از نهجدینی منقطع کردند؛ از قرآن منقطع کردند، از صحیفه

از شروع انقلاب گذشته، خیلی کارها  -یک نسل  -عد از انقلاب ادامه پیدا کرده. البته سی سال همان حالت تقریباً ب

ی میتوانسته انجام بگیرد؛ لیکن ما همان رویّه را دنبال کردیم.... انس با قرآن و تدبر در قرآن، همچنین تدبر در ادعیه

در تعمیق معرفت دینی خیلی نقش دارد. تعمیق  -دعاها  ی سجادیه و بسیاری ازمثل صحیفه -ای که اعتبار دارد مأثوره

طور روی احساسات، در نماز جماعت هم ممکن است معرفت دینی خیلی مهم است. یک وقت یک کسی همین

شرکت کند، در اعتکاف هم شرکت کند، در مجلس عزای حسینی هم شرکت کند، در فلان تظاهرات دینی هم شرکت 

اندازی، یکهو میبینید که از جان او وجود نداشته باشد؛ لذا سر یک پیچی، سر یک دست کند، اما این معرفت در عمق

های انقلاب، اوائل انقلاب کسانی جا در میرود؛ این به خاطر این است. ما نظائرش را زیاد دیدیم. توی همین مجموعه

تر و مقیدتر و پابندتر و نسبت اینها متدین بودند که از ماها که ریش داشتیم و عمامه داشتیم و اینها، به نظر میرسید که

اندازی پیش آمد، یکهو دیدیم تایرش یک دست -همان طوری که عرض کردم  -ترند؛ بعد یک وقت به دین متعصب

در رفت! خب، پیداست که چفت و بست محکمی نداشته. بنابراین تعمیق معرفت دینی، خیلی مهم است؛ انس با 

ست. این هم یک بخش کار فرهنگی است که باید ترویج شود. اینها متولی میخواهد، معارف اسلامی، خیلی مهم ا

های تحقیقی، متولی این کار هستید. متولیاش هم شمائید؛ هیچ کس دیگر نیست. یعنی شما مدیران و رؤسای گروه

ی؛ این را باید بنشینید این کار را نمیشود به شکل اداری درست کرد و مثلاً تزریق کرد به یک مرکز علمی و محیط علم

 (13/11/1388، بیانات در دیدار وزیر علوم و استادان دانشگاه تهران)برایش فکر کنید؛ اینها خیلی مهم است

 هسند چشم انداز بیست سالدر دولت، مجلس شوراى اسلامى و ملت ایران  تعامل -

شده میان سه رکن اصلی جامعه ریزىمبتنی بر این سند ماهیت جریان سازی فرهنگی به مثابه حرکت برنامه

یعنی دولت، مجلس شوراى اسلامى و ملت ایران به سوی قله است به عبارت دیگر جریان سازی مبتنی بر 

م ملت ایران است که در این سند، جریان سریع و سالم خون و تغذیه آن در رگ های کالبدی بزرگ، به نا

شود در این باره مقام معظم رهبری)مدظله العالی( اینگونه اشاره شمول منتهی میغایت خود به الگویی جهان

 می کنند:

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=8824
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ى دولت و مجلس شوراى اسلامى و ملت شدهریزىساله، به فضل پروردگار سند حرکت برنامهانداز بیستبرنامه چشم

توانید نقشهاى بسیار کارآمدى را انداز مىشما جوانان بگویم که شما در تحققّ این چشم خواهم بهایران است. من مى

هایى که استادان و رؤساى دانشگاهها مطرح ایفا کنید. همین حرفهایى که این جوانان عزیز گفتند؛ همین خواسته

ساله است. ما باید به سمت این برنامه انداز بیستى چشمهاى برنامهى مقدّمهکنندهکردند، جزو مطالبى است که تأمین

ى اسفالته نیست که انسان پایش را روى گاز بگذارد و به آنجا برسد؛ نه. انداز بالاى قلّه است، جادهپیش برویم. چشم

سریع و سالمِ خون و تغذیه آن در رگهاى این کالبد بزرگ،  حرکت کردن، عزم داشتن، فشار به خود آوردن و جریان

ایم. رسیدن به ملت ایران است، و حرکتِ به سمت قلّه را لازم دارد. وقتى آنجا رسیدیم، دیگر بالاى قلّهکه اسمش 

تواند به ملت ایران کس نمىبالاى قلّه براى یک ملت هم شرف و آبروست، هم مصونیت و امنیت. آن وقت دیگر هیچ

تر از دنیاى الگویى براى دنیاى اسلام، بلکه وسیعتعرّض و گستاخى کند و جلوِ منافعش را بگیرد. همچنین این کار 

 ( 1382 /09 /26 ،بیانات در دیدار استادان و دانشجویان قزویناسلام، خواهد شد؛ و این تلاش لازم دارد. )

از یک نگاه نظام مدار و همه جانبه نگر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه متاثر سه نوع نظام درونی است 

زمان در جامعه تاثیر گذار است از این رو پیش از جریان سازی فرهنگی در جامعه توجه به که بر عملکر سا

 جریان سازی فرهنگی در درون این سیستم از اولویت بالایی برخوردار است

 

انتظار می رود نظام سازمانی سپاه ضمن توجه به سه زیر نظام خود یعنی نظام رسانه ای، نظام اجتماعی و 

ر مبنای تعامل و ارتباطات با دستگاههای ذی نفع و ذی نقش در حوزه فرهنگی بتواند جریان نظام فردی  ب

سازی فرهنگی اثربخش و فراگیری را با طیف های متنوعی از خرده فرهنگ های موجود در جامعه داشته 

های دستگاههمه  و ترویجی تبلیغی ،تبیینیمسئله شناسی، جریان سازی فرهنگی به صورت عام اقدامات  .باشد

یک حرکت  محسوب می شود که با جریان سازان فرهنگی خود در یا نهاد ، سازمانفرهنگی یک جامعه

 .فرهنگی در قالب یک شبکه یکپارچه و هم افزا به اقدامات لازم می پردازند مستمر و همسو در میدان
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 اقدامات

 عوامل مؤثر بر اقدامات

 سازان فرهنگیجریان   های اقدام کنندهنوع دستگاه

 )گروههای مرجع(

های اقدامات در میدان

 فرهنگی
 غیر رسمی)غیر دولتی( رسمی)دولتی(

شناسی دستگاه غیر مسئله شناسی دستگاه رسمیمسئله شناسیمسئله

 رسمی

مسئله شناسی در میدان  مسئله شناسان

 های فرهنگی

تبیین گری دستگاه غیر  تبیین گری دستگاه رسمی تبیینی

 رسمی

تبیین گری در میدان  تبیین گران

 های فرهنگی

تبلیغ در میدان های  مبلغین تبلیغ دستگاه غیر رسمی تبلیغ دستگاه رسمی تبلیغی

 فرهنگی

ترویج در میدان های  مروجین ترویج دستگاه غیر رسمی ترویج دستگاه رسمی ترویجی

 فرهنگی

 

 گوید:یکی از مصاحبه شوندگان در این مورد اینگونه می 

نسانی نه میخواهند نار سیاست گذاری منسجم انجام دهند، باید توجه ننند نه در بعد زمانی، مکانی، انسانی، تجهیزات 

و پشتیبانی و بعد رسانه ای نباید هر یک مستقل از دیگری فعالیت داشته باشد بلکه هیه این ابعاد هر ندام به مانند چرخ 

هیدیگر هستند، ننترل نننده یکدیگرند و برای تایید مسیر مشخص در فرایند جریان دنده هایی برای به حرنت در آوردن 

چرخ باید در ارتباط محور اصلی تنظیم باشد تا رو به  4سازی فرهنگی باید ناملا هیسو باشند مانند چرخ های یک خودرو. 

گی در سپاه بسیار مهم و موثر جلو حرنت نند، تنظیم گری و لزوم سیستم هیاهنگ نننده در نلیت جریان سازی فرهن

 (E5)م.شاست.

تهیه سیاست های کلان )دکترین های( کلان و خرد به اسنادی ابلاغی در سطوح نکته حائز اهمیت دیگر اینکه 

ای است که در همگامی تصمیم سازان مختلف مدیریتی می انجامد که جریان سازی اینگونه اسناد خود مسئله

و تصمیم گیران در سطوح عالی، میانی و پایین مدیریتی در کشور ایران بطور عام و سپاه پاسداران انقلاب 

اسلامی بطور خاص بسیار مهم است. اینکه بسیاری از اسناد بالادستی در حوزه انتزاع و ذهن طراحان و تهیه 

ود و طبق فرایندی بروکراتیک به تمام سازمان های ذیربط ابلاغ می کنندگان بر روی کاغذی نوشته می ش

در میان سطح مدیران و سطح بازیگران نیز مورد توجه  جریان سازی ارادهگردد در درون این فرایند نیز باید 

قرار گیرد. این مسئله چالشی است که اگر مدیری عزم و اراده راسخ بر اجرای یک سند بالادستی را نداشته 
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خواهد داشت و ذوق و سلیقه های شخصی جایگزین ناشد تا سطوح پایین مدیریتی نیز این فرایند تداوم ب

تاکید بر جریان سازی با توجه به سیاست ها و اسناد بالادستی می گردد. در این میان از نظر محتوا نیز باید 

برای به میدان آمدن در جهت  فرهنگی  در میان سطوح مختلف مدیران از یک سو و عزم و اراده جدی آن ها

 تحقق سیاست های این اسناد از اهمیت انکارناپذیری برخوردار است.

 یتیتثب -یتیتقو یراهبردها-4-3-5-7

لایه های اصلی فرهنگ یعنی رفتار، گرایش و باور تعیین شده است البته با توجه به بر اساس این الگو 

بنیادی ترین محرک این سطوح فرهنگی در عصر حاضر نه با گسترش فضای مجازی و حکیرانی نشورها در 

این  آن از اهییت برخوردار است سطح اطلاعات ناظر بر دانایی و ظرفیت بالقوه فرهنگی نیز اضافه شده است.

لایه ها می توانند در سطح نیفی خود دارای وضعیت های پیچیده، نامشخص و متغیری باشند نه نوع جریان 

سازی فرهنگی را تحت تاثیر خود قرار دهد. از این رو برای شروع یک جریان سازی فرهنگی سوالی نه مطرح 

به فهم این وضعیت،  می شود این است نه: وضعیت حد نیفی سطوح فرهنگی چگونه است و با توجه

سطوح فرهنگ  در راهبردی)تغییر، تقویت یا تثبیت حدنیفی سطوح فرهنگ( سازی فرهنگی با چهجریان

جدول زیر اگوی پیوستاری حد نیفی سطوح فرهنگ و راهبردهای جریان سازی ناظر بر  ؟عیلیاتی می شود

 آن را نشان می دهد.

  

ابعاد جریان سازی 

 فرهنگی
 و استیرار تثبیت تقویت تغییر

 حدانثر حد لازم حداقل حدنامطلوب نیفیت
حد 

 مطلوب

 سطوح فرهنگ

 رفتار
جریان سازی فرهنگی تقویت  جریان سازی فرهنگی تغییر رفتار نامطلوب

 رفتار لازم

جریان سازی فرهنگی استیرار 

 رفتار مطلوب

 گرایش
جریان سازی فرهنگی تغییر گرایش 

 نامطلوب

تقویت  جریان سازی فرهنگی

 گرایش لازم

جریان سازی فرهنگی استیرار 

 گرایش مطلوب

 باور
جریان سازی فرهنگی تقویت  جریان سازی فرهنگی تغییر باور نامطلوب

 باور  لازم

جریان سازی فرهنگی استیرار 

 باور مطلوب

 اطلاعات)دانایی(
جریان سازی فرهنگی تغییر اطلاعات 

 نامطلوب

جریان سازی فرهنگی تقویت 

 اطلاعات لازم

جریان سازی فرهنگی استیرار 

 اطلاعات مطلوب

مشخص و سپس  فوقفرهنگ را در پیوستار اولویت سطوح ابتدا باید برای تحقق راهبردهای جریان سازی 

بر اساس این دیدگاه نظری، دوازده راهبرد جریان  .بندی کردصورت راهبردی را بر اساس سطح آن اقدام
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ف است که در سلول های جدول جایابی شده اند و بی تردید برای آغاز یک جریان سازی فرهنگی قابل تعری

 سازی در کنار سایر راهبردها به این راهبردها نیز باید توجه شود.

های دیگر طراحی مکانیزم  محاسبه حرکت جریان، اوج جریان و استمرار اوج با ایجاد موجدر این راهبرد 

. استعاره این از اهمیت زیادی برخوردار استقبل از رسیدن به نقطه سقوط مهمترین مولفه های این الگو 

انند موج ای است که در نقطه ای روشن می شود سپس مالگو به موج های فواره ای مستمر؛ همچون فواره

بالا می آید اما در مرحله بعد آهسته افول می کند. وجود مکانیزمی برای جلوگیری از فرود این موج بازوی 

اصلی در این الگو است. مشخصه این مکانیزم محاسبه دقیق نقطه سقوط احتمالی است از این رو نشان می 

ن محاسبه نقطه سقوط با رصد و دهد که این جریان در چه مکان و زمانی شروع به سقوط می کند ای

درصد بتواند مکانیزم  50درصد یک جریان محقق شد این  50بازخوردگیری محاسبه می شود بطوریکه وقتی 

 ایجاد کند تا را دیگری دوباره موج های موج دیگر و ،داشته باشد که قبل از نقطه سقوط ایکننده پیش بینی

سی روند چهل ساله اول در مورد سپاه پاسداران انقلاب اسلامی موج فرو ننشیند. بر این مبنا در آسیب شنا

چنین مکانیزمی طراحی نشد و باید در چهل ساله دوم انقلاب چنین مکانیزمی طراحی شود. در چهل ساله 

اول انقلاب اگر سپاه سیستم جامع و یک ساختار هشدار دهنده و پیش بینی کننده همراه داشت نظام 

و مبدا جریان های  می کردسازی خویش را مداوم روزآمد نی کرده بود و نظام جریانسازی را پیش بیجریان

جای اینکه مبدا مسائل جامعه باشیم مقصد این مسایل قرار گرفته ه فرهنگی در جامعه قرار می گرفت. اکنون ب

جوم مسایل به سمت سپاه پاسداران انقلاب اسلامی به عنوان یک نهاد انقلابی باید در برابر ه . از این روایم

جامعه، خود برای جامعه مسئله ایجاد و هدایت کند.توجه به اصل زمان شناسی و پایبندی به اصل تکرار در 

 نکته حائز اهمیت دیگر است که در استمرار موج بسیار تاثیرگذار است. این الگو

قت همان نقطه بروز اصولا هر فرایند موجی شکل در طول مدت اجرا دارای یک قله می باشد که در حقی

موج به شکل کاملا محسوس است و مربوط به بزرگترین و پررنگ ترین و مشهودترین فعالیتی است که موج 

آفرین در عرصه جامعه موفق به انجام آن می شود و به تبع آن سیل افراد اجتماع را به تکاپو می اندازد. )امامی 

 ( 247: 1399و روشنایی، 
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 (یپدافند)رانهیشگیپ یراهبردها و (ی)آفندیتهاجم یراهبردها-4-3-5-8

 جریان سازی فرهنگی بر این اساس دارای یک ویژگی پیوستار با مراحل زیر می باشد: 

 .مفهوم یابی، مفهوم شناسی و مفهوم سازی؛1

. فضاسازی و بستر سازی: مناسب بودن، مطلوب بودن، خاستگاه داشتن)بازگشت به غنای فرهنگی 2

 عمومیت داشتن؛خویش(، 

.گفتمان سازی: تکرار، تاکید، کنترل، تثبیت، استمرار، عمق بخشی، مدنظر بودن)مفهوم مطابق با هدف و 3

 انتظارات است.(؛

 .جریان سازی: افرادی که زیر چتر گفتمان نیستند یا بطور مقطعی هستند مخاطب اصلی است. 4

 .فرهنگ نهادی؛ 5

سب با اقتضائات نهاد سپاه پاسداران انقلاب اسلامی، جریان سازی از سوی دیگر در جنبه نظامی آن متنا

 :استفرهنگی به دو بخش قابل تقسیم 

 زمین متقارن و نامتقارن. در.جنبه آفندی:کنشگری با هدف ایجاد جریان سازی فرهنگی 1

 بستر متقارن یا نامتقارن( از سویکنشگری با هدف مقابله با جریان سازی فرهنگی مقابل) :.جنبه پدافندی2

 از ماتریس پیوستار جریان سازی فرهنگی با دو جنبه نظامی آن راهبردهای ذیل بدست می آید:

 : راهبردهای جریان سازی مبتنی بر ماتریس تقاطعی فرایند جریان سازی و ابعاد آفندی و پدافندی آن.جدول

 فرایند

سازی جریان

 فرهنگی

 مفهوم یابی

 

 

 مفهوم شناسی

 

 

 مفهوم سازی

 

 

 فضاسازی و بستر سازی

 

 

 گفتیان سازی

 

 

 جریان سازی

 

 

 فرهنگ نهادی

 

جنبه  

 نظامی
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 آفندی
مفهوم یابی 

 آفندی

مفهوم شناسی 

 آفندی

سازی مفهوم

 آفندی

سازی بستر یافضاسازی 

 آفندی

گفتیان سازی 

 آفندی

سازی جریان

 آفندی

فرهنگ نهادی 

 آفندی

 پدافندی
مفهوم یابی 

 پدافندی

مفهوم شناسی 

 پدافندی

سازی مفهوم

 پدافندی

سازی بستر یافضاسازی 

 پدافندی

گفتیان سازی 

 پدافندی

سازی جریان

 پدافندی

فرهنگ نهادی 

 پدافندی

و راهبردهای آن  سازد؛  یمقابل را  منفعل م انیضمن گرفتن ابتکار عمل، جر در این نوع از جریان سازی 

نفوذ  ةبه مرحلاست که  شده جادیا یفرهنگ یهاانیدر مقابل جردشمن  یسواز  یتهاجم انیجرناظر بر 

 فرهنگی دست یافته است.

 مخاطب محور یراهبردها-4-3-5-9

شاید صبحت اولیه در مورد مخاطب شناسی در جریان سازی فرهنگی تداعی کننده مجموعه ای از افراد باشد 

که در معرض یک جریان فرهنگی قرار دارند و بازتولید این جریان محسوب می شوند. ضمن توجه به 

گ مخاطب و مخاطب محوری در عصر امروز با ظهور تکنولوژی و فناوری های تعاملی و شبکه ای از مر

ظهور مفهوم کاربر صحبت می شود که پویایی و فعال بودن مهمترین ویژگی کاربر نسبت به مخاطب محسوب 

و  شدن یتوجه به روند انفرادمی شود. بر این اساس در روند تغییر و تحولات حوزه مخاطب شناسی 

قابل تامل و مورد توجه  انو غیر قابل شناسا بودن  مخاطب بودن یگروه یبجا یساز انیجر کاربرمحورشدن

است. بطوریکه به تعداد مخاطبان هدف می توان جریان سازی خاصی تعریف و طراحی کرد. ضمن توجه به 

این تحول مفهومی، مهمترین مخاطبان جریان سازی فرهنگی فراتر از افراد، نیازهای آن ها و مشکلات و نظام 

خ به نیاز آخرین مرحله جریان سازی فرهنگی است مسائل آن ها محسوب می شود. نیازسازی جدید و پاس

که از نظر بررسی، اولین مرحله جریان سازی فرهنگی محسوب می شود. همانطور که در بخش های قبل 

مطرح شد شناسایی و اولویت بندی در نیازهای مخاطبان به عنوان مواد خام ورودی و محصول خروجی در 

ویژه برخوردار است چه بسا بدون توجه به اولویت بندی نیازها،  یک سیستم جریان سازی فرهنگی از اهمیت

و سرحلقه  ازین یها رهیزنج ییشناسامرتفع کردن یک نیاز کاذب منجر به ایجاد ضد جریان شود از این رو 

می شود باید « نیازهای هدف»و از آن تعبیر به  هستند گرید یازهاین ایموجبات مشکل  یی کهازهاین یاصل

بطور دقیق شناسایی شوند. این نیازها دارای تاثیرگذاری زیاد و تاثیرپذیری زیاد هستند و به عبارت دیگر بیش 

از نیازهای پیشران)دارای تاثیرگذاری زیاد و تاثیرپذیری کم( و نیازهای وابسته)دارای تاثیرگذاری کم و 

( و نیازهای مستقل)دارای تاثیرگذاری کم و تاثیرپذیری کم( هم از نیازهای دیگر تاثیر می تاثیرپذیری زیاد

 یدر فضا نانیبه منزله بازکردن سوپاپ اطمگیرند و هم بر نیازهای دیگر تاثیر می گذارند. ارضای این نیازها 

نظام  یورت بندص شود. یمحسوب م زین گرید یازهایرفع ن یدرحال انفجار جامعه است و راهگشا برا

مخاطب و جریان ساز و همچنین نیازسازی های دشمن و  یبر اساس نظام فکر ی در نیازهاگذار تیاولو
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نیازسازی های تقابلی با آن از جمله مهمترین راهبردهای جریان سازی فرهنگی در حوزه مخاطبان محسوب 

 می شود. 

شود. مسئله ای که یکی از چالش های  در نسبت مخاطب و جریان سازی باید از جریان مخاطبان صحبت

جدی جریان سازان به حساب می آید. جریان مخاطبان ناظر بر برنامه ریزی مداوم برای جذب، تثبیت، تقویت 

و حفاظت و مراقبت از مخاطبان است که همواره از جمله مسائل مهم در حوزه فعالیت های فرهنگی به شمار 

 می آید.

ت جمعی با ابزارهای رسانه ای نوین مهمترین وسیله برای جریان سازی فرهنگی از آنجا که مجموعه ارتباطا

محسوب می شود از این رو برخی از مدل های تقسیم بندی مخاطبان با تاکید بر مخاطبان وسایل ارتباط 

جمعی با شرح توضیحات آن که در کتاب مخاطب شناسی دنیس مک کوایل اشاره شده است در ادامه ارائه 

 (1378)مک کوایل،  :می شود

گونه شناسی : (60-50)همان:  (Bordewijk 7 van Kaam, 1987)مدل بورده ویک و ون کام-

بورده ویک و ون کام مسائل جدیدی را مطرح و راه جدیدی را در نگرش به مخاطبان به ویژه مخاطبان رسانه 

اطلاعاتی را نام می برند اولاً ای می گشاید. این دو محقق متغیرهای اصلی برای تمایز بین سیستم های 

برحسب متمرکز یا غیر متمرکز بودن مخزن اطلاعات و ثانیاً برحسب عامل کنترل کننده)فرستنده و گیرنده( 

دسترسی به مخزن اطلاعات تقسیم بندی نموده اند. در اینجا منظور از عامل کنترل کننده فرستنده و گیرنده 

مراجعه و نیز در مورد زمان وقوع دریافت تصمیم گیری می کند. در است که در مورد محتوای قابل دریافت 

این رویکرد فرض بر این است که شرکت کنندگان به مانند چرخی که حول یک محور می چرخد، گرد هم 

امده اند. جریان ارتباطی می تواند مستقیماً بین هر یک از شرکت کننده های واقع در پیرامون یا مرکز و یک 

ت کننده حاشیه ای برقرار شود. در این مدل اگر هریک از شرکت کننده ها )و نیز خود مرکز( را یا چند شرک

یک مخزن اطلاعات در نظر بگیریم، که دو جریان ارتباطی توجه را به خود جلب می کند یا اطلاعاتی بر این 

موضوع با دو گزینه متمرکز  جریان می افزاید با قرار دادن مخزن اطلاعات در برخورد با عامل بگزننده زمان و

 یا فردی بودن ان ها می توان چهار نوع رابطه بین فرستنده و گیرنده دست یافت:
 (Bordewijk 7 van Kaam, 1987: الگوهای چهارگانه روابط ارتباطاتی) جدول 

 کنترل مخزن اطلاعات           

 کنترل وقت و موضوع

 فرد متمرکز 

 ثبت نامی خطابی متمرکز

   

 مراوده ای مراجعه ای فرد

 هر یک از انواع چهارگانه فوق یک نوع خاص از مخاطب را نشان می دهد:
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نشانگر همان مخاطب متعارف رسانه های جمعی در ارتباطات یک سویه است. نظیر مخاطبان  مخاطب خطابی:

 کنسرت، سخنرانی، تلویزیون، کتاب و امثال آن.

هنگامی به وجود می آید که افراد بتوانند هر زمان که بخواهند یا هر چه  مخاطب مراجعه ای]مشاوره ای[:

که بخواهند از محتواهای عرضه شده یا از یک مرکزی انتخاب کنند این حالت مستلزم گسترش رسانه های 

جمعی خاص است.مخاطب مراجعه ای حقیقی تنها در مورد رسانه هایی مصداق دارد که هدف اصلی آن ها 

رساندن قدرت انتخاب استفاده کنندگان است. نظیر اینترنت، دیسکت های فشرده، فیلم های  به حداکثر

 ویدئویی درخواستی یا روزنامه های رایانه ای.

که در آن عنان هدایت هم در دست گیرنده است و هم در دست فرستنده، مفهوم پذیرفته  مخاطب مراوده ای:

این نوع موقعیتی را نشان می دهد که در آن مجموعه ای از و مرسوم مخاطبان رسانه ای را سست می کند.

افراد می توانند در یک تعامل ارتباطی به طور فعال به یکدیگر مرتبط شده و به مبادلهف مشارکتف و تعامل 

با یکدیگر بپردازند. این مدل از طریق سیستم های دوسویه رایانه ای عملی می شود و مفهوم مخاطب فعال 

لی پیشرفته تر مطرح می نماید.در این شیوه امکان درگیری و بازخورد افزایش می یابد، در را حتی به شک

 حالیکه این امکانات قبلا برای مخاطبان مرسوم رسانه های جمعی ناشناخته بودند.

این نوع مجموعه ای به هم پیوسته از افرادی است که با هر هدف خاص خطابی، مبادله  مخاطب ثبت نامی:

اوره ای از امکانات یک شبکه ارتباطی استفاده  می کنند و تحت نظارت یک مرکز هستنددر اینجا یا ای یا مش

بر عمل استفاده یا بر محتوای مورد استفاده نظارت شده و ثبت و ضبط می شوند.بککارگیری روش مردم 

بران رسانه ها سنجی در مخاطب پژوهی مثالی برای مخاطب ثبت نامی است که با اطلاع و اگاهی خود کار

 انجام می شود.

حداقل یک معبر دیگر به سوی نوع بندی مخاطبان و تجربه آن ها وجود دارد این مسیر به رابطه بین منبع و 

گیرندگان مرتبط است و از تمایز متقابل بین گرایش و هدف نشات می گیرد. این تقسیم بندی را می توان با 

تشریح نمود: مدل انتقالی، مدل بیانی یا آیینی و مدل توجه.)همان:   استفاده از سه مدل در مناسبات ارتباطی

62-64) 

دراین مدل فرایند ارتباط اساساً به عنوان ارسال پیام ها یا علائم در  مدل انتقالی)مخاطبان به منزله هدف(:

ب به عنوان طول زمان و به منظور کنترل یا اثرگذاری در نظر گرفته می شود. در اینجا گیرنده یعنی مخاط

مقصد یا هدفی برای انتقال قصدمند معانی نگریسته می شود. این نوع مدل در خصوص آموزش و بسیاری از 

 انواع مبارزات تبلیغاتی عمومی و تجاری کاربرد دارد.

در این مدل ارتباط در قالب مفاهیمی مانند شراکت  مدل آیینی یا بیانی)مخاطبان به منزله شرکت کنندگان(:

کت تعریف می شود. این تعریف باعث افزایش وجوه اشتراک بین فرستنده و گیرنده می شود تا اینکه و مشار

گیرندگان را بر اساس مقاصد فرستنده تبیین کند. این نوع ارتباط به انتشار پیام ها در بین فاصله های مکانی، 
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طلاعات بلکه بازنمایی باورهای بلکه معطوف به حفظ جامعه در زمان است؛ همچنان که مقصود آن نه ارائه ا

 مشترک است. و ارتباط ابزارگرایانه یا سودجویانه نیست.

براساس این مدل منبع ارتباطی خواهان انتقال اطلاعات یا باورها  مدل توجه)مخاطبان به منزله ناظران(:

باشد. توجه مخاطبان نیست و تنها می خواهد توجه مخاطبان راجلب کند بی آنکه اثر ارتباطی را در نظر داشته 

در مقام نظاره گران رسانه ها تنها درگیری موقت آن ها با رسانه ها را نشان می دهد و نه عمق درگیری آن ها 

را، صرف توجه مخاطب به رسانه به هیچ وجه به معنای انتقال معنی یا مشارکت مخاطبان یا عمیق ترشدن 

خاطب از رسانه ها استفاده می کند اصلی ترین سنجه روابط بین فرستندگان و گیرندگان نیست وقتی که م

توجه است، حتی اگر تنها برای پرکردن وقت یا فرار از مسائل زندگی یا حتی راهی برای خلوت کردن با 

 خود باشد.

 محور تیظرف یراهبردها-4-3-5-10

که قرار است در یکی از نکات مهم در جریان سازی فرهنگی تعیین حد و مرز و ویژگی های زمینه ای است 

عملکرد مهم متناسب با هر یک از دو بعد جریان  2آن جریان سازی فرهنگی انجام شود. به همین منظور 

 سازی فرهنگی مطرح است:

 بعد عملکردی:-

 .طیوجود دارد؟ توجه به قوت ها و فرصت ها در مح ییها نهی)بالقوه(: چه زمیابی نهیزم-الف

 انیجر یبرا طیو اقتضائات مح یتوان ساخت؟ توجه به  آمادگ یم ییها نهی)بالفعل(: چه زمیساز نهیزم-ب

 .یفرهنگ یساز

 ویژگی محیط: -

  .)سپاه(اریودر اخت نیبسته، مشخص، متع نهیزم-ج

 .)جامعه(الیمرکب و س ده،یچیباز، پ نهیزم-د

 احصا می شود:راهبرد خرد مهم در جدول ماتریس  4از تقاطع این دو عملکرد با ویژگی محیط یا زمینه 

 های محیط یا زمینهویژگی
 زمینه باز، پیچیده، مرکب و سیال)جامعه( زمینه بسته، مشخص، متعین ودر اختیار)سپاه(

 عملکرد

 زمینه یابی در بستر سیال زمینه یابی در بستر متعین زمینه یابی

 زمینه سازی در بستر سیال زمینه سازی در بستر متعین زمینه سازی

 های چهار راهبرد فوق را می توان اینگونه تشریح کرد:ویژگی 
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 است.یک متکی بر فرهنگ نهادی سازمان استراتژ فوقموقعیت  یابی در بستر متعینِ سپاه:.زمینه1

ها بسیار سیالِ جامعه: موقعیتی کمتر استراتژیک و بحرانی که انسجام منافع و ارزشدر بستر یابی .زمینه2

 یکسان است. 

 موقعیت فوق استراتژیک متکی بر فرهنگ نهادی سازمان است. متعینِ سپاه:در بستر  ازیس.زمینه3

ها بسیار سیالِ جامعه: موقعیتی کاملا استراتژیک و بحرانی که تعارض منافع و ارزشدر بستر  سازی.زمینه4

 متکثر است.

 اجتماع محور یراهبردها-4-3-5-11

مردمی کردن جریان سازی فرهنگی و ایجاد دغدغه فرهنگی و حساسیت فرهنگی مؤلفه هایی چون این راهبرد 

در مردم از یک سو و توجه به حساسیت ها و نوع پذیرش اجتماعی در طبقات مختلف جامعه را مهمترین 

مولفه های خود قرار داده است در این میان بر اساس یکی از مصاحبه های اکتشافی یکی از اصلی ترین هسته 

اهبرد را می توان در زنجیره اجتماعی جستجو کرد که خود از لایه های معنا و کنش و کنشگر تشکیل این ر

ای است که می هم پیوستههبه مثابه زجیره ب فرهنگی جریان سازیدر حوزه اجتماع، شده است. بر این اساس 

 :باشدبرخوردار  مستقل سه زنجیره تواند از

 .زنجیره کنشگران .3.زنجیره کنش2زنجیره معنا .1

                      

در زنجیره معنا مهمترین نظام معنایی یا به عبارتی گفتمان واحد در حافظه فردی شکل می گیرد و زمینه 

ایجاد دغدغه فردی و کنشی را فراهم می کند در مرحله بعد هر دو این زنجیره با گسترش هواداران خود و 

زنجیره کنشگران

(خرد جمعی یا درک اجتماعی)

زنجیره کنش

(جمعی-دغدغه فردی)

زنجیره معنا در سطح فردی

(خرد فردی)
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سازی آنان به صورت خودجوش و درون زا زنجیره کنشگران را تشکیل می تحت تاثیر قرار گرفتن و متقاعد

 دهند. 

 349قرار گیرد: مورد توجهباید درباره این راهبرد چند اصل مهم در جریان سازی فرهنگی 

  جریان سازی فرهنگی؛از پایین به بالا بودن اصل  .1

  جریان سازی فرهنگی؛اصل اختیاری بودن  .2

  ؛دتوحاصل تشدید حداکثری کثرات و تضعیف حداکثری  .3

  ؛زایی اصل درون .4

 ؛اصل فعال بودن نقش مردم .5

  ؛اصل جمع بودن جریان)ترکیبی شیمیایی از افراد نه ترکیب تصاعدی آن ها( .6

 .اصل تلازم و عدم تلازم بین ورودی جریان و خروجی جریان .7

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
 (47)عج(، بی تا: معاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا  )الگوی وحدت مطلوب برای تحقق جبهه سازی جریان سازی بر مبنای اصول بنیادیناقتباس از  . 349
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 تحقیق هایگیری و پیشنهادنتیجهفصل پنجم: 
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 خلاصه نتایج-5-1

مصاحبه اکتشافی صورت گرفته بعد از فرایند کدگذاری اولیه، محوری و انتخابی به الگوی  20از مجموع 

 نظری دست یافتیم که اجزا و عناصر این الگو به شرح زیر مهمترین یافته های این پژوهش را شامل شده اند:

 اصلی: جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایرانپدیده 

 راهبردها شرایط مداخله گر شرایط زمینه ای شرایط علی

بعد نظام وارگی در جریان سازی -

 فرهنگی 

بعد هوشمندی در جریان سازی -

 فرهنگی 

بعد هم افزایی در هندسه -

 فرهنگی  

بعد مخاطب شناسی در جریان -

 سازی فرهنگی 

فرهنگی در جریان بعد مهندسی -

 سازی فرهنگی

بعد تقابل های گفتمانی در -

 جریان سازی فرهنگی

 نیازسنجی-

 توسعه فناوری های رسانه ای -

 بسیج ظرفیت های مردمی-

 گروههای مرجع-

 سپاه الگو-

وحدت کلمه در سیاستگذاران -

 فرهنگی

ظرفیت های فرهنگ -

دینی)ارزش های دینی، آداب و 

 رسوم و مناسک(

 

اختار شبکه ای میان جریان نبود س-

سازان و متولیان جریان سازی 

 فرهنگی

 خوانش های متفاوت گفتمانی-

 ضد جریان ها-

 پیشرفت فناوری و فضای مجازی-

 تنوع فرهنگی جامعه-

 کادرسازی تراز انقلاب اسلامی-

 

 ساخت محور یراهبردها-

 آموزش محور یراهبردها-

 محور  کیالکتید  یراهبردها-

 نگارانه ندهیآ یراهبردها-

 محور یفناور یراهبردها-

 تعامل محور یراهبردها-

 یتیتثب -یتیتقو یراهبردها-

 (ی)آفندیتهاجم یراهبردها-

 مخاطب محور یراهبردها-

 محور تیظرف یراهبردها-

 اجتماع محور یراهبردها-

 رانهیشگیو پ یپدافند یراهبردها-

 

 

 بحث و تحلیل-2-5

 پیشنهادهای علمی-5-3

 کرسی ترویجی جریان سازی فرهنگی جهت حرکت به سمت نظریه جریان سازی فرهنگیبرگزاری -

  ؛تدوین کتاب مطالعاتی جهت نشر و مطالعه مخاطبان-

اختصاص سه شماره از نشریه پژوهش های گفتمان فرهنگی انقلاب اسلامی به موضوع جریان سازی -

 ؛فرهنگی

 :های نظریسازی در ریشه جریان -

سازی و فقدان تناسب میان دستگاه نظری  جریانفقدان تناسب میان نظریات و دانش های مرتبط با  .1

 ؛سازی جریان پشتیبان با عمل

  ؛سازی مبتنی بر نظریات و دانش اسلامی جریانهای نظریه ریشه .2

 گراستاتکا نداشتن بر ذهنیتی کثرت گرا به دلیل ذهنیت اسلامی انباشته تاریخی ما که ذهنیتی وحدت  .3
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مختلف  ینگاه ها و ذائقه ها ،قیاز سلا یکشور با حضور و بهره مند یسند نقشه جامع فرهنگ نیتدو .4

؛یراهبرد

از طریق ارتباط بلوک های معنادار  در قالب ساخت فرضیهجریان سازی فرهنگی اقدام به ایجاد نظریه  .5

 ؛حاصل از کدگذاری ها

 (از نظر به عمل بر حسب اقتضائات) قرآن و جریان سازی یتوسعه علم ینقشه راه برا کی میترس .6

 و... . .7

 کاربردی  هایپیشنهاد-5-4

برخی از پیشنهادهای اجرایی مصاحبه شوندگان در خلال اجرای مصاحبه احصا و در موارد زیرمورد اشاره 

 قرار گرفت:

 

 پیشنهادهای اجرایی

و در نظر گرفتن  ینیب واقع-هابرنامه حیصح یساز ادهیپ یبرا ییعملگرا-ییقدرت نما یتصور قدرت در جامعه بجا جادیا-قدرت محور یاز راهکارها دورشدن

-اقدامات حیجامع و صح یابیو ارز شیپا-یریگ میو تصم تیریمد ثبات-بر راهبرد ها یمدت و کوتاه مدت مبتن انیاهداف م فیتعر یمختلف برا یها یامکان سنج

 یها انیسازمان اقناع گر سپاه در جر یبرا ییو انتشار محتوا دیتول یقو یهامیاز قبل و داشتن ت یآمادگ-سازانیجر یفرهنگ یهاوستیو پ اتیمحتو یبروزرسان

قرارگاه  لیتشک-یافزاردر بعد نرم یصورت سازمانسپاه به یورود جد عدم-آمدهشیو حوادث پ اناتیبه جر یمناسبت انیجر کیدادن  وستیپ-دیاز اتفاقت جد یناش

-یتحت عنوان کارگروه رصد فرهنگ یادشمن در بعد رسانه یهاحرکت لیتحل هیرصد و تجز یکارگروه جامع برا لیتشک-یمواز یهاسازمان عیواحد و تجم

ابزارها و  نیدتریاز جد یآگاه-سپاه سازانیکارکنان و مؤثران در بعد جر یو کاربرد یسطوح مختلف علم یجهت ارتقا یمختلف آموزش یهامداوم دوره یبرگزار

 یارسانه یگذاراستیس یدائم کارگروه-سازانیو جر یارسانه یهاانیسپاه در بحث جر یو ارتقا دانش سازمان رشد-یامؤثر رسانه یهاو قالب یارتباط یهایفناور

ها و مراکز تابعه افزار و دعوت از سازمانعنوان کاربر در حوزه نرمسپاه به  حضور-یخارج یهااستفاده از شبکه یهابیبه آسنسبت یافکار عموم اقناع-در سپاه

 یهااستیس نیو تدو یسازمان یهاتیو محدود یمشکلات حفاظت حل-مؤثر و فعال یمحتوا دیشبکه انتشار و تول یدو بازو دیتول-یبوم رساختیمنظور رونق زبه

-یفرهنگ یساز انیدر جر funتوجه به -گرید ینخبگان و تعامل با سازمانها ییشناسا یفراخوان برا -یسازانیجر یو اسلام یو فقه یاحصا چارچوب شرع -جامع

 یساز نیگزیجا-یو مخاطب شناس ییو ارزش زدا یارزش گذار وهیبا ش ییآشنا-نامناسب از اغراق و غلو یریگ بهره-(یساز یسرگرم) edutainmentه  ب توجه

نقاط ضعف  ییشناسا-در خانواده ها یدغدغه فرهنگ جادیا -یفرهنگ یساز انیعطش قبل از جر جادیا -یاجتماع تیمقبول یتوجه به افراد دارا -با نمادها و نشانه ها

 یساخ تها ریبودن  ز یرشته ا انیم-کشور یفرهنگ یها رساختیز یساز انیجر-(میجامعه )تا کجا جلو برو یها تیومرز مشخص مقبول حد-خود در مقابل غرب

دور  یحلقه وصل اجماع نخبگ جادیا --یفرهنگ ژو پمپا یفرهنگ یساز انیزنان در جر گاهیو جا نقش-یفرهنگ یشاخص ها و ارزش ها نییو تب نییتع-یفرهنگ

بودن  مسائل و  یرشته ا نیاز جمله ب یوحدت گفتمان جادیحل موانع ا--یساز انیانقلاب در حوزه رسانه و جر نیامام یمنظومه فکر نیتدو-انقلاب نیامام

تشکیل قطب فرهنگی: تبدیل بقاع متبرکه امامزادگان -تقویت شورای فرهنگ عمومی--جلسه با نخبگان ین و برگزاروافراخ-نخبگان نیمرام نامه ب یطراح-موضوعات

منابع، گروهها، تشکل های مردم نهاد، بسیج -حساسیت زدایی از جامعه-رصد و شناسایی نیازهای فرهنگی جامعه در حال و آینده -کل کشور به قطب فرهنگی

تخصیص و پشتیبانی بودجه متناسب به تشکل  -ون و ائمه جمعه و کانونهای مساجدگروههای مرجع مثل هنرمندان ورزشکاران، اساتید و نخبگان جامعه، روحانی

 یمساجد موسسات و نهادها تیموثر از ظرف یبهره بردار-یفرهنگ یساز انیدر جر یجیمتناسب با نخبگان بس یجهاد یشدن اردوها یتخصص-های مردم نهاد

 یها تیفرماندهان و مسئولان در جامعه در فعال یمردم حضور-یسپاه و نخبگان فرهنگ ونیائمه جماعات و روحان یهاتیاز ظرف استفاده-همسو با سپاه یفرهنگ

 تیاز ظرف یریگ بهره-اتیو نشر یداریو شن یدارید یهارسانه تیاز ظرف یریگ بهره-کارکنان و خانواده ها یبرا یگفتمان ینییتب ینشست ها یبرگزار-مختلف

 یدر راستا یو دانشگاه یدر مراکز علم ینیآفر نقش-زدا تیو محروم یکمک رسان یموثر در صحنه ها حضور-عظام یو علما یبرجسته انقلاب یها تیشخص

 یمهد یها یکرس-یخداباور هیروح تیتقو-نسل منتظر تیو ترب یکادرساز-شدن به گفتمان جامعه لیو تبد یمهدو یفرهنگ یاعتلا-یگفتمان فرهنگ تیتقو

مؤمنانه و  ستیز-ساز  انیجر یو سازمان ها انیشدن متول یا شبکه-فکر یاتاق ها لیتشک-تیبا موضوع مهدو یینامه ها انیپا نیتدو-یو امام شناس یشناس

-بر انجام کار نیمسئول اراده-یمتخصص فرهنگ رانیو مد انیمتول-طرح و برنامه مناسب داشتن-یغن یمحتوا دیتول-و تحول در جامعه رییجهادگونه در جهت تغ

 .به موضوع فرهنگ ییربنایز توجه-نیمسئول تیحما
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 مرتب خواهد شد( نهایی)بعداز اعمال اصلاحات منابع و مآخذ
 قرآن کریم.

 نهج البلاغه.

 معظم رهبری)مدظله العالی(حدیث ولایت، مجموعه بیانات مقام 

 صحیفه امام)ره(

، همایش بین المللی ««جریان شناسی»به مثابه موضوع دانش « جریان»تحلیل عناصر و ابعاد حقیقت چندبعدی اجتماعی ـ معرفتی »ابراهیم پور، علی. 

 .1397جریان شناسی فرهنگی در عرصه بین الملل، قم، جامعة المصطفی، 

، فصلنامه تحقیقات بنیادین علوم انسانی، «شناسی جریان شناسی به مثابه دانشی میان رشته ای مبتنی بر پارادایم علم اسلامی روش»ابراهیم پور، علی. 

 .173-133، ص16، ش1398پاییز 

 ق.1410ابن اسحاق، محمد. سیرۀ ابن اسحاق، تهران، دفتر مطالعات تاریخ و معارف اسلامی، 

 ق.1422 ،علی. زاد المسیر فی علم التفسیر، بیروت، دار الکتب العربیةی، ابوالفرج عبدالرحمن بن ابن جوز

 ق.1421ابن سیده، علی بن اسماعیل. المحکم و المحیط الأعظم، تحقیق عبدالحمید هنداوی، بیروت، دار الکتب العلمیة، 

 ابن عاشور، محمد بن طاهر. التحریر و التنویر، بی جا، بی تا.

 ق.1404س اللغة، تحقیق عبدالسلام محمد هارون، قم، مکتب الإعلام الإسلامی، ابن فارس، احمد. معجم مقایی

 ق.1414ابن منظور، محمد بن مکرم. لسان العرب، بیروت، دار الصادر، 

 تا.السیرۀ النبویة، بی جا، بی هشام، محمد محی الدین. ابن

 ق.1408آن، مشهد، بنیاد پژوهش های اسلامی آستان قدس رضوی، ابوالفتوح رازی، حسین بن علی. روض الجنان و روح الجنان فی تفسیر القر

 م.1956ابوالفرج اصفهانی، علی بن حسین. الأغانی، بیروت، دار احیاء التراث العربی، 

 .133-100، ص16-13، ش1352، مقالات و بررسی ها، بهار «تحقیقی تاریخی درباره زکات»اجتهادی، ابوالقاسم. 

، ، تهران، دانشگاه امام حسین87، مدیریت اسلامی، ش «الگوی انگیزش انسان در سازمان از دیدگاه قرآن کریم»دیگران. احمدنیا آلاشتی، سیامک و 

1392. 

 .1382، دایرۀ المعارف قرآن کریم، قم، بوستان کتاب، «انفاق»احمدی، حسین؛ بندعلی، سعید. 

 .1389مطرح در جمهوری اسلامی، تهران، پژوهشگاه فرهنگ و اندیشه اسلامی،  های اجتماعی سیاسیبهرام، نقد و ارزیابی گفتمان، اخوان کاظمی

 ق1409استرآبادی، علی. تأویل الآیات الظاهرۀ فی فضائل العترۀ الطاهرۀ، تصحیح حسین استاد ولی، قم، مؤسسة النشر الإسلامی، 

 .1393رنجانی، تهران، سمت، اسکات، ریچارد. سیستم های عقلایی، طبیعی و باز، ترجمه دکتر حسن میرزایی اه

 .1373اشکوری، محمد بن علی. تفسیر شریف لاهیجی، تصحیح جلال الدین محدث، تهران، دفتر نشر داد، 

 .1391ما،  لی، قم، دلنیمعصوم رهیدر س ریغد غیمحمدباقر. تبل ،یانصار

 .1381حسن. فرهنگ بزرگ سخن، تهران، سخن،  ،یانور

 .1393هران، سخن، انوری، حسن. فرهنگ روز سخن، ت

 م.1924آلوسی، سیدمحمود. بلوغ الإرب فی معرفة أحوال العرب، قاهره، دار الکتاب المصریة، 

 ق.1415 ،یةدارالکتب العلم روت،یب م،یالقرآن العظ ریتفس یف یمحمود. روح المعاندیس ،یآلوس

 .1362آئینه وند، صادق. تاریخ سیاسی اسلام، تهران، دانشگاه تهران، 

محمدباقر موحد ابطحی اصفهانی، قم،  قی، تحقطالب یبن أب یالإمام عل -اصفهانی، عبدالله بن نورالله. عوالم العلوم و المعارف والأحوال بحرانی

 .1382 ف،یمؤسسة الإمام المهدی عجّل الله تعالی فرجه الشر

 .1395بدار، لوک و همکاران. روان شناسی اجتماعی، ترجمه حمزه گنچی، بی جا، ساوالان، 

 .1375بستانی، فؤاد افرام. فرهنگ ابجدی، تهران، اسلامی، 

 ق.1415بغدادی، علی بن محمد. لباب التأویل فی معانی التنزیل، بیروت، دار الکتب العلمیة، 

 .1392، ، عبدالکریم. تفسیر تنزیلی )مبانی، اصول، قواعد و فواید(، تهران، پژوهشگاه فرهنگ و اندیشه اسلامیبهجت پور

 .http://farsi.khamenei.ir ،یمد ظله العال یاخامنه یالله العظم تیدفتر حفظ و نشر آثار حضرت آ یاطلاع رسان گاهیپا

 .1363، تهران، دنیای دانش، ةنهج الفصاح .پاینده، ابوالقاسم
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، قم، جامعه 1392، فاطمیه 1 ش، 1سلامی، (؛ در جستجوی هیئت تراز انقلاب اس1، فانوس )«ضرورت جریان سازی و گفتمان سازی» .پناهیان، علیرضا

 .ایمانی مشعر

 .1387جریان سازی در عرصه فرهنگی، تهران، مؤسسه عصر بیان معنوی،  .پناهیان، علیرضا

 .ق1422، دار إحیاء التراث العربیبیروت، ساعدی،  نظیر بن عاشور، مراجعه و تدقیقابی محمد  ، تحقیقالکشف و البیان .ثعلبی، احمد بن محمد

 ق.1411جرجانی، علی بن محمد. التعریفات، قاهره، دار الکتاب المصری، 

 .1390جعفریان، رسول. جریان ها و سازمان های مذهبی ـ سیاسی ایران، تهران، علم، 

 م.1972الجمیلی، رشید. تاریخ العرب فی الجاهلیة و عصر الدعوۀ الإسلامیة، بیروت، 

آبان  http://www.portal.esra.ir/ ،18اسراء،  یانیعلوم وح یالملل نیب ادیبن گاهیدر: پا ی، دسترس«سوره مبارکه توبه ریتفس»عبدالله.  ،یآمل یجواد

1394. 

 .1389قم، اسراء، ادب فنای مقربان، جوادی آملی، عبدالله. 

 .1388، تحقیق علی اسلامی، قم، اسراء، 1جتسنیم، جوادی آملی، عبدالله. 

 .1388، تحقیق محمدحسین الهی زاده، قم، اسراء، 12جتسنیم، . جوادی آملی، عبدالله

 .1389تحقیق عبدالکریم عابدینی، قم، اسراء، ، 13تسنیم، ججوادی آملی، عبدالله. 

 .1389، تحقیق علی اسلامی، قم، اسراء، 2جتسنیم، جوادی آملی، عبدالله. 

 .1389وح الله رزقی، قم، اسراء، ، تحقیق مجید حیدری فر و ر21جتسنیم، جوادی آملی، عبدالله. 

 .1389زاده، قم، اسراء،  یاله نیمحمدحس قیتحق، تفسیر انسان به انسان ، عبدالله.جوادی آملی

 .1383در قرآن(، قم، اسراء،  دی)توح 2ج م،یقرآن کر یموضوع ریتفسجوادی آملی، عبدالله. 

 .1388حق و تکلیف در اسلام، تحقیق مصطفی خلیلی، قم، اسراء،  ، عبدالله.جوادی آملی

 .1386قم، اسراء، تحقیق حمید پارسانیا، رحیق مختوم،  ، عبدالله.جوادی آملی

 .1386قم، اسراء، تحقیق عباس رحیمیان محقق،  شه،یسرچشمه اند ی، عبدالله.آمل یجواد

 .1388قم، اسراء،  ،یادقص دمحمودیس قیتحق ت،یولا میشمجوادی آملی، عبدالله. 

 م.1956جوهری، اسماعیل بن حماد. الصحاح، تصحیح احمد عبدالغفور عطار، بیروت، دار العلم الملایین، 

 .1366حتی، فیلیپ خلیل. تاریخ عرب، ترجمه ابوالقاسم پاینده، تهران، آگاه، 

 ق.1425 ،یاعلم روت،یإثبات الهداۀ بالنصوص و المعجزات، بحر عاملی، محمد بن حسن. 

 .1395حسن زاده، رمضان. انگیزش و هیجان، تهران، ارسباران، 

 .1368حسن، حسن ابراهیم. تاریخ سیاسی اسلام، ترجمه ابوالقاسم پاینده، تهران، نشر بدرقه جاویدان، 

 ق.1421الحسن، محمدعلی. المنار فی علوم القرآن، بیروت، مؤسسة الرسالة، 

 .1386، )ره( ، قم، موسسه آموزشی و پژوهشی امام خمینیشناسی؛ منابع معرفت کاوش در ژرفای معرفت .حسین زاده، محمد

 م.2004الحسین، قصی. موسوعة الحضارۀ العربیة: العصر الجاهلی، بروت، دار و مکتبة الهلال، 

 م.1962الحوفی، احمد محمد. الحیاۀ العربیة من الشعر الجاهلی، بیروت، دار القلم، 

 .1398ناهی، محمدکریم. انگیزش و هیجان، تهران، سمت، خداپ

، فصلنامه مطالعات میان رشته ای در علوم انسانی، دوره «جریان شناسی سیاسی به مثابه روش»خرمشاد، محمدباقر؛ و سرپرست سادات، سیدابراهیم. 

 .90-61، ص1392، بهار 2پنجم، شماره 

 .13-3، ص37، ش 1384)گفتگو(، ماهنامه زمانه، سال چهارم، ، مهر « لی بر جریان های فکری و فرهنگیتحلی« جریان ها»پازل »خسروپناه، عبدالحسین. 

، قم، تعلیم و علوی خسروپناه، عبدالحسین. جریان شناسی ضد فرهنگ ها: تبیین و تحلیل جریان های فرهنگی معارض با فرهنگ ناب محمدی

 .1389و تربیت اسلامی، 

 ق.1383سیر الحدیث، قاهره، احیاء الکتب العربیة، دروزه، محمد عزۀ. التف

 .1373دهخدا، علی اکبر. لغتنامه دهخدا، تهران، دانشگاه تهران، 

 ق.1412راغب اصفهانی، حسین. المفردات فی غریب القرآن، بیروت و دمشق، دار العلم و الدار الشامیة، 

 ق.1405، قم، کتابخانه آیت الله مرعشی نجفی، راوندی، سعید بن هبة الله. فقه القرآن فی شرح آیات الأحکام

 .1370، کیهانتاریخ فلسفه غرب، ترجمة عبدالحسین آذرنگ، تهران،  مبانی و .رجینالد هالینگ دیل
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 .233-220، ص1387، 53، پژوهش های قرآنی، ش«تعامل اسلام با نمودهای اخلاقی در جاهلیت»زرسازان، عاطفه. 

 .1376علوم القرآن، بیروت، دار المعرفة، زرکشی، بدرالدین. البرهان فی 

 م.1979زمخشری، محمود بن عمر. اساس البلاغة، بیروت، دار صادر، 

 .1386زمخشری، محمود بن عمر. مقدمة الأدب، تهران، مؤسسه مطالعات اسلامی دانشگاه تهران، 

 م.1970سالم، عبدالعزیز. تاریخ العرب فی عصر الجاهلیة، بیروت، دار النهضة العربیة، 

 .1373سجادی، جعفر. فرهنگ و معارف اسلامی، تهران، کومش، 

، 1399، ، بهار 41، ش11، نشریه علمی مطالعات تفسیری، س«بررسی سیر تاریخی تشریع آیات زکات در قرآن کریم»سلیمی، هادی؛ و شکرانی، رضا. 

 .184-165ص

 .1373صحیح محمدباقر شریف زاده و محمدباقر بهبودی، تهران، مرتضوی، سیوری، فاضل مقداد بن عبدالله. کنز العرفان فی فقه القرآن، ت

 م.1974سیوطی، جلال الدین. الإتقان فی علوم القرآن، قاهره، الهیئة المصریة العامة للکتاب، 

 .1385علی بن محمد. الکامل فی التاریخ، بیروت، دار صادر،  ،(اثیر ابن) جزری شیبانی

الحکمة المتعالیة فی الأسفار العقلیة، حاشیه سید محمدحسین طباطبایی )علامه(، بیروت، دار . رالدین محمد بن ابراهیمشیرازی )صدر المتألهین(، صد

 م.1981الاحیاء التراث العربی، 

 .1365 صادقی تهرانی، محمد. الفرقان فی تفسیر القرآن بالقرآن، قم، فرهنگ اسلامی،

 .208-171، ص1386، تابستان و پاییز 10و  9، ش 3 ، مطالعات انقلاب اسلامی، س«شناسی تا علوم سیاسی(های گفتمان )از زبان نظریه» .محمد، صدرا

 .1389صدری افشار، غلامحسین. فرهنگنامه فارسی: واژگان و اعلام، تهران، فرهنگ معاصر، 

 م.1993ین و المترجمین و الطلاب، بیروت، مکتبة لبنان، صینی، محمود اسماعیل. المکنز العربی المعاصر، معجم فی المترادفات و المتجانسات للمؤلف

 ضیف، شوقی. تاریخ الأدب العربی، العصر الجاهلی، قاهره، دار المعارف، بی تا.

 .1350طالقانی، سیدمحمود. پرتوی از قرآن، تهران، شرکت سهامی انتشار، 

، 1395خرداد  6ین المللی شرق شناسی، تاریخ و ادبیات پارسی، ، کنفرانس ب«ساختار قدرت عربستان؛ از گذشته تا حال»طاهری، سیدمهدی. 

https://www.sid.ir/ 1400مرداد  1، تاریخ دسترسی. 

 .90-77، ص1381، 1، پژوهش زبان و ادبیات فارسی، ش(«42-1332بررسی و تحلیل جریان های داستان نویسی معاصر )»طاهری، قدرت الله. 

 ق.1390بیروت، مؤسسة الأعلمی للمطبوعات، المیزان فی تفسیر القرآن،  .طباطبایی، سید محمدحسین

 1362، دفتر انتشارات اسلامینهایة الحکمة، قم،  .طباطبایی، سید محمدحسین

 ق.1403 ،یمحمد باقر خرسان، مشهد، مرتض قیطبرسی، احمد بن علی. الإحتجاج علی أهل اللجاج، تحق

 .1372تفسیر القرآن، تهران، ناصر خسرو، طبرسی، فضل بن حسن. مجمع البیان فی 

 ق.1412طبری، ابوجعفر محمد بن جریر. جامع البیان فی تفسیر القرآن، بیروت، دار المعرفة، 

 محمد بن حسن. التبیان فی تفسیر القرآن، بیروت، دار احیاء التراث العربی، بی تا. طوسی،

 ق.1411 عة،یمؤسسة فقه الش روت،یبمصباح المتهجّد و سلاح المتعبّد،  طوسی، محمد بن حسن.

 .1394تیر  www.modirekarbala.ir ،5دسترسی در: ، مدیر در مدار کربلا، «گفتمان سازی به سبک عاشورا» ،علوی، سیدعلی اصغر

 علی، جواد. المفصل فی تاریخ العرب قبل الاسلام، قم، شریف رضی، بی تا.

 .1389 عمید، حسن. فرهنگ فارسی عمید، تهران، راه رشد،

، بولتن جریان شناسی و بایسته های مفهومی و روشی، پایگاه اینترنتی تبیینی و تحلیلی جریان «روش شناسی جریان شناسی»غمامی، سیدمحمدعلی. 

 .33-11، ص1384شناسی دیده بان، 

، خبرگزاری مهر، «است یکاربرد یشناسو ائمه روان امبریپ رهیس /رانیدر ا یمسائل اخلاق شهیر»فاطمی، سیدمحسن. 

https://www.mehrnews.com/ ،15  1/5/1400، تاریخ دسترسی: 1391شهریور. 

 .1375 ،یقم، انتشارات رض ن،یالمتعظ رۀیو بص نیمحمد بن احمد. روضة الواعظ ،یشابوریفتال ن

 ق.1420 فخر رازی، ابوعبدالله محمد بن عمر. مفاتیح الغیب، بیروت، دار احیاء التراث العربی،

 م.1980فراء، یحیی بن زیاد. معانی القرآن، قاهره، الهیئة المصریة العامة للکتاب، 

 .115-103، ص1383(، علوم قرآن، پاییز و زمستان 1) 76، مقالات و بررسیها، دفتر «ترجمه فعلهای مضارع در قرآن»فرزانه، سیدبابک. 
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های ، فصلنامه پژوهش«های حقوق بشریسی فارسی بر محور پروندهبیسازی بیجریانسازی تا از گفتمان»پور، محمدرضا. فرقانی، محمدمهدی، و تقوی

 .110-77(، ص97)پیاپی  1، ش1398، بهار 26ارتباطی، س

فت ، رهیا«جریان شناسی بی ثباتی های سیاسی در عراق بر اساس نظریه دیوید ایستون؛ از پساصدام تا پساداعش»فروزان، یونس؛ و عالیشاهی، عبدالرضا. 

 .113-94، ص1398، 57های سیاسی و بین المللی، ش

 .140-123، ص1392، 33، مطالعات انقلاب اسلامی، ش«جریان شناسی فکری جنبش بیداری اسلامی»فوزی، یحیی. 

 ق.1426فیروزآبادی، محمد بن یعقوب. القاموس المحیط، بیروت، دار الکتب العلمیة، 

 ق.1414غریب الشرح الکبیر للرافعی، قم، دار الهجرۀ،  فیومی، احمد بن محمد. المصباح المنیر فی

 .1377 ،ی، سیدعلی اکبر. تفسیر احسن الحدیث، تهران، بنیاد بعثتقرش

 ق.1412 ،یةاکبر. قاموس قرآن، تهران، دارالکتب الاسلام یعلدیس ،یقرش

 .1364قرطبی، محمد بن احمد. الجامع لأحکام القرآن، تهران، ناصر خسرو، 

 ق.1412 فی ظلال القرآن، قاهره، دار الشروق، ،قطب، سید. 

 .1374قطب، محمد. نبرد سنت ها، ترجمه محمدباقر داودی، تهران، وثقی، 

 .1367 ،ی، علی بن ابراهیم. تفسیر قمی، قم، دار الکتابقم

 م.1935کتاب مقدس، عهد عتیق و عهد جدید، لندن، بی جا، 

 .ق1410بدالله نعمة، قم، دارالذخائر، ع قیکنز الفوائد، تحق ی.محمد بن عل ،یکراجک

 ق.1407 ة،یتهران، دار الکتب الإسلام ،یو محمد آخوند یاکبر غفار یعل حیتصح ،ی. الکافعقوبیمحمد بن  ،ینیکل

 ق.1410 ،یوزارۀ الإرشاد الإسلام یمحمد کاظم، تهران، مؤسسة الطبع و النشر ف حیتصح ،یفرات الکوف ری. تفسمیفرات بن ابراه ،کوفی

، ، 40، ش10، نشریه علمی مطالعات تفسیری، س«بررسی آیات انفاق، با رویکرد انگیزشی در تفسیر المیزان»گرامی، غلامحسین؛ و جعفری، نرگس. 

 .128-117، ص1398زمستان 

 www.eheyat.com  ،6رسی در: دست، پایگاه اطلاع رسانی هیات رزمندگان اسلام، «طلبانتفاوت گفتمان امام )ره( و گفتمان اصلاح» ، عبدالله.گنجی

 .1394تیر 

 .1395مارشال، جان. انگیزش و هیجان، ترجمه یحیی سیدمحمدی، تهران، ویرایش، 

 ق.1403 ،یالتراث العرب اءیدار اح روت،یاز محققان، ب یجمع قیتحق، مجلسی، محمدباقر. بحار الأنوار الجامعة لدرر أخبار الأئمة الأطهار

 ق.1409 ،یالنجف یالله المرعش ةینورالله. إحقاق الحق و إزهاق الباطل، قم، مکتبة آ یقاض ،یشوشتر یمرعش

 .70-45، ص1386، 37، علوم سیاسی )دانشگاه باقر العلوم(، ش«بازشناسی جریان های روشنفکری در ایران»مریجی، شمس الله. 

 .145-125، ص1389، بهار و تابستان 1 ، ش2 های تربیتی، س ، اسلام و پژوهش«تربیت دینی و فاعل ارادی» ،و گرایی، عباس ، علی؛مصباح

 .1368مصطفوی، حسن. التحقیق فی کلمات القرآن الکریم، تهران، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، 

 .159-138، ص3، ش1339، مکتب تشیع، سال دوم، «توحید و تکامل»مطهری، مرتضی. 

 .1371تهران، صدرا، ، 6جمجموعه آثار،  .مرتضی، مطهری

 .1385مظفری، آیت. جریان شناسی ایران معاصر، قم، پژوهشکده تحقیقات اسلامی، زمزم هدایت، 

 .10-5، ص1367، 12، یاد، ش«حرف اول: راز جریان شناسی در تاریخ»معادیخواه، عبدالمجید. 

 م.1995معالیقی، منذر. صفحات مطویة من تاریخ العرب الجاهلیة، بیروت، دار و مکتبة الهلال، 

 .1386معین، محمد. فرهنگ معین، تهران، امیرکبیر، 

 ق.1413، دیمف خی، قم، کنگرۀ شتیموسسة آل الب قیالعباد، تحق یمعرفة حجج الله عل یالإرشاد ف .محمد بن محمد د،یمف

 ق.1413، دیمف خیقم، کنگره ش ،یاکبر غفار یو عل یاستاد ول نیحس حیتصح ،یمحمد بن محمد. الأمال د،یمف

 .1371شیرازی، ناصر و همکاران. تفسیر نمونه، تهران، دار الکتب الإسلامیة،  مکارم

 .م1995ق / 1415 ،، دار الکتب العلمیةروتیمجمع الامثال، باحمد بن محمد.  ،یدانیم

 .1383ها، فرایند تحلیل گفتمان، تهران، مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه .تژا میرفخرایی،

 م.1992العرب بین الجاهلیة و الإسلام، مکه، دار الرسالة، الناصر، محمد. اخلاق 

، پاسداری فرهنگی انقلاب اسلامی، «طراحی مدل جریان شناسی فرهنگی در جمهوری اسلامی ایران»ناظمی اردکانی، مهدی؛ و شعبانی سارویی، رمضان. 

 .116-85، ص1392، 8ش
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، 115، ش1353، نگین، آذر «جریانات جدید فکری در کشورهای اسلامی شمال افریقامسئله هویت فرهنگی و ملی در جهان سوم: »نراقی، احسان. 

 .59و  16-13ص

دسترسی در: ، پایگاه تحلیلی تبیینی برهان، «راهکارهای گفتمان سازی الگوی اسلامی ایرانی پیشرفت». نعیمی، سیدمجتبی

http://www.borhan.ir/NSite/FullStory/News/?Id=4935 ،14  1394شهریور. 

 .68-41، ص1388، پاییز و زمستان 19، پژوهش دینی، ش«تفسیر تاریخی قرآن کریم»نکونام، جعفر. 

 .1380نکونام، جعفر. درآمدی بر تاریخ گذاری قرآن، تهران، هستی نما، 

 .1357نوری، یحیی. اسلام و عقاید و آراء بشری یا جاهلیت و اسلام، تهران، مجمع مطالعات و تحقیقات اسلامی، 

 ق.1411ی، علی بن احمد. اسباب نزول القرآن، تحقیق کمال بسیونی زغلول، بیروت، دار الکتب العلمیة، منشورات محمدعلی بیضون، واحد

ه ، تهران، دانشگا20-5، ص7، علوم تربیتی از دیدگاه اسلام، ش«تدوین الگوی منابع انگیزش اخلاقی در قرآن )بر اساس تفسیر المیزان(»وجدانی، فاطمه. 

 .1395، امام صادق

 ق1410ورام بن أبی فراس، مسعود بن عیسی. تنبیه الخواطر و نزهة النواظر المعروف بمجموعة ورام، قم، مکتبة فقیه، 

 ق.1405 ،یقم، الهاد ،ینیخوئ یزنجان یمحمد انصار حیتصح ،یالهلال سیبن ق می. کتاب سلسیبن ق میسل ،یهلال

 .1384تلویزیون خدمت عمومی، چالش قرن بیست و یکم، ترجمه: مرتضی ثابتفر، تهران، سروش، اتکینسون، دیوید و دیگران، رادیو  -

، فصلنامه نقد کتاب) اطلاع رسانی و ارتباطات( سال دوم ، شماره « جریان سازی رسانه ای از نظر تا عمل»(، 1394افقهی ، اسماعیل ) -

5 

ترجمه: مسعود آریایی نیا، رسانه های گروهی به مثابه جایگاه مقدس سازی ام هوور، استوارت، نات لای باند، رسانه، دین و فرهنگ،  -

 .1382دوباره، تهران، انتشارات فرهنگ معاصر،

مرکز پژوهش های اسلامی صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران مرکز قم، « . درآمدی بر نقش رسانه ها در جریان سازی»آذربخش، سید علی محمد 

1392   

 .1376، مجموعه مقالات رسانه ها و فرهنگ، تهران، کتاب سروش، «تبادل و تقابل فرهنگی در عصر ماهواره»، آزاد ارمکی، تقی -

 .1377(، تهران،نشر ساقی، 1آوینی، مرتضی، آیینه جادو )جلد  -

ن، تهران، چاپ باهنر، ناصر، رسانه ها و دین؛ از رسانه های سنتی تا تلویزیون، مرکز تحقیقات صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایرا -

 . 1385اول،

 .1384بدیعی، نعیم و حسین قندی، روزنامه نگاری نوین، تهران، انتشارات دانشگاه علامه طباطبایی،  -

 .1374بگدیکیان، بن.اچ، انحصار رسانه ها، ترجمه: داوود حیدری، تهران، نشر مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ها،  -

 .1358از نقش استعماری خبرگزاری و مطبوعات کشورهای امپریالیستی، تهران، بیجا،  بوداقیان، ا، امپریالیسم خبری، تحلیلی -

 .1372بیریوکف، ن.س، تلویزیون و دکترین آن در غرب، ترجمه: محمد حفاظی، تهران، مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ای،  -

قیقات، مطالعات و سنجش برنامه های صدا و سیما، بینگر، اتولر، ارتباطات اقناعی، ترجمه: علی رستمی، تهران، انتشارات مرکز تح -

1376. 

 .1377پاستر، مارک، عصر دوم رسانه ها، ترجمه: غلام حسین صالحیار، تهران، مؤسسه ایران،  -

 .1374تافلر، الوین و هیدی تافلر، جنگ و پاد جنگ، ترجمه: مهدی بشارت، تهران، اطلاعات،  -

 .1372شهیندخت خوارزمی، تهران، مترجم،  تافلر، الوین، جابه جایی در قدرت، ترجمه: -

، زمستان 4، ترجمه: احمد میرعابدینی، فصل نامه رسانه، سال چهارم، شماره «تبلیغ و ترغیب»جاوت، گارث اس. و ویکتوریا اودانل،  -

1372. 

 .1378ماره پاییز ، فصل نامه رادیو تلویزیون، سال اول، پیش ش«ارتباطات نوین جهانی و سلطه خبری فرهنگی»جبلی، پیمان،  -

 .1377چامسکی، نوام و ادوارد اس. هرمن، فیلترهای خبری، ترجمه: تژا میرفخرایی، تهران، انتشارات مؤسسه ایران،  -

 .1374، 7، فصل نامه پژوهش و سنجش، سال دوم، شماره «شایعات و انواع آن»خزائلی، عذرا،  -

، تابستان 36، فصل نامه پژوهش و سنجش، سال هشتم، شماره «غربیمخاطبان جهان سوم و استیلای رسانه های »خویی، نسرین،  -

1380. 

، 26، فصل نامه پژوهش و سنجش، سال هشتم، شماره «متقاعدسازی و شیوههای تأثیرگذاری بر افکار عمومی»دادگران، سید محمد،  -

 .1380تابستان 
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رادی، زیر نظر: ناصر باهنر، تهران، انتشارات دانشکده دفلور، ملوین و دنیس، اورت. ای. شناخت ارتباطات جمعی، ترجمه: سیروس م -

 .1383صدا و سیما، چاپ اول، 

الرفاعی، فؤاد بن سید عبدالرحمن، نفوذ صهیونیسم بر رسانه های خبری و سازمانهای بین المللی، ترجمه: حسین سروقامت، تهران،  -

 .1377مؤسسه کیهان، 

 .1378، اطلاعات، ساروخانی، باقر، جامعه شناسی ارتباطات، تهران -

 .1377سعید، ادوارد، پوشش خبری اسلام در غرب، ترجمه: عبدالحسین گواهی، تهران، دفتر نشر فرهنگ اسلامی،  -

 ، پژوهشگاه امام صادق )ع(، قم «طراحی الگوی گفتمان سازی فرهنگ نهادی سپاه »(، 1396سلیمانی ، مجید) -

 .(1379)، 31ها و تهدیدها، مجله ره آورد نور،شماره سلیمانی پور، روح الله، شبکه های اجتماعی؛ فرصت  -

 های دینی شیوه ها و ابزارها، قم، زمزم هدایت.(. گفتمان1395شبدینی پاشاکی، محمد؛ سرافراز، خوشحال؛ کریمی خوشحال، علی) -

 .1373، 1، فصل نامه رسانه، ویژه نامه آموزشی، شماره «تبلیغات خبری و منافع ملی»شعارغفاری، پیروز،  -

 .1380، تابستان 26، فصل نامه پژوهش و سنجش، سال هشتم، شماره «نیاز مخاطبان به سواد رسانهای»شکرخواه، یونس،  -

 .1376شیلر، هربرت، وسایل ارتباط جمعی و امپراتوری امریکا، ترجمه: احمد میرعابدینی، سروش، تهران،  -

 تحقیقات اجتماعی، تهران: جامعه شناسان.(. کاربرد تحلیل گفتمان در 1392قجری، حسینعلی؛ جواد، نظری) -

 .1372قرائتی، محسن، قرآن و تبلیغ، تهران، مؤسسه تحقیقات و نشر اهل البیت علیهم السلام ،  -

 .1387کازنو، ژان، جامعه شناسی وسایل ارتباط جمعی، ترجمه: باقر ساروخانی و منوچهر محسنی، تهران، اطلاعات،  -

 .1382، تابستان 34، فصل نامه پژوهش و سنجش، ویژه رسانه و جنگ، شماره «جنگ زبان، رسانه و»کمالیپور، یحیی،  -

 .1380لازار، ژوزت، افکار عمومی، ترجمه: مرتضی کتبی، تهران، نشر نی،  -

 .1382محسنیان راد، مهدی، ارتباط شناسی، تهران، سروش،  -

، فصل نامه پژوهش و سنجش «و جذب در بازی روش های جدید خبری در جنگ دوم خلیج فارس؛ انگاره سازی»مسعودی، امید،  -

 .1382، تابستان 34ویژه نامه رسانه و جنگ، سال دهم، شماره 

 .1372معتمدنژاد، کاظم، وسایل ارتباط جمعی، تهران، انتشارات دانشگاه علامه طباطبایی،  -

 .1375مک براید، شن، یک جهان، چندین صدا، ترجمه: ایرج پاد، تهران، سروش،  -

 .1382دنیس، مخاطب شناسی، ترجمه: مهدی منتظر قائم، تهران، مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ها، مککوئیل،  -

 (14و  12و  11موسوی خمینی، سید روح الله، صحیفه امام، تهران، مؤسسه تنظیم و نشر آثار امام خمینی رحمه الله )جلد  -

 .1382، 34وهش و سنجش، سال دهم، شماره ، فصل نامه پژ«جنگ روانی و فریبکاری رسانه ها»مولانا، حمید،  -

 .1377، جزوه درسی انتشارات دانشگاه علامه طباطبایی، زمستان «تئوریهای ارتباط جمعی»مهدیزاده، سید محمد،  -

 .1380مهرداد، هرمز، نظریات و مفاهیم ارتباط جمعی، تهران، فاران،  -

 .1380سروش، نصر، صلاح، جنگ روانی، ترجمه: محمود حقیقت کاشانی، تهران،  -

(. مطالعاتی در تحلیل گفتمان)از دستور متن تا گفتمان کاوی انتقادی(، گروه مترجمان: پیروز ایزدی و دیگران، 1382ون دایک، تئون ای) -

 مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه ها، انتشارات وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی.

 .1376جمه: رضا دهقان، تهران، انتشارات مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه، ویندال، سون و دیگران، کاربرد نظریه های ارتباطات، تر -

 18-14، 119سید علی، طالقانی، ترمینولوژی جریان شناسی فرهنگی، حوزه، س بیستم، ش  -

 . 1392آذربخش، سید علی محمد، درآمدی بر نقش رسانه ها در جریان سازی، تهران، مرکز پژوهش های اسلامی صدا و سیما،  -

 ، 1399نادم، محمدباقر، کار فرهنگی باید جریان ساز باشد/درآمدی بر جریان سازی فرهنگی،قم، شهید کاظمی،  -

 ،1384ریتزر، جورج، نظریه جامعه شناسی در دوران معاصر، ترجمه محسن ثلاثی، تهران، انتشارات علمی،  -

 1388معتمدنژاد، -

 9 (، عرصه جهاد فرهنگی مردمی از آسمان ذهنیت تا زمین عینیت،)عجمعاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا  -

امامی؛ روشنایی، سید مجید، پرهام، ویدئو چک/ جریان سازی اجتماعی، تهران، کانون اندیشه جوان با همکاری موسسه مطالعات فضای  -

 1399مجازی، 

 ، 1398بلغان، دهقان طرزجانی، محمود، کمپین تبلیغاتی از برنامه ریزی تا اجرا، تهران، م -

 ،1398محبی، آرش، برنامه ریزی ارتباطی در کمپین های انتخاباتی، تهران، ادیبان روز،  -
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 1398وداد تقوی، شبنم، کمپین تبلیغاتی طراحی و ترکیب شیوه های مختلف تبلیغاتی، تهران، دیباگران تهران،  -

 ،1399تهران،  موسوی میرکلائی، امیر، طراحی کمپین های تبلیغاتی، تهران، دیباگران -

 1393خرازی آذر، رها، کمپین دیپاماسی رسانه ای عطف به ارتباطات استراتژیک، تهران، دفتر مطالعات و برنامه ریزی رسانه ها،  -

 1394اچ ترنر، جاناتان، نظریه های نوین جامعه شناختی، ترجمه علی اصغر مقدس و مریم سروش، تهران، جامعه شناسان،  -

در ایران، فصلنامه مطالعات انقلاب اسلامی،  1388الگوی شبکه سازی در انقلاب های مخملی با تاکید بر فتنه سال اشرافی،  ، تبیین  -

 ،205-185، 1396، 50، ش14س

 1395گنجی، عبدالله، روش و نیازمندی های جریان شناسی در ایران، تهران، خبرگزاری فارس،  -

 ، 1389ران، جاجرمی، ای، احمد، جامعه شناسی تبلیغات، تهیحیایی ایله -

 1393کشاورز،عیسی، تبلیغات و فرهنگ/مرزهای تعامل و تقابل، تهران، سیته،  -

حسنقلی پور، طهمورث و همکاران، نهادینه سازی مؤلفه های قدرت نرم نظام جمهوری اسلامی ایران مبتنی بر رهیافت بازاریابی  -

 ،77-59، 1393، 12، ش 4اجتماعی، فصلنامه پژوهشنامه انقلاب اسلامی، س 

-  

خان محمدی، هادی و همکاران، طراحی الگوی نهادینه سازی ارزش ها مبتنی بر بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی(، فصلنامه  -

 ، 34-9، 1397، 46، ش15بصیرت و تربیت اسلامی، س

 ،1384دانشگاه تهران، جی سورین، دبلیو تانکار؛ ورنر، جیمز، نظریه های ارتباطات، ترجمه علیرضا دهقان، تهران،  -

 1389(، ترجمه علی مرشدی زاد، تهران، دانشگاه امام صادق)ع(، 2004-1768تیلی، چارلز، جنبش های اجتماعی) -

 1393امین صارمی، نوذر، جامعه شناسی جنبش های اجتماعی، تهران، دانشگاه امام صادق)ع(، -

 ،1394صر اینترنت، ترجمه مجتبی قلی پور، تهران، نشر مرکز، کاستلز، مانوئل، شبکه های خشم وامید؛ جنبش های اجتماعی در ع -

کوثری، کتابی، نیک منش؛ علی اصغر، محمدرضا، ابراهیم، نهضت علمی و فرهنگی از نگاه امام خمینی )ره(، قم پژوهشگاه علوم و  -

 1386فرهنگ اسلامی، 

 (19/9/1363، 110، ص 19( .)صحیفه امام، ج22/11/1361، 323، ص 17)صحیفه امام، ج  -

 (175-174)خمینی، روح الله، ولایت فقیه)حکومت اسلامی(،  -

 (30-27، 1391(، تهران، انتشارات صدرا، 1مطهری، مرتضی، حماسه حسینی)ج -

 1389مطهری، مرتضی، نهضت های اسلامی در صد ساله اخیر، تهران، صدرا،  -

 : (1398می، الوندی راهبردهای بهره گیری از فضای مجازی در جهت اشاعه فرهنگ انقلاب اسلا -

 ،1393مهدیزاده، سید محمد، نظریه های رسانه اندیشه های رایج و دیدگاههای انتقادی، تهران، همشهری،  -

-  

 1387ویندال،سیگنایتزر، اولسون؛ سون، بنو، جین تی، کاربرد نظریه های ارتباطات، ترجمه علیرضا دهقان، تهران، جامعه شناسان،  -

 1399برندسازی شخصی در عصر رسانه های اجتماعی(، ترجمه آناهیتا دخیلی، تهران کوله پشتی، هنسی، بریتنی، اینفلوئنسر) -

صالحی امیری، عظیمی دولت آبادی؛ سید رضا، امیر، مبانی سیاستگذاری و برنامه ریزی فرهنگی، تهران، پژوهشکده تحقیقات  -

 ،1387استراتژیک، 

قائم تهران، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، دفتر مطالعات و توسعه رسانه مک کوایل، دنیس، مخاطب شناسی، ترجمه مهدی منتظر  -

 ،1387ها،

 23/11/1391،  185800کد خبر، مشرق نیوز، احمد قدیری -

 ،1384پیوزی، مایکل، هابرماس، ترجمه احمد تدین، تهران، هرمس،  -

با علم اطلاعات و دانش شناسی، فصلنامه پزوهش مصطفوی، کوکبی؛ اسماعیل، مرتضی، نظریه میمتیک یا تکامل فرهنگی و رابطه آن  -

 .30-11، 1392، 2، ش3نامه کتابداری و اطلاع رسانی، س

نیک ملکی، محمد، بررسی پدیده میم های اینترنتی)ویروسی شدن تکیه کلام، کلیپ و چالش ها در فضای مجازی(، تهران، اداره  -

 4-3ایران، بی تا، پژوهش های سیاسی معاونت سیاسی صداوسیما جمهوری اسلامی 

 الوندی، هومن، بسیج ظرفیت های مردمی، قم، زمزم هدایت، ، -

- kolbeh-keramat.ir/Sessions/single/44) 



403 
 

- (Jung, Hyeri, Agenda-setting in the realm of popular culture: The case of the Korean Wave in East 
Asia, Global Media and Communication,1–17, 2019) 

عقیلی، حاج محمدی؛ سیدوحید، علی، نقش سازوکار برجسته سازی در کنترل افکار عمومی اروپا در برابر موج تحریم رژیم  -

 99-75، 1396، 2، ش 28صهیونیستی، فصلنامه رسانه، س 

-  https://www.hawzahnews.com/news/973213/30/8/1400 

- 1 . https://www.hawzahnews.com/news/970961/30/8/1400 

، سایت ویکی لیکس، سریال الحسن والحسین، تهران، پژوهشگاه 2012بیچرانلو، عبداله، جریان سازی سه پدیده رسانه ای؛ فیلم  -

 ،1390فرهنگ، هنر و ارتباطات، 
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ارائه الگوی راهبردی عملیاتی جریان سازی فرهنگی سپاه »راهنمای مصاحبه نخبگی پروژه -پیوست الف

 «پاسداران انقلاب اسلامی در جامعه ایران
 

 آقای دکتر/سردار/حجت الاسلام/...

 سلام علیکم

احترام، به استحضار می رساند از سوی معاونت فرهنگی و اللهم صل علی محمد و آل محمد)ص(، با 

ارائه مدل راهبردی و عملیاتی جریان سازی » تبلیغات نمایندگی ولی فقیه در سپاه پژوهشی با عنوان 

به این پژوهشگاه ابلاغ شده است. به همین « فرهنگی سپاه پاسداران انقلاب اسلامی در جامعه ایران 

اهداف مورد انتظار، نظر به تجارب و اندیشه های گرانقدر جنابعالی  منظور جهت بررسی و تحلیل

 جهت برگزاری مصاحبه علمی )به صورت حضوری( دعوت به عمل می آید.

امید است با همکاری و مساعدت شما، این امر مهم حاصل گردد. لذا از شما سپاسگزاریم با قبول  

فرمایید و اطلاعات ارزنده خودتان را در اختیار  تاملزحمت و صرف وقت خود درمورد سؤالات 

جهت اطلاع، طرح مقدماتی و سوالات مصاحبه به پیوست حضورتان ارائه می گردد. پیش ما بگذارید. 

  از این از مساعدت جنابعالی کمال تشکر و قدردانی را داریم.

 )الوندی(09183521429شماره تماس جهت تعیین زمان مصاحبه: -
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 ) تبیین موضوع و بیان مشکل( بیان مسئله

به مثابه رنن  «ی فرهنگیسدداز انیجر»قوله مرحله گام دوم انقلاب، ممهم و قابل بحث در میاز مفاه یکی

این فرایند هم در مرحله مفهوم سازی و هم در مرحله است.  یاسسی – یفرهنگ فعالیت هایو مهم در  یاصل

ست  شتری دارد تا برنامه ریزان و مجریان بتوانند مبتنی بر این د شکافی بی سازی، نیاز به تحقیق و مو پیاده 

 آوردها به اهداف و برنامه های خود جامه عیل بپوشانند.  

انی هویدا می شود نه به جریان مستیر و های فرهنگی زمپایداری، ماندگاری و تحرک و اثرگذاری فعالیت

شانله موج های فرهنگی خودنیایی می نند و آثار  سیار نار فرهنگی نه در  شوند .چه ب قابل پذیرش تبدیل 

سی رهبر معظم انقلاب در امور فرهنگی،  سا آن زود گذر بوده و ماندگاری لازم را ندارند. از جیله راهبردهای ا

سا ست. ا سازی فرهنگی ا سلامی جریان های فرهنگی بوده نه موج های جریان  شخور فرهنگی انقلاب ا ساً آب

 فرهنگی. 

بر هیین اساس دستگاه ها و متولیان امر فرهنگ چه در جغرافیای ملی و چه درسطح سازمانی برای تأثیر 

گذاری عییق اقدامات فرهنگی خویش ضددرورتاً می بایسددت به سددیت تعیین اهداف و سددیاسددت های جریان 

 فرهنگی چون الزامات، ابزارها، عوامل و... حرنت نیایند.سازی 

صورت می پذیرد نه عیوماً به   سیاری  سلامی اقدامات فرهنگی ب سداران انقلاب ا سپاه پا امروز در نهاد 

ستند . بطور مثال طرح « موج فرهنگی»شکل  شجره طیبه »خود نیایی می نند و فاقد نتایج مورد انتظار ه

شد درحا« صالحین ضعفین آغاز  سیج مست سپاه و مجریگری ب شتیبانی راهبردی  لیکه به فعالیت خود نه با پ

ادامه می دهد اما بطور نلی ورود این طرح به بسددتر برونراتیک و رسددیی در سددپاه آن را متاثر از فضددای 

سازی فرهنگی از لحاظ  ستای جریان  سری آمار و نییت ها، در را سازمانی نرده و به دلیل اهییت یافتن یک

ست. یا بطور نلی ضعف شته ا سرمایه اجتیاعی در  نیفی عیلکرد ضعیفی را بجا گذا سپاه در تولید  راهبردی 

صیرت ویژه  ست. هیچنین دوره های تربیت و تعالی، دوره های ب ضعیفی بوده ا حوزه زنان تجربه ناموفق و یا 

های فرهنگی  بدون اثربخشددی لازم در سددطح جامعه بوده اسددت. خانواده ها و ... نیونه های دیگری از موج

صاحبه نخبگی و تجربه محقق( صلاح این روند نیازمند پرداختن به )م سازی» .  ا ستیر ، « جریان  فرهنگی م

صول به این هدف، طراحی مدل پاراداییی با تعیین  ست .لازمه و مداوم و پیش رونده و پیش برنده و تحولی ا
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سخ دهد نه مدل  سوال پا ست به این  ساس این پروژه در تلاش ا ست. بر این ا هیه ابعاد و مولفه های آن ا

  ، چگونه است؟ جامعهدر  سپاهان سازی فرهنگی جری

 

 اهمیت:

 چنانچه این پروژه به سرانجام برسد و مدل جریان سازی فرهنگی طراحی شود، فواید زیر را به ارمغان می آورد:

اشتراک و تیایزات مفهوم جریان سازی فرهنگی با مفاهیم مشابه ) موج فرهنگی، جبهه فرهنگی ، ترویج فرهنگی ،  -

 نهادینه سازی فرهنگی ، برنامه های فرهنگی ، فعالیت های فرهنگی و...( تبیین خواهد شد. 

 الزامات جریان سازی فرهنگی برای متولیان امر فرهنگ مشخص خواهد شد. -

 نارآمد برای جریان سازی فرهنگی و نقش هر یک از آن ها معرفی می گردد. ابزارهای  -

 اهداف و سیاست های جریان سازی فرهنگی مشخص خواهد شد. -

 عوامل موثر و نتایج و پیامد های  جریان سازی فرهنگی معین می شود . -

 : ضرورت

در سازمان ) حوزه نیایندگی ( وجود خواهد  در صورتی نه چنین ابزاری طراحی و اعتبار یابی نشود مشکلات زیر هیچنان

 داشت :

 فعالیت های فرهنگی به شکل پراننده و گذرا صورت خواهد گرفت. -

 ارتباط و هیاهنگی بین نهاد ها و سازمانهای فرهنگی سپاه و جامعه به شکل مناسب برقرار نخواهد شد . -

 شخص نخواهد شد.ساز و نار های لازم جهت جریان سازی فرهنگی برای مسئولین امر م -

 فعالیت های فرهنگی حالت هیه جانبه ، گسترده و عییق بخود نخواهد گرفت .  -

اقدامات فرهنگی بدون توجه به اصول دنترین فعالیت های فرهنگی نه خود زمینه ساز جریان سازی فرهنگی می  -

 باشد، صورت نیی پذیرد.

 هدف اصلی:

 ی سپاه در جامعه طراحی مدل راهبردی و عیلیاتی جریان سازی فرهنگ

 اهداف فرعی:

 های جریان سازی فرهنگی و تفاوت آن با مفاهیم مشابهتعریف و معرفی ویژگی -

 شناسایی ابعاد، مولفه ها و شاخص های جریان سازی فرهنگی  -

 شناسایی شرایط علی)در سپاه و جامعه( موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه  -

 شناسایی شرایط زمینه ای)در سپاه و جامعه( موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه  -

 شناسایی شرایط مداخله گر)در سپاه و جامعه( موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه -

 راهبردهای موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه -

 ه در جامعهراهکارهای عیلیاتی برای جریان سازی فرهنگی سپا -
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 سوالات مصاحبه
 

 نوع کار:................ -سابقه کار:..... سال                        -تحصیلات / رشته تخصصی: ................/...............                      -

 شماره حساب/ کارت)ترجیحاً بانک سپه(:............................................ .         -          بیرون سازمان       محل کار:  درون سازمان -

 

 های بعدی:......................................... .کارشناسان و نخبگان پیشنهادی شما جهت مصاحبه

 ابتدا بفرمایید:

 

 هایی است؟ها و شاخصابعاد، مولفهسازی فرهنگی چیست؟ و دارای چه جریان

 

 حال بفرمائید:

 اند؟شرایط علی )در سپاه و جامعه( موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدام 

o :)جریان سازی فرهنگی توسعه  ایمنجر به وقوع  بطور مستقیم، بالفعل و کوتاه مدت که یو اتفاقات دادهایحوادث، رو شرایط علی)بالفعل

 شوند. یم امعه ایرانسپاه در ج

 

 اند؟ای )در سپاه و جامعه( موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدامشرایط زمینه 

o فرهنگی باید بالقوه وجود داشته -که در یک زمان و مکان خاص و مرتبط با بافت تاریخی : مجموعة خاصی از شرایطایشرایط زمینه

وجود آورند که جریان سازی فرهنگی از آن منتج صورت غیر مستقیم در بلند مدت مجموعة اوضاع و احوال یا مسائلی را بهباشد تا به

 شود.

 

 اند؟فرهنگی سپاه در جامعه کدام گر )در سپاه و جامعه( موثر بر جریان سازیشرایط مداخله 

o باشند.می شرایط علی و زمینه ای جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ایرانمحدود کننده  ایگر  لیتسه طیشرا :گرشرایط مداخله 

 

 اند؟راهبردهای جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدام 

o به منظور تجمیع، بسیج و هدایت جامع توان و نیروی خود در سطوح عالی هنر و علم بکاربردن قدرت سازمانی در تمام شرایط  :راهبرد

 سازمان برای جریان سازی فرهنگی در جامعه ایران بطور مستمر مبتنی بر آرمان ها و وضعیت های قابل پیش بینی است.

 

 اند؟راهکارهای عملیاتی جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه کدام 
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o ( یفرهنگ یساز انیکه راهبردها را به تحقق هدف)جر یسازمان نییو پا یانیدر سطوح م یلیتفص یو گام هاها  تیفعال :راهکار عملیاتی

 .کندیم یمنته

 

 

 احبه شوندهتاریخ و امضاء مصاحبه کننده                                                                                   تاریخ و امضاء مص

 

 

 

 

 

 

 کدگذاری محوری ادبیات نظری پژوهش-ب پیوست
 کدهای مفهومی گزاره های مفهومی در ادبیات نظری

 جریان سازی فرهنگی ریشه در شکل گیری یک جمع دارد:

 منتسب به یک جمعیت -

 )مارکس( جمع متضاد اکمالی-

 یک ترکیب شیمیایی نه ترکیب تصاعدی)دورکیم(-

 وحدت در عین کثرت و کثرت در عین وحدت

 دارای رفتار جمعی)بلومر( مبتنی بر: 

 انگیزش مقدماتی-

 هیجان جمعی-

 واگیری اجتماعی-

) («وحدت در عین کثرت و کثرت در عین وحدت)»از وحدت  یمبتنی بر الگوی-

 (9 )عج(:معاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا 

 و طبیعی های گروه گیری شکل وحدت الگوی جریان سازی فرهنگی بر اساس الگوی-

معاونت ؛) استمتفاوت  گیری گروه های مصنوعیموردنیاز برای شکل وحدت الگوی

 (9 )عج(:نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم الاوصیا 

معاونت نظارت راهبردی بنیاد فرهنگی خاتم ) سازیمتشکلبنیادین چگونگی  لسلو

 )عج(الاوصیا 
 سازهای مفصلتربیت انسان

ممزوج با کار هنری )حکم انتصاب اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی، سازی زمینه

23/8/1400 ) 

 

حضرت  یالمللنیب شیهما یاعضا داریدر د اناتیب ممزوج با کار هنری) سازیمنبع

 (5/11/1400، السّلام( هی)عل الشهّدادیّحمزه س

 فرهنگ سازی

 راهبردهای موج آفرینی:

از امکانات و  قیدق برآور-مخاطب ازیموج با کدام ن برخورد-ینیهدف از موج آفر

-موج یو فرهنگ یخیتار نهیبه زم توجه-غفلت از قدرت کلمات عدم-ها یتوانمند

 ای میموج مستق انتخاب-موج یاستراتژ نییتع-است؟ یهدف موج چه کس مخاطب

و مولفه  نیبه موج آفر توجه-موج یشعار برا انتخاب-موج موفق امیپ یطراح-معکوس

بودن  یپنهان ای یدرباره آشکارگ میتصم-اعتبار موج زانیم ییشناسا-در آن یاساس یها

شدن موج  یاجتماع-درست حامل/ حاملان موج انتخاب-انتخاب سوژه -نیمنبع موج آفر

-یرگذاریموج به نقطه اوج تاث دنیرس-طیموج در مح ریسطح تاث یابیارز-و مراحل آن

 

 موج سازی
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 یبازطراح-با ضدموج ها مقابله-ما یبرا گرانیمطلوب قبل از ساختن د یانگاره ها ساخت

 (10: 1399. )امامی؛ روشنایی، موج

 امام خامنه ای مد ظله العالی در تعریف و تبیین چیستی گفتمان از تعابیر متعددی بهره گرفته است؛

امام خامنه ای مدظله بیانات ) باور عمومی )یک سخن مورد قبول عموم، مورد توجه مردم(؛همچون 

مفهوم و معرفت همه گیر در یک ( 15/12/1392در دیدار اعضای مجلس خبرگان رهبری، العالی 

بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار با جمعی از طلاب و ) برهه ای از زمان در یک جامعه؛

خامنه ای مد ظله العالی در دیدار بیانات امام )یک فکر، یک جریان فکری؛(22/09/1388روحانیون، 

( 21/09/1391های جهان اسلام و بیداری اسلامی، کنندگان در اجلاس جهانی اساتید دانشگاهشرکت

( 21/11/1382بیانات امام خامنه ای مد ظله العالی در دیدار جمعی از نخبگان علمی، )یک فکر رایج؛

های راهبردی، ر نخستین نشست اندیشهبیانات امام خامنه ای مد ظله العالی د)یک فرهنگو 

10/09/1389.) 

 نظام مشترک معنایی

 )گفتمان سازی(

 (22-16: 1398)محبی،  روش های عملیاتی شده:

روش های  -جنگ استعاره ها -شعار-کاربرد ایمیل-تبلیغات رسانه ای -نمادسازی

 ابزار شبکه های اجتماعی -(2آنلاین)وب

 راهبردهای کمپین سازی فرهنگی:

برنامه -تعیین پیام-هدف گذاری و طراحی استراتژی-تحلیل موقعیت-.تشکیل اتاق فکر1

 (1398برنامه ریزی مالی)دهقان طرزجانی، -ریزی ارتباطی

بودجه مورد نظر به منظور -.شناسایی و اولویت بندی ماموریت یا هدف از ارائه تبلیغ2

رسانه های -بلیغ باید منتقل شودپیامی که در زمان ارائه ت-طراحی، تدوین و ارائه تبلیغ 

 (1398اندازه گیری کارایی و اثربخشی تبلیغات)وداد تقوی، -متناسب با تبلیغ

هووراد معتقد است که حافظه، سوخت اصلی برای به  بازیابی حافظه مخاطب: .3

حرکت انداختن هر نظام ارتباطاتی دیجیتال برای کمپین سازی است و در رسانه های 

اجتماعی لازم است که بر اساس یک جریان نظام مند اطلاعات، حافظه اجتماعی را 

 ( 59، 2006خلق کرد )هووارد،

  مردم سالاری دیجیتال -

 ی( فرهنگیساز نیپ)کم یساز شیپو -

 

 (186: 1396عموماً جریان ها بر اساس: )اشرافی، 

 هافعالیت مداوم و مستمر شبکه ها و جبهه-

 شرایط خاص اجتماعی و تاریخی-

 هدایت رهبران اجتماعی-

 جبهه سازی -شبکه سازی

 (52-51: 1389ای، سه دستورالعمل برای اقناع: )یحیایی ایله

 عتبار مخاطب(.مجذوب کردن)جاانداختن ا1

 .آموختن)عرضه پیام با استدلال درست(2

 .منقلب کردن)مخاطبان را از احساس انباشتن(3

 -تشویق افراد از طریق دستکاری پنهان به جای توجیه گری-رضایت روانی

عامدانه و به صورت ارادی از سوی مخاطب  -ای از آزادیمتقاعدشونده دارای درجه

-156: 1392ارتباط اقناع حاصل می شود. )آذربخش، از طریق برقراری  -همراه است

161) 

 اقناع سازی

مدل  اثربخشی آمبر و واکراتساس: در این مدل اثربخشی تبلیغات صرفا بر پایه تغییر رفتار 

 مصرف کننده )مخاطب( تعریف شده است و مدل زیر را ارائه داده اند:

یا فیلتر)توانایی، انگیزش و سطح  .صافی2.ورودی)محتوای پیام، برنامه رسانه و تکرار( 1

.رفتار مصرف 4.مصرف کننده)مخاطب( ) شناخت، تاثیر و تجربه( 3درگیری( 

-118، 1398)دهقان طرزجانی،  کننده)مخاطب(  )انتخاب، خرید، مصرف، وفاداری و...(

119) 

 ی.سنجش ها1(: 39: 1393مدل بازار پیام در جریان سازی فرهنگی)اقتباس از کشاورز، 

 می.تصم4 انیجر ی.هدف گذار3 انیو کاربران جر نیمخاطب ی.سنجش ها2 انیجر یطیمح

 انیجر یو زمان یمکان عی.توز6 انیجر امی.پ5 انیدر مورد جر یریگ میو تصم یساز

 انیجر جی.ترو8 انیجر ی.ارزشگذار7

 جریان بازخورد.9

 تبلیغ و بازار پیام
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 (:Cohn, 2002بازاریابی اجتماعی مشتمل بر اجزای ذیل)

 یاستگذاریس-شراکت-تیعموم-جیترو -(عی)توزمکان-متیق-محصول
 بازاریابی اجتماعی }بسیج همگانی{

  (26: 1397)خان محمدی، 

تراکم -نظام معانی مشترک-تکرار کنش ها- نهادینه سازی فرایندی است که از طریق آن:

انطباق پذیری ساختار اجتماعی با قوت های درونی و واکنش -تجارب )از نظر هومنز(

 به فشارهای بیرونی در جامعه است.

 الگوی نهادینه سازی ارزش ها مبتنی بر بیانات مقام معظم رهبری)مدظله العالی(: 

پرهیز  -اد مطالبه عمومی توسط مردمایج-مدیریت جهادیسیاست ها و خط مشی ها:

تحقیق فراوان، نوشتن -استفاده از فکر، زبان و عمل -از موازی کاری و کار جزیره ای

 .دنبال کردن آرمان و سپس تکرار زیاد -زیاد و کارهنری زیاد

جامعه -صدا و سیما و رسانه های عمومی-مسئولین و کارگزاران نظام اسلامی بازیگران:

تشکل های -جامعه مداحان -ائمه جکمعه و جماعات-ن و استاداننخبگانف معلما

 .دانشجویی، علمی، اموزشی و مردمی

لزوم -زبان خوش، تبیین منطقی و عالمانه-آمادگی ذهنی و بسیج اذهان مردم راهبردها:

لزوم برنامه -ترویج در میان نخبگان و سپس در میان مردم و افکار عمومی-درست گفتن

تبلیغ مناسب و ارائه تصویر -دائم و استفاده از دستگاهها و امکاناتکار فعال و -ریزی

 . تبیین صحیح تاثیرات موضوع نهادینه سازی-درست از حرکت بزرگ و عمومی

 

 

 

 نهادینه سازی 

است که  ییها روسیها به مثابه و انیکاستلز جر دگاهیبر د یمبتن تولید اجتماعی معنا:-

)قدرت(  انیجر کی یساز انیو در هر جر ابدی یگسترش م یدمیو اپ تیسرا قیاز طر

 یساز انیاست. و جنگ جر یخیتار انیپا یب ندیفرا کی)قدرت مقابل( انیو ضد جر

 زمیمکان نیساخت معنا در ذهن مردم و ا یعبارت است از نبرد برا نیادیبن یفرهنگ

ی خودآگاه گریتر است به عبارت د یو قطع دارتریپا یفرهنگ یساز انیجر یاساس

  (13: 1394شود.)کاستلز،  یمحسوب م یفرهنگ یساز انیجر یمشخصه اصل

 از سه عنصر تشکیل شده است: فضای خودمختاری:-

 .پیام و قدرت تغییر آن.3.گیرنده)خود گزیده( 2.فرستنده)خود هدایت شده( 1 

 : کاستلز بر مبنای نظریه هوش هیجانی، احساساتی که بیش ازنظریه هوش هیجانی-

همه به بسیج اجتماعی مرتبط می شوندرا اینگونه اشاره می کند: ترس)احساس منفی( و 

اشتیاق)احساس مثبت(. احساس مثبت و منفی مربوط به دو نظام انگیزش بنیادین هستند 

 (21که از تکامل انسان منتج می شوند: گرایش و پرهیز.)همان: 

برای تبدیل شدن به سوژه  یعنی ظرفیت یک کنش گر اجتماعی فرهنگ خودمختاری:-

از طریق تعریف کنش خود، پیرامون برنامه های ساخته شده بطور مستقل از نهادهای 

 جامعه و بر اساس ارزش ها و منافع آن کنش گر اجتماعی.

 تولید اجتماعی معنا

 فرهنگ خودمختاری

 

 :مکانیزم های جنبش های اجتماعی از منظر بلومر در پنج مرحله ارائه شده است-

 .انگیزش اجتماعی: لازمه حرکت جنبش؛1

 .ایجاد واحدهای پیوند دهنده: تقسیم کار و سازماندهی؛2

 .تعهد و پیوستگی افراد: اعتقادات مشترک؛3

 .ایدئولوژی: رویه های مشترک بین افراد؛4

 .تاکتیک های عملیاتی: جهت رسیدن به اهداف.5

 جنبش سازی اجتماعی)شبکه ای(

 

بدآموز غربی و نفوذ و جایگزین شدن فرهنگ آموزنده اسلامی ملی و خروج از فرهنگ 

انقلاب فرهنگی در تمام زمینه ها در سطح کشور آن چنان محتاج تلاش و کوشش است 

که برای تحقق آن سالیان دراز باید زحمت کشید و با نفوذ عمیق ریشه دار غرب مبارزه 

 (19/9/1363، 110: 19کرد.)صحیفه امام، ج

ا این است که از حالا برای پایه ریزی یک دولت حقه اسلامی کوشش کنیم، وظیفه م

تبلیغ کنیم، تبلیغات بدهیم، همفکر بسازیم، یک موج تبلیغاتی و فکری به وجود بیاوریم، 

تا یک جریان اجتماعی پدید آید و کم کم توده های آگاه وظیفه شناس و دین دار در 

 فعالیت فرهنگی مستمر

 موج تبلیغاتی و فکری
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-174حکومت اسلامی تشکیل دهند.)خمینی، ، نهضت اسلامی متشکل شده قیام کنند و 

175) 

 

مهمترین ویژگی های تقدس در جریان سازی فرهنگی به مثابه یک حرکت حماسی 

 (30-27: 1391مقدس عبارت است از: )مطهری،

ه جهانیان .هدفش مقدس و پاک و منزه و مثل خورشید عالمتاب بر همه مردم و بر هم1

.اینگونه حرکت ها در شرایط خاصی که هیچ کس گمان نمی برد قرار گرفته 2می تابد.

اند؛ یعنی یک مرتبه در یک فضای بسیار بسیار تاریک و ظلمانی یک شعله روشن می 

شود، جنبشی است در یک سکون در حالیکه همه ساکن و مرعوبند و کلام و سخنی 

حرکت مقدسی یک رشد و بینش نیرومند وجود  .در چنین3است در خاموشی مرگبار.

دارد یعنی جریان ساز یا نهضت ساز اثر کار خودش را می بیند و منطقی دارد مافوق 

منطق افراد عادی، مافوق منطق عقلایی که در اجتماع هستند.همچنین بر مبنای ماهیت 

توجه شناسی نهضت حسینی باید راهبردهای ذیل  در یک جریان سازی فرهنگی مورد 

 قرار گیرد:

 .شناسایی علل و موجبات جریان سازی فرهنگی؛1

 .شناسایی هدف های جریان سازی فرهنگی؛2

 .شناسایی عناصر و اجزاء تشکیل دهنده جریان سازی فرهنگی؛3

 .شناسایی پیامدهای جریان سازی فرهنگی.4

 جریان سازی فرهنگی به مثابه نهضت سازی

فرهنگ، فکر یا گفتمان را به عنوان عنصر نوآور در جریان بر مبنای دیدگاه راجرز  یک 

سازی فرهنگی در نظر می گیریم. بر این اساس برخی ویژگی های این عنصر که بر 

 (313 -306میزان اقتباس آن اثر می گذارد عبارتند از: )جی سورین، دبلیو تانکار، همان: 

هتر از فکری است که می .امتیاز نسبی: درجه ای که تصور می شود یک نوآوری ب1 

. سازگاری: درجه ای که تصور می شود نوآوری با ارزش 2خواهد جای آن را بگیرد. 

.پیچیدگی: 3های موجود، تجارب گذشته و نیاز اقتباس گران احتمالی سازگار است. 

.آزمایش 4درجه ای که تصور می شود شناخت نوآوری و استفاده از آن دشوار است. 

.مشاهده پذیری: درجه 5ه بتوان نوآوری را بطور محدود تجربه کرد. پذیری: درجه ای ک

 ای که نتایج یک نوآوری برای دیگران مشهود است.

 اشاعه سازی فرهنگی

اینفدمی فرهنگی از یک نگاه به انفجار اطلاعات قابل تعبیر است. بر اساس این تعبیر 

د کشورهای مختلف همه گیری اطلاعات بر اساس انفجار اطلاعات مهمترین راهبر

جهت رویارویی با اپیدمی سردرگمی جامعه اطلاعاتی محسوب می شود تا بتوانند بر 

 سردرگمی جامعه در اطلاعات و آگاهی کنترل و مدیریت داشته باشند.

 اینفدمی سازی فرهنگی

 (   72-71: 1393)مهدیزاده،

 خلق راه های مشترک انتخاب و نگریستن به رویدادها-

موعه نگرش ها، باورها، ارزش ها، و کردارهای مسلط در درون موجودیت مج-

 کشت چشم اندازهای مشترک ---فرهنگ 

 همگن سازی دیدگاه ها-

هرگاه رویدادهای جهان واقعی، از انگاره ها و تصاویر تعریف شده از  « :تشدید»-

ا واقعیت در رسانه حمایت می کند یا مخاطبان و کاربران انگاره ها و تصاویر را ب

 واقعیات روزمره زندگی شان سازگار و منطبق می بینند.

 (یکشش فکر یگرا؛روان گرا؛ دارا)انبوه جمعیاصل یساز انیجر

ترین تأثیرات ترین و عمدهبرخی از محققان متأخر، بر این موضع هستند که برجسته

شود از میهای فکری و عقیدتی و فرهنگی در مخاطبان ای که منجر به ایجاد جریانرسانه

ای حادث ای و چارچوب سازی رسانهسازی رسانهای، زمینهسازی رسانهطریق برجسته

ای عمیق و ای بر این ایده استوارند که رسانه تأثیرات رسانهاین سه مفهوم رسانه شود.می

های ذهنی و وارههای ذهنی، طرحشدت به پیش داشتهای دارد اما این تأثیرات بهگسترده

 چگونگی پردازش پیام توسط مخاطبان مبتنی بر: 

 های ذهنیوارههای ذهنی، طرحپیش داشته

 و مشخصات شخصیتی مخاطبان

 ایسازی رسانهبرجسته

 ای سازی رسانهزمینه

 ایارچوب سازی رسانهچ 
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شخصیتی مخاطبان بستگی دارد زیرا این عوامل مشخص کننده چگونگی  مشخصات

 (.2005پردازش پیام توسط مخاطبان است. )مک کویل، 

  :1384جی سورین، دبلیو، 
 :سازی بدین صورت استفرایند برجسته-

.قالب دار کردن محتوا )معنی 3.پوشش خبری گسترده2. موضوعی پراهمیت و نااشنا 1

. مرتبط کردن رویداد و 5.زبان مورد استفاده در رسانه 4دارشدن و قابل فهم بودن( 

. گفتگوهای میان 6عدالت یا مبارزه با فساد در ایران.  موضوع به نمادهای ثانویه مثل

 فردی و نخبگان در مورد موضوع)اشخاص معروف و محبوب(. 

 :برجسته سازی هم کنشی سه اولویت است-

 رسانه ها تیاولو

 عموم تیاولو

 ی اسیس تیاولو

 یمیتقو یبرجسته ساز

سازی قابل ارائه است. بر مدل دورانی جریان سازی فرهنگی بر مبنای عملیات برجسته 

این مبنا رابطه بین اولویت رسانه ها و اولویت همگان بر فرایندی چرخشی متکی است 

که شروع آن از طریق رسانه و استمرار آن توسط مردم خواهد بود و بازخورد ویژگیها و 

 :شکل این استمرار طرح راهبردی بعدی رسانه را مشخص می کند.

 رسانه ها یها تیاولوموضوع در  کیزمان ظهور  .1

 رسانه ها یاز سو یساز انیبه جر اتیزمان عمل .2

 در رسانه ها تیاولو یزمان منقض .3

 اتیهمگان بعد از عمل تیرسانه در اولو تیظهور اولو ریزمان تاخ .4

 همگان یاز سو یساز انیبه جر اتیزمان عمل .5

 موضوع کیهمگان در مورد  تیرسانه ها و اولو تیاولو ییاوج همگرا .6

 زمانی در جریان سازی فرهنگی چارچوب

ای ) موضوع سازی رسانهکنند که سطح اول برجسته( عنوان می2011گوئو و مک کامز )

موضوع خبری است  "چیستی"کننده خبر( بر این مفروض استوار است که رسانه تعیین

ای سازی رسانهدارد در حالی که سطح دوم برجستهکه مخاطب را به اندیشیدن وا می

اندیشیدن در مورد موضوع خبری را به افکار  "چگونگی "های موضوع خبری( ژگی)وی

ای به مخاطبان و افکار عمومی، سازی رسانهکند. اما سطح سوم برجستهعمومی القاء می

ها باهمدیگر های آنکند که مؤلفههای خبری را القاء میایجاد ارتباط بین آیتم "چگونگی "

 ارتباط دارند.

 ع خبری سطح موضو

 های موضوع خبریسطح ویژگی

 های موضوع خبریسطح شبکه ویژگی

 

 برجسته سازی رسانه ای 

کنند که این هر چه پوشش خبری یک موضوع بیشتر باشد، افراد و مخاطبان فکر می

 (1972)تحقیقات مک کامز و شاو، تر است.موضوع مهم
 حجم بالای پوشش خبری

سازی شود تا به بررسی چگونگی برجستهاین بخش از تحقیقات وارد فرایند ارتباطاتی می

گذارند. ای تأثیر میسازی رسانهای بپردازد و مشخص کند که چه کسانی بر برجستهرسانه

 (  1983)لنگ و لنگ،

)شخصیت یا ابزار رسانه بع امنفراوانی چرخه در 

 یارسانه یسازبرجستهای(

ای ناشی از تواند به صورت بالقوه باعث تقویت تأثیر رسانهشرایطی که میبررسی 

ای شود و یا به طور کلی مانع از ایجاد تأثیر شود. وانتا و الکاظمی سازی رسانهبرجسته

(2017 ،5) 

 متغیرهای سطح فردی:-

سواد آکادمیک، میزان سطح آگاهی پیشینی افراد  

نسبت به موضوع خبری و سطح توجه و 

 هشیاری افراد 

 

 متغیرهای سطح پیام:-

 میزان قرار گرفتن در معرض رسانه  

( دریافتند که بین نمایش تصویری کاندیداهای ریاست جمهوری 2006کولمن و بنینگ )

 ها رابطه معنادار وجود دارد.و ادراک عاطفی مخاطبان از تصویر آن 2004امریکا در سال 
 ای تصویریسازی رسانهبرجسته
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یری ( نشان داد که هر مقدار نیاز برای جهت گ1973مچنین تحقیقات مک کامز ویور )ه

ای بیشتر خواهد بود زیرا سازی رسانهدر مخاطب بیشتر باشد میزان تأثیر ناشی از برجسته

 این دو مفهوم همبستگی مستقیم و مثبت دارند.

 نیاز به جهت گیری در مخاطب

اند که بر اساس مدل بندی خود را اینگونه ارائه کرده( جمع 120، 1992نیومن و دیگران)

کنند که ای، مخاطبان بر نسخه ای از حقیقت تکیه میساخت گرایی اجتماعی تأثیر رسانه

شد، در بر اساس تلفیقی از سه شیوه پردازش است یعنی تلفیقی از پردازش فعال فردی با

خاب شده عنادار و مرتبط آن، انتنتیجه تعامل با دیگران تأیید شده باشد، و بخش های م

 باشند.

 پردازشگری پیام توسط مخاطب:

 پردازش فعال-

 بازگردی انعکاسی-

 اسکن انتخابی -

 

 چارچوب سازی رسانه ای 

 ای  رسانه از طریق:سازی رسانهزمینه

 (.2002ای محرک ها و یا رخدادهای پیشینی، )روسکوس و دیگران، محرک، دسته 

( تحقیقات روانشناسان شناختی و 104، 2002روسکوس و دیگران )بر اساس گزارش 

. میزان 1ای شد: سازی رسانهگیری مهم در مورد زمینهاجتماعی هر دو منتج به دو نتیجه

 "350شدت "سازی بر روی رفتار یا تفکر هدف، ناشی از کارکرد دوگانه تأثیر ناشی از زمینه

سازی، فراوانی و مدت منظور از شدت زمینه سازی است.زمینه "351تازگی "سازی و زمینه

ساز است )مخاطب چند بار و برای چه مدتی زمان قرارگفتن در معرض اطلاعات زمینه

سازی نیز بازه زمینه "تازگی "ساز قرارگرفته است(. منظور از در معرض اطلاعات زمینه

ن تحقیقات به دست . نکته دومی که در ای2ای است. سازی و هدف رسانهزمانی بین زمینه

 شود. سازی، با گذشت زمان کمرنگ میآمده است این است که تأثیر ناشی از زمینه

شود (، رسانه با پوشش یک بعد خاص خبری باعث می1993بر اساس آینگار و سیمون )

 ها بازیابی شود.نجمهور از حافظه آبرخی از مصداقهای رئیس

لفه ( تسهیل دسترسی و بازیابی گزاره ها در ذهن مخاطب، مؤ1997پرایس و توکزبری )

 کاربردپذیری 

 ایسازی رسانهزمینه

ی ( ریشه های روانشناختی و اجتماعی الگوی مصرف و رضایتمند1974بلاملر و کاتز)

 رسانه ای 
 نیاز مخاطب و رضایتمندی او از رفع نیاز در جریان سازی فرهنگی

یه تعامل ( بر این عقیده است که محققان علوم ارتباطات از طریق نظر2010ون بوید )جانس

سی کنند گرایی نمادین می توانند چگونگی تاثیر رسانه بر نمادهای مشترک جامعه را برر

 و به چگونگی و شدت تاثیر این نمادها بر افراد نیز بپردازند.

 گرایی نمادین با رسانه تعامل

ن مخاطب ظریه، اگر رسانه یک تفکر خاص را تبلیغ کند، توهم اجماع در ذهبر اساس این ن

گیرد و خود را به شکل اقلیت می پندارد و از بروز عقیده خود جلوگیری مخالف شکل می

 (.2009می کند و به سکوت روی می آورد )پاپاکاریسی، 

 ای سازی رسانههم اجماعسازی مخاطبان از توآگاه

های رایج رسانه، به عنوان ای مبین این موضوع است که قالب ها و شیوهرسانهنظریه منطق 

ناست که ابزاری برای ادراک مخاطب از جهان مورد استفاده قرار می گیرند. این بدان مع

ده می رسانه برای انتقال معنای خود به مخاطب از قالب های شایع و پرکاربردی استفا

 (.1991کند. )آلتاید و اسنو، 

 

 منطق رسانه ای  بکارگیری قالب های متنوع 

 (1384)جی سورین، دبلیو تانکار،  :جریان دو مرحله ای و چند مرحله ای ارتباط

 اثیر ارتباطات شخصی و میان فردی در کنار ارتباطات رهبران افکار و گروههای خاصت-

های  ی شخصی بیشتر و موثرتر از هریک از رسانه های جمعی و حتی ویژگینفوذها-

 جمعیت شناختی افراد است.

 فوذ میان فردی در گروههای اولیه در حفظ درجه بالایی از همگنی عقاید و کنش ها درن-

 یک گروه موثر است.

 ایند تصمیم گیری، رسانه های مختلف نقش های مختلفی بازی می کنند.در فر-

 ارتباطات میان فردی میان رهبران عقیده و پیروان
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تابع موضوع  سی رهبری می کند و چه کسی پیروی می کند تا حدود زیادیاینکه چه ک-

 مدنظر است.

 محیط میان فردی میان رهبران و پیروان-

 (367: 1384)جی سورین، دبلیو تانکار؛ 

 راهبردهای جریان سازی بر مبنای فرضیه شکاف آگاهی عبارتند از: 

 اجتماعی متفاوت. .یکسان سازی توانایی های ارتباطی میان افراد با پایگاه1

 .ذخیره سازی یکسان میزان اطلاعات در افراد با پایگاه اجتماعی متفاوت.2

 .تماس اجتماعی با بهبود روابط افراد برحسب پایگاه اجتماعی.3

.بهبود مکانیسم های مواجهه گزینشی، پذیرش و حفظ و بی تفاوتی به اطلاعات بر 4

 حسب پایگاه اجتماعی.

م رسانه های جمعی برای همه پایگاههای اجتماعی چه بالا چه .ساماندهی ماهیت نظا5

 پایین. 

 غلبه بر شکاف آگاهی میان اغنیای اطلاعاتی و فقرای اطلاعاتی

گربنر استدلال می کند که اهمیت رسانه ها نه در تشکیل توده بلکه در خلق راه های 

های مبتنی بر فناوری مشترک انتخاب و نگریستن به رویدادهاست که با استفاده از نظام 

 عملی می شود و به راه های مشترک نگریستن و فهم جهان می انجامد.

 فراگرد جاذبه ای:

مستحیل کردن جریانهای گوناگون در -

 درون یک جریان اصلی 

 تحت تاثیر جریان مرکزی واحدی -

ایجاد جریان اصلی یا مرکزی: 

خلق راه های مشترک انتخاب و 

 نگریستن

 ادراک  از رسانه الزامات تاثیر رسانه ای در جریان سازی فرهنگیرعایت سایر 

 اثر بومرنگی رسانه

 ایاعتبار رسانه

 

  (149 -89: 1384 ،یوزیهابرماس)پ ورگنی

در ان  فی( که بدون تحرستیجهان ز ای ینظام هنجاربخش )حوزه عموم کی جادیا

 یشده با کنش ارتباط فیبرداشتن موانع بر سر ارتباط تحر یعنی یبر اساس نقد درمان

  مباحثه( قیبه فهم مشترک از طر دنیبه گفتمان بپردازند.)رس

 یحوزه عموم یتحول ساختار-

معطوف به فرد به  یحرکت از کنش ابزار-

 معطوف به فهم مشترک یکنش ارتباط

 

 ارتقاء حوزه عمومی

 جورج هربرت مید، 

 هربرت بلومر، 

 بلاو، جورج هومنز،پتر 

 تالکوت پارسونز 

 یکنش متقابل اجتماع

 نمادینمتقابل  کنش

 مبادله محور یاجتماع یرفتارها

 ی ساختاریاجتماع کنش

و  امیپ ییبایز-و استحکام در گفتار و رفتار اتقان-گفتار و رفتار یو درست صدق

 یساز تناسب-سخن گاهیسخن و محتوا با جا تناسب-محتوا و تنوع قالب تنوع-محتوا

 یمکان تیجامع-مبلغ و مخاطب ثیاز ح یزمان تداوم-انهیدر سطح فرهنگ عام

 (1399ی)نادم، محمدباقر، تراکم فرهنگ تیرعا

 یفرهنگ یساز انیجر یشاخص ها

 

 شناخت-آن در عصر رسانه راتییانسان و تغ شناخت-یجهان و جامعه انسان شناخت-

 یها ییاستعدادها و توانا شناخت-یشناس نید یکردهایرو شناخت-یبه نحو کل نید

و  تقوا-یارتباط یها وهیش شناخت-ینید غیتبل اتیخصوص شناخت-خود

 (1399ی)نادم، محمدباقر، خودساز

 یفرهنگ یساز انیجر یازهاین شیپ

 

 موجود یاستعدادها ینیب شیپ-یشناس مخاطب-برنامه ها ادداشتیو  شناخت

 هیته-قابل اجرا یطرح ها شناخت-چشم انداز میترس-حاکم یها انیجر ینیب شیپ

 (1399)نادم، محمدباقر، طرح نامه نیدوت-یهندسه فرهنگ

 یفرهنگ یساز انیمطالعات جر شیپ

 

-تداوم ارتباط-همسو یها انیبا جر یو همکار تعامل-گزارش هیته-یفرهنگ تیریمد

 انیبا سنت ها و جر مواجه-اتیثبت تجرب-همسان ریغ یها انیبا جر یو همکار تعامل

 یاختلاف ها و دودستگ کنترل-و رجوع به منابع یسطح علم شیافزا-ینیضدد یها

روش مواجهه -زمان تیریمد-ها و افکار مخالف تیمهار شخص-و... یاسیس ،یقوم

 یفرهنگ یساز انیجر یلیلازم و تکم یمهارت ها
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حرکت  -بازخوردها افتیدر-روش مواجهه با  شبهات-یانرژ میتقس-با سوالات

 (1399)نادم، محمدباقر، به اندازه توان

توجه به اولین -ایجاد بسترهای روانی )اصلاح وضعیت ظاهری و پوشش-تبلیغات

ایجاد صمیمیت و -گفتگوهای دوستانه و پرسش از مسائل شخصی-لحظه های ارتباط

ها و عدم توجه به ممنوعیت  -مردم داری و پرهیز از مردم وار بودن -تعادل در آن

انتقال حس هم ذات پنداری در -حضور در مراسم های مردمی -شئون خودساخته

ایجاد پایه های جریان  -گپ وگفت های شاد( تشکیل گروه همکار-مشاغل مختلف

برقراری ارتباط  -تعیین معاون و جانشین-تربیت فکری نیروها-ساختارشکنی -ساز

ه ها و نظرات شخص )گروه( بررسی اید-تحلیل روان شناختی-بین مردم و مسئولین

 (1399)نادم، محمدباقر،  مخالف و برقراری رابطه نزدیک با آن.

 اقدامات اجرایی در جریان سازی فرهنگی

بیانات مقام معظم 

 رهبری )مدظله العالی(

 پیش زمینه جریان سازی فرهنگی
بیانات دردیدار فرماندهان وخلبانان  )هویت سازی پیش زمینه جریان سازی

 (19/11/1389، نیروی هوایی ارتش

 ماهیت جریان سازی فرهنگی

در ارتباط بیانات  )جریان سازی فرهنگی به مثابه ایجاد تحول در یک ماجرا

 (29/11/1399، تصویری با مردم آذربایجان شرقی

بیانات دردیدار فرماندهان  )تاثیرگذاری انسان زنده در شعاع وجودی خود

 (19/11/1389، وخلبانان نیروی هوایی ارتش

ترویج جریان انقلابی، فکری و اسلامی با پاسخگویی به سوالات توسط اساتید 

از استادان، نخبگان و پژوهشگران  یجمع داریدر د اناتیب) متدین و انقلابی

 (8/3/1398، هادانشگاه

 بسیج توده های مردمی 

 ( 1394/09/04، های بسیجبیانات در دیدار فرماندهان گردان)

 های جنسیجاذبه و پولنفوذ )جریانی( و شبکه سازی دشمن با 

 ( 1394/09/04، های بسیجگردانبیانات در دیدار فرماندهان )

 جریان متنفذ فرهنگی دینی الهی و معنوی

 /03 /21 ،الله مجتهدىى آیتى علمیه)بیانات در دیدار طلاب و اساتید مدرسه

1383) 

جریان فرهنگی دوسویه جامعه اسلامی با بیرون از خود )پذیرش فرهنگی به 

 جای بسته بندی فرهنگی(

 ( 1378 /07/  09 ،ى تهرانهاى نماز جمعهخطبهبیانات در )

 صف آرایی فرهنگی 

 1378/09/23)، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی(

 ایجاد جبهه فرهنگی 

 /05/  08 ، آذربایجان شرقىبیانات در جمع ادبا، شعرا و هنرمندان استان )

1372 ) 

 کارگروه های فرهنگی متشکل از جوانان)آتش به اختیار( 

 (1/3/1398  انیاز دانشجو یجمع داریدر د اناتیب)

 ابزارهای جریان سازی فرهنگی

 شعر به مثابه هنر اثرگذار در جریان سازی 

 (9/3/1397، فرهنگ و ادب یاز شاعران و اهال یجمع داریدر د اناتیب )

 حرکت هنری یکی از نیازهای اصلی در جریان سازی فرهنگی 

 /11 /04، بیانات در دیدار با اعضاى حوزه هنرى سازمان تبلیغات اسلامى)

1371) 

 جریان اصیل اسلامی در زمینه ادبیات و هنر
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ى هنرى سازمان تبلیغات حوزه« گروه ادبیات مقاومت»بیانات در دیدار اعضاى)

 ( 1372 /07/  12 ،اسلامى

 سیاست رسانه ای مستمر پشتوانه جریان سازی فرهنگی 

 /08 /23، با موضوع آزادى هاى راهبردىبیانات در چهارمین نشست اندیشه) 

1391) 

 استفاده از ابزار سینما  در تصویرسازی بهتر حقیقت دین

 ( 1373 /11/  03 ،بیانات در دیدار هنرمندان و سینماگران)

 راهبردهای

جریان سازی فرهنگی بر 

 اساس:

 تبلیغ

ظهور شخصیت دینی 

در مخاطبان تبلیغ: 

بیانات در دیدار )

روحانیان و مبلغان در 

 ،ى ماه محرمآستانه

05  /11/ 1384) 

 

.بناى هویت 3. تشکیل هویت انسانى افراد؛ 2.بناى حکومت اسلامى است.1

.کار متراکم تبلیغی در همه زمان و همه 4هاى مخاطب)انسان سازی(؛ انسان

. اهمیت ویژه به تعمیر، آباد و سیراب کردن دل و جان و فکر مخاطب 5مکان 

ها بدمید؛ ل. خوف را همراه رجاء حتماً به د6نه صرف توجه به مسائل سیاسی

.شاخص سازی 8.گفتمان ساز و جریان ساز بودن تبلیغ 7و خوف را بیشتر 

 .آینده نگاری در جریان سازی فرهنگی بر مبنای نیاز و استفهام مخاطبان 9

 

 

 

 .تجهیز مبلغ به عنصر فکر و منطق1

 (1384 /05/11 ،ى ماه محرمبیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانه)

 اجتماعی مبلغ رساترین تبلیغ.رفتار 2

 (1384 /11/  05 ،ى ماه محرمبیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانه)

 ى بیان.هنرمندى در نحوه3

 (1384 /11/  05 ،ى ماه محرمبیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانه)

 .رشد اندیشه دینی همراه با احساس مسئولیت و تعهد4

 (22/9/1388، ونیاز طلاب و روحان یبا جمع داریدر د اناتیب)

 عناصر تبلیغ اثربخش 

 کارفرهنگی)روح فرهنگی(

 بهره مندی از هنر تصویری و صوتی 

 وبیانات در دیدار اعضای ستاد برگزاری کنگره ملی شهدای استان سیستان )

 (  1396/11/16  بلوچستان

 آتش به اختیار

 ( 5/4/1396، های نماز عید فطرخطبه)

 تولید فرهنگی از سرچشمه فیاض دفاع مقدس

 ( 16/12/1395، اندرکاران راهیان نوردیدار دستبیانات در 

 تولید مخاطب 

، بیانات در دیدار اعضای ستاد بزرگداشت چهارهزار شهید استان گلستان(.

15/9/1395) 

 تناسب جریان سازی فرهنگی با سطح فکر جوان ها 

 (28/7/1395، بیانات در دیدار نخبگان علمی جوان(

 برنامه ریزی، هدایت و کمک به رویش های خوب 

 (3/6/1395، ت دولتجمهور و اعضای هیأبیانات در دیدار رئیس)

 دانشگاه مبدا تحولات 

 (29/3/1395، هابیانات در دیدار جمعی از اساتید دانشگاه(

 توسعه مجموعه های خودجوش مردمی

 (1/1/1395، بیانات در اجتماع زائران و مجاوران حرم مطهر رضوی(

 تربیت افراد انقلابی و معتقد به استقلال کشور
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های علم ها، مراکز رشد و پارکها، پژوهشگاهبیانات در دیدار رؤسای دانشگاه(

 (20/8/1394، و فناوری

 تغذیه فرهنگی سالم 

 (4/6/1394، جمهور و اعضاى هیأت دولتبیانات در دیدار رئیس)

 تحقق اسلام کامل 

 (21/12/1393، ضاى مجلس خبرگان رهبرىبیانات در دیدار اع)

 استمرار 

 (1/1/1393، بیانات در حرم مطهر رضوی(

 محتوای خوب

، شهر تهران با رهبر انقلابدیدار شهردار و اعضای شورای اسلامی )

23/10/1392) 

 پیوست فرهنگی 

 (19/9/1392، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی)

 ابتکار

 (19/9/1392، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی)

برخورد حکیمانه)آینده نگارانه یا موضع اثباتی، تهاجمی و حرکتی( در برابر 

 مسائل فراروی فرهنگی

 (19/9/1392، فرهنگیبیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب )

 جهت گیری انقلابی و اسلامی 

 (6/6/1390، جمهوری و اعضای هیأت دولتبیانات در دیدار رئیس)

 تعیین اولویت ها 

  (6/6/1390، جمهوری و اعضای هیأت دولتبیانات در دیدار رئیس)

 اجتناب از کارهای ویترینی و تشریفاتی 

 (8/6/1389، بیانات در دیدار رئیس جمهور و اعضای هیأت دولت)

 همراهی مربی و متربی

 (13/11/1388، بیانات در دیدار وزیر علوم و استادان دانشگاه تهران)

 بازآفرینی دفاع مقدس در قالب هنر

 (24/6/1388، بیانات در دیدار فعالان عرصه هنر دفاع مقدس)

 اجتناب از شیوه های سیاسی 

 (14/6/1388، بیانات در دیدار جمعی از شعرا).

 تبیین، فصاحت و بلاغت 

 (14/6/1388، شعرا بیانات در دیدار جمعی از)

 توجه به ایفای نقش افراد با صلاحیت 

 (6/6/1385، بیانات در دیدار رئیس جمهور و اعضای هیأت دولت)

 بهره مندی از سرود به عنوان ابزار تبلیغی 

 (11/2/1384، در دیدار جمعی از روحانیون استان کرمان بیانات)

 بذرافشانی فرهنگی 

 (17/10/1383، هابیانات در دیدار جمعی از رؤسای دانشگاه)

 فعالیت های فرهنگیامکان دسترسی جوانان به ابزارها و 

 (12/2/1380، بیانات در دیدار جوانان و فرهنگیان در مصلّای رشت)

 اجتناب از سیاست زدگی 

 (12/2/1380،و فرهنگیان در مصلّای رشتبیانات در دیدار جوانان )

 تمرکز بر جوانان)نقطه تمرکز دشمن، کارفرهنگی روی جوانان(
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و  آموزانهای اسلامی دانشهای انجمنبیانات در دیدار اعضای اتحادیه)

 (8/12/1379 ،مسئولان امور تربیتی سراسر کشور

 تصریح در تمسک به اسلام در محیط کار فرهنگی

 (23/9/1378، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی)

 قانونی و الزامی بودن مصوبات شوراهای کلان فرهنگی

 (23/9/1378، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی).

 نوع نگاه به ظهور کار فرهنگی منفی 

 (28/2/1378، بیانات در دیدار جمعی از ناشران)

 سنگر فرهنگی، حصار فرهنگی و سلاح دورزن فرهنگی 

 (21/6/1373، بیانات در آغاز بکار دهمین گردهمایی سراسری ائمه جمعه)

 تریبون فرهنگی نماز جمعه

 (21/6/1373، کار دهمین گردهمایی سراسری ائمه جمعههبیانات در آغاز ب).

 انجام کار فرهنگی به قدر نیاز 

 (8/3/1372، بیانات در دیدار نمایندگان مجلس شوراى اسلامى)

 ی خانواده های شهداکار فرهنگی برا

 (11/6/1371، آموزان و دانشجوبان نمونه شاهدبیانات در دیدار دانش)

 شناسایی ظرفیت های فرهنگی هر شهرستان

 (7/12/1370، هابیانات در دیدار مدیران مراکز سازمان صدا و سیما در استان)

 کار سلبی و ایجابی دستگاههای تبلیغاتی در مقابل توطئه 

 (23/5/1370، بیانات در دیدار کارگزاران نظام).

 نقلاب رعایت اصل ایصال پیام ا

 (3/2/1370، بیانات در دیدار نمایندگان فرهنگی ایران در خارج از کشور)

 با چشمان باز برای پاسخ مقابله به مثل در نبرد فرهنگیبانی شناسایی و دیده

  (12/2/1369، بیانات در دیدار معلمان و کارگران)

 تربیت نیروی انسانی در عرصه فرهنگی

 (21/9/1368، بیانات در دیدار رئیس و اعضاى شوراى عالى انقلاب فرهنگى)

 فرهنگیسرمایه گذاری در کار 

آموزان شاهد و مسئولان بنیاد شهید سراسر بیانات در دیدار جمعى از دانش)

 (25/5/1368، کشور

 مقابله با جریان دشمن

 هوشیاری و مقاومت در برابر جریان های فرهنگی امریکایی -

 ( 1382/08/23 ، های نمازجمعهبیانات در خطبه)

 استمرار در دشمن شناسی و ظواهر متنوع آن)به ویژه نفوذ جریانی(-

 ( 1394/09/04، های بسیجبیانات در دیدار فرماندهان گردان)

 سازی جهانی فرهنگیتوجه مستمر به وجود دشمن و جریان -

 ( 4/11/1376 بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی)

 منطق مستحکم فکری و استدلالی در برابر جریان سازی فرهنگی دشمن-

 1378/09/23)، بیانات در دیدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی(

 ترمیم خاکریز فرهنگی و فکری در برابر جریان سازی فرهنگی دشمن-

 بیانات در جمع دانشجویان و اساتید دانشگاه صنعتی امیرکبیر)

 ،    (1379/12/09 

 منمقاومت فرهنگی در برابر جریان سازی فرهنگی دش-

  (31/5/1395،بیانات در دیدار ائمه جماعات مساجد استان تهران)

 عدل و حق جریان اصلی و طبیعی عالم-
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 /06/  19 ،بیانات در دیدار پرستاران و جانبازان به مناسبت روز پرستار)

1376 ) 

 مقابله با جریان تبلیغی، فرهنگی و فکری دشمنانانسجام راهبرد -

 ( 1376 /07/  24 ،بیانات در اجتماع باشکوه مردم کرج)

توجه به اهمیت جریان اختلاف و تجزیه و تحلیل منطقى و خردمندانه مقابله -

 با آن

 /10/  03 ،ى ماه مبارک رمضانبیانات در دیدار با علما و روحانیون در آستانه)

1376 ) 

 ت، جریان اصیل جامعه وحد-

 /04/  21 ،بیانات در دیدار مسئولان و کارگزاران نظام جمهورى اسلامى)

1377 ) 

 اصل تقوا در مواجهه با جریان مقابل-

 ،سیدالشهداء 10بیانات مقام معظم رهبرى در جمع سپاهیان و بسیجیان لشکر )

26  /07/ 1377 ) 

 توجه به جریان فرهنگی استحاله-

 ( 1382 /08/  23 ،ى تهرانهاى نماز جمعهطبهبیانات در خ)

 نگاه دوگانه دشمن به جریان فرهنگی وابسته و جریان اسلامی-

بیانات در دیدار وزیر، معاونین و رؤساى مناطق آموزش و پرورش سراسر )

 ( 1371 /05/  21 ،کشور

 بسیج عمومی در میان اقشار مختلف جامعه-

 /05/  08 ، ندان استان آذربایجان شرقىبیانات در جمع ادبا، شعرا و هنرم)

1372) 

ذهنیت جامعه شامل فکر، اخلاق و، خصوصیات روانى و روحى، هدف -

 حرکت فرهنگی مخالفان نظام

 /28 ،ى امام خمینى)ره(بیانات پس از بازدید از نمایشگاه کتاب در حسینیه)

02/ 1378 ) 

 جریان سازی با صراحت در مسائل اساسی دنیای اسلام-

المجالس سازمان  نیب هیکنندگان در کنفرانس اتحادشرکت داریدر د اناتیب)

 (26/10/1396ی، اسلام یهمکار

 افکار عمومی جهان و افکار نخبگان جهانجریان سازی در بین -

المجالس سازمان  نیب هیکنندگان در کنفرانس اتحادشرکت داریدر د اناتیب)

 (26/10/1396ی، اسلام یهمکار

 تمر احساس رابطه در همه شیعیان اهل بیت در سراسر جهانجریان مس-

 /07 /04 ،بیانات در دیدار با اعضاى شوراى عالى مجمع جهانى اهل بیت)ع()

1370) 

اجتناب از جریان سازی فرهنگی در مورد مسائل کوچک و جزئی )امنیت -

 روانی(

  1387/06/30 )های نماز جمعه تهرانخطبه (

 اثر معنویت بر جریان عادی بسیاری از کشورهای جهان-

 ( 1377 /07/  29 ،بیانات در دیدار اقشار مختلف مردم)

مدیریت و  هاى انسانى و چگونگى به کار گرفتن آنها درتوجه به آرمان-

 اىسازى رسانهبرنامه

https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3813
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3813
https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=3813
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اى سازان رسانهبیانات رهبر معظم انقلاب اسلامى در دیدار مدیران و برنامه)

 ( 1385 /02 /26 ،کشورهاى مختلف

 حسینی  نهضت

 راهبرد اخلاص 

، در جمع هزاران تن از اعضاى سپاه پاسداران «روز پاسدار»بیانات به مناسب)

 ( 1372 /10/  26، «ظامىى نیروى انتیگان ویژه»و

راهبرد توجه به دوگانه ابعاد احساسی و عاطفی صادق پیش از نهضت سازی 

 فرهنگی و منطق و استدلال بعد از نهضت سازی فرهنگی

ى ماه در آستانه« کهکیلویه و بویراحمد»بیانات در جمع روحانیون استان) 

 (1373 /03 /17، محرم

عاطفه در جریان سازی بر مبنای عناصر منطق و عقل، حماسه و عزت و 

 فرهنگ عاشورا

 ( 1384 /11/  05 ،ى ماه محرمبیانات در دیدار روحانیان و مبلغان در آستانه)

 راهبرد استقامت در نهضت حسینی

 ( 1375 /03 /14 ،بیانات در اجتماع پرشکوه زائران مرقد امام خمینى)ره()

 الگوهای دینی 

 تبیین متفکران اسلامی با شیوه های هنری     

 (1382 /12 /18 ،ى حکمت مطهربیانات در دیدار اعضاى کنگره)

عظیم فکرى و فرهنگى برای تداوم جریان متفکران  مندی از زرادخانهبهره

 اسلامی برای رویارویی با چالشهای پیش رو

 ( 1382 /12 /18 ،ى حکمت مطهربیانات در دیدار اعضاى کنگره)

وسعت و عمق بخشی جریان خلاق فکری برای پاسخگویی به ذهنیت های 

 جامعه

 ( 1383 /04 /15 ،بیانات در دیدار علما و روحانیون استان همدان)

 استحکام بخشی به پایه های معارف با تاکید بر معارف اسلامی 

 /02 /14 ،بیانات رهبر معظم انقلاب اسلامى در دیدار بسیجیان استان فارس)

1387 ) 

 سازیگفتمان

 ذهنیت یا جهت گیری فکریِ تدریجی و مشخص همراه با جلب اقبال عمومی 

 (28/2/1399یی، دانشجو یهاتشکل ندگانیبا نما یریدر ارتباط تصو اناتیب) 

 های انقلابی در ارتقا معرفت مردم ایجاد و تقویت گفتمان

 (18/2/1398، هیعلم یهاطلاب حوزه داریدر د اناتیب)

 ها به گفتمان عمومی تبدیل ایده

 (10/5/1398ی، جهاد یهاگروه یاز اعضا یجمع داریدر د اناتیب).

 (مردم یِفکر ناتِیّجزو واضحات و بایجاد مطالبه عمومی در مردم)

 (7/2/1396، قرآن یالمللنیکنندگان در مسابقات بشرکت داریدر د اناتیب)

 مفاهیم رایج و گفتمان عمومیتبدیل مفاهیم قرآنی به 

 (7/2/1396، قرآن یالمللنیکنندگان در مسابقات بشرکت داریدر د اناتیب)

 ایستادگی شرط لازم گفتمان سازی 

 (12/4/1395، انیجمعى از دانشجو داریدر د اناتیب)

 رانیمد یندهینسل آ تقویت گفتمان های اصلی کشور در

با رهبر  «شرفتیپ یرانیا یاسلام یمرکز الگو» یعال یشورا یاعضا دارید)

 (6/2/1395، انقلاب

 اثرگذاری بر افکار عمومی  

 (6/3/1395ی، مجلس خبرگان رهبر یو اعضا سیرئ داریدر د اناتیب)
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 حفظ حرکت علمی 

 (4/6/1394، دولت أتیو اعضاى ه جمهورسیرئ داریدر د اناتیب)

 دانشجو به مثابه عنصر گفتمان ساز و تصمیم ساز 

 (20/4/1394، انیجمعى از دانشجو داریدر د اناتیب)

عناصر جهت دهنده و برانگیزاننده به هم پیوسته) شعار قابل گسترش فکری، 

 حرف و عمل(  

 (20/4/1394، انیجمعى از دانشجو داریدر د اناتیب)

 صراحت و عدم انفعال 

 (15/12/1392ی، مجلس خبرگان رهبر یاعضا داریدر د اناتیب)

 درست از گفتمان های اصلی تصویرسازی

 (20/12/1392ی، اقتصاد مقاومت یهااستیس نییدر جلسه تب اناتیب)

 ایجاد گفتمان عمومی تسهیل گر مشکلات 

 (6/12/1392، جلسه سران قوا در حضور رهبر انقلاب لیتشک)

 ایبه دن تر گفتمان اسلامتر و هماهنگمنتظم باتر،یز ارائه

 (28/7/1390، استان کرمانشاه یاجرائ نیمسئول داریدر د اناتیب

 جوانان بازیگران گفتمان سازی 

 (13/7/1390ی، علم دگانیاز نخبگان و برگز یجمع داریدر د اناتیب) 

  

 اولویت رفع عوامل درونی نسبت به عوامل بیرونی موثر بر الگوسازی 

 (19/12/1389ی، مجلس خبرگان رهبر یاعضا داریدر د اناتیب)

 ها با گفتمان امام خمینی)ره( و انقلاب انطباق گفتمان

 (2/6/1387، دولت أتیه یو اعضا یجمهورسیرئ داریدر د اناتیب)

عالمانه، عاقلانه و عازمانه در افزایش کارائی گفتمان نو نظام در سطح بین 

 الملل اسلامی

 (31/6/1386، کارگزاران نظام داریدر د اناتیب)

ی( خواهیو آزاد یخواهعدالت ،یلبطگفتمان حقتحولات عظیم)عقلانیت منشا 

 در انقلاب اسلامی 

 (8/6/1384، دولت أتیه یو اعضا جمهورسیرئ داریدر د اناتیب)

 تولید پیام در برنامه سازی ها بر اساس گفتمان های مورد نیاز جامعه

 (11/9/1383، مایمسئولان سازمان صدا و س داریدر د اناتیب).

با فعالان  داری)د یسازجبهه

 ،یانقلاب اسلام یجبهه فرهنگ

2/ 2/ 1392) 

انجام کار به -یآفت شناس-یو درون یفرد یتقدم ابتکارات اشخاص و جوشش ها

 یمال یعدم وابستگ-یبند تیاولو-یو نرم افزار ینظر قیو عم یشدت قو

به  توجه دادن همه-اتیصف و عمل یمردم عهده دار اصل-مجموعه ها به خود

و  یتیریمد ،یمعنو ،یالزامات روح-یمال نهینظارت مومنانه در زم-یخودساز

عدم استفاده از گسترش -قیقرار دادن نفس خود به شکل نفس عم یبرا یریتدب

 جادیا یعنیوالا  یداشتن هدف-نفوذ و کلمه در مسائل زودبازده کشور مثل انتخابات

حرکت به -ها رساختیبه ز یاستحکام بخش-کلمه یقیحق یبه معنا یتمدن اسلام

 تابلو و بدون انتساب یصورت خاموش، ب

 سازیتشکل

 بایدهای تشکیلات:

منسجم باشد تا مورد  دی.با2( 1373 /4 /22نظر باشد.)نظارت() ریمرتب ز دی.با1

 شه،یاند یآزاد دی.با3( 1370 /2 /3.)میباش ستهیبه هم پ دی. ما باردیاعتماد قرار گ

را  یبافت انقلاب دی.با4( 1397 /3 /7عمل وجود داشته باشد.) یآزاد ان،یب یآزاد

رفتن  به  یبرا یزیروشن و برنامه ر فهد دی.با5( 1376 /11 /30حفظ کند.)

 یزیاز اول تا آخر سال برنامه ر دی.با6( 1368 /9 /7سمت آن هدف داشته باشد.)
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خوب و  یاستعدادها دی.با7( 29/7/1370شود.) ختهیو کلان ر یعموم ،یاصول

 /11 /8و وارد مجموعه شوند.) نشیو عادلانه گز حیتابناک به صورت صح

 /2 /3شعبان برگزار گردد.) مهیباشد تا مثل ن یمردم دیبا لاتی.تشک8( 1381

 دی.با10( 1381 /11 /8تندتر و پرمعناتر باشد.) دیمجموعه با کی.کار 9( 1370

مجموعه  یفرمانده در سراسر تمام اجزا کیقدرت و نفوذ  یدارا

دائما خود  دی.با12( 11/1/1382باشد.) ریانعطاف پذ دی.با11( 8/11/1381باشد.)

داشته  یو نظر یپشتوانه فکر دی.با13( 31/6/1383.)دینرا رصد ک

( 22/12/1379کارآمد باشد.) لاتیتشک تیریمد دی.با14( 2/2/1392.)دیباش

در  دی. با16( 23/10/1369را داشته باشد.) یاز رهبر یجوهر دی.فرمانده با15

 یحیصح یبند میتقس کی دی.با17( 6/6/1392باشد.) ییکارها حکمت و خردگرا

به گزارش ها  دی.با19( 26/6/1376تقوا داشته باشد.) دی.با18(1389.)ردیانجام گ

 تیمجموعه حما ریاز ز دی.با20(2/6/1370اثر داد.) بیترت

( 5/6/1380.)دیباش یورزش میت کیکهنه کار  یمثل مرب دی.با21(2/6/1370.)دیکن

 دی.با23( 20/10/1370.)میباش مانیدست ها ریمواظب خودمان و ز دی.با22

 یبند تیها اولو تیفعال دی.با24( 6/6/1392ها را محکم کرد.) رساختیز

. 26( 5/6/1380.)دیها را با امکانات چفت کن تیاولو دی. با25(6/6/1385شود.)

وارد  دیمرتب نفس و خون جد دی.با27( 1392کرد.) یشناس بیر را آسکا دیبا

 فیها تعر تیعالها ف ییبر اساس توانا دی. با28( 7/11/1381.)دیکن لاتیتشک

 دی. با30( 5/6/1380.)دیکن تیترب نیخودتان جانش یبرا دی.با29( 1392شوند.)

 تیرا تقو مانیا دی.با31( 5/6/1385.)دیبا نخبگان همفکر و با اخلاص تعامل کن

. 33( 17/7/1384مورد توجه باشد.) یسالار ستهیشا دی.با32( 13/7/1383.)دیکن

 ادیافراد ز نشیدر گز دی.با34(6/4/1368.)دیده تیاهم یلیخ یبه سازمانده دیبا

( 6/6/1385شود.) دهینقاط قوت و ضعف سنج دی. با35( 3/6/1370دقت بشود.)

 دینشاط و ام لاتیبه تشک دی.با37( 1/6/1369شود.) قیتزر یوجدان کار دی.با36

 دی.با39(2/10/1372. )دیکار را بدون منت انجام ده دی.با38( 4/6/1381.)دیبده

 نهینهاد یریانتقادپذ دی.با40( 30/1/1374وجود داشته باشد. ) یمعنو یبانیپشت

 دی.با42( 13/12/1376.)دیخود را به خدا وصل کن دی.با41( 8/6/1386شود.)

به خدا توکل  دی.با43( 18/5/1368.)دیصدق و اخلاص داشته باش

( 13/12/1376.)دیبا اخلاق با مخاطبان مواجه شو دی.با44( 4/6/1386.)دیکن

 یرا جد یمعرفت یمبان تیتقو دی( با4/6/1380.)دیباش ریپذ تیمسئول دی.با45

 یانقلاب دی( با20/3/1397برود درِ خانه دانشمند.) دیبا ری( مد31/5/1389.)دیریبگ

 یریگیپ جهیبه نت دنیکار را تارس دی( با1/1/1396.)دیفعال پرتحرک باش

متعهد و دلسوز  دی( با12/5/1372.)دیباش یدر کار جد دی( با17/12/1393.)دیکن

 یجهاد تیریمد دی( با23/11/1392معبد باشد.) لاتی(تشک10/4/1380.)دیباش

 فیتکل دی(با6/5/1392.)دینگر باش تی( آرمانخواه واقع29/11/1396باشد.)

کار  یقرارگاه دی( با6/5/1392.)دیداشته باش حیصح ییگرا

حفظ  یمردم یها یبانیپشت دیا(ب12/4/1395.)دیکن نییتب دی(با18/1/1395.)دیکن

مردم استفاده  تیهدا یبرا یجمع غاتیتبل لیاز وسا دی(با21/9/1391شود.)

است به مردم  اجیاحت یریعاقبت به خ یآنچه برا دی(.با11/1/1395.)دیکن

آرمان تان  دی(با17/4/1383.)دیچشم انداز داشته باش دی(با20/1/1394.)دیبده

شجاع  دی( با21/12/1393باشد.) لبه نحو کام ینظام اسلام جادیا

 دی(با7/5/1372)دیکار را محکم و متقن انجام ده دی( با20/11/1374)دیباش

دار  دانیبچه ها م دی( با6/2/1372)دیو برادرانه دعوت کن مانهیحک
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در همان  دی( با7/4/1374)دیریبگ یرا جد یکادرساز دی( با18/5/1368باشند)

( از انقلاب و برکات انقلاب 5/12/1370)میخودمان را بساز میکه هست یشغل

 یکل یدائماً مهندس دی(با9/4/1397)دیکن یستادگیا دی(با23/5/1370)دییبگو

( 1/2/1396باشد) یجذب حداکثر دی(با8/3/1384.)دینظام را در نظر داشته باش

 کی دی( با12/3/1363)دیهنرمندانه وارد شو دی(با8/6/1384)دیاستقامت کن دیبا

 دی( با2/2/1392کند) دایکار ادامه پ دی(با2/2/1392)دیکن جادیا یقو یفرهنگ هیبن

 دی(با2/2/1392کرد) یبا مجموعه ها همکار دیبا (2/2/1392)دیکن یخودساز

منظم  دی(با6/6/1385)دینفس بجنگ یبا هوا دی(با25/6/1385)دیباش ریخطرپذ

 دی( با7/3/1394. )دیحسن ظن داشته باش گریبه همد دی( با1/9/1381)دیباش

راه  ینهضت خدمت رسان دی(با10/10/1369)دیکن یانسان ساز

 دی(با7/3/1397.)دیطبقات باش یبدنبال نف دی(با1/1/1382.)دیاندازیب

از خودتان شروع  دی(با23/2/1388و درست باشد.) یاسلام تانیریگجهت

 دی( با20/7/1390ها، تا بشود) یسراغ نشدن دیبرو دی(با20/7/1390)دیکن

 دی(با29/10/1388)دیلحظه شناس باش دی(با14/3/1389)دیباش داشتهشاخص 

 دی(با5/5/1388)دیداشته باش رتیبص دی( با1353ها() یها)فوت یدنبال فور دیبرو

 (8/11/1381.)دیکن لاتیوارد تشک دیمرتب نفس و خون جد

 لاتیتشک یدهاینبا

 جادیانشقاق ا دی(نبا2/4/1389خارج کند) تیما را از هو لاتیتشک دینبا

لق  لاتیتشک یها هیخشت ها و پا دی(نبا31/2/1386شود.)

ها  قهیاختلاف سل دی(نبا5/9/1388)دیکن یقانون یب دی(نبا8/11/1381شود.)

 دی(نبا9/12/1379)دیتحجر داشته باش دی(نبا16/3/1359موجب تفرقه شود.)

 یمواز دی(نبا8/6/1384.)دیمحافظه کار باش دی(نبا3/5/1391)دیباشراحت طلب 

 میحج لاتیتشک دی(نبا4/11/1371.)دیکن یکاغذباز دی(نبا2/4/1394)دیکن یکار

نخبگان  دی( نبا9/6/1385)دیاز نگاه بلندمدت غفلت کن دی( نبا4/11/1371شود)

افکار  دینبا(21/12/1393باشد) یحداقل نتانید دی(نبا2/6/1387فراموش شوند)

 یها تیسقف معرفتتان سا دی(نبا15/11/1381در دست دشمن باشد.) یعموم

 ین عادحرکتتا دی(نبا16/5/1391و اوراق روزنامه ها باشد.) یاسیس

دشمن  دیبگذار دی(نبا20/4/1394وقت را هدر داد.) دی(نبا20/12/1392باشد)

کارها  دی(نبا20/7/1390)دیبه احساسات اکتفا کن دی( نبا9/7/1379رخنه کند)

حالت  دی(نبا22/12/1379کرد) دایپ یوادادگ دی(نبا2/6/1391باشد) یسطح

 دایپ یواداگ دی(نبا20/9/1370بودن کار تمام شود) یا زهیشوق و انگ

 دی(نبا20/4/1394)دیمصرف باش کباری یمثل ظرف ها دی( نبا22/12/1379کرد)

 دی(نبا5/6/1380)دینصددرصد اعتماد ک دی(نبا30/1/1369)میتکبر داشته باش

معطل  لاتیتشک جادیدر ا دی(نبا6/6/1385.)دیشتاب زده عمل کن

 (4/7/1370)دیبمان

 
 جهاد تبیین

لانیت و آگاهی توسط جوانان برای ورود به میدان افزایش تجهیزات فکر، عق

 (5/7/1400) تبیین )بطور ویژه فضای مجازی(

 افشاگری جریان شیطان سوره نساء 120-117آیات 

 (109 اعراف:)« قالَ الْمَلَأُ منِْ قَوْمِ فِرْعَوْنَ إِنَّ هذا لسَاحِرٌ عَلیِمٌ»

 می داند. اندکه بر یک رأی را جماعتی: ملأ  راغب
 جماعت اشراف

)مجلسی، کُونُوا دعَُاةَ النَّاسِ بِغَیرِ أَلسِْنَتِکُمْ لیِروَاْ مِنکْمُُ الِاجْتهَِادَ وَ الصِّدْقَ وَ الْوَرعََ؛ »

مردم را بدون زبان خود به طرف ما بخوانید، آنها اگر از شما ( 309، ص67ق، ج1403

 «شوند.متوجه ما می ،عبادت، راستی و ورع را دیدند

 سازی جریاننقش بسزا و بالاتر رفتار نسبت به گفتار در  گرایی:لعم
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 چون: یبا شاخص یمحور انیجر

)بقره:  «لُیوَ إِسمْاع تِیالْقَواعِدَ منَِ الْبَ مُیإبِرْاه رفْعَُیوَ إذِْ »(، 12)انفال: « المْلَائِکَةِ یربَُّکَ إلَِ یوحیإذِْ »)در همه زمانها «استمرار»-

127) ) 

  )ع(میسوره ابراه 26-24 اتیآ حق و باطل انیجر-

 (56اللَّه )مائده:  یاللَّه و بغض ف یحب ف-

 هستی شناسی

  

 

مبانی جریان سازی 

 فرهنگی

 مجموعه منسجمی از افکار در مخاطب :

 نظام مشترک معنایی 

 معرفت شناسی

 :مبادی و مراحل فعل اختیاری

  (30 :روم( )139، 4ج، 1386 ی،آمل یجواد)فطرت-

 (1394نعیمی،)برانگیختن حساسیت های فطری جامعه  :انسانها« اقناع فطری»-

 واسطة اصلی میان فاعل با فعل :صورت علمی-

 شوق -

 اراده-

 (122، 1362طباطبایی، ) قوه عامله-

 انسان شناسی

 

 (198-195، 1389 ،یآمل یجواد)تمایلات و ساختار آن در انسان -

 

 جامعه شناسی

عملیاتی جریان سازی فرهنگی در اسلام، ایران مصادیق 

 و جهان
 کدهای مستخرج از برخی مصادیق

 اسلام

بعد آن استمرار و اثبات ولایت الله،  جریان ولایت:

در برابر جریان شبکه ای مبتنی  از رسول خدا

 بر روابط قدرت.

 بصیرت افزایی در مخاطبان

 

 (59 :اء( )نس119)نساء:  (257)بقره: آگاهی بخشی-

 (16رعد: ( )51-50 )کهف: استدلال و برهان-

: 3ج ،ق1425)محمد بن حسن حر عاملی،  تیگانه ولامراحل سه میو ترس نییتب -

131، 535) 

 ( 122)آل عمران: تذکر-

 (.878-877 ،2، جق1405 ،یهلال سیبن ق)تکرار-

 (674ح ،160: 3ج ق،1425)محمد بن حسن حر عاملی، تأکید -

لیلة الانذار، حدیث پیشوایی، حدیث خلافت، حدیث ثقلین، حدیث غدیر، حدیث )تصریح -

 (احادیث دوازده امام، حدیث وصایت و حدیث وزارت

بهره گیری از مباحث روحی   

 روانی

 (56)مائده: تبشیر و انذار -

 (593، ح142، ص2جمحمد بن حسن حر عاملی، ) ایجاد زمینه های شهرت )مشهور شدن( -

:، نیمعصوم رهیدر س ریغد غیتبل ،یانصارمحمدباقر )ساخت نماد :تبلیغ عملی -

عبدالله بن نورالله بحرانی اصفهانی، عوالم العلوم و ) اجرای مراسم -(92-87ص

 ،63 ،40: 3 جزء ،15همان، ج، 7طالب یبن أب یالإمام عل -المعارف والأحوال

علی أهل  احمد بن علی طبرسی، الإحتجاج) سازیامر به فرهنگ-؛( 196 ،194

-(62، ص1، جق1403 ،یمحمد باقر خرسان، مشهد، مرتض قیاللجاج، تحق

بحار الأنوار الجامعة لدرر )محمدباقر مجلسی،  و هنرمندانگیری از هنر بهره

 (195 ،166 ،112، ص37ج ،388، ص21ج ، همان،أخبار الأئمة الأطهار:
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انفاق از  جریان فرهنگی   اجتماعی انفاق:

رفتارهای اجتماعی است که خدای پربسامدترین 

متعال در قرآن با واژگان و تعابیر مختلف به 

مؤمنان امر کرده و در آیات متعدد به انحای 

مانند: داستان  گوناگون بر آن تأکید ورزیده است.

(، داستان قارون 33-17اصحاب الجنه )قلم: 

 (76)قصص: 

 شیوه های جریان سازی انفاق

( )انعام: 156)اعراف:  ناسب با شرایط جامعه:وضع تدریجی دستورات، مت-

 (29 :اءسر( )ا67 :ن()فرقا141

 ( 11)توبه: (5()توبه: 13مجادله: )(95: ه()مائد184 :ه)بقر رفتارسازی:-

 (12مائده: )

 33-17سوره قلم آیات  عبرت آموزی:-

 ( 270()بقره: 48و  44)مدثر:  (33)قلم:  تهدید و تنبیه )انذار(:-

و 132-131، 126؛ نساء: 109؛ آل عمران: 284)بقره:  (3)بقره:  سازی:انگاره -

 (272)بقره:  ...(

( )بقره: 272)بقره:  سوره لیل( 21-5آیات ) پاداش و تشویق )تبشیر(:-

()اعراف: 99()توبه: 103()توبه: 17-14)اعلی: (262بقره: )(261()بقره: 262

156) 

 (8)انسان:  (55)مائده:  الگودهی:-

 129 از یهآ 23) جتماعی:ا منظا یک قالب به موضوع جریان سازی درتوجه -

 ره توبه(سو یةآ

جریان نهضت فرزندان امام موسی کاظم )ع( و 

 جریان سازی تشیع در ایران

 ایشان بیشترین فرزند را بین ائمه )ع( داشتند-

 طرح راهبردی محیط مدار

 جریان سازی فرهنگی مبتنی بر: 

 جمعیتی)تکثیر جمعیت( وایجاد شبکه  -

 ایجاد پایگاه در مکان های مختلف-

 جریان سازی توحیدی امام جریان سازی امام رضا )ع(

 تربیت شاگردان-

 حضور در مناطقی با عقاید غیر توحیدی-

 جمع آوری روایات و خطبه های امام در قالب کتاب و نشر در جامعه-

 جریان نهضت عاشورای حسینی

مطهری آنچه در ماهیت جریان به تعبیر استاد 

نهضت حسینی باید بدان توجه کرد این است که 

این جریان انقلابی آگاهانه است نه انفجاری. 

 (124: 1391)مطهری، 

 سازی فرهنگی و توجه به ابعاد احساسی و عاطفی صادق پیش از نهضت-

در « کهکیلویه و بویراحمد»استانبیانات در جمع روحانیون سازی فرهنگی)منطق و استدلال بعد از نهضت

 (1373 /03 /17 ،ى ماه محرمآستانه

  استقامت در نهضت حسینی-

 ( 1375 /03 /14 ،بیانات در اجتماع پرشکوه زائران مرقد امام خمینى)ره()

 ایران

 جریان انقلاب اسلامی به رهبری امام خمینی )ره( در ایران:

را نداشت و نتوانست مبارزه را از جمعهاى ها ها قدرت بسیج تودهکدام از اینهیچ

کوچک و خواص، به جمع عظیم مردم بکشاند. راز پیروزى امام هم این بود که 

ى بزرگ را انجام دهد و مبارزه را به سطح مردم توانست این هنر بزرگ و این معجزه

بکشاند. اما علّتش چه بود؟ البته برخى از این علل، به خصوصیّات شخص امام 

اما در حرکت دینى،  اسلام، باور عمومى مردم بود و هست... گردد...گوارمان برمىبزر

بیانات در دیدار با نمایندگان شوند. )این حرفها نیست؛ همه براى انجام تکلیف وارد مى

 (1378 /03/  10 ،و کارکنان مجلس شوراى اسلامى

 باورعمومی-

 احساس تکلیف-

 خصوصیت شخصیتی جریان ساز-

 دی: 19قیام 

عظیمى را  ها آمد، تا یک جریانبه کمک آن قم[]حس بیدارى و هوشیارى این مردم

اى است که در تاریخ انقلاب ترین بخش از این حادثهاین مهم در کشور شروع کنند...

ى شروع یک چیز تصادفى ى شروع خیلى مهم است. و نقطهنقطه ما اتفاق افتاد...

اى است که بسیارى از ابعاد آن درک کردن یک حادثهنیست، ناشى از فهم کردن و 

بیانات رهبر معظم انقلاب اسلامى در دیدار ) پوشیده است؛ از چشمها پنهان است.

 (1387 /10 /19،جمعى از مردم قم به مناسبت قیام نوزدهم دى

 حس بیدارى و هوشیارى-

 تبصیر-

 شناسىموقع-

 شناسىدشمن-

 مجاهدت-

 اقدام-

 فداکارى-

 



435 
 

وج این حادثه از ابعاد مختلفى قابل توجه و تأمل است: هم بصیرت در این حادثه م

ها شناسى، هم مجاهدت و اقدام و فداکارى؛ اینشناسى، هم دشمنهم موقع زند،مى

و سال یعنى سى و د -56ى عظیمى است که در نوزدهم دى سال ابعاد این حادثه

، ماهبیانات در دیدار مردم قم در سالگرد قیام نوزدهم دى) به وقوع پیوسته است. -قبل

19/ 10/ 1388) 

 

 جریان مهندسی فرهنگی جمعیت

 اقدامات رسانه ای از جمله:

 گفتمان سازی-

 فرهنگ سازی-

 بازنمایی-

 "ایران من"ای جریان رسانه
 های ملیشناخت سرمایه-

 مشارکت مردمی-

 جهان

ت در سراسر دنیا با ارتقا قدرموج کره ای: جریان گسترش فرهنگ عامه کره جنوبی 

 نیا عمل کرده است.« دیپلماسی فرهنگی معکوس»نرم در آسیای شرقی با عنوان

 Hyeri . )پردازدیم نیچ کشوراز موج کره در  یاکره یهامطالعه به پوشش رسانه

استقبال  یپوشش خبر با قدرت نرم می تواند معکوس نیز عمل کند (17–1 ,2019 ,

به  نسبت ات مخاطبانبر ادراک گریکشور د کیکشور در یک عامه  فرهنگمطلوب از 

این  نشان داده است که یمطالعات قبل .مثبت بگذارد ریتأث یمخاطبان آن کشور خارج

 یهارسانه یمحتوا ریدلپذ یبصر ییبایز و سالم است و زیکننده، تم دیتهد ریغ موج

 یشرق یایمخاطبان آس یبرا تیجذاب،یغرب یرسانه ها یمحتوابا  سهیدر مقا ،یاکره

در که (. 2006 م،یش ;2017ونگ،ی؛ 2008 ،یوابوچی)چوا و ا ی دارد.و جنوب شرق

 وهیاز ش یها به عنوان بخشمجدد سنت یبندماهرانه و بسته یمدرن با بازنگر یریتصو

( آن را 2008) یوابوچی(، ا2008)لارسن، دهدیمدرن شده نشان م اریبس یزندگ

؛ 2009 و،ی؛ ر2016 ن،یاز محققان )ج یبرخ نامد. یم "ییایآس تهیمدرن نیریش حهیرا"

کرده  لیرا تحل یفرهنگ بیترک( مفهوم 2012 انگ،ی؛ 2008، 2006 م،یش

 وغرب  ی ازمنحصر به فرد بیترککه  انده( و گفت,Kraidy, 2009 2002Ryooاند.)

 است. ایآن در آس تیمحبوب یعامل اصل فرهنگ عامه کره در شرق

 دیپلماسی فرهنگی معکوس-

 یپوشش خبر-

 سالم  و زیکننده، تم دیتهدغیر-

  ریدلپذ یبصر ییبایز-

 هامجدد سنت یبندماهرانه و بسته یبازنگر-

 یفرهنگ بیترک-

 یصنعت فرهنگ-

 :BDS352جریان سازی فرهنگی جنبش 

ح دولت های اروپایی با کاربست نوعی جریان سازی با تکیه بر برجسته سازی در سط

رسانه های جمعی و سیاست داخلی و خارجی تلاش داشتند مانع گسترش امواج این 

جنبش شوند به عبارتی موج تحریم رژیم صهیونیستی با یک حرکت مردمی در اروپا 

 از یک سو و ضد جریان سازی اتحادیه اروپا در برابر آن پدیده های اصلی جریان

خبری رسانه های فوق نشان می  سازی در این رویداد بوده است. در محتوای پوشش

دهد ضمن توجه به فراوانی رسانه هایی که موضوع جنبش تحریم علیه اسرائیل را 

کز بازنمایی می کنند همچنین در اخبار پوشش داده شده رد پای گروههای مرجع، مرا

ادهای مهم از جمله دانشگاهها و مراکز اقتصادی و همچنین نهادهای مردمی از جمله نه

 (99-75 :1396شاهده می شود )عقیلی، حاج محمدی؛ هنری م

 جریان سازی مبتنی بر برجسته سازی:

 فراوانی رسانه های درگیر-

 رد پای گروههای مرجع-

انشگاهها و مراکز اقتصادی و همچنین نهادهای مردمی از جمله نهادهای د-

 هنری 

 

 جنبش درونی در افراد با هدف نفوذ هویتی میسیولوژی )دانش تبشیر(:

 جریان سازی های زیرزمینی و پنهان

                                                           
به معنای  تاسیس شد. عنوان این جنبش مردمی از اختصار سه کلمه  2005جهانی تحریم اسرائیل یا بی دی اس در سال  شجنب  352

 (80به معنای تحریم سیاسی تشکیل شده است.)همان،   به معنای خارج کردن سرمایه ها و   تحریم اقتصادی،  
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مهمترین هدف این جریان ایجاد جنبش درونی در افراد با هدف نفوذ هویتی با ایجاد 

جریان سازی های زیرزمینی و پنهان در جوامع می باشد به عبارت دیگر به دنبال نفوذ 

کلیسا به نزدیکترین موقعیت زندگی افراد یعنی خانواده هستند که از آن به عنوان 

است،  یولوژیسیدر م C5اساس مدل  ،تیهو. کاشت کلیسای خانگی یاد می کنند

 تیبلکه هدف ضربه به هو ست،ین یاسلام اتیمدل هجمه به اله نیدر ا ریهدف تبش

 نیاز مهمتر یاستحاله جامعه اسلام یبرا یاسلام تیهو فیبوده، تضع یجامعه اسلام

 است. یریمدل تبش نیاهداف ا

 https://www.hawzahnews.com/news/973213/30/8/1400 
 

 نفوذ دین به نزدیکترین موقعیت زندگی افراد یعنی خانواده

 و رویکرد نوین هالیوود به آخرالزمان:   2012جریان سازی پروژه 

آخرالزمان سازی از سوی هالیوود است که با رویکرد جدیدی به موضوع این جریان

توجه دارد. این پدیده با هدف آماده سازی و فضاسازی در جهت اهداف سیاسی 

غرب و به ویژه امریکا با سوء استفاده از کنجکاوی و ابهام مردم جهان درباره 

آخرالزمان اجرا شده است. هالیوود گاه موضوع فرجام جهان را با توسل به مضمونی 

تخیلی -طرح مضامین علمی ودر ژانرهای علمی ایدئولوژیک دینی و سیاسی و گاه با

و گاه با بهره گیری از موضوعاتی درباره حوادث طبیعی همچون زمین لرزه، طوفان، 

بارش شهاب سنگ ها، تشعشعات کیهانی و نیز موجودات خارق العاده طبیعی به 

 (15، 1390تصویر کشیده است. )بیچرانلو: 

 الزمانکنجکاوی و ابهام مردم جهان درباره آخر

 پیشینه سازی و ایجاد یک حافظه تاریخی

 موج تبلیغاتی عظیم در قالب کتاب

 های رسانه ای در قالب فیلم و مستندراهبردها و عملیات

 بازنمایی یک پدیده با برقراری ارتباط پدیده با طرح:

 مضامین ایدئولوژیک دینی و سیاسی  

 مضامین علمی-

 تخیلی -ژانرهای علمی - 

ی همچون زمین لرزه، طوفان، بارش شهاب سنگ ها، تشعشعات حوادث طبیع-

 کیهانی

 موجودات خارق العاده طبیعی-

 کدگذاری مقدماتی مصاحبه ها -پیوست ج
 E1مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

جریان سازی فرهنگی ایجاد شرایطی است در جهت آزادسازی 

 عقلانیت و انتخاب عقلانی در انسانها
 ایجاد عقلانیت، بیداری عقل جاکعه، بلوغ عقل اجتماعی 

توجه به رسالت و فلسفه وجودی خود؛ سپاه از رسالت خود دور 

 شده است.

 قانون اساسی شرایط علی را مشخص کرده است.

 رسالت و فلسفه وجودی خود

 

 عدم ورود به موضع گیریها عدم ورود به موضع گیریها

که امروزه جواب ما را داده است  راه حلهای درست درست است

ولی با تغییر و تحول می بایست این راه حل ها نیز تغییر کند 

وقتی مسائل و ماهیت آنها عوض می شود راه حل ها متناسب با 

 آنها باید عوض شود

 تناسب انتخاب راه حل ها با مسائل در حال تغییر و تحول

بیاوریم و تعامل به ما در دنیای جدید باید الگو های تعاملی روی 

معنای تسلیم نیست ما باید اسلام تا زمانی که تعامل با دنیا داشته 

 پیشرفت کرده

 الگوی تعاملی در جریان سازی فرهنگی با محیط بیرونی 

 یکند و سازگار ها جادیا یانسجام درونجریان سازی باید 

حاصل  یرونیب طیانطباق با شرا یبرا ییو توانا یسجام درونان

 کند. یمرتبط م یبعد یراه حل درست را به نسل ها تا شود

 یرونیب طیانطباق با شرا یبرا ییو توانا یانسجام درون
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 گرانیآموزش به د .است گرانیکار آموزش به د یمبنا

رساند  یاز اوقات ما را به مقصود نم یگاه مانیما رفتارها یوقت

ها ناچار نگرش ینیبازب یبرا م،یکن ینیرا بازب مانینگرش ها دیبا

لذا باید باورها را  .میکرد دایپ یچرا نگرش منف میبدان میهست

 بازبینی کرد.

 و باورها در به مقصد نرسیدن رفتارها هانگرش ینیبازب

 شرایط زمینه ای 

 عدم نگاه به وجود زمینه های اضطراری صرف در جامعه  زمینه های ایجابی در جامعه را همه اضطراری قرار ندهیم.

 ورود به عنوان نیروی مکمل  ورود به شرایط خاص به عنوان کمک و تکمیل

 فضای تعاملی در حوزه فرهنگ فضای تعاملی در حوزه فرهنگ

 داشتن تفکر استراتژی داشتن تفکر استراتژی

 تمرکز بر ماموریت تمرکز بر ماموریت

 شرایط مداخله گر

 فرماندهاناختلاف نظر بین  اختلاف نظر بین فرماندهان

تناسب مداخله ها و عرصه های درون جامعه با فلسفه وجودی 

 سپاه

تناسب مداخله ها و عرصه های درون جامعه با فلسفه وجودی 

 سپاه

 ساختار سلسله مراتبی و نبود ساختار شبکه ای  ساختار سلسله مراتبی و نبود ساختار شبکه ای 

 مام عرصه های جامعهتعامل بین ت تعامل بین تمام عرصه های جامعه

که ما تصور  ردیگ یشکل صورت م نیبه ا یفرهنگ یساز انیجر

 میداشته باش یدرست از فرهنگ و فرهنگ
 یتصور درست از فرهنگ و فرهنگ

 راهبردها

 توجه سپاه به رسالت وجودی خود توجه سپاه به رسالت وجودی خود

 توسعه قدرتتوسعه عقلانیت بجای  توسعه عقلانیت بجای توسعه قدرت

 توسعه عقلانیت سپاه در درون خود توسعه عقلانیت سپاه در درون خود

 انسجام درونی در سازمان انسجام درونی در سازمان

استفاده کردن  یعقلان نیا دیاستفاده کرد یاز سازمان عقلان یوقت

 .دیعمل کن یجامعه عقلان بهشود نسبت  یباعث م
 لانی در جامعهسازمان عقلانی مقدم بر عملکرد عق

 راهکارها

ترسیم یک نقشه راه برای توسعه علمی،توسعه قرآن از نظر به 

 عمل بر حسب اقتضائات.

ترسیم یک نقشه راه برای توسعه علمی،توسعه قرآن از نظر به 

 عمل بر حسب اقتضائات.

 دورشدن از راهکارهای قدرت محور دورشدن از راهکارهای قدرت محور

 ایجاد تصور قدرت در جامعه بجای قدرت نمایی در جامعه بجای قدرت نماییایجاد تصور قدرت 

 

 E2مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی
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 آنها تلاش و الملل بین نظام سوی از محیطی تهدیدهای شناخت

 معه ایران است . جا در فرهنگی تغییرات برای
 الملل بین نظام سوی از محیطی تهدیدهای شناخت

 شرایط زمینه ای 

 .اسلامی انقلاب ارزشهای  ضرورت حفظ دستاوردها و .اسلامی انقلاب ارزشهای  ضرورت حفظ دستاوردها و

 ،مبانی دینی و اعتقادی که موفقیت حکمرانی اسلامی را در آگاهی

 رفتاری و فکری مبانی به نسبت  شناخت و تعلق مردم آن جامعه

 .دانندمی اسلام دین در

 دینی و اعتقادیمبانی 

نگاه و اقدامات مدیران حوزه سیاسی جامعه در یک مقطع زمانی 

 خاص
 نگاه و اقدامات مدیران حوزه سیاسی

 دیگر موارد به آن اختصاص و مالی منابع شدن قطع  تحریم ها

  .است
  تحریم ها

تحولات حوزه تکنولوژی به ویژه در حوزه رسانه و انتقال 

 فرهنگ است.

تکنولوژی به ویژه در حوزه رسانه و انتقال  تحولات حوزه

 فرهنگ

 شرایط مداخله گر

 نحوی به  توان ادراکی و عملیاتی متولیان جریان سازی فرهنگ

با  را مناسبی تعاملی و شناختی ادراکی قدرت امر متولیان اگر که

 داشت. شد نخواهد چندانی پیشرفت کار  باشند نداشته جامعه

با  متولیان جریان سازی فرهنگ و تعاملی عملیاتی ،توان ادراکی

 جامعه

سستی و تنبلی مسئولان و متولیان فرهنگی کشور در نهاد های 

 مختلف

سستی و تنبلی مسئولان و متولیان فرهنگی کشور در نهاد های 

 مختلف

 موازی کاری و تداخل وظایف در بخش های مختلف موازی کاری و تداخل وظایف در بخش های مختلف

 شرایط اقتصادی جامعه شرایط اقتصادی جامعه

 فرهنگ شود تصور که نحوی به  ای به فرهنگ استنگاه جزیره

 .است جامعه کلیدی های حوزه دیگر از جدای
 ای به فرهنگنگاه جزیره

 راهبردها

تدوین سند نقشه جامع فرهنگی کشور با حضور و بهره مندی از 

اهبردی که فقط مورد تایید سلایق نگاه ها و ذائقه های مختلف ر

یک گروه باشد و ارزشی برای سلایق دیگر گروهها قائل نباشد به 

 .نتیجه نخواهد رسید

تدوین سند نقشه جامع فرهنگی کشور با حضور و بهره مندی از 

 سلایق نگاه ها و ذائقه های مختلف راهبردی

 خانواده جریان ساز است به این معنا که هر خانواده به چشم مهم

 .ترین منبع جریان سازی فرهنگی دیده شود
 هر خانواده مهم ترین منبع جریان سازی فرهنگی

 که است نکته این درک و پرورش و آموزش نظام به  توجه ویژه

بزار حکمرانی جامعه برای جریان سازی ا ترین مهم از یکی

 .فرهنگی همانجا است

برای جریان سازی  پرورش و آموزش نظام به  توجه ویژه

 فرهنگی

 این که نحوی به است فرهنگی نخبگان و اندیشمندان  پرورش

 عوامل و فرهنگ بتوانند سیستمی و جامع نگاهی با نخبگان

 آینده تحولات با متناسب و گرفته نظر در هم با را آن با مرتبط

 .هدایت کند و مدیریت را راهبردها تغییر

سیستمی و  و جامع نگاه فرهنگیبا نخبگان و اندیشمندان  پرورش

 آینده نگر
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پذیرش تحولات حوزه های مختلف و کنار آمدن با آنها است نه 

 مانع توانمی که بپذیریم باید مثال عنوان به  جنگیدن با آنها.

 کرد مجبور را آنها یا و شد روز هایتکنولوژی از جامعه استفاده

باید با انعطاف و درایت ه بلک کند زندگی میخواهیم ما که آنگونه

به آگاه سازی ،اقناع و معرفی الگوی صحیح تطبیق با تحولات 

 پرداخت.

 درایت ،اقناع و معرفی الگوی صحیح تطبیق با تحولات با انعطاف

 آگاه سازیو

 راهکارها

خود سپاه در این زمینه دچار شعارزدگی نشود عملگرایی برای 

جدی در دستور کار قرار ها به صورت پیاده سازی صحیح برنامه

 .گیرد نه صرفا برای گزارش نویسیمی

 ها عملگرایی برای پیاده سازی صحیح برنامه

واقع بینی و در نظر گرفتن امکان سنجی های مختلف برای 

 تعریف اهداف میان مدت و کوتاه مدت مبتنی بر راهبرد ها است.

 واقع بینی و در نظر گرفتن امکان سنجی های مختلف برای

 تعریف اهداف میان مدت و کوتاه مدت مبتنی بر راهبرد ها

ثبات مدیریت و تصمیم گیری در این زمینه است به نحوی که 

دچار تعدد تغییرات مدیریت نشود و یا دچار تغییرات متعدد 

 سلیقه ای کوتاه مدت نشود.

 ثبات مدیریت و تصمیم گیری

و پاسخ به  پایش و ارزیابی جامع و صحیح اقدامات انجام شده

چرایی کندی و سرعت در بخش های مختلف جریان سازی 

 فرهنگی است.

 پایش و ارزیابی جامع و صحیح اقدامات

 

 E3مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

های تقویمی: شرایط علی است که ریشه جریان ناشی از مناسبت

های مناسبتآن وجود اتفاق و یا پدیده جدیدی نیست برای مثال 

ای های رسانهسازیشرایط مناسبتی اصل و مبنای جریان تقویم.

باشند و از اهمیت بسیار بالایی برخوردارند اما به دلیل تکرار می

مرور زمان دچار فراموشی شده و عدم نوآوری و مسائلی دیگر به

گونه جریانات به حضور در اینو شور و اشتیاق مردم نسبت

های مناسبتی به دلیل تکرار و عدم نوآوری یانجر یابد.کاهش می

گردند و کننده میهای فرهنگی عمدتاً ممل و خستهدر پیوست

 باشد. ها در جریان سازی فرهنگی میترین آسیباین یکی از مهم

 

 ایهای رسانهسازیشرایط مناسبتی اصل و مبنای جریان-

 یهای مناسبتتکرار و نوآوری و به روزرسانی جریان -

جریان ناشی از حوادث جدید: منظور از حوادث جدید اتفاقات 

باشد و این قید تازگی که و حوادثی است که برای مردم تازه می

ساز بسیار ترین فنون اقناع است در بحث جریانخود یکی از مهم

  برای مثال شهادت سردار سلیمانی. تواند مؤثر واقع شود.می

 جریان ناشی از حوادث جدید
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های مؤثر فرهنگی سازیچیزی که یقیناً در بحث جریاننآ

ساز در های جریانبایست مورد توجه و مداقه قرار گیرد شیوهمی

 شرایط علی مناسبتی است.

 ساز در شرایط وقایع مناسبتیهای جریانتوجه به شیوه

 شرایط زمینه ای 

آرمان های فرهنگی تحقق سازیای در جریانترین شرط زمینهمهم

عنوان های ارتباطی بهرهبری در حوزه فضای مجازی و شبکه

باشد حکمرانی فضای مجازی و یا حکمرانی فضای مجازی می

معظم های مقامترین دغدغهشبکه ملی اطلاعات یکی از مهم

های متمادی اخیر بارها به آن اشاره رهبری است که در سال

سازی فرهنگی جریان خواهد در زمینهنموده مسلماً اگر سپاه می

بایست شرایط زمینه ای آن را فراهم فعالیت مؤثری انجام دهد می

ای نیز فراهم نمودن بستر ترین شرایط زمینهنماید و یکی از مهم

ای و دقیق برای ملت ایران ساز و مؤثر و رسانهارتباطی و جریان

 است.

تحقق آرمان رهبری در حوزه فضای مجازی و شبکه ملی 

 ایساز و مؤثر و رسانهت در بستر ارتباطی و جریاناطلاعا

ی مختلف متصور هستند لایه 3اینترنت و فضای مجازی ملی در 

اولین لایه آن بحث زیرساخت است و زیرساخت و ابزارهای 

افزاری و زیرساخت فیزیکی ارتباطی که شامل قطعات سخت

 گردداطلاعاتی می

و فضای مجازی ملی و  زیرساخت و ابزارهای ارتباطی اینترنت

 سازمانی

افزار نرم افزار است.ترین مسائل نرمبعد از زیرساخت یکی از مهم

های اقناع های فرهنگی حامل پیامسازیمورد استفاده در جریان

گر هستند و تناسب پیام و بستر انتقال پیام برای اقناع صحیح و 

 باشد.کارآمد بسیار ضروری می

 های فرهنگیسازیهای اقناع گر در جریانافزار حامل پیامنرم-

 تناسب پیام و بستر انتقال پیام برای اقناع صحیح و کارآمد -

ترین مسائل بحث محتوا افزار یکی دیگر از مهمبعد از لایه نرم

بایست اقدام جدی و مؤثری است. که در زمینه محتوا نیز سپاه می

 داشته باشد.

 محتوا اقدام جدی و مؤثر سپاه در مورد

های شبکه ملی اطلاعات برای تحقق قسم سوم از اقسام لایه

بازوی کلان نیاز است. اولین بازو بحث شبکه  2)یعنی محتوا( به 

 باشد.انتشار و دومین بازو بحث شبکه تولید می

توجه به شبکه انتشار و شبکه تولید به عنوان دو بازوی لایه 

 محتوا در شبکه ملی اطلاعات

ای تجمیع مراکز موازی در ترین شرایط زمینهاز مهمیکی دیگر 

گذاری متمرکز در عرصه رسانه و فضای سپاه و ایجاد سیاست

 باشدای میساز مؤثر رسانهجهت جریانمجازی به

 تجمیع مراکز موازی در سپاه -

 گذاری متمرکز در عرصه رسانه و فضای مجازیایجاد سیاست-

سازی ای در بحث جریانمینهترین شرایط زیکی دیگر از مهم

مؤثر فرهنگی شناخت وضعیت دشمن و ترفندهای وی و 

 ساز مؤثر قابل در مواجهه با وی استبرخورد عالمانه و جریان

 شناخت وضعیت دشمن و ترفندهای او-

 ساز مؤثر در مواجهه با دشمنبرخورد عالمانه و جریان -

 شرایط مداخله گر

 ای.های رقیب رسانهفعالیت ای.های رقیب رسانهفعالیت

 پیشرفت فناوری. پیشرفت فناوری.
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ترین مصادیق نگاه سازمان یکی از مهم وجود نگاه سازمان پایه.

ای که شخص با گونهپایه تفکر طولی و تفکر دستوری است به

بخشنامه بخواهد هشتگ هایی را در بستر فضای مجازی ترویج 

 دهد 

 

 وجود نگاه سازمان پایه

ساز جزو صنایع خلاق به حساب های جریانمسلماً سازمان

ها با مدل سازمانی کنونی آیند و مدل ارتباطی و سازمانی آنمی

بایست هسته سپاه بسیار متفاوت است بنابراین سازمان سپاه می

های مرکزی قرارگاه فضای مجازی خویش را براساس مدل

مه با نامه و شده صنایع خلاق ایجاد نماید و در اداتوصیه

های دیگر را در امورات ابلاغیات خویش صرفاً افراد و سازمان

 خویش مشارکت دهد

 ساز جزو صنایع خلاقهای جریانسازمان -

های ایجاد هسته مرکزی قرارگاه فضای مجازی براساس مدل-

 صنایع خلاق 

 از کیفیت.توجه به کمیت بیش از کیفیت.توجه به کمیت بیش

 عدم رویکرد عالمانه و تکنیک محور. المانه و تکنیک محور.عدم رویکرد ع

 تعارضات سازمانی و حفاظتی. تعارضات سازمانی و حفاظتی.

 راهبردها

 تحقق منویات رهبری در موضوع شبکه ملی اطلاعات تحقق منویات رهبری در موضوع شبکه ملی اطلاعات

 ای.های رسانهکیفی پژوهشتوسعه کمی و  ای.های رسانهتوسعه کمی و کیفی پژوهش

 ای.آموزش گسترده اصول و مبانی رسانه ای.آموزش گسترده اصول و مبانی رسانه

های تجمیع خرده سازمان ای.تعامل با سایر بازیگران رسانه

سازمانی زمینه توسعه داخلی با ایجاد وحدت رویه برون

 نماید.سازی فرهنگی را فراهم میجریان

 ایبازیگران رسانهتعامل با سایر -

های داخلی با ایجاد وحدت رویه تجمیع خرده سازمان -

 سازمانیبرون

 راهکارها

گردد اولاً محتویات مختلف مرتبط با جریانات پیشنهاد می

روز کرده تا با نوآوری در محتویات و صورت منظم بهمناسبتی به

 شود.سازی جریان سازی ایجاد های فرهنگی زمینه جذابپیوست

 سازهای فرهنگی جریانبروزرسانی محتویات و پیوست

گونه اتفاقات از استعداد بسیار جریان ناشی از اتفاقات جدید: این

های فرهنگی برخوردارند و با کمترین سازیبالایی در جریان

توان بیشترین نتیجه را در این شرایط علی زحمت و تلاش می

نه جریانات به دلیل ماهیت گوای گرفت از طرف دیگر اینحادثه

ریزی دقیق مراکز توانند مورد برنامهغیرمترقبه بودنشان نمی

علت آمادگی از قبل و همینساز قرار گیرد بهای و جریانرسانه

ترین های قوی تولید و انتشار محتوایی که از مهمداشتن تیم

گونه باشد که بتواند در اینها برای سازمان اقناع گر سپاه میزمینه

مسائل با نهایت سرعت و دقت محتویات مناسب برای 

 سازی را تولید نماید .جریان

های قوی تولید و انتشار محتوایی آمادگی از قبل و داشتن تیم

 برای سازمان اقناع گر سپاه در جریان های ناشی از اتفاقت جدید
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پیوست دادن یک جریان مناسبتی به جریانات و حوادث 

منظور دعوت بهتر مردم به سخنرانی برای مثال بهآمده است پیش

آمده و یا توان آن را با اتفاقات پیشپیمایی روز قدس میراه

تواند زمینه شهدای اخیر فلسطین مرتبط کرد که این ارتباط می

 سازی مناسبتی پدید آورد.تقویت شور و نشاط را در جریان

ادث پیوست دادن یک جریان مناسبتی به جریانات و حو

 آمدهپیش

افزاری شبکه ملی یکی دیگر از مسائل مهم نقش سپاه در بعد نرم

اطلاعات است سپاه در حوزه زیرساخت توانایی ورود دارد، در 

عنوان هیچافزار بهحوزه محتوا توانایی ورود دارد اما در حوزه نرم

بایست ورود جدی داشته باشد چراکه انتساب آن به یک نمی

اعتمادی افراد در جامعه ساز بیخود زمینهمجموعه نظامی 

صورت سازمانی گردد تااینکه سپاه بهگردد بنابراین توصیه میمی

افزارش منتسب افزاری ورود جدی نداشته باشد و نرمدر بعد نرم

جهت استفاده کارکنان معرفی ننماید اما این بحث نافی به خود به

های امروز ما بحث لشترین چامعاند آن نخواهد بود یکی از مهم

بایست با های اجتماعی خارج از کشور است که سپاه میشبکه

گونه اتفاقات را از بین تعیین راهبردهای سیاسی خود زمینه این

 ببرد .

 افزاری صورت سازمانی در بعد نرمعدم ورود جدی سپاه به

وری و تواند زمینه ارتقای بهرهتجمیع  مراکز موازی سپاه می

ای تحت رویه را فراهم نماید تشکیل قرارگاه جامعهوحدت 

ای ساز و مؤثر رسانهعنوان قرارگاه فضای مجازی با هدف جریان

تواند در بحث شرایط ترین اقداماتی است که مینیز یکی از مهم

 ای بسیار مورد توجه قرار گیرد.زمینه

 های موازی.تشکیل قرارگاه واحد و تجمیع سازمان

های وه جامع برای رصد و تجزیه تحلیل حرکتتشکیل کارگر

ای شکل گیرد این کارگروه تحت عنوان دشمن در بعد رسانه

های مؤثری انجام نماید وظیفه این تواند فعالیتکارگروه رصد می

های های دشمن و نقشهکارگروه رصد و تجزیه تحلیل حرکت

گیری و جهت تصمیمهای فکری بهوی و تولید خوراک

 ازی برای مسئولین و مراکز مختلف است.ستصمیم

های تشکیل کارگروه جامع برای رصد و تجزیه تحلیل حرکت

 ای تحت عنوان کارگروه رصد فرهنگیدشمن در بعد رسانه

جهت ارتقای سطوح های مختلف آموزشی برگزاری مداوم دوره

ساز مختلف علمی و کاربردی کارکنان و مؤثران در بعد جریان

گذاری نماید که تمام پاه به گونه ای سیاستسپاه است س

مرتبه با اصول و مبانی نیروهای خویش لااقل سالی یک

 ای و فرهنگی آشنا شوندساز و مؤثر رسانهجریان

جهت ارتقای سطوح های مختلف آموزشی برگزاری مداوم دوره

ساز مختلف علمی و کاربردی کارکنان و مؤثران در بعد جریان

 سپاه

های قالبو  های ارتباطیز جدیدترین ابزارها و فناوریآگاهی ا

قدم نگاه ساز پیشتواند ما را در بحث جریانای میمؤثر رسانه

 دارد

های های ارتباطی و قالبآگاهی از جدیدترین ابزارها و فناوری

 ایمؤثر رسانه
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ساز ای و جریانهای رسانهدانش سازمانی سپاه در بحث جریان

است بنابراین حضور باید و شاید رشد و ارتقا نیافتهگونه که آن

که فعالانه باشد بعضاً زمینه انفعال را نیز افراد در این فضا به جایی

 آوردفراهم می

ای و های رسانهرشد و ارتقا دانش سازمانی سپاه در بحث جریان

 سازجریان

گذاری واحد در سپاه در رسد وجود سازمان سیاستنظر میبه

رسانه و فضای مجازی و تزریق رویکردهای عالمانه و  بحث

های میانی از های تابعه و لایههای مورد تایید به سازمانتکنیک

تواند زمینه تقویت ترین مباحث است که اگر شکل گیرد میمهم

تواند زمینه تحدید ساز زیر فراهم نماید و اگر نباشد میجریان

 آورد.موضوع و محدود نمودن آن را فراهم 

 ای در سپاهگذاری رسانهکارگروه دائمی سیاست

تواند با اقناع افکار عمومی در بعد زیرساخت سازمان سپاه می

های های خارجی و با پیگیریهای استفاده از شبکهبه آسیبنسبت

مداوم زمینه رشد و توسعه ابزارهای بیگانه در داخل کشور را از 

 بین ببرد .

های های استفاده از شبکهبه آسیببتاقناع افکار عمومی نس

 خارجی

افزار نیز گرچه ورود مستقیم نهادهای نظامی به در بخش نرم

عنوان کاربر ها بهافزار صحیح نیست اما حضور آنحوزه نرم

منظور ها و مراکز تابعه بهصورت گسترده و دعوت از سازمانبه

 باشدرونق زیرساخت بومی مورد تاکید می

افزار و دعوت از عنوان کاربر در حوزه نرمبه  حضور سپاه

 منظور رونق زیرساخت بومیها و مراکز تابعه بهسازمان

ساز فرهنگی ترین وظیفه سازمان جریاندر بحث محتوا نیز اصلی

سپاه تولید دو بازوی شبکه انتشار و تولید محتوای مؤثر و فعال 

 باشدمی

 محتوای مؤثر و فعالتولید دو بازوی شبکه انتشار و تولید 

های سازمانی و تدوین حل مشکلات حفاظتی و محدودیت

 های جامع.سیاست

های سازمانی و تدوین حل مشکلات حفاظتی و محدودیت

 های جامع.سیاست

 

 E4مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

داشتن برنامه و هدف و تعریف دقیق حوزه ماموریتی در جریان 

 سازی فرهنگی 

داشتن برنامه و هدف و تعریف دقیق حوزه ماموریتی در جریان 

 سازی فرهنگی

درک درست از اقتضائات جامعه از سوی سپاه و عدم تحول و 

سازگاری سپاه با تحولات جامعه به ویژه در حوزه هنر و 

 مخاطب شناسی 

 روزآمدسازی سپاه در حوزه هنر و مخاطب شناسی عدم 

 رصد جامعه به عنوان بستر جریان رصد جامعه به عنوان بستر جریان

 عقلانیت اجتماعی یا بلوغ اجتماعی جریان سازی همراه با پذیرش اجتماعی و اندیشه و فکر.

 تربیت جریان سازانتوجه به نظام آموزش برای  توجه به نظام آموزش برای تربیت جریان سازان
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تحول در سلیقه ها را سنجش کنید پشت سر این تغییر ذائقه 

 ببیند که آیا این تغییر ذائقه واقعی است یا احساسی
 سنجش تحول در سلیقه ها و تغییر ذائقه واقعی و احساسی

شما اگر دشمنتان را بشناسید میدانید چه نقطه ضعفی دارد و از 

نمی روید از سمت نقاط قوت وارد همان جا   وارد می شوید و 

شوید، اینجا وقتی شما شناخت دقیق از آن نقطه داشته باشید 

جریان ایجاد کنید می توانید وارد شوید لذا باید انگشتت را 

 بگذاری جایی که مستعد ایجاد جریان است 

 شناخت دقیق از نقطه مستعد ایجاد جریان در دشمن

ه باشیم بردگی فکری ایجاد ما شاید از نظر شرعی اجازه نداشت

کنیم ما باید ذهنیت ها را آماده کنیم و مردم خودشان بپذیرند لذا 

ما باید در نظر داشته باشیم در این مسئله ما در جریان سازی 

فرهنگ در اسلام ما اجازه تحمیل به مردم را نداریم بر اساس 

 اقناع سازی و اینکه خودشان با باور این کار را انجام دهند.

 

ایجاد آمادگی ذهنی و پذیرش خودجوش از سوی مردم )اقناع 

 سازی و متقاعد سازی(

 شرایط زمینه ای 

کار اولی که ما در جریان سازی باید انجام دهیم بازگشت اعتماد 

است، البته سپاه بخش بزرگی از جامعه به آن اعتماد دارند و 

به سپاه به بخش زیادی از مردم نگاه دیگری دارند ..اعتماد مردم 

عنوان رکن جریان ساز از طریق انقلاب، امام، خدمات سپاه، 

 شخصیت پاسداران

اعتماد مردم به سپاه به عنوان رکن جریان ساز از طریق انقلاب، 

 امام، خدمات سپاه، شخصیت پاسداران)اعتمادسازی(

 شرایط مداخله گر

فاصله مبانی ارزشی جامعه با سپاه و ترس از به هم ریختن 

 رزشهای مورد پسند جامعه با ورود سپاه.ا

فاصله مبانی ارزشی جامعه با سپاه و ترس از به هم ریختن 

ارزشهای مورد پسند جامعه با ورود سپاه.)بی اعتمادی به سپاه در 

 حوزه فرهنگی(

 راهبردها

 تدوین یک نظام جریانی سازی فرهنگی  تدوین یک نظام جریانی سازی فرهنگی 

محاسبه حرکت جریان، اوج جریان و استمرار   طراحی مکانیزم

 های دیگر قبل از رسیدن به نقطه سقوط.اوج با ایجاد موج

طراحی مکانیزم  محاسبه حرکت جریان، اوج جریان و استمرار 

 های دیگر قبل از رسیدن به نقطه سقوط.اوج با ایجاد موج

 پژوهی و آینده نگاری در جریان سازی فرهنگیآینده  آینده پژوهی و آینده نگاری در جریان سازی فرهنگی

 راهکارها

 سازیاحصا چارچوب شرعی و فقهی و اسلامی جریان سازیاحصا چارچوب شرعی و فقهی و اسلامی جریان

 

 E5مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

 برنامه ریزان فرهنگیهماهنگی میان مسئولین و  هماهنگی میان مسئولین و برنامه ریزان فرهنگی 
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برای شرایط علی موثر بر جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه 

مجموعه ای از شرایط را می توانیم مد نظر قرار دهیم ، قبل از 

همه و شاید مهمترین و تعیین کننده ترین شرط علی در سپاه و 

جامعه برای جریان سازی فرهنگی لزوم وجود فکر است، 

ایدئولوژی؛ چه نوع فکر اندیشه و ایدئولوژی) تفکر، اندیشه 

 انقلابی(؛ لزوم وجود تفکر، انقلابی، جهادی، متعهدانه

لزوم وجود تفکر، اندیشه و ایدئولوژی انقلابی، جهادی و 

 متعهدانه

برای شروع جریان سازی فرهنگی سپاه در جامعه ،وجود 

دغدغه ی هدایت متعالی مخاطبان، جامعه شهروندان، 

 ، و اقناع آنها هموطنان

این دغدغه باید در بین پرسنل فعال و جریان سازها وجود 

 .داشته باشد

لزوم وجود دغدغه هدایت متعالی گرایانه برای شهروندان و اقناع 

 آنان در پرسنل سپاه بطور عام و جریان سازان سپاه بطور خاص.

نکته ایی که تاثیر گذار است وجود و لزوم وجود انسجام و 

ی و دیدن جریان سازی فرهنگی در درون یک بسته ی هماهنگ

 کاملا همسو، هماهنگ منظم .باید اینگونه نگاه کنند.

لزوم نگاه به جریان سازی فرهنگی درون یک بسته هم سو، 

 هماهنگ و منظم بین معاونت های مختلف

جریان سازی فرهنگی علاوه بر حوزه سیاستگذاری و برنامه 

جریان سازی فرهنگی  در سپاه را ریز اولیه که محور حرکت 

شکل میدهد باید در سطوح خرد هم این اتفاق بیافتد، در 

حوزه سیاستگذاری منجر به چند آئین نامه و مصوبه تبدیل 

نشود و ابلاغ شود، نه باید بیایند و حتی تا سطوح خرد در 

 مرحله اجرا آن ضمانت های اجرایی را در نظر گرفته بشود،

 های اجرایی جریان سازی فرهنگیلزوم وجود ضمانت 

مهمترین آسیب و آفت حوزه جریان سازی فرهنگی نگاه 

بروکراتیک و اداری داشتن به این قضیه است، چون زمانی که 

ما بااین نگاه به قضیه بنگریم ، طبیعتا جریان سازی فرهنگی به 

عنوان ماموریت روزانه و اداری برای ما تعریف می شود و 

زدگی ، اداره زدگی، وظیفه زدگی ها و  زمان زدگی مکان

مجموعه ای از این آفت ها که خودشان هم پیرو برخی از 

آفت های دیگر مثلا در نیروی انسانی باشد، می تواند تاثیر 

 بگذارند،

دور شدن از نگاه بروکراتیک و سازمانی در جریان سازی )زمان 

 زدگی، مکان زدگی، ماموریت زدگی و وظیفه زدگی(

رونی، وجود سیستم نقد درونی به دور از ملاحظات نقد د

سازمانی، برای این که ارزیابی کنند، جریان سازی فرهنگی که 

برای موضوع خاص قرار است اتفاق بیافتد، اگر اتفاق نیافتاده، 

ایراد متوجه سازمان، افراد ابزار ، فرایند ، کارگذاران بوده، بعد 

یام بوده، این نقص از زمانی و مکانی مهندسی پیام مدیریت پ

 کجا بود ه است.

 وجود نقد درونی بدون ملاحظات سازمانی
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نگاه های تند و افراطی برخی از افراد در حوزه فرهنگ می 

تواند نه تنها کمکی به ایجاد جریان سازی فرهنگی بکند بلکه 

کلیت محتوا را دچار شکاکیت میکنند برای مخاطبان سرزمینی 

 شود و اثر معکوس و وارونه داردو کاملا ضد تبلیغ می 

 نگاه های تند و افراطی برخی از افراد در حوزه فرهنگ

 لزوم وجود میز سنجش و ارزیابی  لزوم وجود میز سنجش و ارزیابی 

لزوم وجود مرجع تصمیم گیری ها و سیاست های واحد 

 همسو و منسجم 
 دوری از جزیره ای شدن و عملکرد جزیره ای

رویکرد های همسو و و کاملاً مرتبط با اهداف و لزوم اتخاذ 

 آرمان های انقلاب و وجود برنامه راهبردی

لزوم اتخاذ رویکرد های همسو و و کاملاً مرتبط با اهداف و 

 آرمان های انقلاب و وجود برنامه راهبردی

 گفتمان تراز انقلاب  گفتمان تراز انقلاب 

 شرایط زمینه ای 

حوزه رسانه، ابزار ها افراد و شهر لزوم دانش تخصصی در 

وندان، مخاطبان جامعه، طرف از پشت میز بلند نشده سطح 

جامعه را ببیند که چه خبر است، نسخه می پیچد که در جامعه 

 این اتفاق بیافتد.

 لزوم ارتقا دانش تخصصی نیروها در حوزه رسانه

فلان شهر و استان به لحاظ بافت شهری دارای چه وضعیتی 

د، مجموعه ی از سیاستها و راهکار ها را و سیاست ها را هستن

 دهند که این اتفاق در آنجا بیفتدپیشنهاد می

لزوم دانش تخصصی و به روز در حوزه بافت فرهنگی ملی و 

 قومی

ای خدمتتون عرض کنم که از این ظرفیت ها و شرایط زمینه

نکته ای که اشاره فرمودید چند نکته دیگر به ذهنم رسید 

وجود نخبگان و متخصصان که در خود مجموعه سپاه وجود 

دارند حالا شما فرماندهان را گفتید به لحاظ مدیریتی خیلی از 

کارشناسان هستند که دیده نمی شوند و خلاقیت ها و 

 ای و فکری دارند ولی توجه نمی شودابداعات اندیشه

 نخبگان و ظرفیت های علمی

قیت خاص خودش را برای شاید یک سرباز هم آن فکر و خلا

جریان سازی فرهنگی می تواند داشته باشد چون او در متن 

جامعه است داره می بیند و لمس می کند حضور دارد به 

عنوان بخشی از آن فرایند دارد با این موضوع و یا مفهوم 

 دست و پنجه نرم می کند و درگیر است

 سربازان

فقی در جامعه داشته رویکردهای اجتماع محور که تجربه های مو

 اند

رویکردهای اجتماع محور که تجربه های موفقی در جامعه داشته 

 اند

 همکاری و همراهی افراد جامعه برای ورود به جریان سازی همکاری و همراهی افراد جامعه برای ورود به جریان سازی

مصداق پلیس محله و بکارگیری نیروهای اجتماعی اثرگذار در 

 حوزه محله ها

مصداق پلیس محله و بکارگیری نیروهای اجتماعی اثرگذار در 

 حوزه محله ها
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روحیه ی کار تیمی برای بچه های سپاه که به نظر میرسد به 

دلیل وجود تعهد قو ی میان بچه های سپاه برای آن اهداف و 

آرمان الهی شان آن روحیه کار جهادی در آنها برجسته است، 

ت به سایر ارگانها ، چون کار تیمی را مشتاق ترند نسب

ماموریت های نظامی ایجاب می کند که کار تیمی انجام دهند، 

برای حوزه فرهنگی می شود از آن تجربیات، کار تیمی 

 هدفمند هم کمک گرفت.

اشتیاق و روحیه کار تیمی پاسداران بخاطر اقتضائات نظامی گری 

 در جریان سازی فرهنگی

ارد، همین دغدغه ارزشی و ظرفیت هایی که در جامعه وجود د

تا روزنامه  4اسلامی در سطح جامعه حاکم است، نگاه نکنید 

خبرگذاری یا ضد انقلاب و معاندین سیاه نمایی می کنند ، 

واقعا بافت درونی جامعه همچنان روی ارزشها ی فرهنگی 

مستحکم ایستاده اند  هرچند اشکالاتی از نظر ساختار در آنها 

وز از دست ندادند و ممکن است در وجود دارد ، ولی هن

برخی موارد کم رنگ شده باشد و یا به حاشیه رفته باشد ولی 

وجود دارد ، این یک ظرفیت خوبی است که از این ظرفیت 

ارزشی معنوی موجود در سطح جامعه کمک گرفت و با توجه 

به همین دغدغه مردم را راغب کرد که خودشان در 

 یند و فعال شوند و کمک کنند، رویکردهای اجتماعی محور بیا

دغدغه اسلامی و ارزشی موجود در جامعه که هنوز کم رنگ 

 نشده است

 منابع دینی و آموزه های اسلامی  منابع دینی و آموزه های اسلامی 

بهره گیری از اسطوره ها ملی، ارزشی  و دینی، سلبریتی ها و 

 گروه های مرجع

و دینی، سلبریتی ها و   بهره گیری از اسطوره ها ملی، ارزشی

 گروه های مرجع

 حضور در بحران های مختلف از سوی سپاه حضور در بحران های مختلف از سوی سپاه

 نیروی سراسری بسیج در تمام اصناف و اقشار جامعه نیروی سراسری بسیج در تمام اصناف و اقشار جامعه

تناسب ظرفیت های زمینه ای برحسب هر بافت اجتماعی در 

 شهای مختلف جامعهبخ

تناسب ظرفیت های زمینه ای برحسب هر بافت اجتماعی در 

 بخشهای مختلف جامعه

توجه به بافت مکانی در کندشدن سرعت جریان سازی از یک 

 نقطه به نقطه دیگر

توجه به بافت مکانی در کندشدن سرعت جریان سازی از یک 

 نقطه به نقطه دیگر

 سفیدان قبایل و محلاتریش  ریش سفیدان قبایل و محلات

 تجربه های موفق رسانه های همسو و ناهمسو. تجربه های موفق رسانه های همسو و ناهمسو.

 شرایط مداخله گر

 بودجه های فرهنگی بودجه های فرهنگی

 مستقل بودن از مجاری دولتی  مستقل بودن از مجاری دولتی 

 آمد ورفت دولت ها آمد ورفت دولت ها

 نوع نگاه دولت ها به حوزه فرهنگ دولت ها به حوزه فرهنگنوع نگاه 

 بافت فرهنگی مخاطبان بافت فرهنگی مخاطبان

 نوع نگاه فرماندهان در حوزه فرهنگ نوع نگاه فرماندهان در حوزه فرهنگ
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 راهبردها

 از راهبرد های جریان ساز می توانیم به

راهبرد  بکارگیری هنر وعلم ،کیفی گرایی به جای کمی گرایی،

تاثیر گذاری به جای گزارش کلیشه ای، راهبرد تخصصی 

نگری ، راهبردعمق نگری بجای سطح نگری، راهبرد بافت 

نگری، بجای از پشت میز نشینی و صدور دستورالعملها و 

مصوبات مربوط برای جریان سازی،راهبرد آرمان نگری، 

ر راهبرد رسانه نگری که باید به قدرت رسانه واقف باشیم، ه

 کدام خودش می تواند یک راهبرد جدی، مطرح شود

 بکارگیری هنر وعلم

 کیفی گرایی بجای کمی گرایی

 تاثیگذاری بجای گزارش دهی

 عمق نگری به جای سطحی نگری

 تخصصی نگری 

 بافت نگری

 رسانه نگری 

 آرمان نگری

 راهکارها

ارتباط با میشود از طریق فراخوان ها برگزاری همایش ها و 

مجموعه های مختلف معاونت های مختلف افراد را شناسایی 

کرده و اتاق فکر راه انداخت برای این مباحث با حضور 

نخبگان و متخصصان و کارشناسان صاحب فکر و اندیشه ایده 

 در سطوح مختلف از سطوح بالا تا پایین

 فراخوان برای شناسایی نخبگان و تعامل با سازمانهای دیگر.

 

 E6مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

حضرت آقا به شورای انقلاب فرهنگی  گفته است که وظیفه ی 

شما این است که شناخت ایجاد کنید که دستگاه ها  استعدادها و 

ظرفیت های یکدیگر را بشناسند، کار های که انجام می دهند را 

 بدانند

 باعث می شود استهلاک هزینه نداشته باشید

 شناخت ظرفیت های همه عناصر و دستگاههای فرهنگی

دومین کار که باید انجام دهند به صورت بالفعل این است که 

 دستگاه ها و عناصر فرهنگی باید باهم تعامل داشته باشند.
 تعامل دستگاهها و عناصر فرهنگی  

هم افزایی دستگاه های کلان فرهنگی که چگونه سیاست گذاری 

 هم قرار گیرند که ظرفیت یکدیگر را تکمیل کنند.کنند و کنار 
 هم افزایی دستگاهها و عناصر فرهنگی 

 شرایط زمینه ای 

اتفاقا شما افق داشته باشید برای جریانی باید روی ظرفیت بالقوه 

 حساب کنید.
 ظرفیت بالقوه

یک فرهنگ کلان داریم که فرهنگ انقلاب اسلامی، ما یک 

ب اسلامی در آن بروز پیدا کرد، اگر صحبت از جاهایی که انقلا

این را فرهنگ کلان بدانیم ، اساسا خرده فرهنگ ها همان بعد 

زمینه ای کار است ، مانند فرهنگ دفاع مقدس که فرمودید، 

 فرهنگ انقلاب اسلامی

خرده فرهنگ ها: )دفاع مقدس، فرهنگ جهادی، بسیجی، 

 مقاومت و پایداری، عاشورایی، علوی و مهدویت(
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فرهنگ جهادی، بسیجی، فرهنگ مقاومت و پایداری، این نوع 

فرهنگ ها آبشخور هایی دارند که می شود فرهنگ عاشورا ، 

دویت، آنها می شود آبشخور و اینها خرده فرهنگ که فرهنگ مه

 زیر مجموعه فرهنگ انقلاب اسلامی تعریف می شوند،

 شرایط مداخله گر

گفتمان شما تفاوت داشته گفتمانی ممکن است شکل بگیرد و با 

باشد، چون تضاد ها آشکار می شود، محدود کننده ی جریان 

شماست، درجامعه بوسیله بسیج و سپاه شما کارهایی انجام می 

دهید که گفتمان مسلط گفتمان دولت شما ممکن است با این 

وقتی کسی رئیس دولت می شود  گفتمان مخالفت داشته باشد.

فرهنگی هم هست، اگر گفتمان او با در آن رئیس شورای عالی 

گفتمان شمایی که می خواهید در درون سازمانتان  کار فرهنگی 

بکنید یکی نباشد، این محدود کننده است، به نظر من این از 

 بخش  حاکمیت.

 تفاوت گفتمانی در سطح حاکمیت فرهنگی

شکل گیری غیریت گفتمانی در جامعه که مقابل گفتمان خودی 

 فتمانی بین دستگاههای فرهنگی(است.)تفاوت گ

 

گفتمان شما با گفتمان ائمه جمعه متقاوت باشد، به عنوان عاملان 

فرهنگ، ما حاملان فرهنگمان در یک جهت نباشد، و یا 

برعکسش اگر در درون سپاه یک حرکت فرهنگی  شروع شود 

که توسط ائمه جمعه، به عنوان تبلیغات تمام عناصر فرهنگی 

مدیران فضای مجازی کشور، همسو شود ، این داخل کشور ، 

عوامل مداخله گر است که کمک میکند به شما و گفتمان 

فرهنگی می کند، جریان سازی ما را گسترش می دهد ، این 

 اتفاق است که در آن باید تعارض و یا تعامل مشخص می شود.
ما از مراجعمان صدای مختلف می شنویم، ما از بخش روحانیت 

میت هستند صدای مختلف می شنویم، من گفتم که که در حاک

 در جریان سازی فرهنگ باید همسو و هم جهت شویم،

 تفاوت گفتمانی در سطح حاملان فرهنگی

 تفاوت گفتمانی از نظر عاملان فرهنگی

 راهبردها

باید راهبردها در سه بخشی که عرض کردم) راهبردهای شناختی 

هم افزا(باید جنسشان از این ، راهبردهای تعاملی و راهبردهای 

 سه بخش باشد.

 راهبرد شناختی عناصر و دستگاههای فرهنگی

 راهبرد تعاملی عناصر و دستگاههای فرهنگی

 راهبرد هم افزایی عناصر و دستگاههای فرهنگی

راهبردها باید به آرایش رفتاری ما کمک کند، فضایی در اختیار 

رسانه های نوین هستند ،  جامعه قرار گرفته ، رسانه ها الان 

راهبردها باید به سمتی بروند که این شناسایی را چگونه ایجاد 

 کند، اندیشه رسانه ای را چگونه ایجاد کنیم.

 آرایش رسانه ای سپاه

 انسجام بخشی به دستگاههای فرهنگی انسجام بخشی به دستگاههای فرهنگی

فرهنگ را  ینعیتوجه داشته باشند ،  ندهیآ یبرا دیراهبردها با

شود،  دهیزمان د ی،در بلندا میوقت نگاه کوتاه مدت نکن چیه

فرهنگ زدند  یکه برا یحضرت آقا مثال م،یدست و پاچه نشو

توجه به فراگیری جریان سازی در زمان و مکان )کالاهای 

فرهنگی کالاهای زودرس نیست و نیاز به باغبانی فرهنگی بلند 

 مدت دارد.(
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 یشما هست بعض اریکه در اخت یبود، باغ  یفرهنگ یبحث باغبان

هستند که  ییدرخت ها لاسیدرختانش مثل زرد آلو آلبالو و گ

دستتان  یزیفردا به بازار نرسد، چ و دینرس وهیاگر صبح به داد م

است،  ینیتریکار و کیاست   پیساخت کل هیرد،شبیگیرا نم

 کیاستراتژ یدرختان هستند مثل بادام و گردو، مثل کالاها یبرخ

کرد مثل بازار شب  یزیآن برنامه ر یبرا شودیاست که م

زودرس نگاه نکند،   یمثل کالا یفرهنگ یبه کارها دیبا دولت.دیع

و  ردیگ یصورت نم یفرهنگ یساز انیجر یزمان تیبا محدود

فراگیری در  است. تیاست که محدود یموج فرهنگ شتریب

جغرافیا و محیط است، نکته ای که گفتیم، صحبت از میدان های 

فرهنگی کردیم، راهبردهای ما بخشی باید از جنس ایران باشد، 

 ا به آن بی توجه هستیم ،یک نکته ای که ظریف هست و م

انجام  یمردم شناس لهیبوس یادیدر غرب فرهنگ  بخش ز-

 یهنجار شناس یسال در محله و کشور 40تا  30 روندیم شود،یم

،  میندار یشناس نیمسکوت است، ما زم نیما ا یکنند، برا یم

 یرا برا یکار را انجام دهد و افراد نینست در فرهنگ ا یکس

به  یو گاه ار یکند،آنها محققان و آدم ها قو لیامر گس نیا

ما  یفرستند کار کند، ول یسال م 5و  لیصورت ژنده پوش تبد

  .میکن یکار را نم نیا

 با مردم توسط حاملان فرهنگیماندگاری و زیست -

 تربیت مردم شناس

وقتی ما صحبت از راهبرد  میکنیم شما فرض کنید برای ده 

سرفصل جریان سازی فرهنگی داریم ، راهبرد های ما بایدبرای 

هرکدام از این سرفصل ها متناسب با آن موضوع باشد، تناسب 

وضوع راهبرد با موضوع مهم است، الزاما هر راهبرد برای هر م

مناسب نیست و به تناسب راهکار. راهبرد را شما باید حتما از آن 

جوهر فرهنگی بیرون کشیده شود که سازگاری داشته باشد، مثلا 

درکشورهای پاکستان، افغانستان، اندونزی یک کار فرهنگی انجام 

داده اند ما این کار را در اینجا انجام میدهیم، الزاما این نیست که 

هد، محیط بستر ذهنیت مردم همه دست به دست اینجا جواب د

 می دهند که اتفاق بیافتد

 تناسب راهبرد با موضوع، زمان و مکان و مخاطب

راهبردهایمان جنس تکلیف است و راهبردهای شما جنس تعمیق 

 است، حتما باید به یک باور برسید که کاری انجام دهید،
 راهبرد تکلیف مداری و عمق نگری در سپاه 

 کارهاراه

 در راستای راهبردها به صورت جلسه خبرگی راهکارها ارائه شود.
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 E7مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

ما در جریان سازی میخواهیم یک نگرش را عوض کنیم یا یک 

نگرش را تثبیت کنیم از دو حالت خارج نیست مطالبی که گفتم 

تغییر نگرش یکی تثبیت این بود و یک نکته اضافه می کنم یکی 

و در بعضی مواقع باید ما تقابل نگرش داشته باشیم که در 

مقالات من ندیدم چه کسی به تقابل اشاره کند در جریان سازی 

مخاطب شما یک نگرشی دارد و می خواهید تغییر دهید و در 

یک جریان سازی با تکنیک های خود و ابزار لازم آن را تثبیت 

 می کنید

 سازی فرهنگی )تغییر، تقویت یا تثبیت نگرش(هدف جریان 

ولی ما ها یک ضعف در تبلیغات و جریان سازی داریم این 

است که نگاه ما نگاه جریان سازی نیست نگاه پدافندی است 

منتظر هستیم جبهه مقابل چه می کند ما برای آن پدافند کنیم 

 سنگرهای مان را مستحکم کنیم

 سازی فرهنگی  توجه به نگاه آفندی در جریان

یکی از گامهای رو به جلو برای جریان سازی ایجاد تقابل است 

ایجاد تقابل پیشرفته تقابل پیشرفت آن چیست ما الان در جامعه 

نگاهی که به آمریکا شکل گرفته نگاهی که به مذاکرات هسته ای 

شود هست هنوز نتیجه از آن بیرون نیامده در جامعه تقریباً می

بگویم اغلب مردم ولی تعداد قابل توجهی از گفت نمی شود 

مردم به این نتیجه رسیده اند که آمریکا در یک جبهه قرار دارند 

و مذاکره به نتیجه نخواهد رسید این شکل گرفته است الان 

بهترین زمان که به تقابل پیشرفت آنه بپردازیم الان مردم ذات 

شرفت آن ه یک توانیم با تقابل پیآمریکا را می شناسند اما می

 جریان سازی کنیم.

نگاه تقابل پیش دستانه در جریان سازی فرهنگی از حیث زمان و 

 شناخت دقیق حریف 

نکته دیگر که نباید نگاهمون به مسئله کوتاه مدت باشد برای 

یک زمان کوتاه جریان سازی و برنامه ریزی کنیم نگاه هر چقدر 

تحمیل کند و های زیادی بلندمدت باشد ممکن است هزینه

نگاه ما نگاه هدفمند و  ممکن است در کوتاه مدت جواب ندهد.

 با برد طولانی مدت

 نگاه هدفمند با برد بلند مدت در جریان سازی فرهنگی 

نکته بعد در باره جریان سازی تعقیب هدف با ابزار مختلف در 

طول فرآیند های مختلف است تعقیب هدف است یعنی شما کل 

 زی باید در تعقیب باشدروند جریان سا

 تعقیب جریان سازی فرهنگی 

 شرایط زمینه ای 

ما قبل از اینکه بپردازیم به بحث جریان سازی باید جریان 

شناسی بدانیم یعنی شما باید این جریان دیده باشید و شناخته 

 باشید بعد به توانی جریان بسازید

 جریان شناسی فرهنگی مقدم بر جریان سازی فرهنگی 
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از حیث محتواهای برنامه ها و روندهای جریان سازی )محتواها 

باید محصول کار پژوهشی ، دانشگاهها، اندیشکده ها و... باشد 

 ضعف محتوا در جریان سازی دیده می شود.

 ضعف محتوا در جریان سازی

هر کاری که انجام می شود باید مباحث دینی فرهنگی قومیتی با 

 همه این ها مد نظر قرار گیرد برداشت ها آیین ها و رسوم
 بافت فرهنگی 

عواملی که باعث میشود جریان سازی ما اثر گذار نباشد تکرار 

 است
 رعایت اصل تکرار در جریان سازی فرهنگی 

 شرایط مداخله گر

ما توی جریان سازی عوامل مداخله گر هست باید باید ها و 

 نباید های تکنیکی را رعایت کنیم
 ای جریان سازی فرهنگی رعایت تکنیک ه

 راهبردها

 
تناسب برنامه های جریان سازی فرهنگی  با ویژگی های متنوع 

 زیست انسان)سن، طبقه، تحصیلات، جنس و...(

 راهکارها

 در جریان سازی فرهنگی  funتوجه به  

 )سرگرمی سازی( edutainmentتوجه به  

 بهره گیری نامناسب از اغراق و غلو 

 آشنایی با شیوه ارزش گذاری و ارزش زدایی و مخاطب شناسی  

 جایگزین سازی با نمادها و نشانه ها 

 

 E8مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

اتفاقات مختلفی در جامعه زمینه ساز برای جریان سازی فرهنگی 

است ، شناخت درست داشته باشیم و باید امروز یاد بگیریم که 

 کار کنیم،روی این 

 شناخت درست و علمی از جریان سازی

اتفاقاتی که در جامعه پدیدار شده و نباید این کار مستقیم باشد، 

سازمانهای مردم نهاد با استفاده از بسیج با خود بسیج هم نباید، 

و ...حس منفی ایجاد نکنید،   ngoافراد بسیج در یک قالب ها 

ر جامعه ما وجود چه بخواهیم چه نخواهیم این حس منفی د

دارد. نهادهای مردمی و انقلابی باید شناخته شوند آنهایی که می 

 خواهند کاری انجام دهند وضعیتشان مشخص شود

 NGOحضور غیر مستقیم سپاه در جریان سازی با بهره گیری از 

 ها و بسیج

جریان سازی از آنجائیکه نوعی انتقال فرهنگی است یک انحراف 

 ت داشته باشد.جریان نیز ممکن اس
 توجه به انحراف جریان 

سال پیش شناسایی و شروع می کرد، ما میگذاریم 3سپاه باید 

اتفاق بیافتند، در اصل ما منفعل هستیم فعال نیستیم، منتظر اتفاق 

 حالت پدافندی: اول: پس رویدادی و دوم: پیش برندگی 

 حالت افندی: اول: پیش رویدادی و دوم: پیش روندگی 
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هستیم تا بعد شروع کنیم، این نتیجه نمیدهد، شما مشت اول را 

شوی، لذا  خوردی، اگر در گیجگاه باشد که دیگر نمیتونی بلند

اگر در مواجه با بیماری فرهنگی قرار  جامعه را باید واکسینه کرد

گرفتند، بیمار فرهنگی نشوند، برای اینکار واکسینه شوند، باید 

 برنامه ریزی داشته باشیم

 سیناسیون جامعه واک

توسعه و تثبیت آموزه ها، اتفاقات و رخدادها یا شعائر انقلاب 

 اسلامی

توسعه و تثبیت آموزه ها، اتفاقات و رخدادها یا شعائر انقلاب 

 اسلامی

 ارائه الگوی مناسب برای دوره های مختلف  ارائه الگوی مناسب برای دوره های مختلف 

انقلاب از یک نسل به نسل  فکر و اندیشه سازی جریان شعائر

 دیگر

فکر و اندیشه سازی جریان شعائر انقلاب از یک نسل به نسل 

 دیگر

 چاپ و نشر کتب گوناگون از اندیشمندان مختلف  چاپ و نشر کتب گوناگون از اندیشمندان مختلف 

 ب انجام پژوهش های متعد از رخدادهای انقلا انجام پژوهش های متعد از رخدادهای انقلاب 

ارتباط مستمر و دائمی با دفاتر روابط عمومی سازمان ها در 

 جهت تعامل از طریق بسیج سازمانها

ارتباط مستمر و دائمی با دفاتر روابط عمومی سازمان ها در 

 جهت تعامل از طریق بسیج سازمانها

ارتباط با مراکز فرهنگ آموزی مانند مدارس دانشگاه ها و 

وارد است با سازمانها مردم نهاد موسسات مردمی، اشکالی که 

ارتباط گرفته نشد، بلکه برخورد هم شد. چون نشناختند همش 

فکر کردیم در مسیر غلط حرکت می کنند بجای اینکه به انها 

نزدیک شویم و به آنها جهت دهیم، این برخورد به نفع انقلاب 

نبود، مردم نمی دانند که چرا با این سازمان برخورد شده است، 

 م فاصله می گیرندمرد

 ارتباط با مراکز فرهنگی 

 تشکیل گروهها و کمیته های دائمی سیاستگذاری و برنامه ریزی  تشکیل گروهها و کمیته های دائمی سیاستگذاری و برنامه ریزی 

 دور نگه داشتن از حاشیه سازی های متقدم در محیط دور نگه داشتن از حاشیه سازی های متقدم در محیط

 آگاهی سیاسی و فرهنگی مناسب سیاسی و فرهنگی مناسبآگاهی 

در قدیم گروهی یا قبیله ای فرهنگی داشتند، الان گروهی نیست 

زیرا هر نفر یک موبایل دارد که می تواند چیزی که می خواند 

 موثر باشد

 توجه به روند انفرادی شدن جریان سازی بجای گروهی بودن آن

د در جریان سازی در غرب برخی برای خود نماد سازی کردن

میگویند آنها نظافت و انضباط و قانون را رعایت می کنند این 

نماد شده و نتیجتا راحت تر می توانند جریان سازی کنند، در 

جامعه ما نتوانستیم این نماد را داشته باشیم  ذات جوانی زیبایی 

است، تمدن غربی تمدن ظاهر بین بود و لذا رفت دنبال دنیا 

، واقعا خوب ظاهر سازی کرد، در اقتصاد و... توانست جا گرایی

 بیاندازد، ولی ما نتوانستیم نماد سازی کنیم 

 

 نمادسازی و زیباشناسی در حوزه آخرت گرایی

 عرضه دین متناسب با واقعیت جامعه عرضه دین متناسب با واقعیت جامعه

 توجه به معنا و لوازم جریان سازی فرهنگی  توجه به معنا و لوازم جریان سازی فرهنگی 



454 
 

در فرهنگ سازی و جریانی سازی آن هایی که پیشتازند، مانند 

ائمه جماعات، مسائل اقتصادی ، روانشناسی، باید یک آشناییتی 

 پیدا کند و اگرنکند بحث هایی می کند که پای منبر میزند

 حمایت از پیشتازان جریان ساز مانند ائمه جمعه

گرایش های جوانان در جریان سازی فرهنگی ، نباید از موضع 

 حکومتی به آن برخورد کنیم، 
 نگاه به گرایش های فطری جوانان از موضع حکومتی

 توجه به مسائل اعتقادی و فکری 

ما اگر از نخبه ای در جایی اظهار نظر کند بجای اینکه به سمت 

یل به انسان ضد جذب او برویم به طرد او کمک می کنیم و تبد

 جریانی می کنیم

 سرمایه گذاری روی نخبگان علمی و نخبه گریزی در سازمان ها

 
توجه به تفکرات انتقادی و منفی در جامعه و پاسخگویی مناسب 

 به آن ها 

مباحث جریان ساز باید الگوبرداری شود و اگر در اروپا کار 

کار مثبت را خوبی کرده اند قرار نیست ما از ابتدا شروع کنیم، 

 رصد کنیم و از آن بهره بگیریم. 

 الگوبرداری مباحث جریان سازی غرب و سایر کشورها 

 شرایط زمینه ای 

ما این همه هیئات مختلف، مساجد داریم و این همه تحقیقات 

کردیم ولی نتوانستیم یک فکر درست برای اداره اینها داشته 

ادراه می کند، بهترین باشیم، هرکس به شکلی این هیئت ها را 

 زمینه سازی است.

 مساجد، هیآت و منابر بهترین زمینه های جریان سازی فرهنگی  

 شرایط مداخله گر

 54یا  36یا  27یکی از مشکلات فرهنگی ، به روایتی می گویند

 نهاد فرهنگی در جامعه ایران است. 71یا 
 تعدد متولیان متعدد فرهنگی در کشور

 سیاست های فرهنگی هم جهت در جامعه ی در جامعه ایران یکدست نیست،سیاست های فرهنگ

نظریه فرهنگی نداریم، غربیها دارند، ما براساس کدام نظریه 

 فرهنگی می خواهیم فرهنگ را جلو ببریم،
 نبود نظریه فرهنگی 

 راهبردها

 راهکارها

 توجه به افراد دارای مقبولیت اجتماعی 

موضوع جریان شناسی قبل از جریان ایجاد عطش نسبت به 

 سازی، اول عطشی در جامعه ایجاد کنیم

 ایجاد عطش قبل از جریان سازی فرهنگی

  عجین کردن مباحث معنوی با علمی

داشتن دغدغه فرهنگی همه ارکان جامعه، پدر ، مادر ، خانواده و 

 فرزند، 

 ایجاد دغدغه فرهنگی در خانواده ها

و  میکن ییدر مقابل غرب را شناسا ضعف ها و نواقص خودمان

 کند یاز آن استفاده م یدر خصوص انتقال فرهنگ

 شناسایی نقاط ضعف خود در مقابل غرب
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مرز ایجاد کردن بین مقبولیت های فرهنگی در جامعه و یک حد 

مشخص شود که اگر از آن حد بگذرد جریان تبدیل به ضد 

 جریان می شود.

 جامعه )تا کجا جلو برویم(حد ومرز مشخص مقبولیت های 

زیرساخت ما در حوزه فرهنگ، زیرساخت ما در حوزه فیلم 

سازی، یک میان رشته ای است، یک استاد دانشگاه و یا ائمه 

جمعه که سخنرانی می کند باید به مسائل روز آشنا باشد، کامپوتر 

بداند، شبکه اجتماعی بداند، ما در حوزه زیرساختی مشکل داریم 

 ریان سازی دنبال زیرساخت های این حوزه باشیم.، باید ج

 

 جریان سازی زیرساخت های فرهنگی کشور

 میان رشته ای بودن  زیر ساخ تهای فرهنگی 

شاخص ها و ارزشهای فرهنگی ، اینکه بگوییم اسلام گفته این 

حرام ، این حلال و مباح است که نمی شود، آیا جوان امروز این 

شبکه های مختلف تاثیر گذارند، الان  را می پذیرد،ماهواره ها

افرادی دارند مسیحی میشوند، چرا؟ چون می گویند بیا اینجا 

آزادی هست  ، جوان ایرانی دنبال آتزادی است و آزادی را در 

این مسائل می داند، مقابل آن شاخص که گذاشته ما چی 

 گذاشتیم

 تعیین و تبیین شاخص ها و ارزش های فرهنگی 

درصد دانشجوهایش زنان هستند، به مسائل روز  52 جامعه ای که

آشنا شده اند، اگر به آنها توجه نکنیم در آینده به مشکل می 

یکی از مسائلی که در جامعه امروز باید مد نظر سپاه  خوریم،

قرار گیرد زنان هستند، امروز زنان دارند جریان فرهنگی را در 

 جامعه ما شکل می دهند، بوسیله نمادهایشان،

 نقش و جایگاه زنان در جریان سازی فرهنگی و پمپاز فرهنگی 

 

 E9مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

 مهندسی معکوس جریان سازی های مقابل مهندسی معکوس جریان سازی های مقابل

نقش آفرینی نهادهای انقلابی در توزیع فکر در کنار تولید و 

 مصرف فکر 

نقش آفرینی نهادهای انقلابی در توزیع فکر در کنار تولید و 

 مصرف فکر 

 توسعه نذر فرهنگی  توسعه نذر فرهنگی 

 شرایط زمینه ای 

 نبود وحدت گفتمانی بین جریان های انقلاب نبود وحدت گفتمانی بین جریان های انقلاب

 ساخت ها در سپاهدر اختیار بودن زیر  در اختیار بودن زیر ساخت ها در سپاه

 شرایط مداخله گر

این مسئله ظهور رقبای تربیتی بوده ، مربیانی که آمدن 

جایگزین مربیان سنتی شدند، ما وقتی انقلاب کردیم گفتند 

همه چیز اسلامی شد، گفتیم زن و مردباید کمک کنند، این 

 ظهور نهادهای رقیب تربیتی هم عرض نهاد خانواده
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بلای دوران سازندگی بود( بچه ها را رها کنید حکومت 

با تلوزیون مساجدف کانون فرهنگی می  تربیتشان می کنند،

سازیم، پایگاه بسیج، کلاس قرآن می گذاریم، حکومت گفت 

همه را رگوله می کنم ولی رگوله ای که خانواده را تضعیف 

کرد، شما هر کار بخوای بکنی با بسیج و مدرسه بکنی نهاد 

خانواده باید تربیت کند، نباید نهادی هم عرض درست کنی ، 

که خوب بود و در پله بالاتر تلوزیون را کشیدیم  تازه اینها

 وسط

 راهبردها

حکومت باید رگوله می گرد به سوی خانواده و وقتی به ضرر 

خانواده رگوله کردی کی پدر مادر وقت می کنند نظام تربیتی 

رعایت روز به روز در کشور ما  و تعلیمی به بچه منتقل کنند.

کمتر می شود، دلیل این است که کار فرهنگی و رسانه ای 

لازم است و لی علت تامه نیست، برای جریان سازی باید 

 رگوله کنید

 رگلاتور)قانون گذاری(

 یاست در موضوعات یساز انیموتور متحرکه جر یمطالبه گر

اهد خو ینم یمطالبه گر میو اگر مانع نداشت میاست که مانع دار

 افتد. ین اتفاق م ایقطعا جر ردیو گفتمان شکل بگ

 مطالبه گری 

مشکل سپاه و دستگاه های انقلاب این است، ما اصلا چیزی 

 به نام وحدت گفتمانی نداریم،
 ایجاد وحدت گفتمانی در میان جریان انقلاب 

 مطلوب و شاخه های مورد تفاهممشخص کردن گفتمان های  مشخص کردن گفتمان های مطلوب و شاخه های مورد تفاهم

 ایجاد وحدت رویه و گفتمان درون سازمانی  ایجاد وحدت رویه و گفتمان درون سازمانی 

 راهکارها

عارف  هیاسلام شناس فق کیاست که  نیدوم و معقول ا ریمس 

که آگاه عالم عادل بروز باشد  م،یکن دایفهم پ و مدبر خوش ریمد

نفس نداشته باشد، منفعت طلب نباشد، و  یهوا ند،یدرست بب

 یانقلاب احد نیو من بهتر از امام م،یفرد اجماع کن نیحول ا

 اناتیمثلا تمام ب یعنی)منظومه ینظام منظومه فکر .شناسم ینم

-یمجاز یمثلا فضا-آن موضوع استخراج شود رامونیآقا پ

نخبگان که در -میدار گهید یگرفتار کیما  حجاب( -تیجمع

کنند، عمده موضوعات مانند عفاف  یت مختلف کار مموضوعا

هستند و با ده  یرشته ا نیرسانه ارتباطات ب یبه معروف آزاد امر

 ارتباط دارد. گریها موضوع د

 ایجاد حلقه وصل اجماع نخبگی دور امامین انقلاب  -

تدوین منظومه فکری امامین انقلاب در حوزه رسانه و جریان -

 سازی

وحدت گفتمانی از جمله بین رشته ای بودن  حل موانع ایجاد -

 مسائل و موضوعات

 طراحی مرام نامه بین نخبگان  

سپاه اگر خواست در یک مسئله جریان ساز ی فرهنگی کند، 

اولین کار این است که نخبگان آن قصه که با هم اختلاف نظر 

 فراخاون و برگزاری جلسه با نخبگان -
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دارند را جمع کند، ده ها و شاید صدها جلسه با انها بگیرد، و 

ا جلسه گرفتن خسته نشود با حوله، چون تا حالا زمان اصلا ب

برده که این شده ایم، با این نخبگان به وحدت برسد، نه جدا 

 جدا

 

 E10مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

همه  یستیبا یزیرهدفمند مشخص است که برنامه یزیبرنامه ر

آن در  دیاجرا شود با دیکه با یامر کی نکهیا یکه برا یعوامل

است  یهست، منابع انسان یزینظر گرفته شود که اعم از بودجه ر

 ها است نیشود همه ا دهیکه آن برنامه د ینگاه کردن به عوامل

برنامه هدفمند به  یمعناست که ما برا نیبه ا یاما مقوله هدفمند

 میکن یدر واقع م یزیمه ربرنا میبرس میخواه یم یچه نقطه ا

 دریساز انیجر میخواهیم یدر حوزه فرهنگ نکهیا یبرا

در خصوص  میدر جامعه انجام ده یخصوص فرهنگ دفاع

 یزیر امهبرن میخواهیاست ، م یعنوان کل کی یفرهنگ دفاع

 تیوضع  م،یکن یشناس تیدارد وضع ازین یزیبرنامه ر میکن

 ،یدر حوزه فرهنگ دفاع میریگ یمطلوب را در واقع در نظر م

برنامه  یبرا ازیکه مورد ن یبعد عوامل و مسائل و موضوعات

 یو ممکن است ازمباحث تکنولوژ میکنیهست آنها را فراهم م

شود اندازه زمان  دهیبرنامه د رهمه د یگرفته تا مسائل منابع انسان

   شودیم دهیمکان در آن د

 برنامه ریزی هدفمند:

 ترسیم وضعیت مطلوبوضعیت شناسی و -

فراهم کردن عوامل و مسائل مورد نیاز برنامه)شامل: تکنولوژی، -

 منابع انسانی،  بودجه، اندازه، زمان و مکان(

 یوستاریتحمل کردن پ یوستاریخود پ یعل طینکته شرا نیدوم

لازمه  ابدیتحقق  یساز انیجر کیبرنامه ها است اگر  نیکردن ا

محقق شود  یوستاریاست که پ نیآن ا لیآن و از عوامل تشک

 لیدل نیشود به هم یمحقق نم یوستاریبدون پ یابرنامه چیه

که  یاست اقدامات نیا یکی میکن یها را بررساست که اگر ضعف

 کند یدر سپاه دنبال م ینهاد  فرهنگ

 یوستاریکند و پ یعمل نم یوستاریاست که در کارهاش پ نیا 

 وستاریپ نیندارد، ا یزمان شناس رد،یگ یخود را در نظر نم یزمان

هست که مدام در مورد آن بحث  یارزش یوستاریو پ یموضوع

 یساز انیاست که بتواند علت وقوع جر نیو صحبت کند مهم ا

 چه بوده است

 پیوستارکردن برنامه ها:

 زمان شناسی، موضوع شناسی و ارزش شناسی-

است که جز  نیا یساز انیدر حوزه جر گریموضوع د -3

وجود دارد چه نوع  یساز انیباشد نگاه به جر یعوامل عل
 جامعیت و نگاه سیستمی در جریان سازی فرهنگی 
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 انیموقع است که جر کیوجود دارد  یساز انیبه جر ینگاه

به  یکینگاه مکان دیاست بدون ترد یکینگاه مکان کی یساز

نبوده و آن را به وقوع  یسازانیجر یپاسخگو یساز انیجر

را با نگاه  یساز انیموقع است که جر کیرساند،  اهدنخو

 یآن را در نظر نم یو بعد دانش دیکن یصرف نگاه م یمهارت

موقع  کی ابد،ی یتحقق نم یساز انیمشخص است که جر دیریگ

که  یو آن علت دیدار یستمینگاه س کی یساز انیاست که به جر

 انیجر یرا محقق سازد و علت وجود یساز انیتواند جر یم

است در  یساز انیجردر  یستمینگاه س تیباشد حاکم یساز

آنهارا  وستهیبه هم پ رهیزنج کیهمه عوامل را در  یستیواقع با

اثر  گریهمه عوامل خصوصاً در حوزه فرهنگ را با همد مینیبب

 دارند، گریکدی یرو

به  لیتبد یستیبا یساز انیاست که به نظرم  جر نیا گرینکته د

و  رانیباشد همه مد یفرهنگ سازمان کی دیپند شود ، با کی

که  کنندیفرض م یشگیامر هم کیخودشان  یبرا انیمجر

 از کارشان است. یو جدا نشدن یامر درون کیفرهنگ 

 فرهنگ نهادی محصول جریان سازی فرهنگی درون سازمانی 

 میگو یم یول م،یتوانم بگو ینم تیالبته با قطع گر،ینگاه د کی

 یدارد و آن منابع انسان یدارد و شکل علت یمهم ریکه تاث

 انیجر یساز هستند ، جزء علتها انیمتخصص و کارشناس جر

ساز  انیمنابع مثل انسان و جر نیتواند باشد اگر ا یم یساز

 سازانیجر گرانیباز درخ نخواهد دا یساز انیجر مینداشته باش

و  یساز انیبه جر یکالیساز و آن نگاه تکن انیجر زانیرو برنامه

به  یاو نگاه رسانه یساز انیبه جر یعرض کنم که نگاه فرهنگ

در  یستمیو نگاه س ینگاه فرهنگ دیداشته باش یساز انیجر

جز علل  یساز انیتواند جر یکنم م یفکر م نهایا یساز انیجر

 باشد

منابع انسانی و متخصصان جریان ساز)بازیگران جریان ساز، 

 ریان سازی(برنامه ریزان ج

 شرایط زمینه ای 

 نگاه پس رویدادی و پیش رویدادی به جریان سازی فرهنگی نگاه پس رویدادی و پیش رویدادی به جریان سازی فرهنگی

 نکهیکه وجود دارد و ا ییها نهیزم نکهیا دیدار ازین زیشما دو چ

در نظر گرفته  دیبا نهایا میبساز میتوان یرا م ییها نهیما چه زم

زمان است که  کی یمطالعات راهبرد گریشود به عبارت د

 یموقع است که شما ساختارساز کیساختارها موجود است و 

 یم یفرصت ساز قعمو کیو  دیکن یم یابیو فرصت  دیکنیم

 یسازنهیموقع زم کیو  دیکن یم یابی نهیموقع زم کی دیکن

موقع است که  کی نکهیا در نظر گرفت دیدوتا را با نیا دیکنیم

کرد  یساز انیجر دیوجود ندارد نبا نهیزم ایوجود ندارد، آ نهیزم

 نیلازم آن است که ا میبکن یساز انیما جر نکهیا یپس برا

زمینه یابی)بالقوه(: چه زمینه هایی وجود دارد؟ توجه به قوت ها -

 و فرصت ها در محیط.

می توان ساخت؟ توجه به  زمینه سازی)بالفعل(: چه زمینه هایی -

 آمادگی و اقتضائات محیط برای جریان سازی فرهنگی.
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 نهیزم میکن یساز نهیلازم است زم ندیما به بار بنش یساز انیجر

به  دیها با نهیاست زم یساز انیجر یاز فاکتورها یکی یساز

 یدر چه بستر یساز انیجر دیایبه وجود ن نهیتا زم د،یوجود آ

 یرو دیاوریب گرید یاز جا یلازم است خاک  رد،یشکل بگ

 میو برداشت کن دیتا بذر بکار دیزیزار برشوره

 یها یوجود آمادگ ،یهانهیها زم نهیزم نیاز جمله ارزش ها و ا

 یها نهیاست زم جیدر مجموعه سپاه و بس یاعتقاد یروان یروح

که در واقع کاملاً مواد لازم را دارد  ینیبستر آماده است که سرزم

و  میبرس جهیو به نت دیبه کار یشما بذر را به خوب ستیو کاف

مهم در  اریبس انیاز جر یکی نیا دیکنباغبان آن را پر  کیمانند 

 سپاه است که وجود دارد

 وجود آمادگی روحی و روانی سپاه و بسیج

که دغدغه  رانیموجود در مد یها زهیدر بخش انگ نهیزم نیدوم

 نیدر سپاه هستند ا یفرهنگ یهاکردن ارزش یدرون یمند برا

شما  ستین ازیکه ن نیاست در داخل ا یا نهیهم از عوامل زم

ها  تیظرف نیا دیکن جادیا زهیو انگ یاستخدام انسان ساز یکل

 وجود دارد

 مند انگیزه های موجود در مدیران دغدغه

کند  یکمک م اریبس جیدر سپاه و بس یتنفس یسوم جو و فضا

 در جامعه دیکن یساز نهینهاد دیارزش خاص را بخواه
 جیدر سپاه و بس یتنفس یو فضاجو 

مستمر که در داخل سپاه  یاست، برنامه ها نهیخود زم گریمورد د

 کیبه  لیکه سپاه وجود دارد تبد یو متنوع یفرهنگ یبرنامه ها

که ترک  مییبگو میشده است و عادت شده اگر بخواه هیرو

عادت  در حوزه  نیا سپاه ترک یعادت موجب مرض است،برا

گمشده  نوع کیمانند آن که  شودیم یماریموجب ب یفرهنگ

 دارد،

 مستمر در داخل سپاه یبرنامه ها

سپاه است،  یفلسفه وجود تیخود هو گریاز موارد د یکی

بود  از  یسپاه فرهنگ تیاست، هو نهیزم کیسپاه خود  تیهو

 ینظام تیهو کیسپاه را به  تیهو میابتدا تا به حال نتوانسته ا

 بود یسپاه فرهنگ کی نیا میکن لیصرف تبد

 سپاه یفلسفه وجود و تیهو

 ستین گرید یکه در جاها یموضوع کی میکه بگو گرینکته د

وجود دارد که در دوره  یبدنه سپاه با رهبر نیب ییرابطه معنا

است  نگونهیبود در زمان حضرت آقا هم ا نگونهیحضرت امام ا

سپاه و  یمهم است قالب بچه ها اریبس یهانهیاز زم یکی نیا

 دیآ یو به کمک ما می است مهم نهیزم اریآنها بس یمدار تیولا

 ی(مدار تیولای)بدنه سپاه با رهبر نیب ییرابطه معنا

است  ییفرهنگ عاشورا کیاز بستر ها، مثل  یکیدر جامعه ما 

 شناسدیطبقه نم نیاست ا یساز انیجر یبرا یبستر خوب یلیخ

مهم  یلیفرهنگ را دارند خ نیا یتلورانس کیهمه طبقات با 

است که فرهنگ  نیفرهنگ ما ا یها نهیاز زم گرید یکیاست 

 فرهنگ عاشورایی

 فرهنگ احساسی و عاطفه گرایی

 فرهنگ انتظار و الگوی جریان انتظار در جامعه و سپاه
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 یسوار م انیرانیا ییفرهنگ عاطفه گرا نیاست ا ییعاطفه گرا

 یارسانه یساز انیو  در جر برندیم شیشوند و کار خود را پ

زن چگونه عاطفه ها را مورد  کیکه ندا آقا سلطان  دینیبیم

ما  یرانیکند در جامعه ا یم یساز انیدهد و جر یهدف قرار م

شود از آن استفاده نمود، فرهنگ انتظار هم در جامعه  یم یلیخ

 انیبا جر یگونه نبود ول نیشد قبلاً ا نهیو نهاد یساز انیما جر

ده استفا اریبس شودیانتظار هم م یساز انیشد از جر نهینهاد یساز

که ممکن است نماز هم نخواند و حجاب  یآدم کینمود 

به حضرت  یارادت خاص کی یهم نداشته باشد ول یدرست

 میاستفاده کن میتوان یم نیدارد از ا یمهد

 شرایط مداخله گر

 یموضوع بحث فضا نیا یاز عوامل مداخله گر جد یکی

قدرت چهارم، از  ایسوم و یفضا یریاست که با قوت گ یمجاز

قدرت مجاز  میقدرت دار کی میاگر گفتند ما قدرت دار یجهت

 یفضا یعنیساز است،  تیاست و واقع تیکننده واقع دیکه تول

 کندیقدرت م دیتول یمجاز

 فضای مجازی 

در بعد  نکهیا مینام ببر میرا بخواه یگریگر د اگر عوامل مداخله

کنند  یم یساز انیهستند که دارند جر یجامعه رقبا یبحث ها

کنند  یم یفرهنگ یسازانیمتعدد هستند که دارند جر گرانیباز

 گرانیعوامل مداخله گر باز یکسریعوامل مداخله گر را  نیا

 یستمیسبرون   ،یستمیس برون گرانیهستند و باز یستمیدرون س

هستند  یجهان سمیبرالیضد انقلاب ل انیکه مشخص است از جر

 کنند یم یگریبزرگ که باز یهااند و رسانهکه مشغول

رقبا، ضد جریان ها و بازیگران جریان ساز درون سیستمی و 

 برون سیستمی

است که مانع از  نیموضوع ا نیاز عوامل مداخله گر ا یکی

 یساز انیکه در حوزه جر ییها یکار یمباحث ما است، مواز

ها خود عامل مداخله گر  یکار یمواز نیا شودیکشور انجام م

 در موضوع است

 موازی کاریهای درون کشور در موضوع جریان سازی فرهنگی 

از عوامل مداخله گر چند فرهنگ بودن جامعه ما هست که  یکی

شود شما شاهد فرهنگ  یچند فرهنگ بودن بازدارنده م نیا

فرهنگ  کیو  دیدار یفرهنگ سنت کی دیکشور هست در یغرب

عناصر  نیحضرت امام، ا یها شهیمتاثر از اند یاسلام یانقلاب

ها( شما  نگاز خرده فره ریتواند) غ یخود م یمتعدد فرهنگ

 دیخرده فرهنگ متعدد دار یگاه

 چند فرهنگی بودن جامعه)خرده فرهنگ های متعدد و متنوع(

است که الان جامعه ما به شدت  نیاز عوامل بازدارنده ا یکی

 کسانی یساز انیشده جر یجامعه طبقات نیشده است ا یطبقات

شما از چند  یعنیپاسخگو نخواهد بود و بازدارنده خواهد بود 

 یجامعه طبقات نکهیا یکی دینیبیم یمنظر جامعه مارا طبقات

جامعه طبقاتی شده)جریان اشرافی گری و تناقض بین دارا و ندار 

) 
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و فقر و  یگریرافاش انیجر کیو  یشهر نییو پا یبالاشهر

 دارا و ندار خود بازدارنده است نیندار، ا

 کیو  دیدار یجامعه روشنفکر کیسخت است شما  یلیخ

متعدد و فهم متفاوت  یذائقه ها نیا یطبقه متوسط دار انیجر

 اریجامعه ما بس ینگذائقه ها فره نیموضوع الان از ا کیدارند از 

 متفاوت شده یلیالان ذائقه ها خ ستین کدستیمتنوع  شده و 

 ذائقه های متنوع در جامعه

 ییاست جابجا ینسل ییاز عوامل بازدارنده جابجا گرید یکی

از عوامل  یکی ینسل ییجابجا نیشد ا الیخیب توانیرا نم ینسل

 ریکند و تاث یرا سخت م یساز انیمداخله گر است که در جر

 گذار است

 جابجایی نسلی 

 راهبردها

البته  دیکن زیرا تجو یسازانینسخه واحد جر کی دیتوان یشما نم

 شودیاست که نم نیدر نظر گرفت ا دیکه با ییاز راهبردها یکی

همه کشور در نظر  یفرهنگ یساز انیجر ینسخه واحد برا کی

 گرفت

 در درون کشور یساز انیجر ینسخه واحد برا زیعدم تجو

نوع  کیاست که  نیا یساز انیمهم جر یاز راهبردها یکی

و درست و  یما است شناخت فن یساز انیشناخت مخاطبان جر

 یاست  راهبرد مخاطب شناس یمخاطبان، مخاطب شناس قیدق

 .است

 شناخت و تیپولوژی مخاطبان جریان سازی )مخاطب شناسی(

 تناسب جریان سازی متناسب با هر مخاطب  ردیصورت پذ یسازانیجر دیبر هر مخاطب با یمبتن

است که ما چون در حوزه عوامل  نیاز راهبردها ا گرید یکی

 سازانیجر گرانیما چون باز میکمبود دار دهیمداخله گر و پد

 یما کارآموز یاز راهکار و راهبرد ها یسر کی میندار یحرفه ا

 دیجد یاز راهبردها یکی نیاست ا کالیسازان ماهر تکن انیجر

 است

رفع کمبود بازیگران جریان ساز حفه ای تکنیکال)کادرسازی 

 جریان سازان ماهر(

ما  میکنینگاه نم نگونهیکه ما ا ییما آنجا یاز راهبردها گرید یکی

حرکت  دیبا یساز نهیبه سمت زم یساز انیحرکت جر یبرا

 یحال نیر عو د یستیبا یبه عبارت مینکن یساز نهیاگر ما زم میکن

 یها نهیآن زم یستیبا میکن یآلوده را دنبال م یها نهیکه زم

 میرا فراهم کن یساز انیجر

 زمینه سازی و زمینه یابی برای هر حرکت جریان سازی فرهنگی 

متناسب و  یاست که ما با ابزارها نیا ازمندین یساز انیجر

 یابزارها نیو ا میقرار ده یساز انیرا به استخدام جر کیانرژ

 ییرا هم افزا گریشود و همد فیدر کنار هم تعر دیمتناسب با

رسانه راه   م،یبکن یفرهنگ یساز انیجر مییگو یمن اگر م کنند

شبکه هم  کی میانداز یمدرسه هم راه م کیو  میاندازیم

 رهیزنج نیا میاندازیهمراه م یمجاز یهاو شبکه میکنیدرست م

زنجیره و هم افزایی ابزاری: تجهیز جریان ساز به ابزارهای 

 متناسب 
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 یساز انیتا جر میداشته باش دیبا یدر حوزه راهبرد گریکدیبا 

 .ردیموثر شکل پذ

 یجبهه ساز دیاصل راهبرد جبهه عمل کردن است که با دیبا

گران از  نمایدر واقع عناصر مختلف را از هنرمندان س یعنی میکن

ها و معلمان از همه  یتیها سلبر ستیشاعران فوتبال دانانیقیموس

 نهایمرجع همه ا یمرجع گروه ها یاسطوره ها و همه، چهره ها

 بسازد. انیجبهه و جر کیمولف بشود در   دیبا

 جبهه سازی در جریان سازی فرهنگی

آن به  یداخل ینقشه کلان و به همراه خرده نقشه ها کی یطراح

 میسازان که مطرح کرد انیاز جر کیتناسب هر 
 سازان انیجرطراحی یک نقشه کلان و خرده نقشه به تناسب 

محصول  دیاست و تول دیبه تول ازیچه ن یعنی یساز انیدر جر

به وقوع  یساز انیمحصول اگر نباشد اصلاً جر دیباشد تول دیبا

 دیتول یساز انیدر جر یجد یاز راهبردها یکی.وندیپ ینم

ذائقه ها با حفظ  یاست محصول روزآمد برا یمحصول فرهنگ

 .اصول

 تولید و روزامدی در محصولات فرهنگی متناسب با ذائقه ها 

در انتخابات استفاده  میستیبرخوردار ن یاستعاره ساز کیما از تکن

در  استیشد من کتاب نوشتم چهره پنهان س روزیاز استعاره ها پ

 زیبحث از استعاره ها دارم و ن کیپژوهشگاه چاپ شد در آنجا 

 یساز انیجر کایآمر یاصول ساز قیاز طر نهایا یاسطوره ساز

 .داشته باشد یشد هژمون موفقو  بردیم شیجهان را پ یفرهنگ

 استعاره سازی 

 اسطوره سازی 

 تیمن نبرد روا یپرداز تیروا ایو  یتگریروا نکهیا گرینکته د

 انیکرده چگونه من بتوانم داستان خودم را ب دایپ تیها موضوع

از آن ما است و از  یتگریشود روا رفتهیکنم که داستان من پذ

در آن موضوع در نظر  دیاست که ما با یساز انیجر یها کیتکن

 میریبگ

 روایت گری و روایت پردازی)نبرد روایت ها(

 

 E11مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

بلفعل است  یقصه که به قول حضرتعال نیشرط در ا نیاول

انقلاب  یکه سپاه در بارور یاست و نقش یانقلاب اسلام تیماه

 کی یشرط است چون انقلاب اسلام نیتر یدارد خودش عال

از زمان که فکر  یموجود زنده و رونده است و در هر برهه ا

دارد و آن  یتیدارد و در هر بار از زمان موجود یاقتضائات ا دیکن

است که  یعلت ناولی آناست  یساز انیجر یاقتضا تیموجود

 میبگو توانمیم

 ماهیت انقلاب اسلامی ونقش سپاه در باروری این ماهیت
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پردازان مختلف در جامعه چه  هیها و نظر نیسیوجودت تئور

ها از همسو هستند  ریکه غ ییکه همسو هستند آنها ییآنها

اتاق  دارند یهستند و نقش عل یسازانیجر یعلتها نیبزرگتر

نشینند برای اینکه جریانی را تخریب کنند و یا در مقابل فکرهای 

جریان بایستند و یا جریانی را راه بیندازند و یا انحرافی را حق 

جلوه دهند این ها نیاز به جریان سازی دارند و علت اصلی 

 جریان سازی در طول تاریخ هم این افراد بودند .

 جریان سازان همسو و غیر همسو در جامعه

شرایط اجتماعی و سیاسی جامعه است یعنی این شرایط اجتماعی 

و اقتصادی و سیاسی و وضعیت روانشناختی مردم جامعه که هر 

کند جریان سازی مختص آن زمان اتفاق میفتد و از زمان اقتضا 

 عواملی استفاده کند.

 شرایط اقتصادی، سیاسی، اجتماعی و روان شناختی جامعه

بخواهیم و معطوف به داخل سپاه شویم خود در داخل سپاه اگر 

نظامات آیین نامه ها و دستورالعمل ها خود اینها جریان ساز 

است فرماندهان مسئولان جریان ساز هستند با جاهای مختلف و 

رویم ولی در این دو سال به خاطر کرونا های مختلف میاستان

ا توفیق کمتر شده است اما استان های مختلف که می رویم ب

کنیم که ببینیم یکدیگر بسیار متفاوت اند وقتی ریشه یابی می

تفاوت در چیست تفاوت های رفتاری کارکنان وضعیت اقتصادی 

کارکنان وضعیت معیشتی کارکنان انتظاراتی که کارکنان دارند 

وقتی نگاه میکنیم میبینیم برمیگردیم به شخص فرمانده اگه 

د در یک استانی افراد و فرمانده نگاه معیشتی خاصی داشته باش

کارکنان آن است آن متاثر از آن هستند و بر اساس آن جریان 

شود و یا خرده ایجاد می شود  جریان فکری حتی ایجاد می

فرهنگ ایجاد شده است به تعبیر حضرتعالی یک گفتمان ایجاد 

 شده است

 آیین نامه ها و دستورالعمل ها

 فرماندهان

در هر استان متاثر از فرماندهان و مدیریت تنوع رفتاری کارکنان 

 متنوع ایشان

 شرایط زمینه ای 

اولین شرایط زمینه ای رسالت و مأموریت سپاه است انقلاب 

اسلامی بر اساس یک رسالت ایجاد شد و با یک مأموریت 

برگرفته از آن رسالت دارد ماموریت انجام می دهد این خودش 

سازی است از نیازمند جریان یک زمینه ای می شود که هر زمان

وقتی که ما گفتیم رسالت، رسالت با اقتضائات زمان متفاوت 

است یعنی من رسالتم دفاع از انقلاب اسلامی است و تحت هر 

شرایطی اگر دفاع از انقلاب اسلامی لازمه آن دفاع از داخل 

کشور است انجام می دهم و اگر لازمه رفتن به خارج از کشور 

می دهند کار سیاسی باشد انجام میدهند کار اجتماعی باشد انجام 

 دهم.دهند کار فرهنگی کار نظامی انجام میانجام می

 متفاوت نشدن رسالت و ماموریت سپاه با اقتضائات زمان
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خواهد ببیند و یا دچار بحران می هر کجا ببینم انقلاب صدمه می

پای کار  شود و یا موجودیتش مورد تهدید قرار می گیرد من باید

باشم این خودش یک زمینه است برای احساس نیاز به جریان 

سازی این یک زمینه احساس نیازی برای سپاه ایجاد میکند که 

سازی خواهد این رسالت را انجام دهد باید دائما جریاناگر می

کند با این جریان سازی باید رفتار خاصی به جامعه تزریق کند 

 رفتار تشویق کنند باید افراد جامعه را به آن

وجود زمینه رسالت و ماموریت سپاه جهت احساس نیاز به 

 جریان سازی فرهنگی 

دومین شرایط زمینه ای ساختار ها و سازمان های که در سپاه 

وجود دارد خود ساختار این سازمانها در واقع زمینه بسیار خوبی 

 هستند و می توانند جریان سازی برای سپاه ایجاد کنند.

 تارها و سازمانهای موجود در سپاه ساخ

 شرایط مداخله گر

مثلا در مورد حجاب من تصورم این است که سپاه به اندازه کافی 

تعمق نکرده و فکر نکرده ، به عنوان مسئله مهم نیامده راهکار 

علمی و مبتنی بر روش های جامعه شناسانه و روان شناسانه 

 عملیاتی کند

 نداشتن فرصت سپاه برای تعمق در مورد مسائل فرهنگی 

وجود جریان های رقیب به نظر من یک شرایطی است که میتواند 

 هم تسهیل کند و هم میتواند محدود کند.
 وجود جریان های رقیب 

توده  انتظارات سپاه در حوزه های مختلف در جامعه زیاد است

از سپها شرایط تسهیلگر مردم از سپاه انتظار دارند خود انتظار 

 است

 انتظارات و توقعات از سپاه در جامعه 

نوع نگاه فرماندهان در اینجا خیلی مهم است، شرط مداخله گر 

 قوی است در هر دو بعد هم تسهیلگرانه و هم محدود کننده
 نوع نگاه فرماندهان و مسئولین

 راهبردها

بنشینند تشکیل هسته های اندیشه ورز جریان شناسی است که 

که جریان سازی، جریان یعنی چه و مباحث دیگر که در اینجا 

مطرح است در تمام سطوح راهبردی ، عملیاتی و تاکتیکی و به 

 صورت مستمر

تشکیل هسته های اندیشه ورز برای جریان سازی فرهنگی به 

 صورت مستمر 

تربیت نیرو جریان ساز، ما باید نیروهای ی را تربیت کنیم در 

هنگ تبلیغ هنر و اندیشه که اینها جریان ساز باشند، اگر بحث فر

پاسداری می رود مستاجر می شود این پاسدار آنجا بشود محور ، 

 محور فعالیت ها مذهبی انقلابی 

 تربیت فردی جریان ساز)پاسدار محوری در محلات(

بکارگیری ظرفیت های داخلی و بیرونی ما انسان های جریان 

ساز داخل سازمان و بیرون از سازمان خیلی داریم، هر مدا ح 

شاعر هنرمند سخنران موعض می تواند جریان ساز باشدف سپاه 

باید از این ظرفیته استفاده کند، در داخل هم از این افراد زیاد 

گر مقاله مینویسیند، مطلب در داریم، فرهنگ یاران ما دارند گر و 

 بکارگیری ظرفیت های داخلی و بیرون از سازمان
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فضای مجازی ارائه می کنند، اینها هر کدام در محله خود میتوانند 

 جریان ساز باشند.

شناخت جریانات فرهنگی جامعه است، اگر جریانات فرهنگی 

یکنیم جامعه را بشناسیم نمی توانیم جریان ساز باشیم، کار هایی م

 گاهی خنثی و یا کم اثر است.

 های فرهنگی جامعهشناسایی و شناخت جریان

تقویت جنبه روانشناختی و جامعه شناختی مردم است، ما یک 

موقع دهه شصتی حرف نزنیم ببینیم طرف ما در دهه نود است، 

ما از یک انتظاراتی حرف نزنیم که طرف با این انتظار  ما بیگانه 

ا از قرن قبل هستیم، بعضی از مسئولین ما است و فکر کند م

پوستر میخواهیم چاپ کنیم ، کار فرهنگی بکنیم فیلم تولید کنیم، 

پس چرا هیچ حدیثی نگذاشتی و چرا از حضرت آقا نگذاشتی، 

میگوییم چون ما نمی خواهیم از آیت الله ها وارد شویم 

میخواهیم با جوانان امروزی  و میهنی وارد شویم، ولی این 

مسئول نمی پذیرد، یعنی ما فکر میکنیم همه جامعه مثلما فکر می 

کنند ولی اینگونه نیست، یا فکر می کنیم همه مثل ده سال پیش 

 فکر می کنند ، یا پسر مثل پدر فکر می کند ولی اینگونه نیست.

تناسب جریان سازی فرهنگی با وضعیت متغیر روان شناختی و 

 نشناسی اجتماعی(جامعه شناختی مردم)توجه به روا

ایجاد رویکرد های جدید در مناسک و مراسم، ما یک رویکرد 

سنتی داشتیم و داریم و در زمان خودش موثر بوده ولی نیاز به 

تغییر دارد، مثل زمانی اتفاق برای گروهی خاص بود و تا 

مساجدو دانشگاه ها هم کشیده شد، این رویکردهای جدید خیلی 

اهپیمایی اربعین خیلی از عبادات که به ما کمک می کند مثل ر

 شکلش عوض شد استفاده از فضای مجازی و ...

 ایجاد رویکرد جدید در مناسک و مراسم های فرهنگی

بهره برداری از گنجینه دفاع مقدس با توجه به شرایط امروز نه 

 دفاع مقدس با مختصات آن زمان، استخراج براسی استفاده امروز.

نه دفاع مقدس و به روزرسانی با اقتضائات بهره برداری از گنجی

 زمان

شناخت ظرفیت های دینی در حوزه های اجتماعی و اقتصادی، 

توقعی که از دین ایجاد کردیم برای مردم یک رویکرد عبادی و 

اخلاقی برای مردم است در حالی که همهی دین این نیست دین 

ی چون اگر جنبه اقتصادی حمایت مردمی، دارد و میتواند در ابعاد

کسی ورشکست شد و دادگاه رای داد همه اموالش برای طلبکاران، 

حکومت باید یک زندگی برای آن فرد در شان او تامین کند، خوب 

 این را نپرداخته ایم و حتی تبلیغ هم نمی کنیم.

شناخت ظرفیت های دینی در حوزه های اجتماعی و اقتصادی 

 رف به دینو... در کنار رویکرد عبادی و اخلاقی ص

 راهکارها

 برای راهکارها این راهبردها تعمق شود و از دل این راهبرد ها به راهکار برسید.

 

 

 E12مصاحبه



466 
 

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

 گانه پنج سیکل این باید شما و شماست نظریه چارچوب این

 بدون بیاید بعد بشناسید را نهضت و جریان جنبش موج چشمه

 موج سازی چشمه باشد سازی جریان الان مدنظرتان اینکه

 کند دنبال را سازی نهضت و جریان و جنبش

 نهضت و جریان،  شجنب ،موج ه،چشم گانه پنجشناخت فرایند 

 شین، از سین تمایز نام به داریم گفتمانی حوزه یک ما الان لذا

 ایرانی جامعه در امروز فرهنگی تقابلو شین شهید؛ سلبریتی سین

 در این تقابل. سپاه سازی جریان و نقش است شین و سین تقابل

 میسازم جاده من آقا گفته و آمده فرهنگی سازی جریان در سپاه

 ها، ایدئولوژی همه میشود زده جهان در که هایی جاده همه مثل

 میفرستم ورزشکار سازم می ها آن همه مثل سازم می پالایشگاه

 کار ورزشکاران، همه مثل گذشته روز چند همین میاره طلا مدال

 همه مثل حسین امام دانشگاه کنممی دانشگاهی و علمی

 مثل میزنم تلویزیونی شبکه همه مثل میزنم روزنامه دانشگاهها

 محسن من ندارند دیگران که دارم چیزی یک من اما همه

جریان از سخن ما وقتی پس دارم سلیمانی قاسم من دارم حججی

 مقابل سین تقابل در سپاه که را کاری این شما حالا میکنیم سازی

 است کرده شین

 که آنجا و است چشمه که آنجا ببرید چرخه آن در را این شما

 زمان در شهادت سرخ خط .نهضت و جریان جنبش موج

 این در تقابل اولین شود می شروع هابیل و قابیل از آدم حضرت

 کشته خودش برادر دست به شهید اولین ست برادرکشی زمینه

 را هابیلی ترامپ نام به قابیل یک که زمانی تا آید می این میشود

 می لوپ که است نهضت یک این .کنم می شهید سلیمانی نام به

 کند می پیدا جدید مثلاً منشاء یک بار هر اما شود می تکرار و زند

 جنبش شما جنبش این حالا و جنبش شود می تبدیل موج یک به

 هم بار یک و است مقدس دفاع جنبش یکبار است انقلاب

 .حرم مدافعان جنبش

نقش سپاه در تقابل های گفتمان فرهنگی در ایران)تقابل سین با 

 شین(

 شرایط زمینه ای 

 پیامد دارد علمی بستر دارد فرهنگی بستر حتماً اجتماعی جنبش

 و دارند هنری کار و ساز و دارند اقتصادی پیامد دارند سیاسی

 شده ساخته موارد این مورد در مستند انیمیشن سینمایی فیلم کلی

 سازی جریان مطلقا شما کردم اشاره که طور همان .است

 اجتماعی اقتصادی و سیاسی و علمی سازی جریان از را فرهنگی

 پیوستگی خودشان ها این چون کنید، جدا توانید نمی نکنید جدا

 .نیستند تفکیک قابل که دارند تنیدگی درهم و همبندی و

 کار و ساز و اقتصادی ، سیاسی ، علمی ، فرهنگی سازیبستر

 هنری
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 که ای چشمه بگویم بهتر یا هستند جامع جریانات رو این از

 بوده دینی چه باشد بوده علمی شما نیت اگر که شود می ایجاد

 اجتماعی اقتصادی سیاسی چه باشد بوده فرهنگی چه و باشد

 می دیگر یکی آن بگذارید مبنا شما را هرکدام باشد، بوده هنری

 نیستند جدا مطلقاً و آن پیامد شود

 شبکه ای یا سیستمی بودن جریان سازی فرهنگی 

 از شود می شهید سوریه در سالگی 25 که قربانخانی مجید شهید

 ماه 45 کلا شود می شهید وقتی تا شود می متحول که زمانی

 مغازه بود قلیان کارش و بود شده تاتو بدنش میکشه طول بیشتر

 کرده می گز را ها خیابان داشته هم ماشین بوده ای خانه قهوه

 خواند، نمی هم نماز سال ای خورده 20 این در شاید که جوانی

می متحول چنان زینب حضرت عزاداری جلسه یک در این اما

 فرمایدمی ایشان ابوی .زینب حضرت حرم از دفاع برای که شود

 و خندیدیم ما بجنگم سوریه بروم خواهممی گفت و منزل آمد

 کاملاً و آموزش کرد نام ثبت رفت سوریه،  بردمی رو تو گفتیم

 جریان کی اینجا شد شهید و جنگید کرد تغییر و شد عوض

 توانستند ها این که است بستری ان سپاه .سپاه داد؟ انجام سازی

 این درگیر هستند سپاه داخل در که ها خیلی شوند داخل آن در

 چه کی که باشید این دنبال اینکه جای به شما نباشند، جریان

 مطالعه را سپاه خود شما اند کرده مدیریت را جریان و اند نوشته

 فرهنگی سازی جریان به مربوط پروژه این چون شما یعنی کنید

 در کرد کار بیشترین که نهادی اینجا .است جامعه در سپاه توسط

 این که دارد هایی خروجی سپاه یعنی است سپاه دارد را زمینه این

 که آنچه ام زده فریاد هاتریبون در من همیشه را ها خروجی

 مقدمطهرانی حسن کروز بالستیک های موشک نام به سپاه افتخار

 را تر جدی و تر قوی بهتر اینها از چون نیست سپاه افتخار میدانی

 چه پس است ساخته شوروی و هاآمریکایی پیش سال 50 چهل

 حسن مقدم، تهرانی حسن همان ساخت دارد وجود امتیازی

 بستری سپاه .سپاه موشکهای نه است سپاه معجزه مقدم طهرانی

 که کسانی که شود می معلوم اینجا در ساخته. خدا آدم برای بوده

 مشمول و نساخته را خود خودشان رسند می ساختگی یک به

 را تو است ساخته و کرده انتخاب را اینها خدا و شده الله رحمت

 .خدا برای ساختم را تو و برگزیدم

 نقد محقق:

 که گفتم ساخت را اینها سپاه که نگفتم من پاسخ مصاحبه شونده:

 حججی محسن شهید سلیمانی قاسم شهید مهدوی نادر شهید آن

 و شدند ساخته خانواده توسط بیرون مقدم تهرانی حسن شهید

 بود بستری ساخت را اینها وقتی خدا و شدند ساخته خدا توسط

سپاه مهمترین بستر برای جریان سازی انسان های تراز خدا 

 ساخته از خانواده تراز 
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 اتفاقاً و آمدند و کنند دفاع اسلام و انقلاب از پس بیایند اینها که

 صیاد برای کرد فراهم ارتش را بستر همین یعنی شدند هم شهید

 در که بزرگانی برای کرد فراهم علمیه حوزه همین و شیرازی

 این حججی محسن مثل افرادی تربیت .رفتند جلو و بودند حوزه

 پرورش و آموزش نکرد تربیت سپاه را حججی اسم به انسان

 اسلوبی یک و آمده اسلام کرد، تربیت اسلام را این نکرد تربیت

 مسیر در او و حلال لقمه و پاک شیر پاک نطفه داد او خانواده به

 . آمده جامعه
 

 E13مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

 
توجه به جذب و همراهی، نگهداری و افزایش کمی مخاطب در 

 جریان سازی فرهنگی 

جنبه تعالی جویی و تعالی بخشی دارد و ممکن است جنبه فساد 

تباهی داشته باشد، آنجایی که میخاهی ارتقای فرهنگی دهید و 

تعالی بخشی دارد و وقتی مقابله با تهاجم و مفاس فرهنگی 

بکنید، تهذیب فرهنگی بکنید، یکرقم باید کار کنید که با قبلی ها 

فرق دارد، چون در مقابل شما کسانی اقدام نموده اند که فرهنگ 

 را به تباهی بکشانند.

 ی جویی و تعالی بخشی جریان سازی فرهنگی جنبه تعال

و  یمهارت هیو لا شیگرا ای یارزش  هیلا ،یشناخت یها هیلا

 میخواه یما هر سه حوزه را م یساز انیدر جر یعنی،  یرفتار

و با خود همرا ه  میو جذب کن میده رییو تغ میهدف قرار ده

 .میساز

سازی تحت تاثیر قراردادن هر سه لایه فرهنگ در جریان 

 فرهنگی

( یساز انیجر ندیحوزه)فرا نیدر ا ،یجمع یعلاوه بر رسانه ها

، در آن نقش دارند و نقش آنها را  یانواع  فعالان حوزه فرهنگ

 تیریمد رند،ینقش را بپذ نیکه ا دیتوافق کن د،یریدر نظر  بگ دیبا

کنند، فعالان بخش  فایکه نقش را به جا و به موقع ا دیکن

 دیدر آن نقش دارند که با یتین، ام یاقتصاد یاسیس ،یاجتماع

 رندیکه نقش را بپذ دیتفاهم کن دیو بعد بتوان دینقش ها را بشناس

کنند، کم و کسر  فایکه نقش را به جا و به موقع ا دیو مراقب کن

 .نگذارند

 نقش پذیری بجا و به موقع و تفاهم در میان فعالان جریان ساز

 ست،یو نقشم چ گاهمی، جاهستم یمن ک نکهیپس اول درک ا

 ی.محور ایاست  نینقشم مع

تعیین نقش سپاه در جریان سازی فرهنگی در کنار نهادهای -

 همجوار

استنباط محقق:بسیج به عنوان میانجی نهاد سپاه با نهادهای 

 همجوار
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 نکهیخودش است، به صرف ا یبزرگ سپاه تک پندار بیع

 .که من تک و تنهام ستین نیدارم ا تیمسئول
 ی سپاه در جریان سازیتک پندار

 جایگاه سپاه در هندسه سیاسی نظام جایگاه سپاه در هندسه سیاسی نظام

 شرایط زمینه ای 

باشد نه تنها پاسخ  ااگر شما فرهنگ تان بن یآن تراز فرهنگ

 یمخاطبان خود را برآورده م یازهاین دیده یمخاطبان خود را م

 میمجاور دستبرد بزن یبلکه ممکن است به فرهنگ ها دیکن

 .میکن نیآنان را تام یازهایو ن میآنها را بده یهاپاسخ

تراز فرهنگی یا غنای فرهنگی یا مزیت فرهنگی خودی مقدمه 

 نیازشناسی 

 شرایط مداخله گر

است،  یبحث چند عامل کیمداخله گر،  یها ریمقابله با مغ

قابل کنترل شناخته  یکه برخ لندیدخ یمتعدد یرهایعوامل و متغ

مداخله  یناشناخته پنهان مجهول هستند ول یشده هستند و برخ

نه.  یقابل کنترل است و بعض یکنند، بعد مداخله برخ یم

، ممکن است  دیباش اه ریاگر شما صرفا دنبال کنترل متغ نیبنابرا

ز و تحول ا یبه مصون ساز ازین افتد،یهرگز اتفاق ن یزیچ نیچن

و  دیکار کن یدر عمق و اقناع ساز دیبا شتریو ب دیباطن دار

ذهن و فکر طرف  یبدست آوردن دلها و قوه ادراک و همراه ساز

 .دیکار کن

مقابله با عوامل قابل کنترل و غیر قابل کنترل در جریان سازی 

 فرهنگی 

در مورد  ست؟یمشترکاتمان چ مینی، بب میافراد شاخص را جمع کن

انش همگن و همگرا هم آوا و هماهنگ ، وخ کی،  اساسیقانون 

 .دیگو یرا م نیا میبگ

خوانش های متفاوت از قانون، انقلاب و نظام جمهوری اسلامی 

 در کشور

 راهبردها

، ممکن است  دیها باش ریاگر شما صرفا دنبال کنترل متغ نیبنابرا

و تحول از  یبه مصون ساز ازین افتد،یهرگز اتفاق ن یزیچ نیچن

و  دیکار کن یدر عمق و اقناع ساز دیبا شتریو ب دیباطن دار

ذهن و فکر طرف  یبدست آوردن دلها و قوه ادراک و همراه ساز

 .دیکار کن

 و تحول از باطن مصون سازی

 ذهن و فکر یهمراه ساز

 یاقناع ساز

انش هماهنگ و همگرا نسبت به اصول، بعد وخ کی یبر مبنا

و  یها تیو شخص یگروه ها م،یکن دیجد یلم ثاقیبه م لیتبد

که در حوزه خودش  یها و هرکس یتیمرجع، سلبر یگروه ها

 یاست و بعد از آن قرائت ها یمل ثاقیم نیاست، ا رگذاریتاث

با  یلتوسعه و ارتقاء آن ، و یمگر برا دینداشته باش دیجد

 .میحرف نزن یو فرهنگ مل یمل یو آرمانها یتعارض منافع مل

 فضای مفاهمهتشکیل 

 انیکند، و قافله سالار جر یساز انیخواهد جر یکه م یکس

ماد تماد مخاطب را جلب کند، و اعتاع دیباشد، اول با یساز

و  یامانت دار دیشود ، شما با یمخاطب با گفتن و زور جلب نم

 ،یاصلاح گر تیو صلاح دیرا ثابت کن یاصلاح گر یرخواهیخ

 جلب اعتماد مخاطبان با خیرخواهی و اصلاح گری
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را  یگر حاصلا زهیعزم و اراده انگ ییعلم و تخصص و توانا

 .دیدار

 انیجر نیا جادیا میداشته باش دیکه با یاز تحولات یکیبه نظرم 

آرمانها اصول اهداف منافع  یاست و رو یمل ثاقیم رامونیپ

 م،یکن یگفتمان ساز م،یکن جایا یهماهنگ کی مانیمصالح اصل

 میو مراقبت کن میکن انیبه جر لیتبد م،یکن جادیا یگفتمان یفضا

به  .شود و فرهنگ شود تیتثب ،استمرار داشته باشد انیجر نیکه ا

سپاه باشد و سپهر نگاهش را  دینگاه با نینظر من قافله سالار ا

 .دهد رییتغ ینسبت به افراد داخل نظام و انقلاب اسلام

 جریان سازی یک میثاق ملی 

 هاراهکار

 دیپاسدار، ما چرا با ایو  ینه انقلاب م،یگو یبه عنوان شهروند م

در روستا ها به عنوان کارگر صفر  میرا ببر یدانشگاه ینخبه ها

هم  یآن کار جهاد م،یاستفاده کن یجهاد یاردوها یو عمله برا

 .کند یعملگ نکهیخودش بکند، نه ا یبکند در حوزه تخصص

تخصصی شدن اردوهای جهادی متناسب با نخبگان بسیجی در 

 جریان سازی فرهنگی 

 

 E14مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

از آنجایی که محور تبلور اندیشه و رفتار نهاد سپاه، مردم هستند 

ای که منجر به بازتولید فرهنگ مردم داری لذا هر رویداد و حادثه

شود و ارتباط سپاه را با جامعه تقویت میو مردم یاری سپاه 

کند و سپاه را به عنوان همکار و همیار و غمخوار و... نزد می

تواند از شرایط علی موثر باشد در جریان مردم مطرح می کند می

 سازی سپاه در جامعه

ای که منجر به بازتولید فرهنگ مردم داری و هررویداد و حادثه

 مردم یاری سپاه

 ینه ای شرایط زم

مجموعه بسترهای تقویت کننده و مقوم سازمانی و نهادی در 

جهت رشد ارزش های معنوی و اعتقادی سپاه در رویارویی با 

توان جامعه و حوادث و تحولات فرهنگی اجتماعی و..آن را می

سازی فرهنگی سپاه شرایط زمینه ای و محیط موثر بر جریان

د سپاه را از حیث اندیشه و دانست به تعبیری هرآنچه که این نها

کارکرد و از حیث ایدئولوژی و گفتمان حاکم ، به درک درست 

از شرایط جامعه و همراهی به موقع و موثر آن کمک کند از 

شرایط زمینه ای خواهد بود مثلاً نظام آموزش و تربیت، نظام 

تواند در رشد و تقویت فرهنگی، نظام منزلت اجتماعی و غیره می

ای ی فرهنگی سپاه به عنوان مصادیق شرایط زمینهسازجریان

 مطرح شوند.

بسترهای تقویت کننده و مقوم سازمانی و نهادی در جهت رشد -

 ارزش های معنوی و اعتقادی سپاه 

 درک درست از شرایط جامعه و همراهی به موقع و موثر آن -
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 شرایط مداخله گر

 روانی دشمن علیه ماهیت سپاهعملیات  عملیات روانی دشمن علیه ماهیت سپاه

 ورود سپاه به برخی حوزه های اقتصادی غیر ضرور

 

 ورود سپاه به برخی حوزه های اقتصادی غیر ضرور

 

 اشرافیت و دنیازدگی اشرافیت و دنیازدگی

 دوری از مردم و مردم داری دوری از مردم و مردم داری

 های آرمانی انقلاب )شهدا ، امام و...(دوری از ارزش .(های آرمانی انقلاب )شهدا ، امام و..دوری از ارزش

 راهبردها

 خودسازی خودسازی

 مردم داری مردم داری

 تعهد به آرمانها و ارزشهای متعالی نظام و انقلاب تعهد به آرمانها و ارزشهای متعالی نظام و انقلاب

 ولایت مداری ولایت مداری

 و پیش روندگی پیش برندگی پیش برندگی و پیش روندگی

 استکبار ستیزی استکبار ستیزی

 خدا محوری و خدا ناظری خدا محوری و خدا ناظری

 راهکارها

بهره برداری موثر از ظرفیت مساجد موسسات و نهادهای 

 فرهنگی همسو با سپاه

بهره برداری موثر از ظرفیت مساجد موسسات و نهادهای 

 فرهنگی همسو با سپاه

های ائمه جماعات و روحانیون سپاه و نخبگان ظرفیتاستفاده از 

 فرهنگی

های ائمه جماعات و روحانیون سپاه و نخبگان استفاده از ظرفیت

 فرهنگی

حضور مردمی فرماندهان و مسئولان در جامعه در فعالیت های 

 مختلف

حضور مردمی فرماندهان و مسئولان در جامعه در فعالیت های 

 مختلف

 برگزاری نشست های تبیینی گفتمانی برای کارکنان و خانواده ها ی تبیینی گفتمانی برای کارکنان و خانواده هابرگزاری نشست ها

 های دیداری و شنیداری و نشریاتبهره گیری از ظرفیت رسانه های دیداری و شنیداری و نشریاتبهره گیری از ظرفیت رسانه

و علمای  بهره گیری از ظرفیت شخصیت های برجسته انقلابی

 عظام

بهره گیری از ظرفیت شخصیت های برجسته انقلابی و علمای 

 عظام

 حضور موثر در صحنه های کمک رسانی و محرومیت زدا حضور موثر در صحنه های کمک رسانی و محرومیت زدا

نقش آفرینی در مراکز علمی و دانشگاهی در راستای تقویت 

 گفتمان فرهنگی

و دانشگاهی در راستای تقویت نقش آفرینی در مراکز علمی 

 گفتمان فرهنگی

 تخصص گرایی و دانش محور کردن عرصه های فرهنگی سپاه تخصص گرایی و دانش محور کردن عرصه های فرهنگی سپاه

 

 E15مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی
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جریان ساز خیلی مهم است که کی هست و این آیا معرفت 

باید خود این فرد اشراف داشته باشد و جریان سازی را دارد، 

 تمحز داشته باشد که بتنواند مدیریت کند.

 معرفت و اشراف جریان ساز در جریان سازی فرهنگی

به هرحال امام این جریان تبلیغ تفکر علوی را در ان منطقه نسا 

شمال شرق خرسان رواج داد با نکات شبکه ای کار کردند با 

 .شاگردانی که تربیت کردند

 تربیت شاگرد -

 انجام فعالیت شبکه ای-

تقویت حضور آگاهانه فرهیختگان و نخبگان چهره های علمی 

 بیایند تبین کنند عقلانیت دینی
 تقویت حضور آگاهانه فرهیختگان در جهت تبیین عقلانیت دینی

شخصیت های هنری کسانی که میتوانند در زیبا شناختی و ترسیم 

ی بسیار موثر هستند و ما از این و برجسته سازی ابعاد هنر

 ظرفیت کم استفاده کردیم.

توجه به شخصیت های هنری موثر در حوزه زیباشناختی و 

 برجسته سازی فرهنگی

 شرایط زمینه ای 

 توجه به نهادگونه بودن سپاه توجه به نهادگونه بودن سپاه

 راهبردها

 اجتناب از مسائل حاشیه ای راهبرد مهم این که از مسائل تحاشیه ای پرهیز کرد

در جریان سازی با نگاه راهبردی حتما باید توجه کرد و تاکید به 

ان نکته  همگراییها و یکپارچگی ها ما از تمدنی صحبت می کنیم 

شکل گیری تمدن نوین اسلامی که به دنبال ان هستیم که 

حضرت آقا فرمودند ، جریان سازی به ان مسیر کشیده می شود ، 

ریان سازی ها که سپاه هم دارد ورود میکند در این مسیر تمام ج

 است.

همگرایی و یکپارچگی جریان سازی در مسیر تمدن نوین 

 اسلامی

 تقویت امید جامعه تقویت امید آحاد جامعه، ما در این جنبه بدرستی کار  نکردیم

 راهکارها

 فرهنگی مهدوی و تبدیل شدن به گفتمان جامعه.اعتلای  اعتلای فرهنگی مهدوی و تبدیل شدن به گفتمان جامعه.

 کادرسازی و تربیت نسل منتظر کادرسازی و تربیت نسل منتظر

 تقویت روحیه خداباوری. تقویت روحیه خداباوری.

 کرسی های مهدی شناسی و امام شناسی کرسی های مهدی شناسی و امام شناسی

 پایان نامه هایی با موضوع مهدویتتدوین  تدوین پایان نامه هایی با موضوع مهدویت

برای عملیاتی شدن این نکات باید آن جریان ساز اتاق فکر 

 تشکیل دهد

 تشکیل اتاق های فکر

سازمان های فرهنگی همه باید دست به دستم هم دهند، از 

ظرفیت خطره نویسی، شعر خوانی، پویانمایی انیمیشن و .. از 

جریان سازی استفاده  همه امکانات مخصوصا فضای مجازی برای

کنید، ما باید از رمان،برخی رمان ها هنوز مطرح است و بچه های 

ما با انها درگیرند.امروز نمی توانید از دیگکر سازمان ها جدا 

باشد، از این ظرفیت عظیم داخل کشور استفاده کنید، همه باید 

 همکاری کنند.

 شبکه ای شدن متولیان و سازمان های جریان ساز 
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 E16مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

جریان سازی فرهنگی که منجر به غلبه می شود آن مد نظر ما آن 

 وضعیت اراده مند است
 وضعیت اراده مند افراد مهمترین بخش جریان سازی فرهنگی 

نفس سپاه اینجا زده می شود،چقدر درک از موجودیت سپاه مهم 

 سپاه یک درک از مردم استاین است که مردم خودآگاهی 

 خودآگاهی سپاه نسبت به موجودیت خود

 درک سپاه از مردم 

سازی فرهنگی سنت های سپاه مهمترین شرایط زمینه ای جریان

را دارد کج و باور ما اوج قوی و ضعیف همه با هم منظور از 

سنت ها ، سنت هایی که در قرارگاه مثل نیروها مسئولین بسیج 

م و یک سنت است مفهوم و می شود خیلی بسیج یک مفهو

حرف زده شده  ولی سنت یک چیز بیرونی است سپاه یک 

 ارتباطی دارد این حالت غالب بر بقیه چیزهاست

 وضع عمومی سنت های سپاه

ماموریت جریان سازی فرهنگی گام به گام پیش بردن جامعه 

دینی است و یک وضعیت پایبند خودآگاه یک وقت می گوییم 

 گوییم حوزه علمیهباید این کار را انجام دهد؟ میکی 

گام به گام پیش بردن جامعه دینی در جریان سازی فرهنگی -

 توسط حوزه علمیه

 ایجاد یک وضعیت پایبند خودآگاه توسط حوزه علمیه-

 شرایط زمینه ای 

پذیرش وگزینش سپاه یک سنت است که جریان سازی فرهنگی 

 می پذیرد. سپاه از آن خیلی جدی تاثیر
 سنت گزینش در سپاه

 شرایط مداخله گر

حالا این عواملی که به تعبیر شما مداخله گر وجود دارند و در 

ماست، داخلی ها را فکر می کنم من به اولین فصل ماجرا رهبر 

است قبل و بعد را اگر بخوام باز و اصرار کنم شاید وقت بگذره 

دارند در سپاه ولی ولی میشود در مورد آن فکر کردمردم اثر 

ولی رسانه ها در سپاه خیلی اثر دارند آن رسانه  .عمده نیست

هایی که قدرت سیاسی و قدرت اقتصادی در مراحل بعدی اثر 

 می گذارد.

 مردم

 رهبر

 دشمن

 رسانه ها

 قدرت اقتصادی

 قدرت سیاسی 

 راهبردها

افزاینده راهبردهای فرهنگی سپاه ایجاد خودآگاهی رشدیابنده و 

دقیق ترین راهبرد جریان سازی فرهنگی از سوی دکتر سلامی 

است سردار سلامی استحکام ساخت از لحاظ شناختی و معرفتی 

ممکن است ایشان بهتر از من بداند و تبین من درست نباشد من 

 اینگونه فکر می کنم

 ایجاد خوداگاهی رشدیابنده

 شناختی استحکام ساخت درونی سپاه از نظر معرفتی و

 راهکارها
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صرفاً در راهکار عملیاتی  و جهادی هر چقدر زیست مومنانه و 

 جهادی سپاه فعال شود جریان سازی فرهنگی به تحولی  میرسد.

 زیست مؤمنانه و جهادگونه در جهت تغییر و تحول در جامعه

 

 E17مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

وقتی می خواهد مورد مطالعه قرار هر کسی سپاه یا غیر سپاه 

گیرد باید موضوع های قبلی و گذشته خود را در نظر بگیرد، اگر 

لایه قبل را نبیند و تحلیل نکند و درست تجزیه و تحلیل نکنی 

یقیناً در مورد آن رفتار شما در مورد این قضیه و قضاوتی که 

 دارید حتماً دچار خطا می شوی

تبیین لایه های فکری متنوع جامعه شناسایی، تجزیه و تحلیل و 

 در حوزه فرهنگ از سوی سپاه

 ارائه نسخه های متفاوت متناسب با نگرش، ارزش و رفتار ارائه نسخه های متفاوت متناسب با نگرش، ارزش و رفتار 

پس ما بری این که پدیده ای مقابله کنیم باید بگردیم ببینیم با  

یم، ببینیم  لایه ادراکی یا لایه طیف باید مقابله کن 5کدام از این 

دانشی یا لایه مهارتی را دست کاری کنیم یا لایه اراده انجام کار 

را دست کاری کنیم و یا به لایه کار نداشته و موانع را بررسی 

کنیم سازمانی که ما داریم این سازمان هوشمندی را ندارد که این 

 گونه عمل کند

بعاد جریان سازی فرهنگی از توجه و تشکیل ساختار هوشمند در ا

 جمله:

 بعد ادراکی، بعد دانشی، بعد مهارتی)توانمندی(، بعد اراده و موانع

سپاه دغدغه نداشته است معنی برای خودش نداشت و حس 

ماموریتی نداشته و حس سازمان ندارد و ساختار سازمانی ندارد 

 و منابع انسانی در نظر نگرفته است و برای آن ضرورتی ندیده

است به نظرم هنوز حس حوزه قدرت جنگ نرم را و حس 

ایم و فعلا داریم ادبیات رد وبدل می کنیم عملیاتی آن را نگرفته

و ذهن ها را مشغول میکنیم. هنوز اراده عمل پشت آن نیست 

 بینیماگر اراده در عمل باشد در سازوکارها نمی

 عدم توجه کافی در حوزه فرهنگ از لحاظ ساختار در سپاه

یگان فرهنگی شما چیست فضای مجازی بهترین فضاست، 

فضایی برای تولید قدرت نرم و جنگ نرم و عمق بخشی تاثیر 

 در ذهن فکر و رفتار در آنجا است 

 فضای مجازی

شما به ما بگویید یگان مجازی ما کجاست شما دانشگاه امام 

حسین و دانشگاه دفاع ملی و دافوس را دارید شکل محتوای این 

دوره ها چیست عموما دفاع ،رزم و عملیات. همچنین دانشگاه 

محلاتی و دانشگاه امام حسین دانشگاه امام صادق گروه 

ت همه اینها چه مطالعاتی شهید محلاتی، دانشگاه علوم ارتباطا

کنند یگان عملیات فرهنگی درست می کنند نیرویی تربیت می

کنند از این سازمان باید قدرت اگر همه اینها همه دارند کار می

 به کارگیری آن افراد را در کجا ببیند و قدرت بکارگیری را دارد 

 اثربخشی آموزشها برای تربیت جریان ساز 
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 شرایط زمینه ای 

یست تصدی گری کنید شما خودتان یک موسسه شما لازم ن

احداث کردید، شما وظیفه دارید موسسات را جمع کنید وبسیج 

عمومی درست کنید، یعنی آنهایی که داخل بسیج نشدند بسیج 

 دیگری درست کنیم این وظیفه شماست ساخت بسیج عمومی.

 توجه به ظرفیت بسیج عمومی

 شرایط مداخله گر

 تکثر ساختاری در حوزه فرهنگی تکثر ساختاری در حوزه فرهنگی 

 

 

 E18مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

برای اینکه جریان سازی بکنیم اولین بعد و مولفه بحث شناخت 

است شناخت خیلی مهم است در همه امور شناخت جامعه 

گرایش شناخت مخاطب شناخت ذائقه علاقه نیاز اندیشه فکر 

 اولین در حقیقت شناخت است

 شناخت متناسب با نیاز، مخاطب، گرایش، ذائقه و تنوع فرهنگی

 تولید پیام فرهنگی از نظریه های مختلف بر اساس شناخت شما باید به نوعی تولید پیام دست بزنید

اسم تولید پیام و ترویج و نهادینه سازی آن در جامعه را مرحله 

م که بتوانیم با گفتمان سازی. بعد  گفتمان سازی می گویی

شناخت محتواست از نظریه گرفته تا تئوری و مبانی مورد نیاز 

است در فرمت های مختلف، بعد آن را شما تبدیل می کنید در 

یک عملیات گفتمان سازی که باز هم باید ترویج و تبلیغ و 

 تهییج و تبدیل کنیم به محصولات و نماد نماد های هنری

کردن پیام و نهادینه سازی و تبدیل به نماد و اسطوره عملیاتی 

 فرهنگی

تهییج، تنویر و تحذیر افکار عمومی)عملیات روانی و مدیریت 

 افکار عمومی(

 اندیشه نظام مند و هدف مشخص اندیشه نظام مند و هدف مشخص

یک بحث دارید شما مهندسی فرهنگی در این بحث جریان 

سازی کنیم اینکه بتوانیم جریانشناسی جریان سازی به خاطر 

 باید مهندسی فرهنگی کنیم

 مهندسی فرهنگی

جریان در سطح جریان افکار عمومی را جهت می دهد ولی 

چون این جریان فرهنگی است یک اقدام زیربنایی پایدار دیرپا و 

تحقق آن هم زمان بر است آن چیزی که شما اشاره کردید در 

 مومی عملیات روانی استابتدا به اسم مدیریت افکار ع

 هدایت جریان، جامعه و افکار عمومی

یک بحث مصون سازی جامعه وافکار عمومی می تواند باشد در 

جریان سازی این خیلی مهم است که جامعه آسیب نبیند و لذا 

جامعه از طریق بصیرت افزایی و مصون سازی و پیشگیری 

 روشنگری
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برای مفهوم سازی باید کارهای بصیرت و معرفت افزایی و 

 روشنگری انجام داد

 شرایط زمینه ای 

 شهدا دهه های اول انقلاب شهدا دهه های اول انقلاب

الگوهای مناسک دینی از جمله نیمه شعبان، رمضان و تاسوعا و 

 عاشورای حسینی

الگوهای مناسک دینی از جمله نیمه شعبان، رمضان و تاسوعا و 

 عاشورای حسینی

 مداخله گرشرایط 

گر، شرایط بحث حالا در شرایط مداخله گر و عناصر مداخله

اقتصادی، شرایط گرایش مسئولان به این کارگزاران دولت اینها 

مردمی هستند یا نه ببینید جریان مردمی بودند بسیار مهم است 

اینها مردم یاری و مردم داری مردم خواهی آن شرایط مداخله گر 

کند پس خود ند و یا کار را سخت میهستند که تسهیل می کن

جریان دولت جریان مدیریت جهادی مدیریت مردم و مردم دار 

 و در یک کلام مدیریت انقلابی

 شرایط اقتصادی

 جریان مردمی بودن و مردم یاری مسئولین و دولتمردان

 مدیریت جهادی و انقلابی 

 راهبردها

 اما چه راهبردهایی می باشد دو راهبرد در جریان سازی داریم 

 جریان خدمت  1

 دیگری جریان تبیین -2

 ایجاد جریان خدمت

 ایجاد جریان تبیین 

یکی از بحث ها مهم که قبل از این باید میگفتم بحث فضاسازی 

است فرهنگی است فضاسازی فرهنگی یکی فضا سازی ذهنی 

تئوری و اصول چه جوری و به چه فرمتی است مثلاً مبانی و 

ارائه شود و دیگری این است که از گفتمان شرق تا معماری 

سطح شهر و تا پوشش و وضعیت سازی فرهنگی است در اسلام 

می گوید شما همه چیز را مثلاً می گویند داخل مسجد میروی با 

لباس تمیز بروید مسجد باید دارای رنگ آمیزی مناسب باشد 

 ری گنبد و دیوارها زیبا باشدکاشی کا

 فضاسازی فرهنگی در حوزه ذهن و محیط

 راهکارها

سازی جواب آخرین سوال شما که راهکارهای عملیاتی جریان

 فرهنگی است 

 محتوای غنی  1

 برنامه مناسب  2

متولیان و مدیران فرهنگی نیروهای فرهنگی نیروهای متخصص 3

 فرهنگی زمینه 

 ایجاد بستر مناسب یعنی اراده مسئولین بر انجام چنین فعالیتی 4

توجه زیربنایی به موضوع فرهنگ مثلاً الان در همین جریان  5

دستگاه  بودجه  50گوید غرب گرا جریان انقلاب را بزند می

 تولید محتوای غنی 

 داشتن طرح و برنامه مناسب

 متولیان و مدیران متخصص فرهنگی

 اراده مسئولین بر انجام کار

 حمایت مسئولین

 توجه زیربنایی به موضوع فرهنگ
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فرهنگی می گیرند ولی همه این بودجه ها را هم که جمع کنیم 

 ددو درصد کل بودجه کشور هم نمی شو

 

 

 E19مصاحبه

 کدهای اولیه شرح واره

 شرایط علی

شروع  زمایفرد کار کیاز خود  یعنیبه نظرم  یعوامل اجتماع

 هینظر ادیفرد مثل حضرت امام م کیاوقات  یشود و گاه یم

عامل  کیرا اورده و به عنوان  هیفق تیولا هیپرداز است نظر

 یاز افراد البته فرد یکیپس  کند،یدارد که افراد را جذب خود م

و  تیو مشروع تیلساز باشد مقبو انیباشد، جر زمایکه کار

از افراد  یشمار ایتعداد و  یداشته باشد عامل بعد تیمشهور

ها و افکار شان  دگاهید شهیاست که هم افق باشند فکر و هم اند

هواداران و طرفداران  یمورد بعد است کینزد یلیبه هم خ

 ازیداشته باشد ن یشتریب یعوامل اثر بخش نیا نکهیا یبرا هستند

ها و ذائقه  دهیاو ا یفکر نهیزم میاست مخاطب را خوب بشناس

را با خودش همراه کند، برود در  مایصدا و س میاو را داشته باش

با خود همراه  ینهاد اجتماع کیآموزش و پرورش به عنوان 

آن  یبرا ردیرا به خدمت بگ یو نخبگان علم دیکند برود اسات

که  یمحور یهادهیا ایو  یمحور یدئولوژیا یمحور شهیاند

 معهکند و پرورش دهد در جامعه تا جا نییتب شتریها را بدارد آن

که  یعوامل کند ریجامعه آنها را باور پذ یو برا ریآنها را بپذ

 تیاست جذاب تیبشود همان جذاب شتریب یگذار هیباعث سرما

 دیافراد باشد اثرگذار است اگر فرد است با فیو آن ط دهیآن ا

 تیمرجع دیداشته باشد و اگر گروه باشد آن گروه با زمایکار

داشته باشد و کار خوب و اثرگذار انجام داده باشد و آنها را 

 کیبه عنوان  کند دایپ یا تیکرده باشد تا مرجع یمعرف

گوشه کنار  دیکمتر ظاهر شده، شا یفرهنگ کیو  دئولوگیا

حضورش در رده ها حضور  دیاند شابرود قطعاً رفته یسخنران

کند به عرصه  ورود دیبا یمحب یکه آقا یباشد در صورت ینظارت

در سطح جامعه در سطح کلان آنقدر  یفرهنگ یشناس بیآس

تا دانشگاه  یکند که حت یبرود سخنران یجوان داللهی یمثل آقا

داشته  ییو حرکت زا ینیآفر جیقدرت بس را دعوت کنند شانیا

است افراد را  یفیط کیکه گفتند  یعاملآن نیباشد تا بتوانند هم

 با خودشان همسو و همراه کنند

 عوامل اجتماعی: 

 مقبولیت و مشهوریت یک فرد کاریزما-

 شمار کثیری از افراد هم افق و هم اندیشه و هم سو-

 هواداران یا مخاطبان-

 سایر احزاب و جناحهای فرهنگی-

 شناخت درست و نفوذ در مخاطب-

مع ف.ت)همراهی قدرت استفاده از ظرفیت های درونی سپاه -

نهادهایی چون آموزش و پرورش، صداو سیما، نخبگان با مع 

 ف.ت(

 اثرگذاری )جذابیت ایده متناسب با طیف افراد و گروهها(-

حضور مدیر فرهنگی به عنوان یک سخنران و ایدئولوگ در -

 میدان و صحنه

 بسیج آفرینی-
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 شرایط زمینه ای 

 یساز انیدر جر یمنظورمان از عوامل ساختار یعوامل ساختار

در جامعه مطرح و افراد جذب آن  شهیچون قرار است اند

 رییتغ یکند و خودش مبنا دایشوند و آن طرفدار پ شهیاند

 شهیو  تحول در جامعه شود که افراد بر اساس اند یاجتماع

 ردیبگ کلاعضا و حزب باشد و گروه ها ش تواندیرفتار کند و م

 لیساختار تشک  کیشود و صرف  سین ممکن است تاسانجم

ngo  یتسر ندیکند فرا لیمجموعه است که بتواند تسه ای 

 یرا به جامعه و جذب و تعامل تا مرحله نهاد شهیاند

 یم یینهادها یگروه حزب، انجمن ،سازمان ،نهاد و حت پس

 انیجر کیدر تواندینهاد حکومت هم م یحت ردیتواند شکل بگ

بتوانند  هاانیها و جراگر احزاب و گروه یعنیباشد  لیدخ یساز

روند و  شیمقبول جامعه پ یو به خصوص اگر طبق ارزش ها 

 رندیبودجه بگ ،را با خودشانباشند تیهمراه کننده نهاد حاکم

 رندیامکانات بگ

 عوامل ساختاری: حزب، گروهها، انجمن، سازمانها و نهادها

و داشتن اعتقاد در  یظام باورو ن ینیداشتن جهان ب یدئولوژیا

اگر در جامعه در سپاه  مکتب دیکه به دنبال آن هست یچارچوب

مکتب  مینام ببر میتوانیدر مکتب امام که م یول مینتوان دیشا

 نیا یمحور شهیمطالعه شود اند م،ینام ببر یمانیسردار سل

مان علاوه  یفرهنگ یساز انیجر یبرا میمکاتب را ما داشته باش

مکتب امام  میآن هست یبرا یساز انیکه دنبال جر شهیبر آن اند

و  هیتجز یخوببه دیقاسم و مکتب حضرت آقا با حاجمکتب 

 یمحور شهیآن اند یپشتوانه برا کیشود به عنوان  لیتحل

 یژگیچه و شهیاند کیکه حالا  نیا میریاز آن بهره بگ میبتوان

 شهیاند کی است یقه سنجئاذ یکیداشته باشد به نظر من  ییها

کند، شما اگر  ازین جادیکند، در مخاطب ا جادیا تیجذاب دیبا

مخاطب احساس  دیرا داشته باش هیو نظر شهیاند دهیا نیبهتر

در او  دیبا هنر بتوان دیندارد،  شما با ازیچهارچوب ن نیکند به ا

و آن را برطرف کند  دیایکه ب یا شهیبه آن اند یکن ازین جادیا

 مهم است اریسب یازمندین نجایا

مردم جا  یبرا دیرا با شهیو اند هیآن نظر یو کارآمد کارکرد

 دیاندازیب

 عوامل معرفتی:

 داشتن جهان بینی، مکتب و ایدئولوگ -

 تجزیه وتحلیل مکتب امام، مقام معظم رهبری و شهید سلیمانی-

 توسعه و تعمیق گفتمان انتقادی-

 سنجی جامعهذائقه -

 ایجاد نیازمندی در اندیشه مخاطب-

 کارکرد و کارآمدی اندیشه-

از عوامل  یریبهره گ یکیعامل به نظر بنده عوامل تکن نیآخر

خاص  یها کیتکن یارسانه یهاکیاست مانند تکن یکیتکن

 هستند یکل یارسانه یهاکیتکن یسازانیجر

 عوامل تکنیکی:

 رسانه ایبهره گیری از تکنیک های -

 راهبردها
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 کی یعنی نیو ا میدار یریارگیبه  ازین یساز انیجر یقطعاً برا

ها،  دئولوگیپردازان، ا دهیاست جذب ا یریارگیراهبرد ما حتماً 

در  میخواهیعاملان ما را که م رهیافراد اثرگذار است. آن زنج

داشته  یآن جذب خوب میبتوان دیبا میشکل ده یساز انیجر

 یها یرا با توانمند فرادا میداشته باش یریکارگبه میباش

ها  نیا تیخوب، مقبول شهیخوب، اند انیکار، ب نیا یتخصص

 شود تیرعا

 یها یبا توانمند یارگیری و جذب ایده پردازان و اثرگذاران

 یتخصص

انجام  قیمدام و دق دیانتقال اطلاعات با دیبا یساز انیدر جر

 یزیبرنامه ر دیانتقال با دیها و عقا دهیشود انتقال اطلاعات، ا

 باشد قیشده و دق

 انتقال اطلاعات بطور مستمر و مداوم و برنامه ریزی شده

را  یاست ذائقه سنج یساز قهیو ذا یذائقه سنج یراهبرد بعد

عرض کردم که در بحث انتخابات نامزدها ذائقه را نتوانستند 

در مخاطب  یزذائقه است ذائقه سا دیتول نیکنند، ا ییشناسا

از  یلیجامعه ما خ ایچون ممکن است مخاطب پاسدار ما 

 یاست ول دهاو مسئله نش یباشد برا فتادهیجا ن شیمسائل برا

 یم جادیاو ا یبرا یدیو ذائقه جد دیکنیاو مسئله م یشما برا

 دیکن

ذائقه سنجی و ذائقه سازی )تولید ذائقه یا ایجاد مسئله در 

 مخاطب(

مردم  دغدغهالان  کنندیمردم فراموش م یتوجه دادن: گاه

که  کندیجامعه فراموش ماما است  یسمت دغدغه اقتصاد

 رود ید از دست منداردر بعد فرهنگی  جوانان ما

توجه دادن جامعه به مسائل غفلت شده و ایجاد تلنگر و حساسیت 

 در جامعه نسبت به آن

 یو سع میا نکنآن را ره میکنیم انیرا ب یمفاهمه: اگر مطلب جادیا

 مهیو ن میدرموردش برس یفهم جمع کیبه  میریبهره بگ میکن

تا افراد در آن موضوع فکر کنند با  مییآنقدر بگو میکاره رها نکن

 ردیگ یمفاهمه شکل م جادیوگو کنند اهم گفت

 ایجاد مفاهمه

راهبرد است در کار شما به خاطر آوردن  کیبه خاطر آوردن: 

افراد فراموش کنند مدام محور ها و گلوگاه ها را بازگو  مینگذار

 انیکنند، چون جر جادیرا بتوانند ا یذهن وستیتا افراد پ میکن

ممکن است فراموش  میاز مفاه یلیکاره رها کنند خ مهین یساز

 شود

 بخاطر آوردن)جلوگیری از فراموشی اجتماعی( 

که  دیکن یمفاهمه شکل گرفت شما کار ی: وقترشیپذ جادیا

 رشیتا به پذ دیاوریب لیدل شیبرا ردیاگر نپذ ردیطرف بپذ

بخش  فتدیاتفاق ب یاجتماع رشیمنجر شود، اگر پذ یاجتماع

 هم اتفاق افتاده یساز انیاز جر یاعمده

 ایجاد پذیرش اجتماعی

 کیفقط گروه ها را  دی: ما فقط نبایدست زدن به اقدام عمل

. میاوریب دانیها را به م کینو تک میکن جادیا شانیبرا جانیه

 دانیخودشان کف م دیاقدام کننده با کیخودمان به عنوان 

بجنگد نقد بشود سنگ بخورد. اقدام  دیخودش با دیباشند با

 حضور در صحنهدست زدن به اقدام عملی و 
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کف  دیبا املانع ریتا سا یاصل دئولوگیتک آن ااز تک یعمل

 کنند یورز شهیاند زیپشت م نندیباشد و نش دانیم

 یها شهیحتماً اند دیرا مطرح کن شهیاند کی دیخواه یشما م

 یمنف یساز انیجر دیکن میتفه دیرابا ریمغا یها شهیمخالف اند

و هم بار  یهم بار منف یساز انیالبته که جر دیرا مشخص کن

 دیشود و بگو نییمخالف و معارض تب یها شهیمثبت دارد و اند

 ها را دارد یبرجستگ نیمن ا شهیاند

 تبیین اندیشه های مخالف و معارض

 یسازان فرهنگ انیاز جر یشبکه ساز یساز انیشبکه جر جادیا

شود و همه  یبا بخشنامه و دستورالعمل انجام نم ستین یفرد

باشد  دهیلازم را د یباشد که آموزشها یساز انیشبکه جر دیبا

 یبرا یهستند ول ارانیفرهنگ  یمانند فرهنگ سازان  است برخ

شود  فیهمان تعر یبرا نیدتریجد فیوظا دیبا یسازانیجر

 شود فیتعر فهیوظ دیبا

 شبکه سازی از جریان سازان فرهنگی بیرونی با فرهنگیاران

آن  دیشما مدام با یعنیاز راهبردها است  یکیهم  یساز هینظر

مفهوم کنند، فقر  دیکنند تول شهیاند دیورز مدام تول شهیاند ئتیه

متناسب با ذائقه مردم  اتیمناظرات ما فقر مفهوم و نظر نیهم ا

 مفهوم عرضه کنند دیکنند مدام با دیتول دیاست مدام با

ایده سازی و نظریه سازی با تداوم هیئت اندیشه ورزی در تولید 

 اندیشه و فکر(

 میگویکه م یا رهیزنج ردیشکل بگ دیعاملان ما با یا رهیزنج

وار  رهیچهار محور زنج نیم در او ه یهم در عاملان اجتماع

 یلیخ نیا یها من رو دهیا رهیزنج وارتباط داشته باشد  دیبا

 شهیاند کیبا  نهایها ا هیو نظر میها مفاه دهیا رهیدارم زنج دیتاک

 شهیرها نشود و دوباره اند گرید میاگر مطرح کرد یمحور

 مرتبط باشند رواریبا هم به صورت زنج دیبا نهایا یبعد

 شکل گیری زنجیره مفاهیم، ایده ها، نظریه ها و عاملان 
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